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Resumen

Los programas radiales para nifios son una oportunidad importante para fomentar
la cultura de la palabra oral y la palabra escrita, a la lectura y a los libros, pero
también al desarrollo de la imaginacion y la creatividad. EI INEGI registro en el 2021
3.8 libros leidos al afio por mexicano; la UNESCO informo6 que méas de 780 millones
de nifios sufrieron afectaciones en su educacion por el cierre de las escuelas por la
COVID-19 (2022), ademas, en el 2017, la Unicef, comentd que los nifilos menores
de los 18 afios de edad, representan uno de cada tres usuarios de internet, y son
las generaciones mas jovenes los principales usuarios de los dispositivos
electronicos. A esto se suma la necesidad de mas propuestas de radio para nifios
en Querétaro, que enriquezcan la escena literaria, cultural y educativa para las
infancias, con alcance en lo local y a nivel nacional por medio las plataformas de
podcast. El programa radial y podcast Pequefios Radio Lectores, conformado por
secciones de contenido ludico y cultural, tiene por objetivo ser un programa de radio
y podcast en espafiol de calidad para las infancias y sea un aporte para el fomento
alalecturay a la escritura, estimulo necesario de la imaginacion y la creatividad. La
hipétesis es que las cdpsulas radiofonicas, audiocuentos, y en general, el contenido
radial, asi como los talleres para las infancias de Pequefios Radio Lectores
fomentan el interés por la lectura y estimulan el desarrollo de la escritura en los
nifios y niflas escuchas, ademas de estimular la curiosidad por generar sus propios
significados del mundo, a partir de la oralidad, la creatividad sonora, el juego de las
voces, la palabra y el elemento més importante: la imaginacion, lo que propiciara la
formaciébn de una comunidad de lectores. Los resultados y la conclusion
comprueban que hay interés por parte de los nifios y sus familias por el contenido
radial y cultural, por los audiocuentos, relatos literarios y por los talleres ofrecidos.
El podcast infantil puede generar un aporte e impacto positivo en la educacion
integral de nifias y nifios.

Palabras clave: programa de radio, podcast, infancia, audiocuentos, fomento a la
lectura y la escritura.



Abstract

Radio programs for children are an important opportunity to promote the culture of
the oral word and the written word, reading and books, but also the development of
imagination and creativity. The INEGI recorded 3.8 books read per year by Mexicans
in 2021; UNESCO reported that more than 780 million children suffered impacts on
their education due to the closure of schools because of COVID-19 (2022). In
addition, in 2017, Unicef commented that children under 18 years of age, represent
one out of three internet users, and the younger generations are the main users of
electronic devices. Added to this is the need for more radio proposals for children in
Querétaro, which enrich the literary, cultural, and educational scene for childhood,
with reach locally and nationally through podcast platforms. The radio program and
podcast Pequefios Radio Lectores, made up of sections of recreational and cultural
content, aims to be a quality radio and podcast program in Spanish for children and
is a contribution to the promotion of reading and writing, encouragement necessary
of imagination and creativity. The hypothesis is that the radio capsules, audio stories,
and in general, the radio content, as well as the workshops for children of Pequefios
Radio Lectores, promote interest in reading and stimulate the development of writing
in the boys and girls who listen, in addition to stimulate curiosity to generate their
own meanings of the world, based on orality, sound creativity, the play of voices,
words and the most important element: imagination, which will foster the formation
of a community of readers. The results and conclusion prove that there is interest on
the part of children and their families in radio and cultural content, in audio stories,
literary stories and in the workshops offered. The children's podcast can generate a
positive contribution and impact on the comprehensive education of girls and boys.

Keywords: radio program, podcast, childhood, audio stories, promotion of reading
and writing.
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Introduccién

Pequefios Radio Lectores es un proyecto radial de indole cultural para el
entretenimiento, divertimento, difusion cultural y estimulo a la lectura en la infancia,
a partir de la difusion de contenido literario para nifios hispanohablantes de entre
los 4 a 12 afios de edad, considerando, ademas, la participacion o acompafamiento
de los tutores o familiares. El proyecto se conforma de contenido literario que aborda
la version radial, de la lectura del cuento, del relato corto, de la poesia, las resefias
literarias, las capsulas informativas y de opinion en voz de los nifios, por lo que la
propuesta se nutre de una diversificacion de contenidos que le permiten al escucha
poder elegir entre varias opciones. El objetivo del programa consiste en crear
contenido radial de calidad para las infancias, en el que los rasgos distintivos sean:
la creatividad, la imaginacion y la interaccion y participacion del publico con las
actividades sugeridas en las capsulas radiales. Se transmite principalmente por
internet a través de las plataformas de podcasting y también en redes sociales, con
la finalidad de tener un alcance mayor entre la comunidad digital, asi como ser una
opcion interesante de consumo cultural desde casa o cualquier espacio y en
cualguier momento del dia. Es asi que el proyecto puede entenderse como un
programa de radio por internet, o0 como se suele decir, radio a la carta, la nueva

radio o podcast.

El podcast Pequefios Radio Lectores nacio a partir del interés por la escritura
y la lectura, y de aportar esfuerzos en el fomento y desarrollo de estos rubros, ya
gue en México sigue siendo prioridad que las infancias ejerzan su derecho a la
cultura, la educacion y la formacion integral. Por lo que las metas del proyecto son
propiciar la generaciéon de una comunidad de radio lectores y de crear contenidos
de calidad para los nifios y sus familias, en el que el alcance principalmente sea
México, pero también otros paises hispanohablantes con las facilidades que otorga

el internet y el espacio digital para llegar a otros puntos geograficos del mundo.
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Actualmente, la radio continla siendo una plataforma que, a pesar de los
afos de su invencién, se mantiene vigente, pues ha evolucionado de la mano de las
nuevas tecnologias y ha ocupado un lugar privilegiado en internet, a través de los
llamados podcast, 0 como sefialaba anteriormente, radio a la carta. Cobré mayor
relevancia durante el espacio de confinamiento obligado en el 2020 con la
contingencia mundial por el covid-19, lo que llevo a tener mayor visibilidad e interés
por la creacién asi como en la escucha de podcast, en sus diversos géneros y
contenidos, logrando que las plataformas como Spotify, Google podcast, Ivoox,
ITunes, Apple podcast, principalmente (mismas en las que se aloja el podcast
Pequefios Radio Lectores), se popularizaran mas y se convirtieran en espacios

digitales para el consumo cultural, de entretenimiento o recreacion.

Para efecto de andlisis de esta tesis sobre el proyecto Pequefios Radio
Lectores, se delimitdé un periodo de tiempo que cubre el plazo de junio 2020 a junio
del 2022 donde se presentan las bases de la gestion aplicada y los resultados
obtenidos. A partir de los esfuerzos por generar una propuesta creativa de difusion
del libro, la lectura y la imaginacion, para la audiencia infantil y familiar, se ha
considerado en todo momento, el eslogan de difusion y promocién: Imagina, con los
ojos cerrados y los oidos bien abiertos, una frase que nos permite recordar que el

acto de la lectura pude suceder también, por medio de los sentidos y la imaginacion.

El contenido del programa radial cuenta con cuatro secciones, mismas que
abordan diversos enfoques tematicos y de contenidos, en los que, cabe aclarar,
todos y cada uno son de creacioén propia, han sido corregidos, editados y narrados

cuidadosamente.

Seccién 1. Laboratorio de Monstruos. Relatos fantasticos sobre la vida de
los monstruos, su mundo y todas sus peripecias “monstruosas”. Se describe la vida
y quehacer de personajes “monstruosos” que adquieren tonos humoristicos y

lidicos para estimular la imaginacién de los nifios.
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Seccion 2. Cuentos para Imaginar. Consiste en la lectura dramatizada de
cuentos de autoria propia, en donde los nifios podran ser participes en todo
momento. El valor afiadido de esta seccion es que los nifios reflexionan sobre temas
gue se abordan en cada uno de los cuentos, lo que da pie a la escucha atenta. Al
finalizar las lecturas, se invita a que generen la ilustracion de las portadas, o de los
personajes y sus escenarios, y que también puedan escribir otras versiones de los

finales, ademas de sus propios cuentos.

Seccioén 3. Los Buscalibroos?. Con una tematica semanal determinada (Ej.:
amistad) se recomendaran libros para nifios, considerando su edad, y se dara pauta
a que se cuestionen sobre el tema elegido: ¢qué piensan sobre ese tema en
particular?, etc., segun el abordaje del libro. Como valor afiadido de esta seccidn es
gue se estimula una conciencia critica del entorno de los nifios e inculca la
curiosidad por leer el libro recomendado. También resulta ser un espacio de

vinculacion con escritores, editores, libreros.

Seccion 4. Los Pequefios Cuentan. Es un espacio de expresion libre en el
que, a modo de planteamiento, los nifios cuentan historias, anécdotas, comparten
experiencias, su sentir sobre el tema en cuestion. Algunos de los temas han sido:
¢, COmo cuidar nuestro planeta?, ¢Qué es un amigo?, ¢;Qué es lo mejor de ser
nifios? Recomendaciones para no tener pesadillas, Si pudieras viajar a otro planeta
¢.coémo te gustaria de fuera?, entre otros temas. Esta seccion también son talleres
de radio para nifios, en el que la dinamica se centra en el planteamiento teméatico y

en propiciar los espacios de expresion libre.

Ademas de todas las plataformas de podcasting en donde se encuentra
alojado el programa, todos los interesados también podran seguir en las redes
sociales del programa: Facebook e Instagram, imagenes, mensajes o fotografias

gue animen al publico a escuchar, seguir, descargar los episodios, y ademas

1 Los Buscalibroos o solo la palabra Buscalibroos es un juego de las palabras de creacién propia
gue fue inventado para hablar en esta seccion sobre los libros con cualidades estéticas y literarias
y que pueden ser interesantes para los lectores.
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encontrar contenido literario que refuerce el sentido de pertenencia e identidad del
proyecto con los valores del fomento, promocion y difusion literaria.

El contenido de esta tesis propone abordar perspectivas tedéricas y practicas
sobre los conceptos que enarbolan el fomento a la lectura y a la escritura en las
infancias, sobre su importancia en esta etapa de formacion a partir de los beneficios
estudiados por expertos en la materia. Las lineas de atencion seran: la historia e
importancia de la radio, el poder de la oralidad y la voz como puente; lo que implica
la gestion cultural con las nuevas tecnologias para el consumo cultural y de
entretenimiento; las actividades de animacion sociocultural que, en suma, son
elementos detonadores para la materializacion de todo proyecto artistico y cultural,
y que, en particular, devinieron en el logro de los objetivos y metas del proyecto
Pequefios Radio Lectores.

El capitulo 1 aportara informacion relevante sobre el estado del arte, para
entender ampliamente cual es la importancia del fomento a la lectura y la escritura
en las infancias, a través de las siguientes lineas: sobre las ventajas y aportaciones
en la formacién humana, principalmente en etapas de desarrollo inicial; sobre la
gestion cultural en materia de lectura; sobre el panorama actual del desarrollo,
promocion, difusién al respecto del tema que impera en occidente tras el paso de la
contingencia sanitaria originado en el 2020 por el virus covid-19. Esto nos llevara al
planteamiento del problema en el que se describe como el consumo cultural ha
cambiado a partir de las tecnologias, su accesibilidad, y contacto con las infancias,
modificando las formas de entretenimiento, ocio cultural, practicas de fomento a la
lectura y la escritura y de aprendizaje. Lo anterior, aportard argumentos para el
sostenimiento de la hipotesis que, en breve se resume por el eslogan que
anteriormente se menciond, imagina, con los ojos cerrados y los oidos bien abiertos,
y la nueva perspectiva del fomento a la lectura por medio de la oralidad, lo que en
resumen es el planteamiento del objeto de estudio mas otros elementos que aportan
la construccion de significados en la narrativa del proyecto Pequefios Radio
Lectores.
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El capitulo 2 estara conformado por los antecedentes, mismos que abordaran
las acciones, actividades, programas y esfuerzos en torno al fomento a la lectura 'y
a la escritura en México, en un margen de tiempo no méas de treinta afios a la
actualidad. Se continuara con el marco conceptual para la recapitulacion de las
diversas posturas tedricas y practicas en torno al valor social, familiar, educativo y
personal que adquiere la creatividad e imaginario infantil, los audiocuentos, la
oralidad, la lectura, el efecto imaginante, la escritura y la alfabetizacion, y la idea de
una radio para nifios, a partir de los modelos de aprendizaje que sostiene la Teoria
de las Inteligencias Mdltiples de Howard Gardner. Por otro lado, para la
conformacion teérica en materia de formacion lectora, son las aportaciones de
Michele Petit, las acciones detonadoras de la Gestidn Cultural en palabras de Lucina
Jiménez y Luis Jesus Galindo Caceres, sobre lo que es y hace un Buen Promotor
de lectura de acuerdo a Felipe Garrido, la importancia de la Oralidad a través de los
argumentos de Luz Maria Chapela, sobre el Efecto Imaginante de José Gordon y
finalmente, la importancia de la Imagen y la Palabra de Estela Vazquez.

La union entre la lectura y la radio puede ser es un puente interesante para
el fomento a la lectura y una actividad cultural que propicia el reconocimiento de los
principales derechos de la infancia. Por lo que concluird el capitulo 2 de esta tesis,
haciendo un bosquejo minimo al respeto de los derechos culturales en la infancia y
la implicacion de la tecnologia para el consumo cultural, y sean argumentos los que

aporten, nuevamente, la justificacion a favor de los proyectos de radio para nifios.

En el capitulo 3 se revisaran todos los detalles del proyecto Pequefios Radio
Lectores, para proveer claridad sobre las bases que sostienen al proyecto, los
intereses de los contenidos; las cualidades estéticas de grabacion, voz, edicion y
musicalizacion; el plan de escritura, grabacion, edicion y publicacion; el plan de
marketing y disefio de marca, los actores clave y de financiamiento que fueron ejes
indispensables para la implementacién y la logistica aplicada de ejecucion; todo lo
anterior, para los logros acumulados del proyecto en el margen de tiempo del 2020-
2022.
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Finalmente, en la seccidbn de Metodologia se revisara que la tesis es
consistente con la del tipo exploratoria, pues hubo que recabar informacién al
respecto de los temas centrales del estudio de esta propuesta cultural. También
hace alusion al tipo de investigacion descriptiva, por la exposicion y evidencia de la
documentacion encontrada, como los datos duros citados, y de apreciacion
conforme a los resultados de la implementacién del proyecto. De esta misma
manera, por la parte de la Hipdtesis, esta se desarrollara y explicara su

comprobacién con también los resultados obtenidos.
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1. Pequefios Radio Lectores: Primera lectura

1.1 Hablar del Fomento a la Lectura y la Escritura para las Infancias

El hombre es siempre un narrador de historias; vive rodeado de sus
historias y de las ajenas, ve a través de ellas todo lo que le sucede; y trata
de vivir su vida como si la contara. (Sartre, 1938, p.45)

Para una primera lectura del proyecto Pequefios Radio Lectores se requiere
entender cual es la importancia del fomento a la lectura en la infancia, los beneficios
gue aporta, cuéles son las estrategias empleadas para acercar la lectura, como bien
lo es el uso de las tecnologias, para efecto de estudio del proyecto en cuestion,
ademas de reconocer el papel que juega el gestor y promotor cultural y de lectura

en funcion de llevar esta necesidad a los publicos familiares.

El proyecto consiste en el fomento a la lectura, la escritura y la imaginacion
en la infancia a través de los cuentos infantiles y contenido lidico de conocimiento
general que los atrape y convenza en asomarse, tan solo un momento y por mera
curiosidad, a los libros de cualquier tamafio y género; provocar, es en todo caso la
idea central de podcast. Por lo anterior, se parte de la base de que la estructura de
un cuento no es sino un esqueleto narrativo, que solo tiene un impacto importante
en el oido de un nifio cuando se le presenta con la voz, y esa historia se desdobla
en multiples pasajes que tienen lugar en el imaginario. Al respecto, Paco Abril (2002)
afirmaé: “los cuentos se dirigen al oido emocional de los nifios” donde “los cuentos
son, en definitiva, un mapa emocional de la infancia que les permite encontrar el
camino para cubrir esas necesidades apremiantes” (pag.11). Son entonces los
cuentos en compainiia lo que hace que en primera instancia permanezcamos atentos
a la escucha de lo acontecerda, seguido de una espera inminente del conflicto y su

resolucion, lo que hace que un nifio encuentre cobijo ante la adversidad, porque es
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tentar el terreno de lo posible: “si ellos pudieron, yo también”. Esto nos lleva a
plantear cudles son otras necesidades que cubre la lectura en la infancia, desde las
valiosas investigaciones en torno a la formacion de este habito que brindan un

aliciente e impulso a la realizacion de Pequefios Radio Lectores.

Se ha dicho que los beneficios de leer en la infancia pueden mejorar las
habilidades cognitivas; pero esto es apenas una pequefia aportacion a todo lo que
puede brindar, como Paco Abril (2002) definiria, los dones de la lectura, mismos
gue se enlistan a continuacion: 1) Don del afecto, 2) Don del acercamiento, 3) Don
de la fuga, 4) Don del consuelo, 5) Don de la palabra, 6) Don de la identificacion, 7)
Don del deseo lector, 8) Don del conocimiento, 9) Don de la imaginacion. Cada uno
de estos dones, son una suerte de regalos para el lector que, si se analiza bien, son
necesidades primarias de todo ser humano, pues cada una de éstas, son requeridas

en cualquier etapa de la vida, desde la infancia hasta la vejez.

De manera detenida, los dones que se podrian vincular con mayor facilidad
a los audiocuentos, bien podrian ser todos, pero, con afan de rescatar un vinculo
particular, se seleccionan los siguientes: 1) el don del afecto -pues se refiere al
apego y la cercania que surge del lector con la historia y por quien lee, ademas del
anhelo por explorar por medio de la imaginacion aquello que se ley6, volviendo al
cuento en un espacio cercano-; 2) el don de la palabra, donde Paco Abril (2002)
dijo:

Recordemos que los seres humanos somos criaturas avidas de palabras. Las
palabras de los cuentos no son ruidos carentes de significado; al contrario,
son palabras significativas que tienen sentidos. El lenguaje se transforma en
ellos, sobre todo para los nifios y nifias, en un mensaje aliviador, aunque

pasen miedo al escucharlos. (p. 18)
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Se encuentra también, 3) el don de la imaginacion, que pareciera ser en la
infancia un musculo imprescindible, donde los cuentos son habitados por mundos
posibles, que se regeneran cada vez que hay una nueva lectura, pero asi sea en la
literatura o fuera de ésta, la imaginacion nos rodea. Como dijera L.S. Vygotsky:
“Todos los objetos de la vida cotidiana, sin excluir los mas simples y ordinarios son,
por asi decirlo, la imaginacion cristalizada” (1999, p. 4). Y es en la infancia donde

esta capacidad creadora se despierta:

Desde la mas temprana infancia observamos procesos de creacion que se
aprecian mejor en los juegos: el nifio que se imagina que va a caballo cuando
monta sobre un palo; la nifia que se imagina madre al jugar con sus mufiecas;
otro que en el juego se transforma en un bandido, un soldado o un marinero.
Todos estos nifios muestran ejemplos de la mas auténtica y verdadera

creacion. (Vygotsky, 1999, p. 5)

Y, por ultimo, 4) el don del consuelo, ya que los cuentos son un espacio de
encuentro con una realidad posible en donde, y a modo de espejo, nacen las dudas,
los conflictos, las penas, las alegrias, y a veces las soluciones. Un nifio, no es ajeno
a alcanzar un proceso reflexivo, pues se vuelven los cuentos en uno de los primeros
instrumentos que lo trasladan a otras realidades por medio de la palabra, la imagen
y la imaginacion. Paco Abril, recuperd una frase: “Una narradora quechua afirmaba

que los cuentos se contaban para dormir el miedo” (2002, p. 17).

Por otro lado, y continuando con el hilo del dltimo don, el don del consuelo,
Michele Petit se pronuncidé con una ponencia “La lectura reparadora” en donde
afirmé que: “La lectura es una via de acceso privilegiada hacia ese territorio de lo
intimo que ayuda a elaborar o sostener el sentimiento de la individualidad, al que se
liga la posibilidad de resistir a las adversidades” (2000, p.69). Esto ultimo es

relevante en el proceso de creacion del proyecto Pequefios Radio Lectores, debido
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a que las circunstancias que se dieron fue en medio de la pandemia por el covid-
19, lo que gener6 no solo una crisis sanitaria, sino también afectaciones
psicoldgicas, por lo que el arte y la literatura fueron espacios seguros para habitar
nuevas realidades, como lo dijo Petit (2000): “Lo que esta en juego a partir de la
lectura es la conquista, la reconquista de una posicién de sujeto” (p.70), pues es en
la lectura “el sentido real y metaférico, en donde sentirse suficientemente protegido

para poder ir y venir libremente, sin peligro y abandonarse a la fantasia” (p. 71).

Aun si la lectura no es a través de un libro fisico, y si por medio de la oralidad,
tal como sucede con los audiocuentos, prevalece el acto y todas las bondades que
previamente se comentaron, pues es la capacidad de comprender un mensaje con
las dimensiones que supone la narracién, aunque claramente, hay una
predisposicidn de la historia con la voz y sus inflexiones. Esto no resta la posibilidad
de estimular la imaginacion, porque al contrario de un libro fisico, la voz es el
instrumento que recreara las situaciones, los personajes y los escenarios,
promoviendo una amplia extension linglistica y repertorios sonoros de cémo suena
la palaba escrita. Ademas, se presume que estos recursos predispongan a los
oyentes a entrar en contacto con la lectura de un libro, porque ya cuentan con un
proceso previo de sensibilizacion a la palabra, a las historias, a los cuentos y a los
libros. Es por esto que, la realizacion de un programa de radio como actividades
escolares, provee de habilidades comunicativas, sociales y personales a los nifios
y a las nifias, pues se encuentran con el poder de la palabra, de su voz y la
construccion de significados en torno a los mensajes que se deseen comunicar. De
igual manera, el mismo impacto lo reciben los proyectos de gestion de programas
radiales comunitarios enfocados en las infancias y en adolescentes, principalmente,
porque, como lo mencioné Michele Delorme (como se citdé en Laplana, 2020)

pionero en la creacion de espacios de radio para la infancia en Canada:

La radio es el universo del sonido, de la palabra y la musica. Los nifios vienen

facilmente al microfono para hablar y hacer preguntas. Los jovenes son
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avidos consumidores pero excelentes creadores de contenido. Si la radio
proporciona un lugar a las canciones, a la musica y a la literatura infantil, sin
duda tendra mayor audiencia. A nosotros los adultos nos corresponde
asegurarnos que les den la palabra en la radio. La radio para los nifios cultiva

la imaginacién, nutre los suefios y anima a jugar. (Parr. 6)

La radio es al final, un medio que posibilita el juego y la interaccién humana,
porque es el espacio para la transmision de cualquier tipo de mensajes y, por ende,
de una las formas humanas mas naturales de construir memorias, culturas,
identidades. La radio es el medio por donde la voz, la palabra, las ideas y la
imaginacion  confluyen para generar oportunidades de conocimiento,

entretenimiento, diversion, aprendizajes.

El fomento a la lectura a través de la radio entabla una relacion directa entre
la palabra y la imagen, quiza, es esto lo que de manera sencilla se describe como
puente para la imaginacién, proceso complejo que solo la inteligencia humana
puede generar a través de la oralidad, como ejemplo, los audiocuentos. Al respecto,
Estela Vazquez expreso:

Las palabras son musica, ritmo, colores, lineas, olores, sabores, emociones
y recuerdos; son universos que posibilitan la construccion de muchos
universos. Nombramos para crear imagenes que guardamos en nuestra

memoria, recreando el mundo para que no desaparezca. (2012, p. 19)
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1.2 Imagina, con los Ojos Cerrados y los Oidos Bien Abiertos: Segunda
Lectura

La experiencia del trabajo con los nifios y las nifias ha dado paso a gestionar
talleres y programas que pongan en el centro el valor de la imaginacién, porque,
como menciond L.S. Vygotsky (1999): “La imaginacidén constituye una condicién
absolutamente necesaria para casi toda funcion del cerebro humano” (p. 9), por lo
qgue la formacion de acervos de lectura, y la escritura de contenidos, es una labor
compleja, pues se busca la mejor calidad en estos recursos para ser transmitidos
por las mejores vias o canales. Es asi que el planteamiento de estudio surge a partir
de este valor en cuestion: ¢ Cual es la mejor estrategia de fomento a la lectura y la
escritura en nifias y nifios en edad escolar?, ¢ qué impacto tiene un podcast o radio
para nifios en la actualidad?, ¢por qué los audiocuentos son del agrado de los
nifos? Por lo tanto, para efecto de esta investigacion, el podcast Pequefios Radio
Lectores es la propuesta por la cual se buscard acercarse a una respuesta clara

para los cuestionamientos anteriores.

En anteriores paginas, se ha abordado una primera lectura del proyecto, pero
ahora se desarrollara el planteamiento de estudio que no es, sino el mévil del
podcast y sus contenidos, pues todo tipo de esfuerzo vertido en esta gestion,
encuentra su razon de ser en el interés en la infancia y la creacion de materiales
literarios de calidad que promuevan la lectura y la escritura, pero, sobre todo,

estimule en ellos el poder de la imaginacién y la capacidad creadora.

En este flujo de ideas, es que el podcast Pequefios Radio Lectores retoma
este valor, la imaginacion, como base por donde encaminar todos los esfuerzos, lo
gue da como resultado, el eslogan que aparece hasta en la portada, aun siendo una
oracion larga: Imagina, con los ojos cerrados y los oidos bien abiertos. Parece clara
la intencion comunicativa, imaginar no solo es un acto que nace a partir de la vista,

es decir, de un solo sentido, y tampoco lo es solo a través del oido, sino que lo es
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en su conjunto, tener los oidos bien abiertos es una metafora minima de ser
receptores de todo lo que sucede en el cuento y en uno mismo cuando caen las
sorpresas, cuando los personajes hablan, cuando sucede el cuento. Es esta
capacidad receptora que todos tenemos, para traducir el mundo exterior al mundo
interior, y viceversa, donde los sentidos juegan un papel indispensable para la
traduccion sensible de lo que nos rodea. En ese proceso interpretativo, la
imaginacion toma su cauce, porgue es la palabra y la oralidad que, como describe
Luz Maria Chapela (2012) que: “Los nifios construyen su identidad gracias a la
palabra oral, que les hace posible saber que tienen un nombre, que son queridos,
importantes para quienes les hablan de manera célida, y también que forman parte

de un grupo” (p. 16).

La oralidad promueve la imaginacion, porque el discurso, la narrativa, lo que
se dice, se hace y teje con palabras, y las palabras, son imagenes, son sentido y
significado. Por lo tanto, los cuentos, los relatos configuran una serie de procesos

mentales que nos llevan al imaginario latente en todo ser humano.

La lengua oral responde a la necesidad vital que tenemos los humanos de
nombrar, entretejer eventos, analizar, narrar, preguntar, formular hipétesis y
probarlas, asi como compartir con otros sentimientos, emociones y anhelos.
Como dijimos antes, los relatos orales nos permiten visitar el pasado y
anticipar un futuro deseado y, por lo mismo, forman parte indispensable de
la vida politica, moral, cultural y social de las comunidades, los pueblos y las

naciones. (Luz Maria Chapela, 2012, p. 16)

Imagina, siempre imagina, es también un eslogan que acomparia los cierres
de los episodios, a modo de invitacion, o un simple recordatorio de un acto que

deberia ser cotidiano, porque las ideas que caen a partir de que se abre la capacidad
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de sorpresa, pueden dar lugar a cambios de perspectivas o paradigmas, o bien,

propiciar en niflos como en adultos, la reflexion y la curiosidad.

El podcast Pequefios Radio lectores se conforma de cuatros secciones que
promueven la imaginacion a través de la oralidad, del poder de la palabra, “Cuando
hablamos de oralidad nos referimos a algo vivo, activo, libre y creativo que, al mismo

tiempo, es fugaz” (Luz Maria Chapela, 2012, p. 13).

1.3 El Podcast Infantil: Nuevas Practicas de Consumo Cultural y Acceso ala
Educacion

En los ultimos diez afios, la gran mayoria de las actividades humanas se han
tenido que adaptar a la presencia de las tecnologias, pero con mayor velocidad a
partir del afio 2020, a razén del confinamiento producto de la pandemia por el covid-
19. Esto ha impactado al rubro cultural en el que las actividades creativas migraron
a plataformas como Zoom, Google Meet, Teams, por mencionar algunas. En la
actualidad, aunque ya hay una reciente apertura de los espacios publicos, sigue
siendo una necesidad continuar con esta modalidad virtual, por lo que los proyectos
artisticos y culturales, se han tenido que adecuar a ser hibridos. Es esta situacién
lo que llevé a Pequefios Radio Lectores a ser un podcast infantil, es decir, con
contenidos especiales para nifias y nifios, lo que resultd en ser un espacio libre, con
la opcién de generar audiocuentos y cualquier otro tipo de episodio creativo de
indole literario. También sigue siendo una opcién de fomento a la lectura, de acceso
a la cultura, a la educacion y también, un ejercicio de gestién cultural que promueve

nuevas practicas lectoras a traves de la tecnologia.

La aparicion del podcast se remonta en el lejano 2004 con la presencia de
episodios de las principales emisoras de radio que grababan sus programas y los

subian a sus plataformas por internet, lo cual provoco que paulatinamente muchas
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estaciones imitaran estos actos y se produjera interés por el publico en hacer lo
mismo, solo que claramente, con sus respectivos intereses de contenidos
(UNESCO, 2021). Actualmente, a nivel mundial, existen poco més de 2,000,000 de
podcast, y “Los teléfonos moviles representan el 79% de las horas de escucha de
podcasts. El segundo dispositivo mas utilizado son las computadoras portatiles (15
%) y las tabletas (6 %) ocupan el tercer lugar” (Factoria Creativa, 2022, Parr. 27).
Otro dato importante es que, en México, el contenido que mas se consume es la
Musica con 76% de preferencia, seguido de comedia con 17% y contenidos de arte
y cultura 12%. Respecto a los contenidos de nicho, como lo es el contenido para
nifios y nifnas, o podcast infantil, es tan solo una forma de llamar a un tipo de
tratamiento temético que tenga mayor resonancia en este publico, y no excluya a
los jévenes y adultos; la articulista Diana Oliver recupera el comentario de Maite y
Xaviera, creadoras del podcast La lupa Sonica: “Las familias demandan contenidos
de este estilo. Opciones que sean divertidas, entretenidas y que permitan sacar a
los pequefios un rato de las pantallas. Al final el publico infantil es un publico muy
grande y especialmente olvidado” (El pais, 2022, Parr. 8). Otra cuestion importante,
de relevancia mundial, es que los contenidos para las infancias apelan a preservar
sus opciones de consumo educativo, ya que, si antes de la pandemia habia 130
millones de nifios sin ir a la escuela: “En el pico de la pandemia de la COVID-19, el
cierre de las escuelas afecté a mas de 1 500 millones de estudiantes en 200 paises,

de los cuales mas de 760 millones eran nifias” (UNESCO, 2022, p. 6).

Por lo anterior, la propuesta de hacer radio para nifios, es una necesidad que
apela a los derechos culturales de la infancia, y a que, con la radio o el podcast
pueda haber democratizaciéon cultural, donde los nifios de las grandes o pequefias
ciudades tengan acceso, asi como los nifios que habitan las periferias o las
comunidades alejadas. Los retos son tecnologicos y educativos, en primer lugar,
porque se requiere que el internet cubra las zonas carentes de este recurso, la radio
per se, ofrezca contenido para nifos, y que haya desarrollo de planes, programas y
contenidos ludicos, dinamicos, divertidos y significativos para los oidos de un

infante, pues es a través de este medio audible que también es posible apoyar en
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la tarea de la educacion, no como sustitucion, sino complemento. Al respecto, las

creadoras de la Lupa Sonica comentaron a Diana Oliver en El pais (2022):

Nos resultaba un tanto alarmante que nifios de ocho o nueve afios crecieran
Unicamente con youtubers, influencers o jugadores de fatbol como
referentes. Queriamos ofrecer una alternativa de calidad a las pantallas y un
producto que se pudiera escuchar en familia. (Parr. 2)

Esta preocupacion es compartida, pues en México este fendmeno de
consumo es similar. Los desafios consisten en también explorar los contenidos
culturales y no solo los de tipo literarios, ya que los podcasts que actualmente se
difunden para nifios son sobre temas exclusivamente de cuentos clasicos
dramatizados y/o musicalizados, o bien, de temas que, en particular, se decantan
por una Unica linea teméatica, ya sea por su abordaje de informacién y curiosidades

cientificas o musica para nifios.

El proyecto Pequefios Radio Lectores ademas de ser un podcast, también lo
es un ejercicio de gestién cultural y tecnoldgica, con el enfoque de mejorar, ampliar
y llevar las préacticas lectoras a estas trincheras, al alcance de mamas, papas,
abuelos, docentes que puedan llevar este contenido a nifias y nifios en edad escolar
de una manera actualizada. Como comentd Lucina Jiménez en su libro Gestion

Cultural y lectura en tiempos de diversidad (2012):

Somos testigos de una de las revoluciones tecnoldgicas mas aceleradas que
haya vivido la humanidad en un lapso muy corto, una donde la
espectacularizacion de la vida y el predominio de una cultura del

entretenimiento reclaman nuevas formas de narratividad. (p. 73)

Esto lo comenté ocho afios antes de la pandemia, y actualmente, la
revolucién de las TICs no ha parado. Es un proceso que continuara impactando

directamente en todas las areas de la vida humana, y que, en el aspecto social,
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artistico y cultural sera inminente que sigan existiendo nuevas actualizaciones o
plataformas que promuevan la extension de comunidades virtuales. Jiménez (2012)
dijo: “Las redes tecnologicas han permitido poner al alcance de millones de
personas un universo de conocimientos” (p. 76), por lo tanto, y al respecto de la
lectura:
Tenemos que insistir, entonces, en los contextos de la lectura, subrayar la
experiencia frente al aburrimiento. De ahi que la lectura no pueda aislarse de
otras practicas culturales que entrafian el ejercicio de la ciudadania cultural
del disfrute y del placer, de la curiosidad y de la creatividad. (Jiménez, 2012,
p. 73)

Las aportaciones de la gestion cultural en la vida de las personas de
comunidades pequefas o de las metrdpolis, no son indiferentes a las acciones de
la gestion, pues tienen un impacto directo en las practicas culturales, artisticas y
sociales de las personas. La realidad en la que actualmente nos encontramos, en
época post pandemia, es que “Las comunidades de aprendizaje o las comunidades
de actuacion de la gestion cultural son en la actualidad inestables, abiertas, hibridas
y diversas” (Jiménez, 2012, p. 18). Por lo tanto, toda accién que comprometa la
difusion, promocion del libro y la lectura debe responder a la actualizacién
tecnoldgica y de estrategias para llegar a mas lectores, porque cabe la posibilidad

de que en estas adecuaciones quepa el enriguecimiento de las practicas.

Impulsar las practicas lectoras, como tema actual de la gestion cultural,
implica entender que el posible lector es un ente social y culturalmente
construido en ambientes y confrontaciones que marcan la vida cotidiana.
Igualmente, necesitamos una comprension amplia del contexto actual en el
que se desarrollan el acto de leery el libro mismo como dispositivo. (Jiménez,
2012, p. 20)

Finalmente, se requiere la comprension de que la gestion cultural y

tecnoldgica, aporta la suma de acciones y estrategias que pueden atraer mas la
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mirada de los nifios a los programas radiales y podcast, para ser considerados una

plataforma cercana y divertida.
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2. La Gestion y Promocion Cultural de las Practicas Lectoras

2.1 Perspectivas Entorno ala Educacion y la Animacién a la Lectura en la
Infancia

En el marco de una construccién tedrica que sustente las ideas, las acciones
y el desglose del proyecto Pequefios Radio Lectores podcast, se vierten en el
siguiente capitulo, las aportaciones de Howard Gardner con su libro “Inteligencias
Multiples” (1983); Michele Petit con su libro “Leer el mundo” (2015); José Gordon
con su aportacion del “Efecto Imaginante” (2012); “El efecto estético”’(2012) de
Estela Vazquez y a Lucina Jiménez con el libro “Gestién Cultural y Lectura en
tiempos de diversidad” (2012).

La teoria de las inteligencias multiples (1983) de Howard Gardner, encuentra
su sitio en la presente documentacion a razén de ser ya que han comprobado uno
de los ejes que impulsé la investigacién: “El aspecto importante aqui, es la pluralidad
del intelecto (...) creemos que los individuos pueden diferir en los perfiles
particulares de inteligencia con los que nacen, y, sobre todo, que difieren en los
perfiles que acaban mostrando” (2019, p. 35). Por lo que la naturaleza humana
requiere de una atencion particular, y no de una teoria que unifigue en un solo
proceso el aprendizaje de las personas, en este caso, las infancias. Esto es
importante, debido a que la plataforma del podcast trabaja (independientemente de
su contenido y tratamiento tematico), con sonidos, con la palabra y con un recurso
del que nacen los anteriores: con la voz, uno de los instrumentos milenarios que
dieron origen a la musica primitiva y ancestral. Por lo cual, las inteligencias que
propone Gardner en una edicidbn mas proxima a la actual, indica siete inteligencias:
1) Inteligencia Linglistica, que se refiere a la capacidad de expresion comunicativa,
al repertorio y uso de las palabras para creacion de mensajes; 2) Inteligencia logico-
matematica, es la capacidad de desarrollar procesos logicos y numeéricos; 3)
Inteligencia espacial, una cualidad necesaria para la orientacion en un tiempo,

momento y lugar; 4) Inteligencia musical, como la capacidad para escuchar, analizar
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y reproducir sonidos musicales con cualquier instrumento; 5) Inteligencia corporal-
cinética, habilidad para la resolucion de problemas a través del cuerpo, la mente,
las destrezas fisicas; 6) Inteligencia interpersonal, que es la capacidad de
relacionarse con los otros, y finalmente, 7) Inteligencia intrapersonal, o bien, la
destreza para lograr el desenvolvimiento personal en las diversas actividades de la
vida. Por lo anterior, es claro que la propuesta del podcast no apela a todas las
inteligencias, sino que hay algunas que principalmente son atendidas desde la
naturaleza misma, asi pues, son las siguientes inteligencias las que se desarrollan:
1) La inteligencia linguistica, por ser un espacio que potencia el uso de la palabra y
la experiencia literaria para formar el oido de los nifios por medio de un repertorio
de imégenes y significados; 2) La inteligencia musical, en cierta medida, pues es
uno de los recursos indispensables que detonan el poder en el que se transmiten
las palabras, se hacen cortes, se equilibran los tiempos de la narracion; 3) También,
la inteligencia inter e intra personal, debido al caracter ludico que es propio de la
ficcion, cuando se nos muestra un cuento, se muestra un mundo, una historia, y

todos los interludios que a veces, hacen de espejos para mirarnos de cerca.

Otra de las lecturas que son referentes tedricos para el desarrollo del
proyecto en cuestion es la valiosa aportacion de “Leer el mundo” (2015) de Michel
Petit, antropd6loga francesa que ha realizado diversos estudios e investigaciones en
torno a la formacion lectora, sobre el aporte de la lectura y la escritura y ensayos
sobre las reflexiones que aporta la labor de un gestor, promotor, maestro y todo
aguel que se dedique a acercar el libro a los lectores. Es asi que, dentro de sus
reflexiones, se recuperan muchos que hacen sentido al por qué, no solo del proyecto
en cuestion, sino, seguramente, de todos los que se inscriben dentro del cometido

de aportar algo a las infancias.

La apuesta es, antes bien, que esas experiencias, esa educacion, animen a
aguellas y a aquellos que las han tenido a lo largo de toda su vida, aun
cuando hayan olvidado la mayor parte de lo que vivieron o descubrieron. Es
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forjar un arte de vivir cotidiano que escape a la obsesion de la evaluacion
cuantitativa, es forjar una atencion. Es llegar a componer y preservar un
espacio muy diferente que privilegie el juego, los intercambios poéticos, la
curiosidad, el pensamiento, la exploracion de si y de lo que nos rodea. Es
mantener viva una parte de libertad, de suefio, de algo inesperado. (2015, p.
17)

Mas alla de los objetivos de impartir un conocimiento es también de generar
espacios personales de encuentro y reflexion que propicien la duda, generen la
curiosidad y abran espacios de didlogo, no como un reflejo condicionado, sino como

una forma cotidiana de mirar la lectura.

Leer para Petit no se reduce a un acto externo, sino a una actividad que nutre
el interior; por lo tanto, sea en silencio como acto personal, o sea en voz alta para
otros, Petit argumentd: “Los textos leidos abren un espacio en ruptura con la
situacion de los participantes y relanzan su actividad psiquica, su pensamiento, sus
palabras y sus intercambios, envidndoles ecos desde lo mas profundo de si mismos”
(2015, p. 65). Por lo tanto, la actividad de leer para otros, teje una educacion
sensible sobre uno mismo, y en palabras de Petit, una educacién sentimental,
misma que considero, se correlaciona directamente con la inteligencia inter e intra

personal de Gardner.

Por otro lado, si algo en lo que también contribuye la lectura, es en el
conocido “Efecto imaginante” (2012) que José Gordon propuso en uno de los
cuadernos de Salas de Lectura, editado por el Consejo Nacional para la Cultura y
las Artes y por medio del Programa Nacional Salas de Lectura. Este “efecto” es, en
apariencia inexistente ante los ojos humanos, pero no ante la mirada, pues tiene
ésta, la sensibilidad suficiente para observar lo inaudito, la posibilidad de abrir

puertas mentales que superan la capacidad l6gica, pues es cuando se introduce la
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imaginacion. Al respecto, Gordon (2012) expone: “La imaginaciéon implica libertad
interna, resistencia y creatividad critica que no se conforma ante limites absurdos
que se nos imponen” (p.20). Y a esto incluyo la realidad, porque como también
senala: “La literatura y el arte tienen una disposicion abierta a una imaginacién que
nos rebasa. Los vasos comunicantes entre ficcion y realidad nos descubren historias
inconcebibles que nos llenan de asombro” (Gordon, 2012, p. 47). Esta capacidad
de asombro que se produce a través de la lectura, lo encontramos también en las
multiples formas de contagio literario, como se revisg, por medio de la lectura en
voz alta, o leer para otros; se trata de un efecto que resuena porque, como expreso

Gordon:

Los relatos nos abren registros mas sutiles del mundo, modifican nuestras
perspectivas. La exactitud de la experiencia nos lleva a un sentido mas
profundo de intimidad. Este es uno de los efectos reconocibles de los relatos,
pero las huellas de la imaginacion en nuestra memoria no se limitan a lo que

llegamos a identificar conscientemente. (2012, p. 59)

Hay otro efecto literario, el “efecto estético” que bien podria ser entendido
desde su expresion individual, o ser parte de los porqués o la razén fundamental de
este popular concepto antes revisado: “efecto imaginante”, pero que, en cualquiera
de estos casos, es por demas interesante y de gran aporte en la formacién
conceptual del proyecto tratado, revisar los que la escritora Estela Vazquez aborda
en su libro “Imagen y Palabra” editado por el Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes del Programa Nacional de Salas de Lectura. Especialmente, la seccion que
aborda “La experiencia estética”, ese espacio que ocupa la imaginacion después de
que las palabras rebotaron en el interior, Vazquez lo sefiala como: “un tiempo en el
gue sentimos, pensamos y recreamos en torno a una obra de arte de cualquier
disciplina” (2012, p.39). Esto es posible, nuevamente, por medio de cualquier forma
o plataforma que acerque esa obra a la mirada de un espectador, de un lector o un

receptor. En gran medida, esta experiencia literaria esta dada por la naturaleza del
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libro, su calidad y claridad en el mensaje, pero también se encuentra por medio de
un didlogo, a veces involuntario, cuando entramos en contacto con la obra; esta
experiencia puede ser percibida desde la infancia como en cualquier otra etapa
humana, porque el lenguaje, por el cual se comunican estas sensaciones 0
experiencias, no son las palabras que forman parte de nuestro registro linguistico,
sino son en su conjunto, los silencios, los dialogos internos, las imagenes develadas

en nuestra impronta mental, por lo cual, Vazquez indico que:

En esta experiencia nos sentimos tocados por lo dicho en la pintura, en la
masica, en el cine [0 cualquier otra expresion artistica]. Este ser o estar
tocado tiene que ver con aquello que encontramos de nosotros mismos en la
obra de arte y no solo eso, sino que también nos confronta. Saberse tocado
es trascender el pensamiento, entrar en el &mbito de lo desconocido, un nivel

en el que no nos movemos todos los dias. (2012, p. 42)

Ninguna de las anteriores ideas, que sustentan el valor de la practica lectora
como actividad que resuena a modo de necesidad humana, se podria llevar a cabo
si no fuera por las aportaciones de la gestion cultural y el reconocimiento de la
tecnologia como escenarios que propician el acercamiento con el otro. Es por esto,
gue se incluye a Lucina Jiménez con su libro, también editado por el Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes para el Programa Nacional Salas de Lectura, la
Gestién Cultural y Lectura en tiempos de diversidad del cual se recupera el ensayo
del capitulo “Gestion Cultural y diversidad” ya que se menciona la transformacion
de las actividades culturales debido a la llegada del internet, y las adecuaciones
generadas a partir de la innovacion en las practicas de consumo en plataformas y
también dispositivos, de los que en la actualidad, son herramientas de trabajo, de
comunicacién, de educacién y mas que nunca, de generar repertorios culturales.

Jiménez sefialo:

34



Internet generé nuevas formas de relacion, encuentro, comunicacion y
comercio, a la vez que concentré en un mismo dispositivo muchos inventos
que tomo afios construir: la palabra escrita, la radio, la television, la prensa

escrita, el video, el sonido, la fotografia, el cine. (2012, p. 42)

Actualmente, el podcast (una plataforma que deviene de la radio y el arte
literario y de la comunicacion) requiere para la gestion, una articulacion de acciones,
ahora inmersas en el conocimiento de estas herramientas, donde la innovacion y el
desarrollo cultural no se pierdan o desvirtien su valor por estar sujetos a estos
escenarios, donde la masificacion puede aplastar el sentido de la individualidad, y
que, por lo contrario, opere “como parte organica de una vida cultural que permita
crear nuevos escenarios de certeza, alegria, esperanza y convivencia espacial,
tanto en lo individual como en lo comunitario y en lo social” (Jiménez, 2012, p. 45).
Esto ser& posible, en la medida que las acciones que encamine el gestor cultural
comprendan todas las dimensiones que tiene un proyecto cultural desde a su
concepcion, valores internos, objetivos, metas, hasta los retos que responden a la

hibridacién cultural por la tecnologia y los escenarios de diversidad.

2.2 La Importancia de la Promocidon Cultural y el Fomento a la Lectura en
México

A principios del siglo XX en México, diversos grupos de intelectuales trataron
de dar sentido al espectro de la cultura, para conformar un sistema identitario, que
se alejara determinantemente de una ideologia nacionalista (donde sus estructuras
y contenidos apelaban a una visién de lo local), para que, en cambio, se conformara
por una perspectiva universal, inspirada en promover las artes, principalmente la
literatura, siendo ese medio, la promocion cultural. En dicha forma, esta practica,
que se comenzO a ejercer en México a principios de ese siglo, ha atravesado
diversos procesos historicos que han llevado a la evolucion del término, en un
principio, entendida como una practica llevada de la mano de colectivos,
asociaciones o0 instituciones compuesta por intelectuales, por ejemplo: Las

Vanguardias, El Ateneo de la Juventud, los Estridentistas, los Contemporaneos, Los
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muralistas, entre otros. La visién de la cultura y su inclusién en la vida politica y
social propicié que cada vez mas este concepto: “socializar la cultura” tomara mayor
auge, aun mas en la escena de la literatura dirigido a un discurso que, como sefialé
Bordeau (1997) en el campo del arte y la literatura requieren espacios para su
socializacion, en donde ya no solo los intelectuales serian las voces que dictaran el
rumbo de la cultura. La reestructuracién de dindmicas de poder en este terreno fue
inminente, las practicas de produccion cultural se someterian a una
institucionalizacién, otorgando una escena mas amplia en el que la sociedad seria

un agente activo.

La promocion cultural, en términos actuales, Aida Martin Rodriguez (2010) la
define la como: “la participacién democratica en los procesos de desarrollo cultural
gue se producen en las dimensiones comunitaria y local, coordinando la realizaciéon
de actividades que estimulen el protagonismo, la creatividad y el compromiso

individual y colectivo” (p. 8).

El esfuerzo de las instituciones publicas actualmente promueve la
participacion sostenida de la sociedad a tomar acciones que se encaminen en el
porvenir colectivo de sus entornos, a través actividades artisticas que desaten un
sentido profundo de identidad o bien, de identidades en un contexto que se entiende
plural y diverso de las comunidades urbanas y rurales. De igual manera, Martinez
sefiala que es proclive “propiciar el conocimiento y la comprension de las politicas
culturales que signan los limites de accion en las circunstancias comunitarias y
locales” (2010, p. 8), siendo el conocimiento de la normativa gubernamental las
pautas para generar propuestas y acciones en beneficio del agente promotor y de

la sociedad en general.

Es importante sefialar que la promocién cultural aborda un sin fin de
posibilidades artisticas que, en suma, se plantean como procesos creativos para la

organizacién y reproduccion de acciones consecuentes a un contexto determinado.
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Es asi que la importancia de estimar los alcances de la actividad promotora lleva a
Pequefios Radio Lectores a responder a una necesidad que se planta entre las
familias con niflos que requieren estimulos en la iniciacion artistica, a partir de la
palabra, la oralidad, la narracion literaria y el estimulo a una virtud que en esencia

responde a la infancia: la imaginacion.

Respecto de la promocion cultural, en términos de fomento a la lectura, Felipe
Garrido sefiala en su libro Manual del Buen Promotor (2012) que la palabra a
temprana edad es una puerta que se abre al mundo de la curiosidad, el
conocimiento y propicia la generacion de personas que se convertiran en lectores
autonomos. Algunas de las ventajas que el autor determina son: niveles de
comprensioén mas altos; un lector autbnomo tiene conciencia de lo que comprende
y de lo que no comprende; la lectura por voluntad e interés propios, por gusto,
ejercita el intelecto y contribuye a desarrollar tres formas de pensamiento
estrechamente vinculadas: 1) Pensamiento abstracto, 2) Pensamiento utopico, y 3)
Pensamiento critico. Existe una relacion directa entre la lectura autonoma vy el
rendimiento escolar; y un lector autbnomo sigue aprendiendo, multiplicando sus
experiencias y ampliando sus horizontes durante toda la vida. La lectura aumenta

Su capacidad expresiva y comunicativa.

La promocién cultural da cabida a potencializar las muestras de arte que hay
en México, promoviendo la escena multicultural en espacios publicos al alcance de
la sociedad en diversos contextos, en el que la danza, el teatro o la literatura sean

expuestos democraticamente.

2.2.1 La Animacién Sociocultural y la Creacién de Publicos Lectores

La literatura y el arte comparten una correlacién directa y estrecha, ya que se
complementa el artificio estético y la produccion de sentido: el arte de la oralidad; el

arte de la narracion, el arte del libro y sus historias, el libro como arte, permite la
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exploracion de los sentidos y la imaginacion, condicidon innata de los seres humanos
que tiene “Por su capacidad de enlazar los sentimientos, pensamientos y actos, y
de influir sobre todas las partes de la existencia personal y social” (Quiroz Trejo,
2009, p. 93). Es el espacio en el arte literario que recreamos infinitas posibilidades
de ser y existir, como indica Tiscareno: “la lectura [se convierte en una parte]
importante de la vida, que la lectura es una fuente de experiencias, emociones y
afectos; que puede consolarnos, darnos energias, inspirarnos. Significa que se ha
descubierto el enorme poder de evocacion que tiene la palabra y la lectura” (s. f., p.
9).

Aun reconociendo las bondades de la lectura, principalmente las de indole
literario, la presencia del libro parece no ser vital entre las formas de consumo de la
sociedad mexicana, ya que, de acuerdo a las cifras del Médulo de Lectura, la
poblacion adulta lee Unicamente 3.7 ejemplares al afio, mientras que la poblacion
adulta de Chile, Colombia, Argentina y Brasil se leen mas de 4 libros (INEGI, 2021).
Con esta estadistica del INEGI, lo subsecuente es pensar que en México se lee
menos que la mayor parte de paises con un desarrollo estable en América Latina;
sin embargo, cabe hacer las siguientes preguntas ¢,Por qué México lee menos que
Chile, Colombia, Argentina y Brasil?; ¢A la sociedad mexicana no le gusta leer?;
Con esto, se busca responder de manera concreta y logica, que en el caso de la
primera pregunta, México lee, hecho sustentado por medio una inspeccion a las
practicas culturales lo que resulta contradictorio, porque la diferencia en nimeros
no es mucha, ademas, a pesar de ser un nuamero inferior, lo que se pretende
vislumbrar es que aun, por muy deseable que pudiera llegar a ser para un mexicano
ver en un estudio que muestre que su pais ocupa uno de los primeros lugares de
lectura por habitante, la realidad, es que, aunque asi fuese, no importaria, no
cambiaria nada. Comparar numeros en una estadistica, inevitablemente, arrojara
mMAas numeros; y lo que se desea, es tener una perspectiva amplia que expliquen
dichas estadisticas, lo que nos lleva a entender otros asuntos: las condiciones
sociales, econdmicas y politicas como ejes determinantes de una circulacion de flujo
cultural. En la segunda pregunta, se considera imprescindible abordar la estadistica

presentada, para determinar por qué existe una desaprobacién por la lectura en
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México, o bien, como a pesar de que por afio se lean Unicamente 3.8 libros,
considerar una observacion de naturaleza cualitativa, por lo que la sugerencia es
replantear a las siguientes preguntas: ¢ qué se lee? y ¢,como se leen los 3.8 libros?
¢,como acceden a ellos? ¢ cuales son los contextos de los lectores? para entender
las areas de oportunidad que se requieren intervenir, cambiar o ajustar, porque
ciertamente se lee en México, pero no se ajusta a los parametros de los deseado

en comparacion con otros paises.

El problema de este contraste es que, justamente, no se visualizan las
condiciones sociopoliticas de cada region, lo que conduciria a realizar una
indagacion muy puntual entre las variables econdmicas e historicas, cuando lo que
se pretende en la era de la globalizacién, es observar de cerca las dinamicas
culturales de México. La cultura de la lectura requiere afirmarse en la sociedad con
mayor empuje en los afios venideros; sin embargo, en la historia contemporanea
del pais existen dos claros ejemplos de iniciativas que han propagado el interés por
este campo tan noble, el de generar lectores, y no necesariamente, sociedades de
consumo. Aunque también pudiéramos hacer lectura precisa de las dinamicas de la

industria cultural y su consumo.

En México se han realizado diversos esfuerzos de fomento a la lectura, pero
hay dos formas de organizacién ejemplo en el pais que han propiciado formar dichos
hébitos, tal es el caso del Programa Nacional de Salas de Lectura, y la Feria
Internacional del Libro de Guadalajara. En el primer caso, el programa tiene mas de
veinte afios funcionando a través de la iniciativa gubernamental en cada estado de
la republica mexicana, en donde, por medio de capacitaciones se han logrado
formar mediadores de lectura: agentes indispensables para propagar en sus
entornos y contextos, el gusto por la lectura. En el segundo caso, la Feria
Internacional del Libro de Guadalajara fue una iniciativa de la Universidad Autbnoma
homonima de la ciudad, propuesta desde 1987 y que ha servido para conjuntar a
partir de entonces, la propuesta editorial mas grande de Ameérica Latina, y con
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mayor repertorio cultural concentrado en una semana, con contenido para todo
publico y de indole prioritariamente literario. Cada afio se celebra a finales y se
supera con gran éxito la participacion editorial, las ventas y las visitas de los
locatarios, de foraneos y extranjeros, a reserva del afio 2020 en el que, por motivos
del covid-19 se tuvieron que detener las actividades presenciales y migrar a la

escena virtual.

Con los anteriores dos ejemplos de ingenieria social, es posible cuestionar si
verdaderamente México es un pais de pocos lectores o que, por otro lado, se asuma
gue no hay interés minimo por parte de sus instituciones o la sociedad misma. Ante
los 340.7 millones de libros que se publican en México, de los que s6lo se venden
el 40%, algunas desafortunadas ediciones peridédicas de medios de difusion digital
se ha comentado: México es un pais sin libros ni lectores (Excélsior, 2015) articulo
publicado un afio antes de la estadistica presentada, en el que se indica que la
lectura promedio de México es de 2.9 libros, misma cifra que se ha visto superada
a través de los afios, por el promedio de 3.8 ejemplares leidos, sin embargo,

también marca una ruta estadistica al mencionar que:

En Suecia el promedio de personas que declaran leer habitualmente libros
es de 71.8%, mientras que en Finlandia el promedio es de 68%. El dato
disponible para Japén es de 91%, y el promedio de libros leidos per capita
en ese pais oscila entre los 35y los 38 titulos al afio. (Excélsior, 2015, parr.
7)

Sin propoésito de comparaciéon mayor, la anterior cita tiene la intencion de
mostrar cifras que superan por mucho lo imaginado en una sociedad, en donde,
bien podria caber una investigacion asidua de aquellos parametros y condiciones
sociales, politicos y culturales que propician un incremento en el interés y consumo
del libro.

No se puede afirmar que México es un pais de gente desinteresada en la

lectura, pues cada afo, estadisticamente, se contintan realizando ferias de libros
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en toda la republica, asi como actividades culturales, muchas veces llevadas a cabo
desde agentes colectivos o gestores independientes. Aunque la lectura sea
difundida abiertamente, cualquier forma de publicitacion del libro, nada supera el
acto en solitario, proceso que debe ser aprendido, para interiorizar el aprendizaje y

el dialogo con el libro y, sobre todo, con uno mismo.

Ser Lector, es la meta. Pero no un lector esporadico. Sino por un lector que
lleve al ejercicio critico y analitico del libro y el entorno de la realidad, pues entonces
sera capaz de percibir Io no expresado textualmente; ser lector entrelineas, un lector

gue genere didlogo con el libro y la experiencia de vida.

No hay una encuesta, estadistica, o postura teérica que dictamine el nUmero
de libros que una persona tiene que leer para hacerse llamar lector. Sin embargo,
la estadistica del 3.8 libros leidos promedio en México sirve para confrontar el
significado de ser lector, y asumirse como tal, muy a pesar de la escasez de titulos
gue éste lea, porque se revalora el sentido de la accion, es decir, la calidad de la
lectura y los efectos que surtieron en el paseante de las historias, pensando en que
le significaron y reconfiguracion su realidad. Asi pues, la situacion problematica en
México, es el planteamiento del mismo problema a resolver, la falta de lectura;
percibida desde la cantidad de libros, que, en su lugar, deberia de ser desde la
calidad de la lectura, en donde el lector encuentre el goce y disfrute de la lectura 'y
Se genere un compromiso mayor consigo mismo, porque al paso del tiempo, el

numero de lecturas aumentaran.

Para generar un cambio de paradigma, debe ampliarse el discurso que se tiene de
las formas de promover el libro, de los protocolos sobre el fomento a la lectura, no
como objeto de lujo, sino como un objeto necesario, cercano, por lo que surge
entonces la pregunta ¢ Qué tipo de lectores se desean formar? principalmente, se

busca que un ciudadano promedio de México, sea un lector autbnomo o lector
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auténtico, como Garrido definié: “son Lectores frecuentes de publicaciones
diversas; leen libros, revistas, documentos, diarios, textos de internet, sobre una
multitud de temas, pues cada lectura abre horizontes y nos lleva a otras lecturas”
(2012, p.26). Leer no siempre debe significar lecturas intelectualizadas, complejas
0 ajenas al contexto del lector. Nadie, por ejemplo, comenzo a leer a los cuatro afios
las aventuras de El Quijote de la Mancha de Cervantes Saavedra, 0 En Busca del
tiempo perdido de Marcel Proust. Para un nifio, el tiempo determinara la formacion
de los habitos de lectura, de igual forma que para un joven que, a pesar de que en
su infancia no existieron en su realidad los libros, -ain hay tiempo-, asi como para

un adulto, o un adulto mayor, también.

Debemos observar el contexto de México, para entender la situacién cultural
de la lectura. En principio, desde el esquema laboral de la Ley General de trabajo,
las jornadas laborales completas, pueden encontrarse en un minimo de seis a nueve
horas diarias, y en donde el salario a veces no es proporcional al trabajo realizado,
recordando que en el Articulo 110 los descuentos al salario son varios: deudas del
patrén por anticipos, pago de renta, abonos para cubrir una casa habitacion,
pensiones alimenticias y cuotas sindicales ordinarias, entre otras. Lo que hace
complejo que los habitantes que se encuentren en el anterior esquema de trabajo y
percepcion econdémica, no gocen de tiempo para consumo de bienes o servicios
culturales. Hay que enfatizar también, la caida de empleos, como sefialé en su
momento el Secretario de Trabajo Estatal de Querétaro en un articulo del periédico
AM sobre el hecho de que la demanda supera la oferta debido a la tasa de
migracién, mientras que “La inflacion de la canasta basica aumenté en 7.8% anual
(2016-2017), su mayor alza desde abril de 2009” (El Universal, 2014, Parr. 4), dando
como resultado un desabasto en las familias mas vulnerables, que perciben un
salario minimo mensual, provocando que el consumo de los bienes y servicios se
destine a sus necesidades basicas, y no alcance un presupuesto para

esparcimiento.
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No se busca una salida o justificacion del resultado mostrado por las
estadisticas del Modulo de Lectura del INEGI; sin embargo, una introspeccion a la
situacién social que existe en el pais, ayudara a considerar otros planteamientos del
por qué la lectura no se encuentra como prioridad en la vida de un mexicano. Es asi
gue se vuelve un campo de oportunidad para replantear en principio, la calidad del

tiempo destinado a la lectura, porque en tiempos de crisis Michel Petit recuerda:

Permite recuperar el sentimiento de la propia continuidad y la capacidad de
establecer lazos con el mundo. También es un depositario de energia y
como tal puede darnos fuerza para pasar a otra cosa, para ir a otro lugar,

para salir de la inmovilidad. (2009, p. 81)

Se requiere entonces un cambio de paradigma, pues especificamente, en
Querétaro, la actividad cultural es vasta, y es necesario, de inicio, fomentar el interés
y la curiosidad en todo publico, comenzando con la infancia, o bien, en el publico
familiar. También, considerar espacios de divertimento y esparcimiento en la
agenda cultural, que estén enfocadas en una propuesta que vaya de la mano con
fomentar opciones de acceso a la cultura, y que, en el presente estudio, se entrelaza
con la tecnologia. Por lo que, ya no solamente su alcance sea Querétaro, sino

México y otras latitudes.

La promocion cultural en Querétaro se ha visto ocupar espacios donde el libro
es central, como la Red Estatal de Bibliotecas Publicas, las librerias, los cafés
literarios, las salas de lectura, las casas o centros culturales, también, la actividad
cultural resguardada bajo las Asociaciones de Libreros que generan contenido poco
difundido, en donde se muestran las actualizaciones del libro en el estado, o los
eventos que pueden captar el interés del publico. También, en espacios radiales y
digitales que sean alternativas eficientes para encontrar en el terreno de la difusién

de la cultura mayores alternativas. En esta diversificacién de una agenda Literaria,
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se pondra en el centro de atencion a la palabra, las historias, el cuento,
audiocuentos y el libro, conceptos que pueden propiciar la identidad cultural en la

infancia.

2.2.2 La Radio y la Difusion de la Cultura en la Infancia

La aparicion de la radio en México fue con Constantino de Tarnava (1921)
con la emisora CYO, posteriormente XEH. Este nuevo artefacto ocasion6é una
consideracion mayor al espectro de la difusién local de noticias, segmentos
musicales y comerciales en donde la industria de la comunicacién ocup6 lugar. De
las emisoras que fueron referente nacional, por mencionar algunas: El Universal
llustrado (1923), La voz de América Latina desde México (1930), Radio Programas
de México (1941); y la importante aparicion de las cadenas de radio y television de
la XEW.

Las cadenas de produccion de radio y television en México han propiciado la
diversificacion de los contenidos de consumo, por un lado, de indole cultural y
literario, y por otro, comercial, promoviendo un choque entre el contenido de
consumo masivo y el de un nicho que responde a estructuras de dominio
institucional. En dicha practica, se destaca la actividad de la promotoria en el ambito
editorial, mismo que en diferentes periodos histéricos se difundi6 desde las
trincheras de la critica en el arte y la cultura, el valor del pensamiento, la creacién y

el arte en general.

La gran propuesta sobre este formato, la radio, no solo como espacio
comercial, sino también como una plataforma de difusion de la cultura y la educacion
para la audiencia mas joven, la encontramos con programas en la década de los
30s con la aparicién en XEW de las canciones y cuentos del musico y compositor
veracruzano Francisco Gabilondo Soler, mejor conocido como Cri el Grillito Cantor,
convirtiéndose en un hito en la radio hecha para la audiencia infantil. Estuvo

presente durante 27 afios, lo que lo llevé a acompafar a los nifios de varias
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generaciones. Posteriormente, en 1984 aparecid la estacion infantil Radio Rin,

dirigido por Marta Romo:

La primera (y hasta la fecha) Unica estacion dedicada a nifios; cumpliendo
con 20 horas completas al dia de transmision y mostrando distintas tematicas
que buscaban aportar, educar e informar de una manera divertida,;
apoyandolos para adquirir las herramientas necesarias de un espiritu critico,
reforzamiento de valores, autoestima y creatividad, dando a conocer tanto
sus tradiciones nacionales, como sus derechos en familia, en la sociedad y

seres individuales. (IMER, s.f., parr. 6)

En la actualidad, la diversificacion de contenidos radiales para nifios es vasto,
y mas si se considera al podcast, mismo que llega a México con programas de otros
paises que son de gran variedad tematica, de altos estandares de calidad, y apelan
por el imaginario infantil. Sin embargo, se encuentran en otros idiomas, lo que sitda
a las familias mexicanas a buscar otras alternativas educativas y de entrenamiento
cultural en otros medios digitales. Algunos de los podcasts mas populares en otros
idiomas son: “Fun Kids” del Reino Unido, “ABC Kids Listen” de Australia, o “Ted
Talks Kids & Family”, por mencionar solo algunos, en donde todos ellos, cubren una
necesidad muy importante, principalmente el inculcar y formar el oido de los

menores para el aprendizaje de otros idiomas, con especial interés, del inglés.

En tanto a los programas radiales para nifios en Querétaro, nos encontramos
con la propuesta: jNifios y canicas saltarinas! Coordinado por Alejandra Barrientos
Aguilar, en el que se transmite “Musical Infantil. Historia del Arte, Musica Infantil,
fabulas e Introduccién a la musica de concierto”; también el programa radial “Ya
Hfio dega hnini. Voces de mi pueblo” de Radio Universidad 95.9 FM en Cadereyta
de Montes, y el programa de Fundacién Zorro Rojo en Radio UAQ, 89.5. En el
escenario nacional, hay programas que han enriquecido el panorama cultural de la
radio para nifios, como “Chamacos al aire”, “Nifiosapiens” o “Algarabia Ninos

Radio”, programas que ofrecen una amplia variedad de contenidos ludicos y
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educativos. Lo anterior, sirve de antecedente para asomarnos a los contenidos con
una mirada critica que ayuda a formar, nutrir y enriquecer todas las propuestas
futuras del proyecto en cuestion, porque, “Es importante que un nifio pueda imaginar
realidades nuevas, para poder construir un futuro diferente. Ofreciendo las
herramientas culturales y educativas correctas €l sabra construir un futuro distinto”
(Marta Romao, s.f., Parr. 11).
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3. Planeacién de Pequefios Radio Lectores. Proyecto Cultural para el
Fomento ala Lectura en la Infancia

El planteamiento inicial del proyecto Pequefios Radio Lectores, surgi6 a partir
del gusto personal por la lectura y la escritura de cuentos infantiles como medio de
didlogo personal, expresion artistica y plataforma para trabajar las multiples virtudes
que tiene la lectura en la infancia; lo que posibilitaria el acercamiento con este
publico a través de talleres presenciales, permitiendo el juego, la fantasia y la
imaginacion, elementos indispensables para su desarrollo y formacion crucial como
seres humanos sensibles. Sin embargo, aparecié en la sociedad un virus que
cambiaria todo lo que previamente habia sucedido de forma normal, con el virus
covid-19, el confinamiento se hizo obligatorio; se desconocia la fecha de cuando
concluiria todo y como se adecuarian las dindmicas cotidianas. Lo anterior, provocé
gue las plataformas digitales sustituyeran medianamente el contacto humano para
continuar con las dindmicas escolares, laborales, sociales, por lo que, en la escena
cultural, no fue diferente. La migracion digital fue inminente, es asi que surgio la idea
de recuperar la radio como medio de difusién y de contacto con el otro, pero en esta

ocasion, la radio por internet o el podcast.

La migracion digital de los talleres presenciales al podcast de Pequefios
Lectores transformo el concepto, convirtiéndose en Pequefios Radio Lectores, y
abri6 la posibilidad de explorar nuevas areas de oportunidad, pasando
obligatoriamente por la curva de aprendizaje del manejo de voz, conocimiento de
equipo de grabacion, y todos los procesos que conlleva la grabacion, la
musicalizacion y la edicién. No obstante, en la parte de la Gestion Cultural, se

establecio un plan de trabajo claro, dividido en seis secciones:
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Pequeiios Radio Lectores
Metodologia de implementacion

=]
1. BASES DEL 4. CONOCCIENDO
PROYECTO EL EQUIPO

5(©)

5.1,2,3
GRABANDO

2

2. CREACION DE
CONTENIDO

N © 7

: 6. PLAN DE
3. PRSE’:\‘/RC’)&ZC'ON MARKETING Y
DIFUSION

Figura 1. Metodologia de implementacion para la fase inicial de Pequefios Radio Lectores, 2020.

1) Bases del proyecto Pequefios Radio Lectores podcast: definir los conceptos,
linea editorial, contenidos por temporadas con duracion de entre tres a seis meses;
2) Creacion de contenido: escritura de cuentos, correccion de estilo, reescritura,
escritura de guiones; 3) Preparacion de voz: aprendizaje por medio de cursos
digitales sobre el manejo de la voz, y la voz como herramienta, por lo que en este
punto se realizaron ensayos de lectura, poniendo en practica la modulacién, la
conciencia del tono de voz de acuerdo a su colacion, el tempo, la intencién
comunicativa, la gesticulacion, la importancia del cuerpo en la voz, y la respiracion;
4) Conociendo el equipo: familiarizacion con el uso de la grabacién de la voz y el
uso de micréfono especial para podcast, asi como la plataforma de edicion que en
este caso consistié en el uso de Audacity y Adobe Audition. 5) 1, 2, 3, grabando:
Grabacion de voz, edicion y musicalizacion, y finalmente, 6) Plan de marketing:
disefio de la marca, logos, plantillas, apertura de paginas en Facebook e Instagram,
creacion del plan y perfil de contenidos de publicacion en redes sociales,
periodicidad de post, y seguimiento general a las necesidades del proyecto en esta

area.
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Desde un inicio se tenia claridad sobre el publico a quien iban dirigido el
quehacer cultural de Pequefios Lectores, pero con la adecuacién de ser llevado a
la version podcast, como anteriormente se menciond, transformandose a Pequefios
Radio Lectores, el publico meta se ampli6 de manera exponencial, pasando por
considerar a 622, 909 nifias y nifios de entre los 0 a 15 afios de edad en Querétaro
(INEGI, 2020) a 13.2 millones nifios y nifias en edad escolar, de los 6 a 11 afios de
edad, representando el 35.5% de la poblacion mexicana (SG, CONAPO, 2021) de
los cuales el 78.3% tienen acceso a conexion de internet y al uso de por lo menos
un dispositivo electréonico(INEGI, 2021). Lo anterior significa que hay un margen
claramente amplio de la poblacién infantil en México que podria consumir el podcast

e interesarse en el proyecto para consumirlo de manera asidua.

El tipo de investigacion que se implementd fue consistente con la
investigacién exploratoria y descriptiva, debido a la naturaleza del proyecto, pues
como se menciond en el apartado de la Introduccion: todos los conceptos, ventajas
y actividades que rondan entorno al fomento, desarrollo, promocion, difusion y
gestion cultural de la lectura y la escritura requieren de una exploracion documental
y descripcién puntual aterrizada en las diversas actividades que responden al
podcast Pequefios Radio Lectores. Cabe sefialar en este preciso parrafo que la
apreciacion de todos los datos e informacion obtenida antes, durante y después de
la publicaciébn de contenidos del podcast, seran comentados en el apartado
correspondiente y de acuerdo a un enfoque mixto, es decir, de manera cuantitativa,
expresada en datos y conteo numérico o porcentuales, y de forma cualitativa, en el
gue también se tendra la oportunidad de brindar puntos de vista, perspectivas y

comentarios que complementen la informacion dura.

3.1. Sentido y Significado de Radio Lectores o Audio Lectores: Lectura Final

El concepto Radio Lectores es el resultado de una adecuacion al medio de
exposicion de los contenidos literarios que previamente se iban a dar a conocer en

formato de talleres presenciales, pero que, como ya se ha mencionado, la pandemia
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provocé un fendmeno migratorio de la prespecialidad al escenario digital, por lo que
la radio por internet fue el espacio que se eligié para poder llevar todo el contenido
literario. Es asi que, de ser Pequefios Lectores, se transformé en Pequefios Radio
Lectores. En este orden, se puede argumentar que, aunque el formato en el que se
escucha el programa es podcast, en esencia, también se le reconoce que puede
ser un programa de radio, pues pasO por un proceso de escritura, grabacion y
edicion, dando como resultado un producto radial, a pesar de alojarse en las
plataformas de streaming de podcast. Es por ello que también se les conoce a

dichas plataformas, radio a la carta, por las multiples opciones de contenido.

A modo de generar también una identidad dentro de todas las opciones de
podcast para el publico infantil, se implementé el término Radio Lector o Audio
Lector no solo como titulo del programa, sino también a la comunidad de oyentes
que siguen el podcast. Pero lo mas importante es que se ha convertido, al paso de
dos afios (2020-2022) en un concepto que representa la esencia del proyecto, pues
la palabra “radio” recupera el valor de un instrumento de comunicacién esencial, al
tratarse de la voz, la musica, la oralidad, el poder de la palabra, la importancia de
los sentidos como estimulo de la imaginacion y de la creatividad. Mientras que la
palabra “Lector” refleja el acto mismo de leer o de la aventura que ésta significa, y
es sin lugar a dudas es el lector un navegante de la misma palabra, metafora que
ayuda a recrear el sentido de leer por medio de la imaginacion, cuando la palabra
escrita nos llega a través de la voz y de la voz una imagen, y de la imagen, el
desdoblamiento del libro, del cuento o del relato de una forma cercana.

En tanto a la comprobacion de la hipotesis, misma que se explicara
ampliamente en el apartado de Metodologia, se puede adelantar que las capsulas
radiofonicas, audiocuentos, y en general, el contenido radial, asi como los talleres
para las infancias de Pequefios Radio Lectores si llegaron a varios oidos de nifias
y niflos en etapa escolar, entre los 4 y los 12 afios de edad, e interesaron a los
principales cuidadores de los menores o a los padres y madres de los pequefios;

siendo principalmente audiencia radicada en Querétaro, habitantes de otras
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entidades del México e inclusive, oyentes de Estados Unidos, Honduras, Alemania,

Espafia y Argentina, principalmente.

Desde donde te escuchan

Country
Pais
# COUNT 1 Estados Unidos
1 Mexico
2 Alemania
2 Honduras .
3 Espafia
4 Argentina

Figura 2. Pais de origen de los principales oyentes del podcast Pequefios Radio Lectores
Spotify(izquierda) y lvoox (derecha) 2022.

El espacio digital que se ha aprovechado para alojar el podcast Pequefios Radio
Lectores ha sido IVOOX, pues distribuye el programa en spotify para llegar a la
audiencia de esta plataforma. De igual manera se ha subido el programa a Youtube

por medio de un canal que es homénimo del podcast.

El interés por la lectura y estimulo al desarrollo de la escritura en los nifios y
nifias oyentes, asi como el estimulo a la imaginacién, curiosidad y la formacion de
comunidad de lectores se expondra en los apartados 3.2.1, 3.2.2 y 3.2.3, pues se
abordardan documentacion valiosa que se expresa en datos duros como en una

apreciacion cualitativa.

3.1.1. Objetivos

El objetivo general de “Pequefios Radio Lectores” consiste crear un programa

de radio y podcast en espafiol para las infancias que, por su contenido ludico,
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variado y divertido, permita fomentar su interés en la lectura y la escritura, estimulo

necesario de la imaginacion y la creatividad.

Obijetivos especificos

a) Desarrollar un contenido variado y ludico para atender al divertimento cultural
para nifios y nifias por medio de cuatro secciones que aborden diversos
enfoques y asi estimular la imaginacion y la curiosidad del infante.

b) Proveer en cada episodio una propuesta narrativa de calidad que apele a la
voz y mirada del imaginario infantil para acercar a las infancias a la lectura y
la escritura, puentes necesarios en su desarrollo emocional afectivo.

c) Construir espacios virtuales para el encuentro de radio lectores y la
comparticion de mensajes, anécdotas, relatos e historias que alimenten el
espiritu de la comunidad de “Pequefios Radio Lectores”.

d) Crear comunidad, vertida en el interés por el libro, la lectura, y las historias

gue se desprendan del imaginario infantil.

3.1.2. Misién y Visién

Mision

Pequefios Radio Lectores es un programa de radio para las infancias que
proporciona contenidos divertidos y de calidad, que los acerca a la lectura, a la
escritura y a ser lectores del mundo.

Vision
Ser un referente (local, nacional o internacional) en la creacion de contenido

radial divertidos y de calidad para las infancias que los acerque a la lecturay a la
escritura.

Valores
Imaginacion, Infancia feliz, Igualdad, Participacion.
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3.2. Implementacion de Pequefios Radio Lectores

En el transcurso del segundo trimestre del 2020 se definid la linea editorial
del programa radial Pequefios Radio Lectores, concluyendo en ser contenido de
indole literario y cultural dirigido al publico infantil y familiar, siendo el género
narrativo al que se recurrira para los contenidos como cuentos, relatos breves,
resefias literarias y entrevistas, principalmente. Ademas, se definieron las areas de

trabajo que siempre deberan ser atendidas para el funcionamiento integral del

proyecto.
Pequeinios Radio Lectores
Linea editorial
Contenido dirigido al piblico infantil
Areas del proyecto
o Plan de
Creacion difusisn &
contenido cronograma
Formacion
continua
Figura 3. Linea editorial y areas de atencion y trabajo periédico del proyecto

Pequefios Radio Lectores, 2020.

El flujo de trabajo del proyecto Pequefios Radio Lectores se delimitaron en seis
areas, cada una con funciones y tareas particulares para lograr el avance y

crecimiento paulatino.

En el area “Creaciéon de contenido”, responde a todos los textos creativos de
autoria propia, ya sean cuentos, relatos, resefias y todo el proceso de escritura, de

reescritura, correccion de estilo y lectura final.
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Continuando con el proceso, en “Grabacion, edicion y musicalizaciéon” se
realizan ensayos de lectura y grabacion, poniendo en practica el manejo de la voz:
a través de modulaciones, colocacién, intensidad, ritmo, tonos; posteriormente, se

graba, edita la pista de voz y se finaliza con la musicalizacion.

En el “Plan de difusién & cronograma” se disefian en la plataforma Canva las
portadas de todas las cépsulas literarias, asi como las imagenes y contenido de
difusion para redes sociales. Se da inicio, primeramente, con un cronograma de
trabajo, en el que se establecen fechas para la grabacion, edicién, musicalizacion,
disefio, concluyendo con la difusion. También se incluye en el cronograma la fecha

de publicacién de los contenidos literarios para marcar plazos.

La “Vinculacion” es una seccion de trabajo especial del proyecto para poder
considerar, con los contenidos literarios, la participacién de otros creadores de
contenidos, de promotores de lectura, escritores, ilustradores, lectores o también
con instituciones u organizaciones que trabajen en beneficios de las infancias o el

fomento a la lectura y la escritura.

En tanto al area “Formacion continua” se refiere a los cursos, diplomados,
talleres, conferencias y estudios que, en general, puedan aportar en la formacion

académica y practica, con la finalidad de mejorar la capacitacién personal.

Finalmente, en el area de “Financiamiento” se contemplan todas las posibles
formas de ingreso para el funcionamiento de todas las areas restantes, buscando
que los recursos provengan del mismo esfuerzo y trabajo del proyecto, es decir, que

sea sustentable con las mismas bases que le genera la propuesta de valor.
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Es por lo anterior, que todas las areas del proyecto requieren tiempo de enfoque

y concentracién para lograr con éxito el flujo de trabajo esperado.

Fue asi que, para la primera temporada del podcast, se requeria una aportacion

econdmica para el inicio de este proyecto, pues eran necesarios elementos basicos

del equipo de grabacién y cantidades menores, pero importantes, para las areas de

disefio, difusion y capacitacion. Para lograr esta aportacién inicial, se envi6 el

proyecto de participacion Pequefios Radio Lectores a la convocatoria APOYARTE

2020 (de la Secretaria de Cultura del Estado de Querétaro) que, en ese momento

continuaba abierta, y de la cual se obtuvo una valoracion positiva por parte de los

jurados para ser elegido como proyecto susceptible de apoyo.

Con la aportacion econémica del APOYARTE 2020 fue posible la adquisicion de

materiales y cubrir los costos de difusién de la etapa de arranque del podcast.

Tabla 1.

Costo general de Pequefios Radio Lectores

Producto Concepto de gasto Unidad CQSt(.) Subtotal IVA Importe
unitario Total
Neewer 40084747-kit Sesiones de grabacién | 1 $1,599.00 $1,599.00 +%16 $1,854.84
Micr6fono Condensador con micréfono $2,599.00 ($255.8)
para Radiodifusién y profesional.
Grabacion
Cable de Micréfono XLR Conexion de entrada 1 $214.34 $214.34 +%16 $248.24
del mezclador. $218.00 ($34.2)
Consola de grabacion. Control de volumen, 1 $1,582.19 $1,582.19 +%16 $1,835.15
Behringer Xenyx 802- tono, efectos de voz y ($253.15)
Mezclador de 2 entradas 'y | grabacion.
ecualizadores
Audifonos  Neewer-2000 | Control de audio 1 $939.00 $939.00 +%16 $1,089.24
Estudio emitido en cada $1,304.00 ($150.24)
grabacion.
Cortinilla Bloqueo de ruido | Bloqueo de ruido 1 $2,329.00 $2,329.00 +%16 $2,701.64
ambiente y ($372.64)

contaminacion de
ruido en habitacion.
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2 micréfonos de solapa
para entrevista

Exclusivo para las
sesiones de
entrevistas, grabacion
en espacios abiertos y
encuentros con
lectores y talleres.

$799.99

$799.99

+%16
($127.99)

$927.98

Binden Kit Lentes
profesionales para
fotografia

Efectos llamativos y
creativos para tomas
fotograficas del
estudio; de libros de
recomendacion y
talleres, para la
difusién en redes
sociales.

$499.00

$499.00

+916
($79.84)

$578.84

Atril de partituras

Para colocar el guion
radiofénico.

1

$329.00

$329.00

+%16
($52.64)

$381.64

Servicios de alojamientos
en IVOOX

Todos los productos
(episodios) se alojaran
en el servidor IVOOX
para su difusion en las
plataformas mas
importantes: Spotify,
Google podcast, Ivoox
podcast,
principalmente.

5 meses

$149.79

$748.95

+9616
($119.8)

$868.7

Honorarios

Honorarios

$5,000.00

$5,000.00

%16
($800.00)

$5,800.00

Total, General

$14,040.47

$2,246.30

$16,286.7
7

Costos de los materiales para la grabacion, edicién y difusion de la primera temporada del podcast, y en el que
se expresa el gasto particular como total del arranque del proyecto (2020).

Una vez se consiguio el equipo, fue posible hacer la preparacion fisica de un

pequefio estudio de grabacion de radio en casa, y hacer ensayos con el equipo de

grabacion adquirido. Lo anterior, en un proceso ordenado consistente con la

metodologia de los seis pasos de implementacion (como se revisa en el presente

capitulo), pues lo mas importante en este proceso era el avance progresivo de

acuerdo con la creacién de contenidos: la escritura, la reescritura, la correccion y el

ensayo de los cuentos.

El plan de los contenidos de Pequeiios Radio Lectores se formo a partir de

la delimitacién de la linea editorial, permitiendo una exploracién de contenidos en

las diversas temporadas del proyecto. En la primera temporada se eligieron dos
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secciones: 1) Laboratorio de Monstruos y 2) Cuentos para Imaginar; en la segunda

temporada: 1) Los Pequeiios Cuentan, y en la tercera temporada: Los Buscalibroos.

Con las bases de la propuesta cultural, la delimitacion de cuales serian las
secciones por temporadas, el ensayo de por lo menos quince textos finales, en un
modesto pero basto espacio de grabacion en casa, la familiarizacion con la esencia
del podcast Pequefios Radio Lectores y la proyeccion de éste en el medio digital,
es que pudo ser posible tener las herramientas creativas para el disefio de portadas
y logos del podcast, del eslogan, sus variantes, sus posibles adecuaciones a las
portadas de las capsulas, y difusion en redes sociales, ademas de los disefios y
logos de las secciones del proyecto radial.
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Radio
Lectores

Pequeiios

dio
N Lec ores

Oequewos Pequeiios
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Lectores " Lectores
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Figura 4. Disefio de portadas y logos de presentacion del podcast Pequefios Radio Lectores,

2020.
Laberatorio
*Meonstruos
Los Lw @f?f'
USCA  pizueiosl
LIBROOS “\ P cuel\tan
Figura 5. Disefios de portadas y logos de las secciones del podcast, 2020.

3.2.1. Temporada 1. Laboratorio de Monstruos y Cuentos para Imaginar?

La obtencion del APOYARTE en el afio 2020 de la Secretaria de Cultura del
Estado de Querétaro, proporciond los recursos econdmicos para el inicio del
proyecto y, por ende, la primera temporada del podcast Pequefios Radio Lectores.
La beca facilitd los recursos econdmicos y el seguimiento por medio de un tutor, y
que, en el caso del proyecto fue la maestra Marta Favila, coordinadora general de
la Red Estatal de Bibliotecas Publicas del Estado de Querétaro (2015-2021). A
través de su asesoria, se amplié el panorama de accion e incidencia del podcast en
otras estrategias de fomento a la lectura en el publico infantil, por lo que en esta
primera temporada ademas de considerar dos secciones de salida para la difusion
del podcast: 1) Laboratorio de Monstruos y 2) Cuentos para Imaginar; también lo
seria la realizacion de tres sesiones del Taller de fomento a la lectura y escritura

“Laboratorio de Monstruos” dirigido al publico infantil, mismo que aborda la creacion

2Ver en la seccién Anexos, en el apartado A.1. del listado, la carta de reconocimiento de participacion
y conclusion del proyecto Pequefios Radio Lectores podcast 2020.
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de un personaje “monstruoso” a través de la imaginacion, la pintura y la escritura,
dando como resultado, una pequeia historia escrita por los asistentes, o de otra
forma, un primer acercamiento con la idea de concebir el hilo narrativo de un cuento

o relato breve.

En esta primera temporada del podcast, la vinculacién que se mantuvo fue
con la Secretaria de Cultural del Estado de Querétaro por el apoyo obtenido del
APOYARTE 2020.

Plan de Marketing

Plan de Contenidos de la 1lera Temporada

La planificacion de los contenidos de los audiocuentos de la primera
temporada fueron el resultado de un proceso de escritura inspirado en la fantasia,
y en representar escenarios e historias fascinantes con personajes singulares, esto,
en la seccion: Cuentos para Imaginar; mientras que, para el Laboratorio de

Monstruos consistié en la recreaciéon del mundo de estos maravillosos seres.

El tiempo de realizacion de la primera temporada del podcast Pequefios Radio
Lectores fue de tres meses, de septiembre a noviembre del 2021, en el que los
audiocuentos se publicaron semanalmente con una duracion por episodio de entre

los 12 minutos a los 20 minutos.

Tabla 2.

Plan de contenidos de la 1era temporada
Semana Laboratorio de iCuentos para Imaginar!

monstruos
00| jBienvenidos!

Jueves 10 de 1| El monstruo de las 3| Rufino, el lobo ¢ feroz?
septiembre cosas perdidas
2 14 a 18 de sep 4| Cuando los monstruos | 6| El gran caso del
cumplen afios pequefio Tomas
3 21 al 25de sep | 7| Anatomia de un 9| El miedo de las moscas
monstruo de basura
4 28 de sep. al 1 10| El monstruo come 12| Constanza, el extrafio
de oct. celulares caso de la nifia que no
dejaba de llorar
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5 12 al 16 de oct 13| Amigo Monstruo- 15| El misterio de Amarillo
Amigo Nifio Radioactivo

6 19 al 23 de oct 16| Los monstruos de 18| ¢ En qué suefian los
las pesadillas -¢ En qué animales?

suefian los monstruos?

7 26 al 30 de oct 19| jCuidado con los
Monstruos!
8 2 al 6 de nov 21| Dia de Muertos

Tabla con distribucion de los titulos de los episodios, 2020.

Disefio de Portadas y Logos de la 1lera Temporada

A partir de la definicion del contenido literario para los audiocuentos, se
disefiaron portadas y logos de dichas secciones para generar la identidad particular
de cada seccion. Cada una de las imagenes se usarian tanto en las portadas de los

episodios del podcast, como en la difusion en redes sociales.

Figura 6. Disefio de portada de Laboratorio de Monstruos (izquierda) y disefio de portada de
Cuentos para Imaginar para difusién en redes sociales y en plataformas de streaming de podcast,
2020.

Pilares de Contenidos y Plan de Publicacion en Redes Sociales de la
lera Temporada

Los pilares de contenido que se eligieron para generar una propuesta integral
de difusion en redes sociales, fueron: 1) Contenidos de valor, con la publicacion de
una seccion titulada Parque de palabras, en el que se aborda la definicién de las
palabra y su vinculo con la cultura escrita, pudiendo mostrar un cuento, relato,
fragmento de libro, adivinanza, etc., también con la publicacion de tips de lectura,

recomendaciones literarias, y sugerencia de actividades literarias que podrian
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realizar en casa. Contenidos de entretenimiento, con la publicacion de datos
curiosos diversos sobre el mundo de Ila literatura, fechas interesantes,
conmemoraciones literarias, y citas, fragmentos o poemas completos. Finalmente,
contenido promocional, a través de las publicaciones de los episodios de las

secciones de esta temporada, acompafado de una semblanzay links de basqueda.

El plan de publicaciéon en redes sociales se delimito6 a partir de las
necesidades del podcast, primeramente, de la eleccion de los dias que se subirian
episodios, y posteriormente, en la diversificacién tematica para abarcar contenidos
en redes sociales diversos, con la finalidad de que no solamente se hablara de los
mismos episodios. Es asi que para la delimitacion de los contenidos se utilizo la
herramienta google trends, para elegir las oportunidades de interés por la busqueda
popular entre el nicho, y el resultado, fueron las siguientes palabras: educacion,
cuentos infantiles, audiocuentos, tips de lectura, actividades de lectura, radio para

nifios, libros infantiles.

En tanto al plan de publicacion semanal en redes sociales, lo mas importante
consistié en definir el objetivo de publicacion de cada seccién, el uso del copy,
hashtags particulares, con una imagen de disefio propio o una fotografia del

repositorio de Canva o de envato elements.

Tabla 3.

Pilares de contenidos de la lera temporada

1° temporada

Tipo de Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado
publicacién
Contenido | Contenido de Contenido Contenido de Contenido Contenido
de valor entretenimiento | promocional | entretenimiento de valor promocional
Feed Parque de Laboratorio Cuentos para
Palabras de Imaginar
Monstruos
Stories Inspiracion Beneficios de Inspiracion Tips/ iMonstruario!
la radio y Consejos/
podcast Actividades
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de

la lectura

Fomento a

Elaborada con la finalidad de establecer los criterios y tematicas a considerar para difusion a lo largo de la
semana, durante la 1° temporada, 2020.

Tabla 4.
Plan de publicacion en redes sociales de la lera temporada
- Formato
39 © o (Imégenes,
9 S - S o album, #
FlT e © = fotografias, Enlaces
S8 o S =5 = video, texto,
93 oL ) = Q id
= 9 = o T 5 O contenido
O3a 8 8 o €5 25 curado,
aa 2 =0 Oa promocion)
Pequefios | Martes 9:00 | Objetivos de | -Dar a conocer el | Imagenes, #PequefiosRadi | Spotify
Radio am- | PRLysus proyecto fotografias, oLectores
Lectores 10:0 | secciones -Incrementar texto
0 am | Participa en interaccion llustracion y #Lospequefiosc
las -Sumar likes y texto uentan
NotiHistorias seguidores (c/info. de como
-Participacion de | participar)
familias
Laboratorio | Lunes y 10:0 | Lab. De -Escuchar el Imagenes de #laboratoriodem | Spotify
de domingo | O Monstruos podcast monstruos con onstruos
Monstruos | (album am- | Enviatu -compartir, texto
de 11:0 | ilustracién del | interactuar con
ilustracio | 0 am | monstruo los nifios y
nes de familias
monstruo -crear un album
S) semanal c/
ilustraciones de
monstruos de los
nifios. (El fin de
semana
mostraremos
todas las
fotografias)
iCuentos sébados | 10:0 | Cuentos -Escuchar el Iméagenes o #Cuentosparaim | Spotify
para 0 originales podcast ilustraciones, o | aginar
Imaginar! am- -Interacciéon con | animaciones.
11:.0 seguidores Fragmentos del
0 am -Invitar a cuento
escuchar, Mensaje,
imaginar e valores, temas
ilustrar Preguntas
Album de domingos | 10:0 | llustraciones | -Retencion de llustraciones de | #experimentoscr | Spotify
ilustracione 0 de nifios y seguidores los nifios eativos
s de am- | seguidores -Sumar iEscucha las #laboratoriodem
monstruos 11:.0 seguidores y historias del onstruos
0 am participaciones

62




-Valorar el laboratorio de
esfuerzo de los monstruos!
seguidores

Los temas y los episodios tenian asignado un dia para la difusion en redes sociales, en las cuentas de
Facebook e Instagram, durante la 1° temporada del 2020.

Redes Sociales y Plataformas de Difusion del Podcast de la lera
Temporada

Las plataformas de redes sociales que se establecieron para la difusién del
proyecto fueron Facebook e Instagram, cada una de éstas se cre6 con el nombre

distintivo de proyecto: Pequefios Radio Lectores, siendo:

Facebook: @pequenosradiolectores

Instagram: @pequenos_radio_lectores

La dindmica de evaluacion se midié a partir de los KPIs, con los objetivos
contemplados en cada una de las campafias de difusibn que mas adelante se
detallan, pero que, al final, se resumen en el crecimiento de las cuentas en ambas

redes sociales por el nUmero de seguidores.

Las plataformas de difusion del podcast consistieron en las siguientes:

¢ Ivoox (Plataforma de alojamiento y distribucién a otras plataformas)
e Spotify (Plataforma de distribucion principal)

e YouTube (Plataforma de distribucion principal)

e Google podcast (Plataforma secundaria)

e Apple podcast (Plataforma secundaria)

Las plataformas que se emplearon durante toda la temporada, fueron las

siguientes:

e |vooOXx
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e Canva
e Envato Elements
e Facebook e Instagram

e Headliner

Tabla 5.

Redes sociales y plataformas de difusion del podcast de la 1era temporada

Me gusta 745 800

Seguidores

Suscriptores

Streams

[ - seguidores | 20 | 50 | a1 | 106

Los KPIs objetivo por red social se ubican en la columna izquierda, mientras de los indicadores numéricos
objetivo de ubican las filas de color azul marino, y los nimeros reales, en azul cielo. 1° temporada del 2020.

Campanfas de Difusion de la lera Temporada

Las campafas de difusion consistieron en dar a conocer el podcast y lograr
captar mayor audiencia en el periodo de tiempo de difusiébn y publicacién de

episodios radiales.

Se disefiaron tres campanas de “Captacion Awareness”, y dos campanas de
“Retencion”, con el objetivo de “Participaciéon”, en el primer caso, para la difusion del
podcast a la comunidad digital al publico de personas del nicho del programa, mismo
gue mas adelante se especificara, y en el segundo caso, para la atraccién de
inscripciones en el Taller de fomento a la lectura y a la escritura “Laboratorio de

monstruos”.
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Tabla 6.

CAMPARAA DE
DIFUSION

MENSUAL

Septiembre

Campaifias de difusion de la 1lera temporada

oct-20

MNoviembre-Diciembre 20220

Tipo de
campahna Captacidn Awareness Captacion Awareness P articipacian
FPresupuesto
de campaha E917.00 F300.00 F500.00
FPublico Mujeres y Hombres entre los 25y | Mujeresy Hombres entre los 25y | Muojeres y Hombres entre lo=s 26y
objetivo loz B5 ahos al cuidado de los B5 afios al cuidado de menores | 65 al cuidada de menores en edad
[Buyer menores enedad escalar de los 2 | enedad escalar de los 3 212 afios | eseolar de los 3 212 afios de edad
FPersonal a12 afios de edad de edad
Fechas de
CAnpaid sep-20 czb-20 Moviembre-Diciembre 2020
Descripcion! Fequefios Radio Lectares Audiocuentos ia escuchaste el Faodeast Infantil: Coleccidn de
COPYS jimaginal Con los ojos cerrados y podcast? audiccuentos
los oidos bien abiertos
#pequenosradialectares! #pequenosradiclectores! #pequenosradiclectores!

#ellaboratoriodemonstruos!
#LazMotiHistorias
#HCuentosparaimaginar

#ellaboratoriodemonstruos!
#L azMotiHistorias
MHCuentosparaimaginar

#ellaboratoriodemonzstruos(
#La=zMotiHistorias
tHCuento=sparaimaginar

Key Messages

Imagina, con los ajos cerradas y
los oidos bien abiertos

#pequefiosradiolectores!
#ellaboratoriodemonstruos!
#L azMotiHistorias

Taller de fomento a la lecturay
e=Critura creativa "Laboratorio de
Monstruos"

El costo por campafia tuvo variaciones, principalmente por los objetivos esperados para cada una de éstas, por

la época y los costos. Todas las campafias se realizaron en la red social Facebook.

Resumen de Audiencia de la 1lera Temporada

En cada una de las campafas se establecieron los perfiles de audiencia,

medido por las particularidades del proyecto, por lo que se llegé a la conclusion de

abordar un publico que incluye a madres y padres de familia con hijos de 3 a 12

afios de edad interesados en el arte, cultura, lectura, que cuenten con algin

dispositivo electronico, conexidn a internet, e interesados en las palabras clave que

previamente se comentaron, fueron producto de la busqueda de google trends:

educacion, cuentos infantiles, audiocuentos, tips de lectura, actividades de lectura,

radio para nifios, libros infantiles.
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Es asi que en este apartado se muestra el resultado del tipo de audiencia
que se abarcé a lo largo de aproximadamente tres meses del inicio del proyecto,
desde el mes de septiembre a la segunda semana del mes de diciembre 2020.

Al término de esta primera temporada, se evalué hacer una pausa como corte
de tiempo de temporada, y posteriormente continuar con las mismas secciones de
contenidos para la segunda temporada, no obstante, por motivos de inquietud
personal se decidié que, en efecto, se haria una pausa, y en la continuacion se
abordarian nuevas secciones, y que para las campafias de difusion en redes
sociales se usaria la misma segmentacion del publico, a partir de que se obtuvieron

buenos resultados.
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Publico

“Me gusta” de la pagina de Facebook )

800

314

Edad y sexo © Edad y sexo ©
B Mujeres  97.2% B Hombres B88% B Mujeres  T38% B Hombres 262%
ga—

0% - I - I L . - - - 0% . = I I I I - -
1317 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 B5+ 1317 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64

Principales ciudades Principales ciudades

Ciudad de México, México 12.3% Ciudad de México, México

— (

Querétaro, México 11.5% Santiago de Chile, Chile

— —

Monterrey, Nuevo Ledn, Meéxico 3.5% Querétaro, México

- —

Daxaca de Judrez, Méxica 26% Monterrey, Muevo Ledn, México

- L

San Luis Potosi, México 2.5% Buenos Aires, Argentina

| -

Toluca de Lerdo, Estado de México, Meéxico 2.5%

-

Ecatepec de Morelos, Estado de México, México 23%

L]

Puebla de Zaragoza, México 21%

]

Aguascalientes, México 2%

]

Merida, Méxica %

-

Principales paises Principales paises

Mexico 99,3% Meéxico

Estados Unidos 0,4% Chile

n (—

Canada 0,1% Argentina

[} —

Espaiia 0,1% Colombia

u —

Francia 0,1% Espafia

n —

Perd 0.1%

[ ]
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Figura 7. Resumen de audiencia de la lera temporada (Facebook, 2020)

3.2.2. Temporada 2. Los Pequefios Cuentan y Los Buscalibroos?

El comienzo de la segunda temporada del podcast dio inicio en el mes de
abril del 2021 a partir de la obtencién del apoyo econdémico del Programa Nacional
Alas y Raices de la Secretaria de Cultura Federal, en el que el proyecto Los
Pequefios Cuentan resulto favorecido. Con este proyecto se pretendio implementar
talleres presenciales de radio para nifias y niflos y generar un espacio de didlogo,
creatividad e imaginacion, donde la voz, la palabra, la lectura y la radio fueran
aguellos puentes para acercarnos a estos mundos. A partir del mes de abril
comenzaron las planificaciones de los talleres que se impartirian, los tiempos,

plazos y lugares a donde llegaria Los Pequefios Cuentan de manera gratuita.

Al mismo paso que se generaba el plan de trabajo de Los Pequefios Cuentan,
se integré de la misma forma a la segunda temporada una nueva seccion titulada
Los Buscalibroos que, en su eslogan ¢ Quiénes son los Buscalibroos? Somos todos
los que buscamos libros increibles que nos hagan sofiar, volar, imaginar. Aunque
esta nueva seccién no recibid estimulo econémico por el programa Alas y Raices,
si recibié un aporte importante a través de la editorial mexicana de libros infantiles
y juveniles CIDCLI, por medio de un intercambio que consistia en que la editorial
daba las facilidades para entrevistar a dos autores mexicanos de literatura infantil:
Alonso Nufez y Catalina kiihne, para conocerlos mejor y conocer sus libros,
ademas, se dio el permiso de poder hacer una resefia literaria de un libro con la
lectura de su contenido, dando como producto final, cinco capsulas para el podcast,
y de esta forma inaugurar la seccion Los Buscalibroos; con este intercambio se logro
una difusion interesante de los autores y los libros de la editorial, e igualmente,

visibilidad del podcast en vinculacion con una editorial mexicana de prestigio. Mas

3 Ver en la seccién Anexos, en el apartado A.2. del listado, la Carta de Aceptacion de Alas y Raices
2021
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adelante, para esta misma seccion, se realizaron cuatro entrevistas mas a escritoras
espafiolas: Maria José Rodriguez, Susana lzquierdo, Fatima Lujan y Elena Santos
Rodriguez, todas ellas se contactaron via Instagram del podcast Pequefios Radio
Lectores para saber de la oportunidad de lograr una entrevista, lo que generé que
abriera la oportunidad de llegar a mas oyentes de otras latitudes, y de generar mas
contenido, ademas de las resefas literarias que ya se tenian contempladas para la

seccion.

En tanto al proyecto de talleres y podcast Los Pequefios Cuentan los
espacios que se eligieron para implementar las sesiones presenciales con nifios y
nifias de la entidad queretana fue la Biblioteca Infantil del Museo de la Ciudad, La
Casa Hogar Villa Infantil; por la parte virtual, se realizaron sesiones con nifias y
nifos de diferentes puntos de la republica mexicana y con grupos de infantes,
miembros del club cultural de la UNAM Morelia. Finalmente, se logré una vinculacion
interesante con Le FLAM de Querétaro: Ecole de francais des enfants francophones
por su interés en acercar a los pequefios al idioma espafiol, a la literatura y a la

radio.

Plan de Marketing

Plan de contenidos de la 2da temporada

El plan de contenidos de la segunda temporada del podcast Pequefios Radio
Lectores se organiz6 de acuerdo a los talleres que se impartirian y que darian como
resultado episodios de la seccidén Los Pequefios Cuentan, esta misma organizacion
fue la que se envid al programa Alas y Raices. En tanto a la seccion Los
Buscalibroos el plan de contenidos se establecié a partir de los autores y libros

sugeridos por la editorial CIDCLI y de una lista de libros personal previa.
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Tabla 7.

Plan de contenidos “Los Pequerfios Cuentan” de la 2da temporada

Los Pequeios Cuentan

S TEMAS/CAPSULAS LUGAR (ES) Modalidad FECHA (S) HORARIO (S)
1 La amistad -¢,Qué es un UNAM Online Jueves 19 de agosto 5:30 pm a 6:30
amigo? pm
2 La naturaleza y la UNAM Online Viernes 20 de agosto 5:30 pm a 6:30
contaminacion pm
3 Para tener dulces suefios | UNAM Online Sabado 21 de agosto 12:00 pm a 1:00
pm
1 ¢ Tienes buena memoria? | PRL Online Miércoles 25 de agosto | 5:30 pm a 6:30
pm
2 Reportaje de ultimo Museo de la Presencial Sabado 28 de agosto 11 am a 12 pm
momento Ciudad
3 Palabras mégicas Casa Hogar Presencial Sabado 4 de | 11:00am a 12:30
septiembre pm
4 Reportaje de ultimo PRL Online Miércoles 8 de | 5:30 pm a 6:30
momento septiembre pm
5 Lista de curiosidades: Museo de la Presencial Sabado 11 de | 11:30am a 12:30
Los juegos, juguetes y Ciudad septiembre pm
algo mas.
6 Instrucciones para ser Museo de la Presencial Sabado 25 de | 11:00 am a 12:30
ninos Ciudad septiembre pm
7 Instrucciones para PRL Online Miércoles 29 de | 5:30 pm a 6:30
imaginar septiembre pm
8 Reportaje de dltimo Sala de | Presencial Viernes 1 de octubre 5:00 pm a 6:30
momento Lectura pm
9 Laboratorio de Museo de la Presencial Sabado 2 de octubre 11:00 am a 12:30
Monstruos: Monstruos Ciudad pm
divertidos
10 Laboratorio de Sala de | Presencial Viernes 8 de octubre 5:00 pm a 6:30
Monstruos: Monstruos Lectura pm
divertidos
11 Laboratorio de PRL Online Miércoles 13 de | 5:30 pm a 6:30
Monstruos: Monstruos octubre pm
divertidos
12 Instrucciones para Sala de | Presencial Viernes 15 de octubre | 5:00 a 6:30 pm
imaginar Lectura
13 Laboratorio de Casa Hogar Presencial Sabado 16 de octubre | 11:00am a 12:00
Monstruos: Monstruos pm
divertidos
14 Lista de curiosidades: Sala de | Presencial Viernes 22 de octubre | 5:00 pm a 6:30
Halloween y Dia de Lectura pm
Muertos
15 Las reuniones secretas: PRL Online Miércoles 27 de | 5:30 pm a 6:30
Disfraces, dulces y octubre pm
cuentos de terror
16 Las reuniones secretas: Sala de | Presencial Viernes 29 de octubre | 5:00 pm a 6:30
Disfraces, dulces y Lectura pm
cuentos de terror
17 La verdad y las mentiras | Sala de | Presencial Viernes 5 de noviembre | 5:00 pm a 6:30
Lectura pm
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18 Instrucciones para ser Casa Hogar Presencial Sabado 6 de noviembre | 11:00 am a 12
nifios pm

19 La Tecnologia del futuro | Sala de | Presencial Viernes 12 de | 5:00 pm a 6:30
que desean los nifios Lectura noviembre pm

20 Mi carta de deseos (ami | Sala de | Presencial Viernes 19 de | 5:00 pm a 6:30
yo del futuro/ mundo/ Lectura noviembre pm
reyes o santa)
Feliz navidad, Feliz afio
nuevo

1 Cépsula de radio

2 Céapsula de radio

TOTAL | 20 TALLERES PROPIOS | 3 TALLERES 2 CAPSULAS
UNAM

Distribucién de Talleres por temas para abordar en los dias y ligares propuestos (2021).

Tabla 8.

Plan de contenidos “Los Buscalibroos” de la 2da temporada

Los Buscalibroos

S TEMAS/CAPSULAS FECHA (S)

1 Los Buscalibroos ¢ Quiénes son los Buscalibroos? | 1 de abril del 2021

2 Los Buscalibroos- ¢,Se habran descompuesto la N | 2 de abril del 2021
y la O? ENE-O, NO de Alonso Nufiez

3 Los Buscalibroos-Viajar por medio de la 2 de abril del 2021
imaginacion

4 Los Buscalibroos- ¢ Hasta donde llegan tus ojos? | 9 de abril del 2021
Ojos con alas de Moy Volcovich

5 Los Buscalibroos-No es otra historia de princesas. | 16 de abril del 2021
La princesa y el pirata de Alfredo Gdmez y Teo
Puebla

6 Los Buscalibroos-Calmantes montes...Una 24 de abril del 2021
entrevista a Catalina Kiihne

7 Los Buscalibroos- ¢ Te gustaria ser un 3 de mayo del 2021
hipnotizador?

8 Los Buscalibroos-“La sorpresa” de Maria José 24 de diciembre del
Rodriguez 2021

9 Los Buscalibroos-Todo comenzé con un suefio: 19 de febrero del 2022
Susana lIzquierdo y la literatura infantil

10 Los Buscalibroos-La familia camaleonica de 22 de abril del 2022
Fatima Lujan

11 Los Buscalibroos-“La rebelion de los residuos” de | 23 de abril del 2022
Elena Santos Rodriguez

Titulo de los episodios con los dias establecidos para la publicacién (2021).
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Disefio de Portadas y Logos de la 2° Temporada

Por la parte de los disefios de identidad de las secciones, se buscé que
tuvieran rasgos que facilmente se les pudiera identificar, y que, ademas, fueran
atractivos visualmente, buscando el juego del color, las formas y la tipografia. Los
disefios de las portadas individuales para cada uno de los episodios, también fueron
disefios de difusion para redes sociales, lo que permitiria al lector encontrar o
identificar el episodio. Cabe mencionar que todos los disefios que se crearon, asi
fueran logos o portadas, se empleé la plataforma Canva pro y posteriormente se
guardaban en carpetas especificas con la finalidad de hacer un repositorio de
disefios.

Figura 8. Disefio de logo y portada de la seccién Los Pequefios Cuentan y Los Buscalibroos,
talleres y podcast (2021).

Pilares de Contenidos y Plan de Publicacion en Redes Sociales de la
2da Temporada

A partir del esquema de difusién de la 1° temporada de publicacion de los
contenidos en redes sociales y en el podcast, se busco que en la 2° temporada
hubiera continuidad, por lo que los pilares no cambiaron, como si los dias de
publicacién, debido a los talleres de Los Pequefios Cuentan y a las entrevistas de
Los Buscalibroos, pues se requeria de dias especiales para editar y disefar las

portadas particulares de cada episodio.
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El plan de publicacion en redes sociales consisti6 Unicamente en retirar la
publicacién de los episodios de la anterior temporada para hablar de las secciones
actuales, donde de igual manera, se contemplaria la redaccion del copy, el uso de
hashtags, y en esta temporada particular, usar etiquetas para nombrar a los padres
de familia de los nifios y nifias que participaron en algun taller de Los Pequefios

Cuentan, al programa Alas y Raices, o a las escritoras entrevistadas para Los

Buscalibroos.

Tabla 9. Pilares de contenido de la 2da temporada del podcast

Tipo de Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado
publicacion
Contenido | Contenido de Contenido | Contenido | Contenido | Contenido
de valor entretenimiento | promocional | de valor de valor | promocional
8 Feed Parque de Los Los
© Palabras Buscalibroos Pequefios
S Cuentan
g (Podcast)
= Storie Inspiracion Tips/ Beneficios Los
N Consejos/ | de laradio Pequefios
Actividades | y podcast Cuentan
de (frases)
Fomento a
la lectura
Tabla de temas para la difusién en las redes sociales de Facebook e Instagram (2021).
Tabla 10. Plan de publicacion en redes sociales de la 2da temporada del
podcast
© Formato
g S S P 53 oo, 9
s & |2k 25 5% oy e, # E
2 3 95 © = 20 contenido I
C o > = 5 o o © o] 8 o curado,
Oocan [aly% T ~ O oc&o promocién)
Pequefios Martes 9:00 | Objetivos de PRL | -Dar a conocer el Imagenes, #PequefiosRadioLectores | Spotify
Radio am- y Sus secciones proyecto fotografias, Youtube
Lectores 10:00 -Incrementar texto
am Participa en Los interaccion llustracion y | #Lospequefoscuentan
Pequefios -Sumar likes y texto
Cuentan seguidores (c/info. de
-Participacion de como
familias participar)
Libreando jueves 9:00 Beneficios de la -Tréfico a Contenido #andolibreandoando WEB
ando am- lectura Libreandoando.com | curado de Youtube
beneficios
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10:00 Engagement con de la lectura
am audiencia con texto
Los Miércoles | 10:00 | Recomendaciones | Conocer mas sobre | Fotografias | #soyunbuscalibroos Spotify
Buscalibros am- de libros 'y qué leer, como y texto #buscalibroos Youtube
11:00 | beneficios de la leerles a los nifios,
am lectura y recomendaciones
generales.
(Contenido
Independiente en
YouTube)
Los Sébados | De Tips de lectura Dar a conocer las llustraciones | #lospequefioscuentan Spotify
Pequefios 11:00 | paraleerenla ideas, Fotografias Youtube
Cuentan am a | infancia pensamientos y el de los talles
1:00 Lo que los nifios y | sentir de nifias y Evidencia
pm nifias opinan nifios sobre de los
sobre un tema diversos temas trabajos
realizados
en las
sesiones

Distribucion de los contenidos a difundir en las redes sociales de Facebook e Instagram (2021).

Redes Sociales y Plataformas de Difusion del Podcast de la 2da
Temporada

Las plataformas de redes sociales que se usaron para la difusion de la 2°
temporada fueron las mismas con las que se inici6 el programa radial, es decir, solo
social Facebook: @pequenosradiolectores e

la plataforma Instagram:

@pequenos_radio_lectores

De igual manera, las plataformas de difusion del podcast continuaron siendo

las siguientes:

¢ |voox (Plataforma de alojamiento y distribucién a otras plataformas)
e Spotify (Plataforma de distribucion principal)

e YouTube (Plataforma de distribucion principal)

e Google podcast (Plataforma secundaria)

e Apple podcast (Plataforma secundaria)

Campafas de Difusiéon de la 2da Temporada

Las campanfas de difusion para la 2° temporada consistieron en la difusion del

podcast y en la retencion de audiencia para generar una comunidad solida, por lo
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gue se crearon cuatro campafas de difusion: la primera campafia consistio en
“‘Retencién” con el objetivo de captar mayor cantidad de seguidores a las paginas
de Facebook e Instagram; la segunda campana fue “Captacion Awareness’

consistente con la publicacién de los primeros episodios de la segunda temporada.

Finalmente, la tercera y cuarta campana fue “Participacion” con el objetivo de
captar interesados a nivel local (Querétaro) y a nivel nacional de madres, padres o
tutores, bajo el cuidado de menores en edad escolar de entre los 6 a los 12 afos de
edad para participar de manera gratuita a los talleres de radio para el publico infantil

Los Pequefos Cuentan.

Tabla 11. Campafias de difusién de la 2da temporada del podcast

CAMPARA DE
DIFUSION Agosto Dctubre DOctubre
MENSUAL
Tipo de - -
caI:ll =5 Fietencidn Auwareness E:;T::iu:i::cdig:lecDn-:u:lmlent-:-
|campand |
Presupuesto
de campana $100.00 00,00 F500.00
Piblico M Homb
objetivo Mujeres y Hombres entre los 20y E;If.;fjguzﬁorgnre_j Mujeres y hombres de 30
[Buyer T0 al cuidado de menores en cuidado de meanres an anos a B6 anos al cuidado
Persona) edad ezcolar de los 6 2 12 afios edad e=colar de los B 4 de menores en edad escolar
de edad 12 ahos de edad de losE a2 anos de edad
Fechas de
campana ago-21 ook oct-21
ATienes un libro Favortio y
Descripcion? | Taller de Radio paranifias y nifioz Pequefios Radio équu?re-s c::untard!a hlstnnaﬁ'
COPYS [Cupa limitado] 18 nifos por Lectores podcast nl.lla[ne uEau u:lh_gara =alir
Fezidn £30 tatal infantil BN LOE BUECLIDRE.
Pequenos Radio Lectores
ondast infantil
#pequefiosradiolectores!
#ellaboratoriodemonstruos!
# #LazMoatiHistariaz #lospequefioscuentan #lospequefioscuentan
f#Cuentosparaimaginar
Key Messages _ _ _ Imagina, con Inﬁ ojos _
Taller gratuito iEscucha e lmaginal | cerrados y los oidos bien

Campafias de difusidn con objetivos particulares, de acuerdo al presupuesto, objetivo y tiempo de
circulacion. (2021)
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Resumen de Audiencia de la 2da Temporada

La segmentacion de publicos no difirié de la 1era temporada; solo se delimitd
un poco el rango de edad de los interesados con hijos de 6 a 12 afios de edad,
debido a que los grupos de edad, ya no solo serian para la atraccion de publico al
podcast, sino para la participacién en los talleres de radio, tanto en su version
presencial como virtual. También se siguié empleando en los perfiles de camparfias
las preferencias de gustos y consumo por lo que serian personas interesados en el
arte, cultura, lectura, educacion, los que contarian con algun dispositivo electrénico,
conexion a internet. Para los talleres presenciales, se sugirié que el publico ademas

tuviera cierta cercania con el centro histoérico.
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Publico

Publico actual Publico potencial

Me gusta de la pagina de Facebook @

1,179

Edad y sexo @
40%
20%
oy —— . e wm_ ___ __
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
B Mujeres Bl Hombres
92.2% 7.8%
Principales ciudades
Ciudad de México, México
9.8%

Querétaro, México

. 9.5%

Ecatepec de Morelos, Estado de México, México

—— 2.5%

Mérida, México
— 2.2%

San Luis Potosi, Méxica

2%

Aguazcalientes, México
I 1.8%

Morelia, México

T 4%

MNezahualcéyotl, Estado de México, México

I 1.4%

Saltillo, México

T A%

Toluca de Lerdo, Estado de México, México

T 4%

Principales paises
México
i, 98.3%
Argentina

| 0.4%

Espafia

| 0.3%

Estado:
| 0.3%

s Unidos

Bolivia
| 02%

Colombia
| 0.2%

Ecuador
| 0.1%

Finlandia
| 0.1%

Francia
| 0.1%

Peru
| 01%

Figura 9.

Seguidores de Instagram @

653

Edad y sexo @

' o

0% e I- I- - .

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

B Mujeres B Hombres
79.1% 20.9%

Principales ciudades

Ciudad de México, México

19%

Santiage de Chile, Chile
——— 5.2%

Querétaro, México
T 4
Ma Eszpafia
. 23%

Buenos Aires, Argentina

2%

Principales paises
Méxica
I, 55.9%
Espafia

I 12.3%

Chile

. sd%

Argentina

. 5.7%

Colombia
. 4.9%

Resumen de audiencia de la 2° temporada (Facebook, 2021)
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Metodologia

El tipo de investigacion que se implemento a lo largo de las dos temporadas
del podcast Pequefios Radio Lectores fue de disefio documental, pues se utilizaron
fuentes documentales de libros que ayudaron a formar un contenido con mayor
sustento y calidad en la creacion del proyecto podcast de tipo literario, basado en
los beneficios que aporta la lectura y la escritura. También se utilizaron herramientas
digitales para formar grupos interesados en los talleres de la lera y la 2da
temporada. La investigacion también se apoy6 de contenidos audiovisuales para
soportar la curva de aprendizaje, que van desde cdmo hacer un podcast, el uso,
manejo y dominio de las herramientas de grabacion, instalacion del estudio de
grabacion, musicalizacion y difusion de contenidos en redes sociales a partir de un

plan sencillo, pero eficiente de marketing.

Por otro lado, el propésito ha sido la investigacion aplicada para la logistica
personal y el desarrollo de las tareas a realizar periédicamente, es por ello que los
modelos empleados fueron la adecuacion y combinacion de la metodologia
PRINCE2 por las diversas fases que se contemplaron para el seguimiento de todo
el proyecto, y la ruta critica, debido a las valoraciones continuas que se deben de
aplicar a todos los procesos de ejecucion de un proyecto. Se puede observar en el
cronograma de planificacion de la 1° y 2° temporada, como se distribuyeron las

fechas y las areas de enfoque del proyecto.
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Tablg 12. Cronograma de planificacién lera temporada 2020

Pequeiios Radio Lectores

AGOSTO

SEPTIEMERE OCTUBRE NOVIEMERE DICIEMBRE
1° a 28 de agosto 71- 14-18 | 21- | 283- | 59 12- 19- | 26- | 2-6 913 | 16-20 | 23-27 [ 304 [ 7-11 | 14- | 21-25 | 28-31
Delimitacién de contenido, | 11 25 (2 16 23 |30 18
difusion y campafias de
difusic
S | Semana 1 2 3 4 5 & 7 8 2 10 11 12 13 |14 15
N° 3 6 9 15 |18
Epizodios
Creacion Redaccidn de gniones para Sesiones intermedias para la
de la primera temporada creacion v ensayo de la 1°
contenido temporada
Edicién de Sesiones intermedias para la
contenido edicién de la 2° temporada
C | Difusiin de
contenido
Campaiia Sesiones intermedias 5°C
de difusion para la difusion de la
1° temporada

Semanas intermedias para la

comunidad gestion de contenidos en redes
sociales y la comunidad

Talleres Semanas intermedias

para la logiztica de los

Talleres

Evaluacién 1920 | 31
del impacto
Evaluaciin
final

El periodo comprendido de la lera temporada del podcast abarcé desde el mes de agosto al mes de diciembre
del 2020. (2020)

Cada una de los Cronogramas responden a la necesidad de crear un orden en

los procesos de la escritura, la correccion, el ensayo, la grabacion, la edicion, la

publicacién y la difusion en las redes sociales del podcast: Facebook e Instagram.
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Tabla 13. Cronograma de planificacion de la 2da Temporada 2021

Fechas

Abril
1,2,9,16,22,

Mayo
3

Agosto
19,20,21,25y

Septiembre
4,8,11,25,29

Octubre
1,2,8, 13,15,

Noviembre
5,6,12,19

23,24 28 16,22, 27,29

N° Episodios 7 1 5 5 9

Creacion de
contenido
Edicion de
contenido

Difusion de
contenido

Campaia de
difusion

Campaiia 2

“Retencion™ “Awareness”

Gestion de
comunidad

Evaluacion del
impacto

Evaluacion final

El periodo comprendido de la 2da temporada del podcast abarco desde el mes de abril al mes de noviembre del
2021. (2021)

Para la fase de implementacién de los talleres de las dos temporadas se usé
la metodologia accién participacion, debido a los procesos de intercambio de
conocimiento con los nifios y nifias que participaron. Esto quiere decir que la
investigacibn se complementa con las opiniones, los trabajos en sesién y las
preguntas de los asistentes, dando como resultado sesiones que propician la

activacion.

El enfoque en todo momento fue mixto ya que, para los procesos de
evaluacion de los episodios subidos a las plataformas de streaming del podcast. se
puede medir cuantitativamente el nUmero de oyentes por cada episodio, ademas de
saber cual es la posicion o ranking del podcast que ocupa el programa; también a
traves de los KPIs de las redes sociales y los numeros finales de la poblacion digital
gue fue receptora de las campafas de difusion y, por Gltimo, el nimero de inscritos
de todos los talleres que se realizaron en las dos temporadas. Por otro lado, también
es factible la medicion cualitativa, debido a los valiosos comentarios de madres,

padres, abuelos o cuidadores en general, después de que los nifios escucharon el
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podcast, comentarios también de quienes son promotores de lectura, y de la
comunidad que genera contenido para nifias y nifios que se suman a las
valoraciones del podcast, y que no son datos menores, pues alientan a continuar

con el proyecto.

Poblacion o unidad de analisis:

Poblacion universo: Hombres o mujeres adultos responsables de menores
de los 4 a los 12 afios de edad que radican en el pais México o cualquier parte del
mundo y cuentan con acceso a internet y uso de uno o mas dispositivos
electronicos.

Poblacion muestra: Mujeres u hombres de entre los 18 y 65 afios de edad
responsables de infantes en edad escolar de entre los 4 y los 12 afios de edad, que
radican en la ciudad de Querétaro o zona metropolitana, cuentan con acceso a
internet y al uso de algun dispositivo electrénico.

Mujeres u hombres de entre los 18 y 65 afios de edad responsables de
infantes en edad escolar de entre los 4 y los 12 afios de edad, que viven en cualquier
parte de México o el mundo y es oyente del programa radial Pequefios Radio

Lectores.

Las técnicas y las herramientas empleadas en las dos temporadas del
podcast consistieron en el uso de las estadisticas que provee la plataforma de
alojamiento IVOOX vy el perfil de podcasters de Spotify, también lo fue el uso de la
plataforma de Meta Business Suite de la plataforma Facebook para el seguimiento
a las estadisticas de esta red social e Instagram, para la revision de interesados en
los talleres de fomento a la lectura y escritura “Laboratorio de Monstruos” y en los

talleres de radio “Los Pequefios Cuentan”.
Por lo anterior, este proyecto se conformé a partir de la siguiente hipétesis:

La creacion de “Pequenos Radio Lectores”, programa de radio y podcast en espanol

para las infancias que, por su contenido ludico, variado y divertido, permitié fomentar

81



el interés en la lectura y la escritura, estimulo necesario de la imaginacion y la

creatividad.

En tanto a la comprobacion de la hipotesis, ademas de complementarse la
respuesta con los apartados de Resultados de las dos temporadas de Pequefios
Radio Lectores, se encontro que el podcast si promovié el interés de un sector que
respondio a la segmentacion esperada, siendo las madres, los padres, los abuelos
y abuelas e incluso maestros y maestras que alentaron a sus pequefios a escuchar
las capsulas, logrando capturar su interés por la oralidad, la narracién oral v,
finalmente, por la palabra escrita, ademas de que en algunos casos, se logro
también, con las actividades sugeridas en cada episodio, continuar la historia ya sea

por medio del dibujo o la escritura.

En los talleres, también se comprob6 que los contenidos ofrecidos en la
seccién el Laboratorio de Monstruos como en Los Pequefios Cuentan, los nifios y
nifias se interesaron por exponer sus pensamientos, ideas, opiniones e historias a
partir de dibujos y textos cortos, pero muy significativos por ser detonadores del
desarrollo motriz y cognitivo de la escritura. El reconocimiento de los elementos
anteriores, se puede decir que, en efecto, gran parte de la hipétesis puede ser
respondida con valoraciones positivas y alentadoras que promueven la idea de que
se ha formado una comunidad de lectores, ya no solo hablando de los menores,
sino también de los adultos responsables, logrando asi, tan solo las bases de un

proyecto radial con las posibilidades de llegar a mas oidos y seguir creciendo.
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Resultados

Las actividades descritas previamente en el capitulo 3 sobre la lera y 2da
temporada del podcast Pequefios Radio Lectores se mostraran a continuacion, pero
esta vez conforme a sus resultados y con un enfoque mixto, lo que brindara una
perspectiva mayormente amplia sobre los datos 0 nimeros que se mencionaran,

asi como también las valoraciones cualitativas.

Temporada 1. Laboratorio de Monstruos y Cuentos para Imaginar

La lera temporada del podcast Pequefios Radio Lectores dio como resultado
la publicaciéon de
11 episodio de la seccién Laboratorio de Monstruos y 6 episodios de Cuentos para
Imaginar, danto como resultado una primera temporada integrada por 17 episodios,
que fueron transmitidos en las plataformas Ivoox, Spotify, Google podcast, Apple
podcast, y YouTube.

Con base en la plataforma chartable.com se pudo medir el impacto del
podcast a partir del posicionamiento que obtuvo frente a todos los podcasts que
forman parte de la categoria México: Kids & Family. A continuacion, un breve

recuento de cudles fueron las posiciones que ocup6 el podcast en su primera

temporada:

Pequefios Radio Lectores
Chart Positions
Apple Podcasts

19 de OCtUbre del 2020 #86 ¥ 17 Apple Podcasts : Mexico : Kids & Family Rank History
Dashboard for Pequeiios Radio Lectores »
Chart Positions

2 de noviembre del 2020 T

#127 A 20 Apple Podcasts : Mexico : Kids & Family Rank History
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15 de diciembre del 2020 Appie Podcasts

#241 ¥ 182 Apple Podcasts : Mexico : Kids & Family : Episedes Rank History

Figura 10. Posicionamiento del podcast Pequefios Radio Lectores en el ranking del top 200 de
las categorias del podcast México: Kids & Famlily (Chartable, 2020)

Las estadisticas de IVOOX (plataforma en la que se encuentra alojado el
podcast desde sus inicios), mostrd informacion importante sobre el primer ejercicio
del podcast, dando como resultado 762 escuchas totales por el periodo que
comprendio la publicacion de los episodios de la lera temporada, es decir, del mes

de septiembre al mes de diciembre.

Estadisticas generales 01/09/2020 - 31/12/2020 v

Y
( 762 Escuchas p

Figura 11. “Estadisticas generales” del nimero de escuchas del periodo comprendido entre el
mes de septiembre y diciembre del 2020, tiempo de la primera temporada del podcast Pequefios
Radio Lectores. (Ivoox, 2020)

Los principales lugares en los que fue escuchado el podcast fueron Estados
Unidos, México y Espafia, ademas de otros paises de los cuales no se esperaba

estuvieran en la lista.
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Desde dénde te escuchan

Pais Escuchas

1 Estades Unidos 315
2 Méxica 259
3 Espafia 7
4 Alemania 44 ‘-‘.'\'..
5 Bélgica 40
5 Rusia (Federacidn de Rusiz) 13
7 Singapur 9
8 Otros 6
S Argentina
0 Gustemala 2 5 1
Figura 12. Principales lugares del mundo en el que fue escuchado el podcast, dentro del

periodo de tiempo de septiembre a diciembre del 2020, tiempo de la primera temporada del
podcast Pequefios Radio Lectores. (Ivoox, 2020)

Otro resultado interesante fue el reconocimiento de las principales

plataformas en donde fue escuchado el podcast.

Desde dénde te escuchan

Escuchas por dispositivo

Escuchas desde ivoox

Figura 13. “Desde donde te escuchan” principales plataformas que se emplearon para escuchar
el podcast, dentro del periodo de tiempo de septiembre a diciembre del 2020, tiempo de la
primera temporada del podcast Pequefios Radio Lectores. (Ivoox, 2020)

Con relacion a las campafias de difusion realizadas desde la plataforma de
Facebook en el servidor Meta Business Suite se pudo medir el alcance y las

interacciones obtenidas de acuerdo, también, al costo pagado.
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Publicacion promocionada

16 sep 2020 » Creado por Fao - 1,788
 RADH nteracciones con Finalizado '||7:,3 _3_3 nteraccicnes con la $§?‘|ﬂ7,£30_
| * ! la publicacion T publicacion I
Bienvenidos! Peque
Figura 14. Campafia Awareness del mes de septiembre (Facebook, 2020)
Podcast Infantil: coleccian de audiocuentos
= 1 conjunto de anuncios > 1 anuncio
24 oet 2020 e 13,684 536 $500.00
T Me gusta dela Finalizado Alcance Me gusta de la pagina mporte gastado
o pagina
dentificador: 62415
Figura 15. Camparia Awareness del mes de octubre (Facebook, 2020)

Publicacién promocionada

il e 2 20 pow 2020 ¢ Creade por Pao..
5] B 29 nov TC_C Creado por Pao Finalizado 1173 '1_4510019[:_] N
Mensajes Alcance Gasto: $100,00
V  Tolleres para {lmagi
Figura 16. Campafia de retencion-participacion del mes de noviembre para las sesiones del

Taller “Laboratorio de Monstruos” (Facebook, 2020)

Por parte de la realizacion del Taller virtual de fomento a la lectura y escritura
“Laboratorio de Monstruos” es importante mencionar que la difusion se realizé
desde las redes con un costo total de $100 pesos mexicanos, y se logré tener un
alcance de 1173 personas y 6 conversaciones iniciadas, de los cuales se obtuvo un
registro total de 50 personas interesadas, logrando una inscripcion de 35 personas,
y una participacion activa en los talleres de 30 nifios y nifias, quedando organizado

de la siguiente manera:

Interesados: 50 personas

Inscripciones: 35 personas

Asistentes (sabado 5 de diciembre): 20 nifios (12 nifias/8 nifios)
Asistentes (sabado 12 de diciembre): 10 nifios (7 nifias/ 3 nifios)
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A continuacion, se expone parte de la evidencia fotografica del taller de

fomento a la lectura y escritura “Laboratorio de Monstruos”.

Taller graluito en linea

Taller de dibujo y escritura crealiva
para nifas y ninos de { a 10 anos

"Laboratorio de monstruos”

Imparte Paoline Hernindez
A
&

Sibado S de diciembre

“ \ de 41:00 pm a 5:30 pm
a7/
Cupo Inseripeiones al correo
limitado lectores@libreandoando.com

S 112 11 32 911

— ENTU —

b s cewo  CAJLE  APOmRIE2020  EERRN.
2020

i i . No hay
=1 2 infancia es una etapa maravillosa
p:sado, no hay futuro; solo un presente queé se

) \nira con inocencia e ilusion” .
4 Cﬂta/ Mcﬂ\j— exo
——

)
L ————
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J
vgar Paraun nino es la Posibi
9 Sib lidad de
recortar un trocito de moendo Yy lﬂal"lpl"al lo

T -
T ranciges FMJ(Q

"La nifiez es la etapa en que todos
los hombres son creadores”

Juara de [barbourow

Figura 17. Evidencia fotogréafica de la realizacion del Taller virtual de fomento a la lectura y
escritura “Laboratorio de Monstruos” (2020)

88



Temporada 2. Los Pequefios Cuentan y Los Buscalibroos

En la 2da temporada se publicaron 11 episodios de Los Buscalibroos y 17
episodios de Los Pequefios Cuentan, dando un total de 28 episodios finales, por lo
que seria esta temporada la mas prolongada de las dos publicadas en las

plataformas Ivoox, Spotify, Google podcast, Apple podcast, y YouTube.

De acuerdo a la plataforma chartable.com en esta nueva oportunidad, la
segunda temporada también estuvo presente dentro del posicionamiento de la
categoria México: Kids & Family. y también México: Stories for Kids. ElI 5 de mayo
del 2021 alcanz6 la posicion 162 y el 10 de julio del mismo afio en la posicion 166,
lo que es muestra de que se mantuvo presente el podcast, sin embargo, para el 15
de octubre, alcanzé a entrar dentro de los 50 primeros podcasts de preferencia en
habla hispana, pues obtuvo el lugar 43.

A continuacién, el recuento de cuales fueron las posiciones que ocup6 el podcast

en su segunda temporada:

5 de mayo del Chart Positions

2021 Apple Podcasts
#162 ¥ 4 Apple Podcasts : Mexico : Stories for Kids Rank History
Dashboard for Pequefios Radio Lectores »

10 de julio del Chart Positions

2021 Apple Podcasts

#166 A 2 Apple Podcasts : Mexico : Stories for Kids Rank History

Dashboard for Pequeiios Radio Lectores »
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15 de octubre

Chart Positions
del 2021 e
Apple Podcasts
#43 Apple Podcasts : Mexico : Kids & Family Rank History
#12 A 189 Apple Podcasts : Mexico : Stories for Kids Rank History
Dashboard for Pequefios Radio Lectores »
Figura 18. Posicionamiento del podcast Pequefios Radio Lectores en el ranking del top 200 de

las categorias del podcast México: Kids & Famlily y México: Stories for kids (Chartable, 2021)

Por la parte de las estadisticas de la plataforma Ivoox, para esta nueva
temporada, los datos que se obtuvieron, estuvieron contemplados en un periodo de
tiempo mas amplio, pues se implementaron entrevistas y talleres virtuales como
presenciales, por lo que se delimité entre los meses de abril a diciembre del 2021.
La informacién obtenida por el numero total de escuchas fue de 994, en el tiempo

antes mencionado.

Estadisticas generales 01/04/2021 - 31/1272021

oy
\ 994 Escuchas /,l
N

Figura 19. “Estadisticas generales” del nimero de escuchas del periodo comprendido entre el
mes de abril a diciembre del 2021, tiempo de la primera temporada del podcast Pequefios Radio
Lectores. (Ivoox, 2021)
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Los principales lugares en donde se escuché el podcast Pequefios Radio

Lectores en su segunda temporada fueron: Estados Unidos, México y Pera.

EPiSDdiOS 01/04/2021 -31/12/202 ~

Desde dénde te escuchan
Pais Escuchas

1 Estados Unidos 775

3 Perd 52

4 sAlemania 28

5 séigica 23

& Espafia 16

Singapur 12
8 Brasil 10
9 Gustemalz

10 Rusia (Federacién de Rusia)

Figura 20. Principales lugares del mundo en el que fue escuchado el podcast, dentro del
periodo de tiempo de abril a diciembre del 2021, tiempo de la segunda temporada del podcast
Pequefios Radio Lectores. (Ivoox, 2021)

Por la parte de los dispositivos que fueron usados para escuchar el podcast
en la plataforma Ivoox destacan el uso de aparatos con inteligencia Android. Sin
embargo, la plataforma no reconoce el tipo de plataforma del 96.3% debido a que

fue escuchado el podcast fuera de Ivoox.

Desde dénde te escuchan 01/04/2021 - 31/12/202 v

Escuchas por dispositive

Escuchas desde iVoox

@ wes @®os
2 0.20% 1010%
Android @ Embed
28 282% 0 0.00%

Escuchas fuera de iVoox
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Figura 21. “Desde donde te escuchan” principales plataformas que se emplearon para escuchar
el podcast, dentro del periodo de tiempo de abril a diciembre del 2021, tiempo de la segunda
temporada del podcast Pequefios Radio Lectores. (Ivoox, 2021)

Las camparfas de difusion realizadas para la segunda temporada desde la
plataforma de Facebook en el servidor Meta Business Suite, nuevamente arrojaron
los alcances y las interacciones a partir de un costo total. Cada publicacion tuvo un
presupuesto diferente (como se podran observar en las siguientes figuras) y cada
una de éstas, tuvo un alcance mayor o menor segun el objetivo de la publicacion,

como lo fue: Me gusta a la pagina o clics al enlace.

Premocidn de pagina
10 ago 2021 * Creado por Pac..

i : Me gusta de la Finalizado 4,03 79 ‘_33_1_3?'31
pagina

Un podcast para los

Figura 22. Campafia de retencion del mes de agosto (Facebook, 2021)

Contenido multimedia de Instagram
promocicnade
30 oct 2021 * Creado por Pao ..

e Contenido Finalizado 1.30_8: 20 d_ﬁQD,(E}_O

e multimadiz de Alcance Clics en el enlace Gasto: $90,00

nstagram
promocionado

Figura 23. Campafa Awareness del mes de octubre (Facebook, 2021)

Promocion de pagina

30 oct 2021 * Creado por Pao ..

Me gusta dela Finalizado 2|”?97 74 o L
| pagina T [Egusts A s pegine

Un podcast para los

Figura 24. Campafia de reconocimiento y participacion del mes de octubre (Facebook, 2021)
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Finalmente, la realizacion del Taller de radio para nifas y nifios “Los
Pequefios Cuentan” se llevd a cabo en 21 sesiones, de las cuales, 9 se realizaron
de manera virtual, y el resto de las sesiones fueron de manera presencial. El alcance
en la difusion especial del taller de radio de manera virtual y presencial fue de 2262

personas, con seis conversaciones iniciadas.

Publicacién promocionada

i 16 ago ?_'I}"_" * Creado por Pac... Finalizade 2,262 i rersaciones con ?16(}:09
n:t' Mensajes Alcance ensaies iniciadas Gasto: §16
Figura 25. Campafia especial de participacion del mes de agosto (Facebook, 2021)

El reporte final de la implementacion de los talleres virtuales fue de:
45 personas interesadas

Inscripciones: 27 personas
Por parte de los talleres presenciales:
20 personas interesados
Inscripciones: 16 nifios
Mas 32 nifias y nifios de la Casa Hogar Villa Infantil

Numero total de nifias y nifios atendidos: 75 nifios (32 nifias/ 43 nifios)

A continuacién, se expone parte de la evidencia fotogréafica del taller de radio

para ninas y nifos “Los Pequefos Cuentan”.
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Figura 26. Evidencia fotogréafica de la realizacion del Taller de radio para nifias y nifios “Los
Pequeiios Cuentan” que se implement6 de forma virtual y presencial (2021).
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Discusién

El ejercicio cultural que implicd la gestion del proyecto Pequefios Radio
Lectores, permiti6 dar cuenta de la necesidad de abordar procesos mixtos: de
manera presencial y de manera virtual. Se utilizaron redes sociales, plataformas de
disefio y edicion de productos audiovisuales, asi como estrategias de alcance en
plataformas de streaming para llegar a comunidades digitales que no distinguen
fronteras. Lo descrito ha facilitado la interaccién con personas de cualquier parte del
mundo. Fue asi que los resultados obtenidos después de las dos temporadas del
podcast proponen que, por el alcance virtual haya més posibilidades de consumo
cultural al instante del clic, lo que se traduce en incrementar las opciones y
repertorios de contenidos especiales para las infancias, algo que sin duda es
beneficioso para los publicos a quienes esta dirigido este esfuerzo. También
significa para los creadores de contenido, ingresar a un mundo digital muy
competido, lo que no es necesariamente perjudicial, es tan solo el aliciente por
generar contenidos de calidad, con estandares y valores definidos, como la
honestidad y autenticidad, ademas de sumarse a ello la perseverancia en mantener
vivo un proyecto porque la mision y los objetivos son claros. El estimulo principal de
todo proyecto, quiz& deberia alejarse de la aspiracién superficial de un nimero alto
en visualizaciones, y tal vez, centrarse en las aportaciones significativas en la
construccion de sentido, en la transmisién de ideas, en las dudas, inquietudes y
curiosidades plantadas, en las conversaciones que se producen, en las emociones
sentidas, en las actividades sugeridas y en todas y cada una de las reacciones que
tienen lugar a partir de las conexiones generadas que, en caso particular del
proyecto en cuestion, pudiera darse con un cuento, audiocuento, audio relato,

resefia, entrevista o capsula.

Por lo anterior, algunas de las reacciones obtenidas a lo largo de poco mas
de un afio en la gestién del podcast, han sido todas positivas y gran parte de éstas

fueron recibidas por medio de las redes sociales, donde los principales cuidadores
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de los menores (ya sean mamas, papas, abuelos o maestras), han compartido su
agradecimiento y felicitacion por el contenido del podcast, pues ha sido del agrado
de los niflos. Principalmente, el contenido que ha tenido mejores valoraciones por
comentarios y numero de escucha en IVOOX y Spotify, han sido los audiocuentos
en comparacion con las resefias y las entrevistas literarias, por lo que, en las

proximas temporadas se considerara mas contenido del tipo de cuentos.

Lo anterior, nos lleva discutir el planteamiento inicial del proyecto en cuestion,
de lo que se ha hecho y lo que puede continuar en préximas temporadas, es decir,
si es que las capsulas literarias para nifios y nifias, como lo son los audiocuentos
verdaderamente propician el acercamiento a los libros y a la lectura, y también, si
logran su cometido de estimular la imaginacion. Lo que pudiera ayudar a
comprender este objetivo desde el planteamiento de la pregunta es por medio de
las impresiones cualitativas, a través de los comentarios positivos (como antes se
menciond); por medio del interés de los nifios en participar en los talleres de radio,
por el numero de escuchas en las plataformas oficiales, y nuevamente, por el
seguimiento que los padres de familia pudieron expresar de sus hijos, después de
los talleres o la escucha de los audiocuentos, pues han comentado que escuchan

el audio cuento en repetidas ocasiones, hasta aprendérselo.

Una estrategia que podra ayudar en un futuro cercano, a obtener mas
informacion al respecto, seria colocar pequefias encuestas con respuestas diversas
para dar opciones al publico y obtener un acercamiento mas certero con el gusto y
preferencia de los oyentes. Esto, es algo que ha faltado implementar, a razon de
priorizar la experimentacion en contenidos que se expresen en géneros como la
entrevista, los relatos fantasticos, los cuentos que son historias mas complejas, en
la resefa literaria. Al final, si algo es seguro, y de lo que se reconoce como un
aprendizaje valioso después de las dos temporadas, es que delimitar a uno o

maximo dos tipos de contenido cerrara la brecha tan amplia que se puede abordar
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creativamente, generando el gran beneficio de tener una linea editorial mas claray,

por ende, una identidad mas definida.

El proyecto Pequefios Radio Lectores podcast fue posible debido a la
pertinencia de su propio contexto, primeramente, a la tendencia del consumo del
podcast por las facilidades de acceso a internet y al uso de dispositivos digitales, y
también, a la gran ola del covid-19 que obligé a las sociedades del mundo al
confinamiento, permitiendo que el tiempo libre y el ocio en internet fueran espacios
de encuentro. Cuando dio inicio el confinamiento, en el ahora lejano abril del 2020,
se encontré6 como necesidad el generar contenidos digitales que pudieran brindar
diversion, entretenimiento, ocio y aprendizaje a las nifias y a los nifios, por lo que el
proyecto desde entonces ha sido viable. Es una necesidad real de que los
principales cuidadores de los menores necesitan de repertorios tematicos y
contenidos de calidad por internet, por lo tanto, y apelando a cumplir una meta
profesional, la obtencién de dos becas de apoyos a la gestidén de practicas lectoras,
hizo factible cubrir todos los gastos necesarios para la implementacién de dos
temporadas, pues con estos recursos se han podido cubrir todo tipo de

requerimientos de materiales, herramientas, equipos, traslados y honorarios.

Ahora bien, los desafios que presenta el podcast es el de continuar con la
proyeccién y crecimiento, porque se pudo comprobar de su pertinencia, su viabilidad
y su factibilidad en tanto a la expansién de mas radio escuchas.

Otro elemento de discusion es que si bien, el contenido que conforma el
podcast Pequefios Radio Lectores es original, de redaccion y de autoria propia, asi
como los cuentos, los relatos, los guiones para entrevistas, las capsulas
informativas, por otro lado, surge el interés por presentar cuentos publicados por
editoriales que forman parte del mercado, es decir, que tiene una politica de

derechos de autor. Por lo tanto, la inclusion de materiales de lectura para la
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elaboracion de los contenidos en el podcast, deberan ser cuidados y revisados con

atencién para no incurrir en alguna penalizacion.

El elemento sonoro y la palabra es el punto de inflexiébn de un audiocuento o
una capsula radial, por lo que sera cuestion de mantener la esencia del podcast y
ampliar las posibilidades ladicas que permite el espacio radial para generar mas y
mejores contenidos, que se siga explorando la oralidad, la creatividad sonora, y de
tal manera, aporte a las infancias entretenimiento, aprendizajes, interés por el

dibujo, la lectura, la escritura, y sea al final, un estimulo a la imaginacion.
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Conclusiones

Una de las ideas que se escuchan en torno a la pandemia del 2020 fue que
el confinamiento obligatorio, como medida de proteccion social, posibilitd el
reencuentro de las personas con el espacio intimo y personal, con el tiempo, las
ideas, la creatividad y con la resiliencia. Es asi que surge el podcast Pequefios
Radio Lectores, aprovechando el uso de las tecnologias que se volvieron puente de
conexién y vinculo con los otros en el espacio intermedio de la realidad virtual y la
presencialidad. Después de este tiempo complejo y de la aplicacién del proyecto,
se puede argumentar que, en efecto, la pandemia, fue para muchos, la razén de ser
del nacimiento de proyectos que hoy ya tienen un funcionamiento y, en algunos
casos ganancias, no necesariamente econdémicas, como lo es actualmente el caso
del podcast, a reserva de las becas obtenidas. Fue un espacio que otorgo libertad
para congeniar con los valores y actividades que nutren el espiritu, por lo que la
lectura y la escritura fueron espacios a los que se recurrié con animo de contagio a
las generaciones mas jovenes. Surgié asi la necesidad de comunicar esta
preocupacion traducida en audiocuentos que animen a las infancias y adultos que
les acomparfian, a ser leido por medio de los sentidos y sea, para ellos también, la
palabra oral y la palabra escrita, un espacio propio, seguro, donde las realidades se

pinten de momentos de posibilidad e imaginacion.

Otro elemento importante a comentar, a modo de recapitulacion y cierre de
proyecto, es que la resiliencia te permite tener crear espacios de creacion,
incentivada por la aceptacion al cambio que no se opone o resiste, sino que camina
acompafado de las complejidades. Es asi que Pequefios Radio Lectores se nutrié
de estas realidades y trastoc puertas importantes para su gestion, pues se convirtio
en mas que un proyecto, se volvido un lugar al cual depositar lo mas auténtico,
creativo, honesto y cuidado posible, para que estos contenidos tengan todas las
posibilidades de llegar a los oidos y al corazén de los oyentes. Queda mucho camino

por recorrer aun, pero las bases se han construido de material sélido, pues ademas
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de la documentacion que se expuso principalmente en el capitulo 1 sobre la
importancia, ventajas, beneficios y oportunidades de desarrollo como crecimiento
que brinda la lectura en las infancias y a cualquier edad, también lo es la experiencia
obtenida de primera mano tras haber concluido con dos temporadas que definiria
exitosas, pues el éxito, queda expresado para fines practicos, como la satisfaccion
personal y esperanza de crecimiento, algo que finalmente, hoy por hoy se tienen a
favor del podcast.

A propdsito de continuar con la gestién del podcast, se deben revisar como
es que las tecnologias no son actualmente una opcion, sino una necesidad para
poder generar vinculos con los otros, ademas de propuestas construidas con
herramientas que promuevan la calidad y permitan la innovacion. Por tal motivo,
considero que el podcast es un espacio creativo que continuara en un futuro cercano
como medio de difusiébn de historias, capsulas, relatos, cuentos, por lo que se
seguira usando como plataforma base del proyecto. No obstante, quedara para
temporadas futuras explorar la verdadera plataforma radial, asi como la plataforma
audiovisual, pero preservando la misma esencia en los contenidos y, por supuesto,
el mismo publico meta: las infancias. En esta misma tdénica, se propondra delimitar
los contenidos a solo uno, o maximo dos, como se comentd en la seccion
Discusiones, y fijar dos dias a la semana para la publicacion de episodios, pero de
manera asidua durante toda la semana en las dos cuentas oficiales del podcast en

Facebook e Instagram.

Antes de iniciar el proyecto se presumia que la diversificacion de contenidos
seria el elemento de diferenciacion frente a otros programas de radio para nifios en
México, como lo son “Nifosapiens” o “Algarabia Nifios Radio” en donde los
contenidos son diversos bajo una misma linea editorial, pero tras la experiencia de
ejecucion del podcast, con la difusién de contenidos de cuatro diferentes secciones,
la delimitacion es lo que proveera certeza e identidad, siendo la narracion de

cuentos, la linea por la cual seguir en el podcast. En caso de tener interés por otros
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contenidos, se evaluara la opcion de sumarse como contenido extra, o bien, la
creacion de una seccién en la se arrojen capsulas diversas, ladicas y flexibles sin

necesariamente someterse a la expectativa de un tipo de contenido en particular.

Algunas propuestas para la implementacion de multiples contenidos, podria
ser la creacion de capsulas que contengan pequefias secciones con un tiempo
definido, en donde la cualidad principal sea la delimitacién de un tema. Otra
alternativa posible, serd que por las temporadas se definan cuales seran los

enfoques.

Pequefios Radio Lectores es un podcast que permite la exploracion de
contenido literario y cultural para nifios, lo cual posibilita fomentar el interés por la
oralidad, la lectura y la escritura, por el libro fisico y por la narracion oral y, por
supuesto, por el estimulo a la imaginacion en la infancia y en cualquier edad. En los
préximos ejercicios de las temporadas del podcast, se exploraran mas contenidos
creativos, ludicos y entretenimiento cultural para las infancias, apostando en esta
ocasion centrar el esfuerzo por el audiocuento y el relato, lo que promovera que se
pueda analizar los resultados a partir de la delimitacién por contenidos, ademas de
explorar también las herramientas audiovisuales y graficas como complemento del

podcast.
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A.2. Carta de Aceptaciéon de Alas y Raices 2021

=, CULTURA

COORDINACION NACIONAL DE DESARROLLO CULTURAL INFANTIL
ALAS Y RAICES

JEFATURA DE LABORATORIOS CREATIVOS

Lunes 12 de abril de 2021

A QUIEN CORRESPONDA:

Como parte de las acclones culturales emprendidas en varios estados de &2 Repéblica
Mexicana y con vias 2 la democratizacion de la oferta cultural, la Coordinacén Naclosal
de Desarrollo Cultural Infantdl, abrié una Imvitackén naciomal para conformar b
plantilia de colaboradaras y colaboradares en la programacion anual del Departamento
de Laboratorios Creativos en el proyecto “ldentidades y Recomstruccion de las
Memortas”™ del programa federal Alas y Ralces, quedando selecclonada la profesianista
Jessica Pacla Herndndez Llamas con el proyecto “Taller de radio para nifias y
nifios. Los Pequenios Cuentan™ mismo que desarrollard en el estado de Querétaro.

Sirva esta carta como presentaadn y aval de que B tallerista y su proyecto, forman
parte de la programaddn seleccionada para ¢ 2021 en el programa Alas y Rakes

Sin mis, le envio un cordial saludo.

Guillerm Suarez
Secretaria Ejecutiva de Cultura Infantil
Coordinackin Nacional de Desarrolio Cultural Infantil
Secretaria de Cultura Federal
gperezs@oultura.gobumx
5541550200 ext 9326
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