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RESUMEN

Todo comenzd con la frase “The world is a meme” (Quino, 2014) y junto con ella la

necesidad de exponer, palabra por palabra, dicha tesis.

El término (que probablemente muchos descubrieron al navegar en la web) no se
refilere exacta y Unicamente a figuras humoristicas, videos satiricos o comedias situacionales
expresadas en vifietas con personajes dibujados en Paintl; un meme es
una idea que se transmite, una mutacién a nivel cultural mediante agentes replicadores que
infectan parasitariamente las mentes humanas al grado de alterar la conducta de los
individuos (Dawkins 1989, Grant, 1990).

A través del siguiente trabajo se explicard con mayor detalle el fendbmeno de la
memética, del cual no estamos alejados y caemos en él (ocasionalmente) sin darnos cuenta.
Asimismo se realizara un estudio de caso para explicar cémo los usuarios de Internet
aprovechan las diversas plataformas a su alcance para propagar ideas, escondidas entre
videos cargados de satira, entre fotografias manipuladas de manera profesional o muy

amateur, en una cancion, entre otros.

Esta investigacion se enfocard en el uso de imagenes Y videos para propagar mensajes,
basandose en el concepto de convergencia de Jenkins (2008) donde los usuarios son capaces
de acceder a los contenidos, de archivarlos y manipularlos para nuevamente difundirlos en la

web.

Sumado a esto se analizard el uso del humor reconociéndolo como un elemento
fundamental para la difusidn de ideas, segin las reglas para conseguir un meme exitoso; y
sera observado como un objeto de estudio para despues entender su funcion en dos casos de

estudio.

El presente trabajo servira para vislumbrar el papel de los memes en la era digital, y
del mismo modo permitird observar cuales son los mensajes que se hicieron presentes en el

discurso de los ciberciudadanos en un contexto electoral.

1 Paintes un programa para editar fotografias desarrollado por Microsoft, también permite hacer dibujos.



INTRODUCCION

En Meéxico, los primeros estudios de Internet se enfocaron en las tecnologias de la
informacion (TICs), asu descripcion y al uso de las mismas. Mas adelante, los investigadores
comenzaron a desarrollarse en nuevos campos de accién donde sobresalieron hasta
consolidarse; entre estos encontramos el &mbito normativo (Ernesto Villanueva, 2008), la
educacion a distancia (Delia Crovi, 2005, 2007), entre otros (Islas y Gutiérrez, 2005, pp.
319). Sin embargo, cada vez existen nuevos fendmenos sociales debido a la inmediatez de la

web, y muchos de estos desaparecen antes de ser investigados.

Especificamente el tema de viralidad y memes, en México, ha sido poco estudiado de

manera académica; algunos aportes se han realizado en blogs en Internet.

Un ejemplo es el portal Capitalsocialmexico.com donde no solo han dedicado un par
de entradas al tema de memes?® presentando elementos tedricos, también han hecho
considerables aportes de cibermetria en Twitter de estos fendmenos virales. Pese a ello existe
aln desconocimiento de un aparato tedrico y metodoldgico para el entendimiento y estudio
del problema expuesto en esta investigacion. A nivel académico se rescatan textos de José

Ivanohe VéleZ*.

Se apuesta por crear un puente entre las ciencias naturales y las sociales debido a que
el concepto de meme proviene de la biologia; sin embargo observamos como permea las
formas de comunicacion y se inmiscuye de manera ‘invisible’ en el entorno social, nuestra
area de interés. Ademas se estudiarad el uso del humor y como es utilizado para propagar un

mensaje en un contexto electoral.

El siguiente trabajo es de tipo cualitativo y exploratorio, por considerarse un
fenomeno del que no se ha investigado en profundidad. Se elige como punto de partida la
cultura de la convergencia ya gque permite observar infinidad de préacticas creativas por parte
de los usuarios en la web, mismas que son reflejadas en la memética, todo esto mediante un

trabajo de etnografia digital.

2 Eduardo Portas (2013a). “La cultura meme y los candidatos presidenciales”. Ver en: http://goo.gl/2AHhye
3 Eduardo Portas (2013b). “Pefia Nieto y la cultura meme”. Ver en: http://goo.gl/ABWMzx
4 Doctor en Estudios Humanisticos con especial en Ciencia y Cultura.|TESM, Campus Monterrey.
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La decision de realizar un comparativo de dos casos de estudio servira para descubrir
cuales son las ideas que son expresadas de manera constante através de los maltiples vectores
—video, imagen, spot, cancidn- en un mismo escenario, en este caso un proceso electoral.
Asimismo se busca identificar el papel del humor como un elemento clave para la difusién

de ideas y como una forma de protesta.

Si coincidimos con Castells, quien afirma que “Internet es la sociedad, expresa los
procesos sociales, los intereses sociales, las instituciones sociales” (20014, pp. 13), entonces
serd fundamental y necesario observar las redes que se tejen en Internet, las formas de
apropiacion de la web, asi como entender las manifestaciones virtuales del mismo modo que

las acciones realizadas en las calles y sobrepasar la division entre lo online/offline.

En el primer capitulo se abordara cual es el problema entre la cultura de la
convergencia Yy el uso del humor dentro de la memética en Internet, ademas se explicarén

grosso modo los objetivos e hipotesis de la investigacion.

El segundo apartado servira para exponer los marcos tedricos que dan sustento a este
trabajo: humor-convergencia-memética. Se valoraran las investigaciones realizadas en cada

uno de los rubros pare reconocer sus alcances y aportaciones.

Los capitulos tres, cuatro y cinco son -a consideracion del autor- los mas
enriquecedores, esto debido a que en ellos se explicard la perspectiva metodoldgica empleada
a lo largo de la presente, ademéas se demostrara la importancia de la etnografia digital ante

hechos sociales emergentes en la web.

Dentro del apartado cuatro se realizard una descripcion y explicacion de los dos casos
de estudios tomados en cuenta para esta investigacion, mostrando figuras meméticas elegidas
intencionalmente, ademas se desarrollara una reconstruccion del proceso electoral de 2012
mediante notas periodisticas; En este proceso se contemplara la presentacion del (entonces)
candidato Enrique Pefia Nieto a la Feria Internacional del Libro 2011, evento crucial
caracterizado poruna alta produccion vy distribucion de figuras satiricas en Internet, y que dio

micio a la ‘Cultura Meme’ que encontramos en los comicios del siguiente afio.

En el Gltimo capitulo seran presentados los resultados obtenidos en esta investigacion.



CAPITULO 1.- PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Internet es una plataforma que llegd para romper paradigmas. A pesar de que existe una
arquitectura de la Internet Social, misma que nos permite o nos limita al momento de navegar
en la web, son los usuarios quienes dotamos y resignificamos los mensajes, quienes

redefinimos la cultura gracias a la forma en que nos apropiamos de este ecosistema virtual.

Castells le llam6 la “sociedad de la informacion”, sin embargo: “La era de la
informacion resultd ser la era de la emocion y el contagio descontrolado de ideas”
(Rodriguez, 2013, pp. 7). Aunque la viralidad es un criterio necesario para conseguir un
meme exitoso, no es lo Unico que se requiere para la propagacion de ideas. A medida que se
avance en este estudio serdn explicados y argumentados los criterios que algunos autores

encuentran importantes para el éxito de un meme.

Hablar de memes resulta lo mismo que hablar de ideas. Sin embargo los usuarios se
quedaron con un concepto superficial y comenzaron a emplearlo para referirse a ciertos
contenidos virales que circulan en la web. Noes la intencion confundir al lector explicando
el significado de meme, si lo es orientarlo para que sea posible entender la transmision de

ideas en la era digital, tema de estudio en este trabajo.

La aparicion de la denominada ‘Cultura Meme’ en México toma importancia debido
al momento historico en el que se encontraba el pais: Un proceso electoral federal, doce afios
después de la primera alternancia politica y en un escenario donde las encuestas
pronosticaban el regreso del Partido Revolucionario Institucional antes que una nueva

alternancia donde la izquierda consiguiese por primera vez el poder.

A pesar de que el proceso comprendié desde el 30 de marzo hasta el 1 de julio de

2012, la presencia de figuras satiricas en Internet fue visible desde finales de 2011.

La visita del entonces candidato del PRI, Enrique Pefia Nieto, a la Feria Internacional
del Libro (FIL) 2011 puede considerarse el inicio de esta tendencia al humor vy critica en la
web. El candidato priista tuvo problemas para responder cuando un periodista le pidio

mencionar los tres libros que han marcado su vida politica y personal, esto generd una gran



actividad en Twitter donde fue satirizado por su desliz, al grado de convertirse en una

Tendencia® con la etiqueta #LibreriaPefiaNieto. (Vanguardia.com, 2011).

Esta primera ola de contenidos virales marcdé una tendencia de comentarios en
Internet que se repetiria durante el proceso electoral: La imposicion por parte de la cadena
Televisa para que Pefia Nieto obtuviese la Presidencia; ademas mediante el humor fue
representado como un ignorante, una persona carente de conocimientos, y por ende, incapaz

de gobernar.

Otro factor que volvié importante a las elecciones fue el surgimiento del movimiento
estudiantil #Yo0Soyl132, hecho que ya es objeto de estudio por los investigadores (Garcia,
2013; Reguillo, 2012; Rea y Reguillo, 2012; Canddn, 2013; Treré, 2013; Sosa Plata, 2012)8,
la revista mexicana Razon y Palabra dedico un nimero especial al movimiento (Galindo y
Gonzalez, 2013). Este fendbmeno dio un peso fundamental al videoactivismo como una

forma de transmitir memes.

Durante el proceso electoral fue posible observar el uso del humor y la satira mediante
la cultura participativa. Aun después de los procesos electorales, la denominada ‘Cultura
Meme’ contindia y el uso del humor se hace presente como forma de protesta y de hartazgo

social.

1.1.- SITUACION ACTUAL

En México, el nimero de usuarios de Internet ha incrementado en los Ultimos afios. Si bien
los datos varian dependiendo la fuente consultada, esta tendencia ascendente es una
constante. Segun el atimo Censo de Poblacion y Vivienda en México hay 112 millones 336
mil 538 habitantes (INEGI, 2011, pp. 1).

5 Una Tendencia en Twitter es una palabra ountema del que, en un momento especifico, la gente habla
hasta destacarlosobrelos demas.

6 Por mencionar algunos autores, existen diversos trabajos de mds investigadores quienes a portan puntos
de vista interesantes de este movimiento social.



Con base en el Mddulo sobre Disponibilidad y Uso de las Tecnologias de la
Informacion en los Hogares (MODUTIH 2013), en abril del mismo afio se registraron 46
millones de personas, de seis afios 0 mas, usuarias de Internet, lo que representa una tasa de
crecimiento de 13.9% de 2006 a 2013 (INEGI, 2014, pp. 1).

Respecto al uso de redes sociales en el pais, Internet World Stats (IWS) estimé 40
millones, 150 mil, 340 usuarios en Facebook, en México hasta diciembre de 20137, Por otro
lado, Consulta Mitofsky indicd que hasta diciembre de 2012, mas de 10 millones de personas
(13% de mexicanos mayores de 18 afios) afirmaron haber usado Twitter al menos una vez
(2012, pp. 2).

En cuanto a la proporcion por edades de quienes utilizan Internet en Meéxico, la
Asociacidn Mexicana de Internet (AMIPCI) explica que son los jovenes de entre 13y 18
afios quienes representan el 24% de internautas, seguidos por las personas de 19 hasta 24
afios, que representan el 21% (AMPICI, 2014, pp. 7).

Otro aspecto a considerar es el uso de dispositivos moviles para conectarse a la web.
Segun un estudio del World Internet Project (WIP México), en 2013, el 64% de los usuarios
de Internet en México se conectaban por medio del teléfono celular, un aumento significativo
ya que en 2012 el porcentaje de internautas gue se conectaba mediante los teléfonos celulares
apenas era del 34% (World Internet Project, 2013)3.

Para conocer un analisis mas profundo y amplio sobre habitos y penetracién de

Internet en México y Latinoamérica se destaca el trabajo del Dr. German Espino (2012).

1.2.- LIMITES DE LA INVESTIGACION

El siguiente estudio es de tipo cualitativo y se apoya en la etnografia digital para su
realizacion. Las figuras satiricas han sido recolectadas a lo largo del proceso electoral de

2012 en las redes sociales mas representativas en México: Facebook, Twitter y Youtube.

7 Informacidn disponibleen linea en: http://bit.ly/1fOzBhb
8 Presentacidn disponibleen linea en: http://bit.ly/1DmnmCw
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El universo esta conformado por 20 imagenes (10 para estudiar el caso de Enrique
Pefia Nieto y 10 para el caso de #Y0Soy132), y han sido elegidas intencionalmente con la

finalidad de representar lo explicado por el autor.

El periodo de realizacion del protocolo fue en los meses de enero a julio de 2013. Es
importante destacar que si bien el tema de la investigacion se ha modificado en los Gltimos
meses, el objeto de estudio (memética y uso del humor en Internet) se ha mantenido intacto.
El periodo comprendido de octubre a diciembre sirvi6 para adaptar y realizar las correcciones

pertinentes al protocolo de investigacion.

Entre las limitaciones que se encontraron se destaca la temporalidad del fenomeno,
pues es un evento que ocurrid dos afios antes de comenzar la investigacion y en algunos casos
informacion importante (como videos en YouTube) fue borrada; sin embargo otros usuarios

pudieron reproducirlos en sus propios canales lo que facilitd el acceso a los mismos.

Respecto a las figuras humoristicas pese a que algunas aun pueden encontrarse con
facilidad en Internet, las imagenes expuestas (junto con otras mas) fueron guardadas en 2012,
en este sentido es viable realizar el siguiente trabajo pues se cuenta con el material necesario

para ejecutarlo.

El desarrollo del proyecto, el andlisis de imagenes, asi como la redaccion de las

conclusiones se realizd en los meses de enero a septiembre de 2014

1.3.- PREGUNTA DE INVESTIGACION

Una vez definido el tema de la investigacion: Ideas propagadas mediante Internet durante el

proceso electoral en 2012, surgen las siguientes interrogantes.

¢Cuales son los memes que se encuentran representados en los virales que fueron difundidos

en Internet, en cada uno de los casos de estudio?

Con base en esta pregunta inicial surgen otras interrogantes que puntualizan

concretamente aspectos de interés para el investigador:



¢El mensaje transmitido en los memes es reiterativo en ambos casos de estudio o se trata de

ideas aisladas?
¢Como es utilizado el humor vy la satira para la propagacion de ideas en plataformas digitales?
¢De qué forma son representados los actores politicos: Enrique Pefia Nieto y #Yo0Soy132?

¢Cuales son los elementos culturales que son retomados para construir los virales que fueron

compartidos en redes sociales?

1.4.- OBJETIVOS
Objetivo general:

Identificar cuéles son los memes difundidos mediante los virales creados por los usuarios de

Internet durante el proceso electoral de 2012.
Objetivos especificos:

Encontrar si existe un meme transversal en los casos de estudio o responder si se trata de
memes aislados.

Identificar las formas en que es usado el humor y la sétira a través de los virales utilizados

para la investigacion.

Conocer de qué forma son representados los actores politicos Enriqgue Pefia Nieto y

#Yo0Soyl132, a través del discurso inmerso en las figuras satiricas.

Describir los elementos culturales que fueron utilizados para construir los virales difundidos

en redes sociales.



1.5.- HIPOTESIS

El hartazgo y la decepcién hacia los actores politicos (partidos, candidatos, incluso el propio

proceso electoral) son los memes que tienen en comin ambos casos de estudio.

En el caso del #Y0Soyl32 existe una dicotomia discursiva, mientras algunas imagenes
muestran apoyo a los estudiantes, otras critican al colectivo y expresan desagrado a la

politica, al poner en tela de juicio los intereses del movimiento.

Recurrir a la sétira en los virales va més alla de hacer reir a los usuarios. El humor es utilizado
como una forma protesta, de contradiscurso y pretende luchar contra los abusos o la

corrupcion a través del “humor enfermo’™.

Las imagenes que componen el corpus de la investigacion estan construidas con simbolismos
nacionales y extranjeros, Yy es visible una influencia de la industria cultural estadunidense en

Su estructura.

J Concepto utilizado por Giselinde Kuipers como una forma de “disaster joke”, una tipo de humor
caracterizado por laincongruencia paracausar risa.



CAPITULO 2.- MARCO TEORICO

Vivimos inmersos en una nueva era caracterizada por una cibercultura (Piscitelli, 2002), por
una cultura de la convergencia (Jenkins, 2008), un momento donde el mash-up, el remix, los

blogs o los wikis forman parte de la cotidianidad en la web (Cobo y Pardo, 2007).

Existe una amplia bibliografia de estudios sobre Internet, tanto a nivel global como a
nivel nacional, pero un campo poco abordado en México es el estudio de memes como una
practica creativa dentro de la cultura de la convergencia, tampoco se han realizado
investigaciones que analicen al humor en Internet o a las formas en que puede generar un

discurso mediante ‘nuevas’ practicas comunicativas.

Se realizd una busqueda de material bibliografico en distintas bases de datos (tanto
nacionales como internacionales), asi como en revistas virtuales; esto con el fin de facilitar

el acceso a mayor informacion acerca del tema.

Algunas de las bases de datos utilizadas fueron la Red de Revistas Cientificas de
Am¥érica Latina (Redalyc) donde se encontraron trabajos que abordan el tema del humor; el
portal espafiol de la Universidad de la Rioja (Dialnet); la plataforma Academia.edu -que
funciona como una red social donde creas redes con investigadores, ademéas de tener acceso
a los documentos que compartan-; las revistas New Media and Society -una de las méas
importantes a nivel mundial y que aborda temas de comunicacion, medios y estudios
culturales- donde se ha conseguido la informacion mas significativa; la Journal of Public
Affairs y Electronic Journal of Folklore (Folklore), publicacién europea que abarca topicos
de estudios de folklore, religion, antropologia, entre otros —aqui se encontraron algunos

estudios de humor-.

También se realizd la bisqueda de algunos libros a través de sitios como Slideshare,
un portal que permite compartir archivos distintos en formatos como PDF, Word,

Powerpoint; asi como busquedas en Internet.



De todas las fuentes revisadas se rescatan los trabajos de Giselinde Kuipers (2002,
2005), Limor Shifman (2007, 2010, 2011), Crittenden, Hopkins y Simmons (2011), Schmidt
(1996), entre otros. También se encontraron libros que aportan material fundamental para la
investigacion, tal es el caso de Jenkins (2008), Knobel y Lankshear (2007), Lankshear y
Knobel (2011), Cobo y Pardo (2007), Schmidt (1996, 2006) y Kuipers (2006).

2.1.- CULTURA DE LA CONVERGENCIA Y WEB 2.0

Castells afirma que Internet es “una red de redes de ordenadores capaces de comunicarse
entre ellos. No es otra cosa. Sin embargo, esa tecnologia es mucho mas que una tecnologia.

Es un medio de comunicacion, de interaccion y de organizacion social”. (2001a, pp. 1).

Estas ‘nuevas’ formas de comunicacion y de organizacion a las que hace referencia
Castells no tendrian lugar si la red no hubiese evolucionado en lo que ahora llamamos Web
2.0 (O’Reilly 200510); en ella, una de sus mayores caracteristicas es la experiencia

enriquecedora de los usuarios.

Para Coboy Pardo “En esta nueva Web la red digital deja de ser una simple vidriera
de contenidos multimedia para convertirse en una plataforma abierta, construida sobre una
arquitectura basada en la participacion de los usuarios.” (2007, pp. 15). Es mediante esta
participacion que los usuarios pueden compartir mensajes con un nuevo sentido a través de

la creatividad.

Por otro lado, Castells menciona que gracias al uso de la Web 2.0 los usuarios
participan de manera mas activa como productores tanto de aplicaciones como de los
contenidos en la red (2008'1).

Asimismo Barassi y Treré expresan que esta arquitectura de la participacion facilita
la coproduccion de informacion asi como enriquece la experiencia de los usuarios (2012, pp.
1271).

10 Consultado en Internet en: http://goo.gl/ySAA4t
11 Consultado en Internet en: http://goo.gl/UIRX6y
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Otra perspectiva aporta Henry Jenkins, para él estas practicas creativas son resultado
de la cultura participativa, vista como la capacidad de los usuarios para consumir y generar
contenidos (2008, pp. 277). También remarca que no debemos hacer una distincion entre
productores y consumidores y esboza una diferencia entre interactividad y participacion:

La interactividad se refiere a las formas en que se han disefiado las nuevas tecnologias para
responder mejor a la reaccion del consumidor (...) En casi todos los casos, lo que puedes
hacer en un entorno interactivo esta preestructurado por el disefiador (...) Por otra parte, la
participacion esta condicionada por los protocolos culturales y sociales (...) La participacion
es mas abierta, esta menos controlada por los productores y mas por los consumidores

mediaticos (Ibidem, pp. 138).

De este modo, con un Internet sin un control jerarquizado Y supervisado porun poder
central (Modelo Catedral) y mas encaminado al Modelo Bazar (Ribes, 200712), los
productores y consumidores tienen la libertad de comunicar cualquier mensaje a través de

més formas distintas, generando distintos procesos comunicativos.

Si los usuarios tienen la posibilidad de reapropiarse de diversos contenidos
multimedia, esto se debe a la cultura de la convergencia. Podemos entenderla como el “flujo
de contenido a través de multiples plataformas mediaticas, la cooperacion entre mdltip les
industrias mediaticas y el comportamiento migratorio de las audiencias mediaticas,
dispuestas a ir casi a cualquier parte en busca del tipo deseado de experiencias de

entretenimiento” (Jenkins, 2008, pp. 14).

Cuando los usuarios tienen la capacidad de acceder a los contenidos de las industrias,
de archivarlos, de manipularlos y de volverlos a difundir en la web, hablamos entonces de
una convergencia popular. Resultado de esta practica seran los remixes, las figuras

meméticas, melodias, entre otros.

12 Consultado en Internet en: http://goo.gl/3HJyo
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2.2.- FIGURAS MEMETICAS Y VIRALIDAD

Es importante comprender la palabra meme como un concepto polisémico y que puede
entenderse tanto de un modo general como de uno particular, las siguientes lineas explicaran
algunas definiciones significativas. Es importante remarcar que el autor (Quino, 2014) ya

habia realizado un recorrido histérico del concepto.

El término meme fue acufiado por el bidlogo Richard Dawkins en su libro “The
Selfish Gene”. Dawkins lo define como una pequefia unidad de transmision similar al gen

gue se propagan mediante la copia o la imitacion (1989, pp. 211).

Al igual que los genes se propagan en un acervo genético al saltar de un cuerpo a otro
mediante los espermatozoides o los dvulos, asilos memes se propagan en el acervode memes
al saltar de un cerebroa otro mediante un procesoque, considerado en su sentido mas amplio,
puede llamarse imitacién (lbidem, 212).

En el texto “A New Literacies Sampler”, Michele Knobel y Colin Lankshear
concuerdan con Dawkins al referirse al meme como un patron de la “informacion cultural”
que logra ser transmitido de mente en mente y que tiene la capacidad de dar forma a las
mentalidades asi como modificar la conducta de los seres humanos (2007, pp. 199). Estos
autores indican que canciones populares, esloganes, formas de vestir forman parte de los

memes.

Otro concepto dan Cristobal Cobo y Hugo Pardo quienes definen meme como una
idea capaz de propagarse de forma contagiosa y como un virus gracias a las redes sociales,

los medios convencionales y la comunicacién interpersonal (2007, pp. 12).
En su Léxico memético, Glenn Grant define al meme como:

Un patrén de informacién contagioso que se replica infectando parasitariamente las mentes
humanas y alterando su conducta, causando a la vez de nuevo la propagacion... Esloganes,

frases ingeniosas, melodias, iconos, inventos y modas son memes tipicos. Una idea o patrén
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de informacién no es un meme hasta que no consiga que alguien lo replique, que lo repita a

alguien mas (Grant, 1990%).

Entendemos que la imitacion vy la replicacion son la forma en que un meme consigue
la supervivencia. Tanto Blackmore (1997, pp. 3), como Santibafiez (2001, pp. 3) mencionan
que son necesarias tres cosas para que se dé la evolucion (sea genética o memética) y son:
herencia, variacion y seleccion. Cuando se asimila la idea de Dawkins es facil entender que
“todo conocimiento transmitido es memético, y su dindmica se vincula a los mecanismos de

aprendizaje, imitacion y asimilacién” (Santibafiez, 2001, pp. 4).

En el mundo virtual existirdn tantas variaciones de una idea como herramientas tenga
el usuario para manipularla. Dawkins expresa que entre los replicadores que deben
considerarse para la supervivencia de los memes estan la longevidad, la fecundidad vy la
fidelidad en la copia (Dawkins, 1989, pp. 25).

Tras conseguir la supervivencia en un mar de memes Y resaltar de entre millones de
copias, prosigue la busqueda del éxito para la “infeccion de la mente”, Especificamente en
las plataformas virtuales todo lo que encontramos tiene la intencidn de llamar nuestra

atencion (Rodriguez, 2013, pp. 32).

Delia Rodriguez (lbidem, pp. 22) plantea el concepto de “economia de los memes”
para explicar como es que decidimos olvidar un conocimiento a cambio de adquirir nuevos
memes; y es que “la mente tiene una capacidad limitada para memes, de modo que hay una
competencia considerable entre memes para acceder al mayor nimero de mentes posible”
(Dennett, en Rodriguez, 2013, pp. 37).

Kuipers, por su parte, no les llama memes; en sus investigaciones ella les llama
“internet disaster joke” (2002) o “digital disaster joke” (2005), aunque hablamos de la misma

practica en Internet.

Limor Shifman, quien realizd un andlisis de los videos més difundidos a través de

YouTube, delimita la diferencia entre un video viral y uno memético:

13 E| texto original nofue encontrado sin embargo pudo ser consultado en Internet en: http://goo.gl/Arlv4z
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Un video viral es definido como un clip que ha sido difundido a las masas via digital, de boca
en boca sin cambios significativos... Estos videos se marcancomo virales ya que se extienden

rapidamente de persona en persona como una epidemia (Shifman, 2012, pp. 190).

En el caso de los videos meméticos, la autora los define como clip capaz de atraer una
amplia participacion de los usuarios y expresar su creatividad a través de parodias, remixes,

entre otras formas. (idem).

2.2.1.- EXITO DE UN MEME

Si bien la viralidad no es el objetivo de un meme exitoso, es quizd el paso méas visible
(especialmente en Internet) y uno de los mas necesarios para que se dé el contagio de ideas.
Autores como Francis Heylighen (1996) o Delia Rodriguez (2013) hicieron una propuesta de

cuales son las caracteristicas que debe tener un meme para ser exitoso.

Sin embargo el objetivo no es crear una receta que pueda asegurar el éxito para la
infeccion de la mente, pues dependera tambien de la carga memética preexistente por parte
de los usuarios (ideologias y creencias). Importard qué tan fuerte sean las creencias previas
del receptor para aceptar o0 mantenerse alejado de nuevos memes.

Heylighen propone al menos diez criterios que debe tener un meme para que sea

exitoso, en el que se incluye la viralidad. (Ver Cuadro 1).

Como se explicaba previamente, si un meme tiene mas similitudes que diferencias
con las creencias del individuo es mas probable que sea aceptado por el receptor; a este

criterio Francis Heylighen lo reconoce como “coherencia”.

Asimismo debe ser facil de recordar (simplicidad) y cominmente tiene algo nuevo,
no debe ser necesariamente un invento, sino algo distinto a lo que se ve diariamente tanto en
los medios convencionales como en las calles (novedad). Por ese motivo es que es mas facil
caer en la publicidad cuando intentan posicionar un producto; normalmente recurren a una
frase ‘candente’ 0 aun estribillo que, sin darnos cuenta, se queda grabado en nuestra memoria

y sale a la luz de manera inconsciente.
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Ademas se toman encuentra otros factores como la expresividad o la formalidad,
donde se explica que mientras mas general sea la idea mas personas podran asimilarla, en

otras palabras no se limita a un contexto en especifico.

Cuadro 1. Criterios para un meme exitoso segin Heylighen (2009)%4

Coherencia No contradice las creencias que el individuo tiene.

Novedad Aporta algo nuevo que atrae la atencion.

Simplicidad Es facil de recordar y entender.

Utilidad Individual Le ayuda a la persona a seguir tras sus objetivos.

Prominencia Los otros se dan cuenta de su existencia.

Expresividad Se emite en un lenguaje inteligible.

Formalidad Su interpretacion depende poco de la persona o el contexto.
Viralidad Los individuos tienden a propagar el meme entre otras personas.
Conformidad El meme se apoya en lo que la mayoria cree.

Utilidad colectiva Es (til para un grupo.

En el Cuadro 1 podemos observar la utilidad como otro de los criterios para el éxito.
Delia Rodriguez expresa que los memes persiguen satisfacer necesidades basicas del hombre;

mismas que guardan relacion con la propuesta de Abraham Maslow y su piramide:

“En la era de internet, la vieja piramide de Maslow sigue explicando muchas cosas.
Nuestra atencion esta dirigida en gran parte por las motivaciones internas que conectan con

nuestra piramide” (Rodriguez, 2013, pp. 44).

Refiere tambien que los memes con mayores posibilidades de ser aceptados y
retransmitidos son los que apelan al peligro, al sexo y a la comida (Ibidem, pp. 42). En este
sentido las redes sociales también han servido para cubrir las necesidades expuestas por
Maslow “Meetict® sirve para encontrar pareja, Facebook para mantener la pertenencia al

grupo, Twitter en un medidor del reconocimiento social” (Rodriguez, 2013, pp. 44).

14 Consultado en Internet en: http://goo.gl/Tpp.cAf
15 Meetic es un sitiodecitas creada en Espafia, un sitio similary utilizado en México es www.match.com.mx
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La propuesta de Rodriguez contempla 26 caracteristicas identificadas por ella como
periodista, de las cuales al menos cinco van encaminadas hacia el Storytelling. Algunas de

estas son:

- Contiene una historia, misma que trata alguno de los grandes temas de la narrativa y logra

mantener la atencion.

- Personajes Y situaciones son arquetipicos.
- Tiene planteamiento, nudo, desenlace.

- Incorpora alguna necesidad.

- Satisface una necesidad de la pirdmide de Maslow en cualquiera de sus puntos, desde el

sexo hasta la trascendencia.

- Provoca una emocion intensa e irracional como la hilaridad, la indignacion o la ternura.
- Hace pensar al receptor en otra persona a quien le podria ser Util.

- Compartirlo supone una mejora de la situacion social.

- Coincide con un sistema de creencias previo 0 es tan poderoso como para cambiarlo.

- Es atractivo para nifios y adolescentes, etcéteral®,

En las propuestas de ambos autores se observan similitudes como los criterios
utilidad colectiva y la utilidad individual (mediante la satisfaccion de necesidades).
Asimismo el caracter novedoso de la idea y la congruencia con las creencias previas o el

contexto del receptor.

Sin embargo el uso del humor absurdo o denigrante (explicado mas adelante) busca
en ocasiones “transgredir” esas creencias al tocar temas taboo como la sexualidad o el

machismo, empero tal incongruencia tiene tres finalidades expresadas por Rodriguez:

16 Delia Rodriguez (2013). “Memecracia. Los virales que nos gobiernan”. pp. 109-110.
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Generar una emocion, intentar cambiar el sistema de creencias y provocar la necesidad de

compartirlo; en ocasiones con el objetivo de mejorar la situacion social.

2.3.- USO DEL HUMOR Y DE LA SATIRA

Pese a que existen algunas investigaciones del uso del humor, Ila risa o el humor politico, este
tema no ha sido abordado con seriedad (incluso cuando se remonta a autores como

Aristoteles).

Algunos investigadores coinciden en que la falta de interés por los estudios del humor
tienen que ver con una conceptualizacién equivoca del tema, pues es visto como una
manifestacion poco inteligente, vulgar o carente de razon (Gonzalez y Reales, 2011, pp. 83).
Otros autores (Schmidt, 2006) lo expresan con un tono més coloquial e incluso sarcastico:
“Si todos nos reimos cotidianamente seguramente el tema no debe merecer nuestra atencion

y mucho menos nuestro analisis” (pp. 33).

Esto lo asever6 Samuel Schmidt al recordar una cita de John Morreall donde afirmaba
gue la vida es un negocio serio, y si la risa como el humor tenian un lugar en este mundo no
era dentro de las aulas, sino afuera de ellas (Morreall en Schmidt, 2006, pp. 33), mostrando

asi la forma de demeritar el asunto por parte de la academia.

Sin embargo, superando dicho prejuicio autores como Schmidt (1996a, 1996b, 2006),
Gil Villa (2013), Gonzalez y Reales (2011), entre otros, visualizan el uso del humor como

una forma para contrarrestar el poder politico.

Gonzalez y Reales explican que el uso del humor sirve para persuadir al receptor de
realizar una lectura distinta del mundo asu alrededor, lo que en ocasiones permite reconocer
realidades que la mayoria de las veces desea evitar (como la corrupcion). Asi, toda
manifestacién humoristica permite ver el proceso histérico por el que han pasado, ademas de

servir como una forma de oposicion (2011, pp. 83).

Samuel Schmidt indica que las expresiones humoristicas son actos de resistencia

coherentes, incluidas en la participacién politica como una forma de expresion pues también
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tienen un impacto en la sociedad, de manera especifica las concibe como una forma de

resistencia pasiva (Schmidt, 1996b, pp. 50).

El humor politico es heterogéneo, puede encontrarse en el chiste escrito, la caricatura,
la escultura, la misica y mas recientemente el meme (que puede ser una mezcla de todas),
pues la colaboracion online ha demostrado no tener un limite. Referente a la caricatura, Bigi,
Plangger, Bonera y Campbell (2011) la entienden no solo como un dibujo, sino como una
figura con intencion comunicativa, con la capacidad de exponer a los lectores un punto de
vista subjetivo al distorsionar a los politicos, cayendo en lo benévolo o en lo ridiculo (pp.
153).

Dichas figuras, mas que comunicativas pretenden ser persuasivas mediante el humor.
En la caricatura convencional (la impresa en los diarios) no existe un proceso de creacion de
contenido por los usuarios pero si de viralidad en la web, ello crea juicios no sdlo de actores
politicos, también de acontecimientos importantes, y permite al espectador elaborar y

desarrollar una opinién sobre el tema (Bal, en Bigi, et al, 2011, pp. 153).

Otra de las expresiones conocidas es el chiste, mismo que sirve para reflejar aquellas
cuestiones que frustran a la sociedad (Schmidt, 1996b, pp. 50). Para Leonardo Laso el humor
no solo expresa la frustracion, gracias a su construccion permite que la gente pueda recibir
un mensaje contundente e incluso sea capaz de burlarse del politico, aunque esté de acuerdo

con el partido o con su ideologia (2013, pp. 37).

En otro sentido, Bergson, quien examind tanto causas como efectos de la risa,
determind que ésta debe tener una funcion social y responde a ciertas exigencias de la vida
comln (Bergson en Schmidt, 1973, pp. 18).

Como aportacion extra a los estudios de la risa, Prat explica los acercamientos de
Morreal a tres distintas teorias. Entre ellas estan la teoria de la superioridad donde la risa —
como se indica- surge como un sentimiento de superioridad sobre los demés (como el
sarcasmo), la teoria del alivio donde se concibe ala risa como una liberacion de energia (risa
nerviosa), y la teoria de la incongruencia que es el resultado de encontrar la falta de

congruencia entre un concepto y un objeto (Prat, 2008, pp. 379).
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Esta dltima teoria guarda relacion con el concepto de sick joke o “humor enfermo”
propuesto por Giselinde Kiupers durante sus estudios de los virales en el 11S (mismos que

se abordara més adelante).

El uso del humor en un contexto digital sirve (ademés de lo ya visto) para enviar el
mensaje aun mayor nimero de usuarios en menor tiempo y aun menor costo, pues la difusion

“boca en boca” es cambiada por un click en redes sociales.

Al final, es posible observar el uso del humor como una herramienta que, ademéas de
contrarrestar el poder y los abusos, también permite a la sociedad asimilar realidades duras
(Laso, 2013, pp. 37).

Ahondando en este tdpico y consiguiendo un punto de anclaje entre el humor y los
movimientos sociales, Eduardo Romanos expresa que no se trata de algo nuevo el vinculo
entre protesta y humor; asimismo casos como Occupy Wall Street o Los Indignados (por
mencionar algunos) no solo cuentan con el discurso formal con el que piden sus demandas
“sino también un estilo mnovador e imaginativo en el que la diversion y la risa parecen

desempefar un rol importante” (2013, pp. 4).

Otro ejemplo aporta Harlow quien estudio la narrativa de los memes en las protestas
egipcias y coincide en que los memes no son Unicamente formas de entretenimiento aislado
y los relaciona con la cultura jamming?’, capaces de transformar el comportamiento toda vez

que el meme ha logrado infectar la mente (2013, pp. 64).

Por tal motivo se buscard comprender el fendbmeno més alla de un simple distractor
social y se intentara reconocer el valor y alcance del humor en un espacio donde pareciese la

risa restaria seriedad e importancia a las demandas de un colectivo.

17 Forma de protesta donde a través de diversas manifestaciones criticar lacomercializacién dela sociedad y
del estado actual de las cosasa través de contradicciones.
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2.4.- MOVIMIENTOS SOCIALES, CASO #YOSOY132

Debido a la rapidez con que surgid, ademas de su trascendencia en el proceso electoral como
un actor politico emergente, el movimiento estudiantil #YoSoy132 llamé la atencion de los
medios convencionales, de los ciudadanos y de los candidatos que aspiraban a la presidencia

de la Republica Mexicana.

El nacimiento de #YoSoyl132 tuvo lugar en un contexto de liberacion politica por
parte de paises arabes como Tunez, Egipto, Iran, Yemen... ademas del surgimiento de LoS
Indignados en Espafia; todos estos movimientos buscaban ejercer presion politica en sus

respectivos territorios.

Los casos de la Primavera Arabe se caracterizaron por el uso de TICs durante las
protestas. Mas alla de caer en una mitificacion o en una visién determinista respecto al papel
que desempefiaron plataformas como Facebook y Twitter, el cimulo de acciones colectivas
por parte de los movimientos sociales en territorio arabe buscé una reestructuracién politica,
econdémica y social (Gonzélez-Quijano, 2011, pp. 112), aunque en algunos casos se ha
mantenido una espiral de violencia y los conflictos por los que se protesta ain no han sido

resueltos.

Bajo este contexto de transformaciones sociopoliticas y derrocamiento de regime nes
politicos anivel global, surgid el movimiento mexicano que refresco la agenda de los medios
y dio una wvuelta de tuerca a un proceso electoral donde las casas de encuestas
“bombardeaban” constantemente a los medios convencionales dando una amplia ventaja al
candidato priista, Enrique Pefia Nieto, sobre sus contrincantes y dejando la sensacion de que
se trataba de una eleccion arreglada donde seria inevitable la victoria de Pefia Nieto
(Gallegos, 2012, pp. 20).

Algunos autores como Reguillo indican que uno de los mayores logros conseguidos
de manera inmediata fue el motivar a los jovenes para interesarse en la politica. La autora
expresa que es necesario romper con dos lecturas previas para comprender la magnitud del
movimiento estudiantil mexicano: Primero la idea que los jovenes por fin han despertado y

han tomado interés en la politica “como si se tratara de bellas durmientes”, y en segundo
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lugar la concepcion de ser acarreados, “peones en un juego de ajedrez que no entienden”

(Reguillo, 201218),

Sin embargo, la mayoria de los trabajos que estudian al #YoSoy132 se centran en el
contexto sociopolitico y poco se ha abordado respecto a las practicas creativas que realizaron

tanto dentro como fuera de la web.

Otro aspecto que explican diversos autores es el impacto que tuvo el uso de espacios
virtuales como las redes sociales para consolidar acciones offline, especificamente las

multiples marchas convocadas, aunque esto no debe ser sobredimensionado.

Asumir que las protestas se originan y se llevan a cabo sélo gracias a estos nuevos medios
seria caer en la trampa del determinismo tecnoldgico, pero no querer ver la importancia que

estas tecnologias han jugado también resultaria cuanto menos ingenuo” (Treré y Cargnelutti,
2014, pp. 185).

La forma de organizacion que consiguid #Yo0Soyl132 en tan poco tiempo es reflejo de
la accion colectiva, descrita por Alberto Melucci como el resultado de una tension que ha
perturbado el equilibrio en el sistema, misma que es capaz de provocar una movilizacion con

la finalidad de reestablecer el equilibrio en el sistema social (1999, pp. 26).

El movimiento estudiantil #YoSoy132, ademéas de ser un actor emergente, tuvo una
alta presencia tanto dentro como fuera de la web (desde las llamadas a marchas a Televisa
hasta el clickactivismo para compartir virales), todas muestras de accion colectiva. Dicha
hibridacion ha sido una caracteristica presente en los movimientos sociales recientes (Treré,
2013, pp. 116).

Si bien pueden ser observadas similitudes entre los distintos movimientos como Los
Indignados, #YoSoyl132 y Occupy Wall Street (OWS), esto se da porque comparten las
mismas causas Yy vivieron las mismas injusticias, entre ellas la lucha en contra de la
distribucion desigual de poder; aunque el movimiento mexicano se centr0 en la
democratizacion de medios, a diferencia de Occupy que inici6 con un abanico de temas méas

amplio (idem).

18 Consultado en Internet en: http://goo.gl/PMNmx

21


http://goo.gl/PMNmx

Respecto a las similitudes con el 15-M, Candon Mena expresa gque ambos surgen en
un contexto electoral, asimismo critican a los medios convencionales, y posicionaron a la

informacion como la herramienta necesaria para la concientizacion. (lbidem, pp. 117).

Como reflexién final, debido a que el movimiento estudiantil utilizd diversas
plataformas tecnoldgicas (como Facebook, Twitter, YouTube, ademas de las herramie ntas
para crear los virales), Mattoni y Treré comentan que el restringir la atencion a solo una de
multiple manifestaciones puede tener el riesgo de pasar por alto aspectos importantes como
la conexion entre las maltiples tecnologias, los actores y las practicas que realizan (2014, pp.

50), lo que podria limitar la investigacion.
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CAPITULO 3.- PERSPECTIVA METODOLOGICA

Los estudios de memes y su aplicacion han sido poco explotados en Latinoamérica, sin
embargo existe el material suficiente para realizar investigaciones de distintos tipos: desde la
cultura de la convergencia, desde la opinién publica, desde los estudios de recepcion, desde

la construccion de identidades, inclusive desde los movimientos sociales.

Para fines de la presente, este trabajo puede ser explicado desde la comunicacion y
con un enfoque en la cultura de la convergencia. A través de este marco tedrico es posible
comprender como los usuarios de Internet son capaces de manipular contenidos mediaticos
para crear nuevos productos con significados distintos a los originales, y con una intencién

comunicativa.

Se opta por un trabajo de tipo cualitativo porque “produce datos descriptivos: las
propias palabras de las personas, habladas o escritas, y la conducta observable” (Taylor y
Bogdan, 1987, pp. 20). Para el caso de la memética en la web; estas palabras, opiniones y
formas de conducta estan representadas de manera virtual en los mensajes que fueron

distribuidos en Internet.

En este mismo texto, los autores puntualizan que el método cualitativo es un modo
de encarar el mundo empirico, y no solo es un conjunto de técnicas para recoger datos;
ademas a través de una técnica cualitativa el investigador no reduce los escenarios 0 grupos

sociales a variable, sino que tiene una vision holistica y los considera como un todo (idem)

Los virales pueden llegar a ser universales o ‘glocales’, en cada uno de los casos de
estudio es necesario comprenderlos dentro del contexto donde han surgido estas practicas
creativas. Taylor y Bodgan comentan que el investigador debe apartar sus propias creencias

y ver las cosas como si pasaran por primera vez (Ibidem, pp. 21).

Como primer acercamiento, es necesario identificar qué dicen los usuarios de Internet a
través de las figuras meméticas. Si existen imaginarios representados en ellos, sera

fundamental explicarlos sin caer en el juicio categérico hacia los actores politicos.
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“Para el investigador cualitativo, todas las perspectivas son valiosas. El investigador no
busca ‘la verdad’ o ‘la moralidad’ sino una comprension detallada de las perspectivas de
otras personas” (Taylor y Bogdan, 1987, pp. 21). Por ello se toman en cuenta todas las
opiniones, desde virales a favor o en contra de #Yo0Soyl132, asi como de Enrique Pefia
Nieto.443

Respecto al humor en Internet como objeto de estudio, menciona Laineste que debido
a la naturaleza de las bromas, especificamente los chistes en plataformas digitales, son

necesarios renovados métodos para recoger la informacion (2003, pp. 93).

Ya que resulta complejo conocer la cantidad de figuras meméticas y humoristicas que
son creadas en un dia o que son difundidas en las redes sociales como Facebook y Twitter
(esta Gltima como una red mas dindmica), sugiere almacenar la informacidén y crear una base

de datos para su posterior investigacion (lbidem, pp. 95).

Se recurre a la etnografia digital para la presente investigacion, es en este espacio
donde se generan nuevos lenguajes, nuevas formas de socializacion y de establecer vinculos
interpersonales; mismos que a su vez se reflejan en nuevas formas de expresion (Rodriguez
y Valldeoriola, 1996, pp. 50).Ademéas esta metodologia permite ahorrar costos, pues al no
centrarse en el sujeto como objeto de estudio no son necesarias entrevistas. Por otro lado
Internet permite al investigador trabajar desde cualquier lugar y explorar espacios sociales
(Hine, 2000, pp. 60).

El discurso en los mensajes es importante, tanto como los elementos que lo
compongan (imagenes, mlsica, videos, texto) ya que estos definirAn la intencidn
comunicativa del mensaje; por lo que se requiere una visién holistica para comprender en los

objetos insertados el contexto donde surge el humor.

Se opta por analizar los mensajes y no a los sujetos debido alas cualidades de la Web
2.0, entre ellas la capacidad que tienen los usuarios para ser prosumidores (McLuhan y
Barrington, 1972, pp. 4; Toffler 1981, pp. 176-177) pues gracias a esta caracteristica se dotan

de nuevos significados a contenidos de todo tipo.
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Esta investigacion serd abordard desde una perspectiva del analisis literario,
especificamente del analisis de discurso, “esta perspectiva se incorpora al estudio de medios
audiovisuales, centrando su atencion no en el emisor ni el receptor, sino justamente en el

mensaje” (Orozco y Gonzéles, 2012, pp. 177).

Dentro de las hipdtesis que respondera este estudio se considera que la memética es
una forma de defensa de los ciudadanos ante las diversas acciones de la esfera politica, que
van desde excesos politicos, corrupcion, o practicas ilicitas para conseguir votos (uso de

acarreados, dar regalos o dinero).

De estos excesos, la memética emerge como un sintoma del hartazgo social hacia lo
que consideran como un abuso de poder; es através del humor y de dichas practicas creativas
que los afectados buscan persuadir e intentan informar de las injusticias que encuentran.
Explica Van Dijk que cuando existe el abuso de poder, este puede ser “criticamente”
analizado desde una perspectiva que es coherente con la de los grupos dominados (1999, pp.
24).

Por dltimo, aunque han sido elegidas imagenes para ser analizadas, se mantienen
reservas en utilizar la semidtica para el analisis de las mismas. Vélez expresa que existe una

diferencia de como abordarian el fendbmeno la semidtica y la memética.

Mientras la semibtica se centraria en preguntas sobre qué clase de signo es o la
alteracién de su significado a través del tiempo, la memética cuestionaria como se ha
modificado el meme a través del tiempo y como ha afectado su propagacion (Vélez, 2013,
pp. 225). Se entiende que en el primer caso se privilegia a la interpretacion, mientras que en

el segundo se centra en la mutacion y propagacion.

Por tal motivo el autor propone una clasificacion con base en la expresividad de los
mensajes difundidos en redes sociales. El objetivo es identificar la idea principal de cada uno,

asi como a los elementos que componen los virales que seran analizados.
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Cuadro 2. Instrumento de analisis propuesto por el autor

Subordinacion

Sexualidad

Persuade
opinion

publica

Simbolismo

con animales

Reivindicacion

social

Exageracion/
distorsién de

la realidad

Sentimiento

(+/)

. 1 Nieto mata copete

. 2 Nieto: Nunca es tarde

. 3 Hitler se entera que EPN no lee

. 4 Rage Guy Comic EPN

. 5 EPN Leyendo en el bafio de la Ibero

. 6 Spot de EPN

. 7 EPN vy las esferas del drag6n

. 8 Ratatouille

. 9 Compromiso EPN

. 10 Torta de jamdn

. 11 #Y0Soy132 Abbey Road

. 12 Hasta la victoria siempre

. 13 Hoax Dalay Lama

. 14 Hoax The Rolling Stones

. 15 #Y0Soy132 reprimidos

. 16 Titere

. 17 Transformacion de jovenes

. 18 Filosoraptor

. 19 Asiento EPN Debate132

mf M| M m| M| m{ M mf m m| m| mf m mf m| mf m| mf mj| m

. 20 Asistencia EPN Debate 132
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3.1.- DESCRIPCION DE LA MUESTRA

Durante el proceso electoral mexicano se han recopilado un aproximado de ochocientas
imagenes virales, asimismo diez videos donde los actores principales son los candidatos
Enrique Pefia Nieto, Josefina Vézquez Mota, Gabriel Quadri de la Torre, Andrés Manuel
Lopez Obrador, Antonio Attolini y satiras hacia la encuestadora Mitofsky, asi como falsa

publicidad de Libreria Gandhi, conocida en la web como #LibreriaPefiaN ieto.

Con el fin de reducir el universo y para facilitar la aplicacion de la metodologia
sugerida, se propone una muestra intencional que consiste en diez virales en cada uno de los

casos de estudio: Enrique Pefia Nieto y el movimiento #YoSoyl132.

Se opta por una muestra intencional ya que el nimero de virales en la web es
abundante, sin embargo, seran elegidos los mas representativos que sirvan para comprobar o

refutar las hipOtesis expuestas por el autor.

Aunque el proceso electoral abarcé del 30 de marzo al 1 de julio de 2012, la
participacién de EPN en la FIL el 3 de diciembre de 2011 dio inicio al hashtag y a la
publicidad falsa de la Libreria Gandhi #LibreriaPefiaNieto, evento considerado en la presente

investigacion para ser analizado.
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CAPITULO 4.- DOS CASOS DE ESTUDIO

Se ha elegido el proceso electoral de 2012 por ser el Ultimo antecedente registrado, asi como
por sus implicaciones; sin embargo estudios de elecciones y usos de Internet en México ya
se han realizado para los comicios de 2003, 2006 y 2009 (Delia Crovi 2004; Meneses y
Bafiuelos, 2009; Espino, 2012). Estos autores reconocen la importancia de la campafa del
actual presidente de los Estados Unidos, Barack Obama, como un antecedente de la llamada

ciberpolitica.

Si bien en México no existe un modelo de ciberpolitica como el ejecutado durante la
campafia de Obama —quien buscaba la presidencia estadunidense en 2008- es posible

observar una evolucion en el uso de Internet en camparfias electorales en México.

Delia Crovi reflexiona que los politicos encontraron en Internet un nuevo espacio
mediatico, un lugar mas atractivo para satisfacer sus necesidades (especialmente el
posicionamiento de su imagen). Si la radio y la television ya eran espacios visibles, la red de
redes maximizd la visibilidad. Este aspecto lo vieron los creadores de campafas politicas,

quienes no dejaron pasar la oportunidad de exhibir ‘sus productos’.

Politicos y periodistas, aun cuando tienen sus propias esferas de actuacion, comparten
inexorablemente el nuevo espacio mediatico. La politica eshoy inviable sin la visibilidad que
proporciona aquél, razon por la que los politicos han de aparecer en él si quieren dotarse de
las imagenes y la notoriedad adecuadas con las que hacer frente a la competencia electoral
(Ortega en Crovi, 2003, pp. 116).

Para Meneses y Bafiuelos (2009), las caracteristicas de la Web 2.0 se vuelven
interesantes en la politica solo cuando los actantes se interesan por utilizar y explotar la web,

con la finalidad de buscar una comunicacion mucho mas directa con el electorado (pp. 11).

Tanto Meneses y Bariuelos (2009, pp. 16, 17) como Espino (2012, pp. 122-126)
reconocen los antecedentes americanos de Howard Dean y George Bush, quienes
establecieron los cimientos del uso de Internet en contiendas electorales, aunque mas
inclinado al marketing politico y a una comunicacion de tipo emisor-receptor, propia de la

web unidireccional.
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Delia Crovi puntualiza que fue en 2003 cuando Internet y elecciones se integraron de
manera activa en México. A pesar de haber sido utilizado este espacio virtual en el proceso
electoral del afio 2000, la autora destaca que las paginas web fueron empleadas como fuentes
informativas, situacion que no permitia una alta interaccién entre usuarios Yy politicos, pues

se daba una comunicacion mas unidireccional (2003, pp. 17).

Sin embargo discuten Meneses y Bariuelos que “fue a partir del proceso electoral de
2006 cuando los partidos y simpatizantes de éstos comenzaron a explorar las posibilidades
ilimitadas de la red para hacer propaganda electoral” (2009, pp. 17). Ademas dan un
reconocimiento a la campafia de Barack Obama en 2008, quien mostro los alcances que se

pueden conseguir en las campafias electorales participativas (idem).

Uno de los puntos mas importantes y que no debe ser descartado por los
investigadores es la brecha digital que existe actualmente. A pesar de los grandes avances
conseguidos en los Ultimos afios, la mayoria de la poblacion se encuentra en una esfera
“analogica”, mientras que activa e influyente minoria habita en la “esfera digital” (Gomez y

Treré, 2014, pp. 4).

De los 46 millones de usuarios registrados en Meéxico, segun el Mddulo sobre
Disponibilidad y Uso de las Tecnologias de la Informacion en los Hogares 2013, solo 9.5
millones de hogares cuentan con conexion a internet; esto significa que solo tres de cada 10
hogares cuentan con acceso a este tipo de servicio (INEGI, 2014, pp. 5). Pese al incremento
de usuarios que usan Internet, México es el pendltimo lugar de paises pertenecientes a la

OCDE con acceso a este servicio en sus hogares (Ibidem, pp. 6).

Otro aspecto importante a considerar es la edad promedio de los usuarios en Internet,

pues esto delineara el tipo de practica que se haga de la red de redes.
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4.1.- ENRIQUE PENA NIETO

Las manifestaciones humoristicas hacia Enrique Pefia Nieto surgieron con su visita ala Feria
Internacional del Libro, en Guadalajara, en 20111° y continuarian a lo largo del proceso
electoral (y posteriormente) teniendo diversas lineas. Una de estas fue el hashtag o tendencia

#LibreriaPenaNieto, la cual se posiciond de manera réapida en el microblog Twitter.

En aquella ocasion, un periodista le preguntd al entonces candidato cuéles son los tres
libros que han marcado su vida personal y politica. En videos que circulan en YouTube se
puede observar como a Pefia Nieto le cuesta responder al cuestionamiento, lo que provoco la

burla de los usuarios en Internet.

Tras pensar su respuesta -y en ocasiones trastabillando- indico que leyo “algunas
partes de La Biblia”, un lbro importante durante su adolescencia. Los siguientes dos que
menciond fueron importantes debido a su vocacion politica: La Silla del Aguila, de Enrique
Krauze?°, y sin poder nombrar al autor del dltimo libro intenté responder que ha leido Siglo

de Caudillos?1.

Las reacciones no tardaron y tuiteros comenzaron a satirizar el error, ademéas de

cuestionar su acervo literario con la capacidad de gobernar (Vanguardia.com, 2011).

“4LibreriaPefiaNieto “Cien anos de corrupcion” de Gabriel Garcia Marquez. @EPN”

(@Anticorrupcion ).

“EPN ni siquiera recuerda el nombre del autor del libro que dice que ¢él escribid

#libreriapefianieto” ((@julioastillero).

‘“#LibreriaPefiaN ieto: las tres lecturas que han determinado mi vida. TVyNowelas, Quien y

Vanidades.” (@ jenarovillamil).

“NO LE REGALEN SU VOTO A PENA NIETO MEJOR REGALENLE UN LIBRO

#LibreriaPenaNicto” (@ramsua).

19 Video: El deslizde Enrique Pefia Nieto en la FIL2011. Ver en: http://goo.gl/SK6RQk
20 |5 Sjlla del Aguila fue originalmente escrito por Carlos Fuentes.
21 Siglo de Caudillos fueescrito por Enrique Krauze.
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El constante uso de la etiqueta #LibreriaPefiaNieto la convirtid en una Tendencia, sin
embargo en los dias posteriores esta desaparecid de Twitter. El portal de noticias Animal
Politico realiz6 un andlisis del Trending Topic y habld de su ‘misteriosa’ desaparicion pese
a que en dos dias acumulaba méas de 50 mil menciones.

“Hasta las 21:35 del domingo (4 de diciembre de 2011), el hashtag tenia 56 mil 493
menciones, segun el twittero Alejandro Lelo de Larrea (@alejandro_lelo), y adn el mediodia

de ayer (5 de diciembre de 2011), las menciones continuaban” (Ramos, 2011).

Sin embargo, a pesar de que desaparecio el hashtag las producciones humoristicas
continuaron circulando en la web. Los dias posteriores aparecieron en Internet hoax?? de

publicidad Gandhi donde el protagonista era el priista Enrique Pefia Nieto.
La campafa “Sigue Leyendo” de Librerias Gandhi se caracteriza por tres elementos:

- Fondo amarillo y tipografia negra.
- Mensaje corto y conciso.

- Uso de la ironia y sarcasmo.

Pepe Montalvo ha sido el encargado por muchos afios de la publicidad de Librerias
Gandhi e incluso ha ganado premios tanto nacionales como internacionales, el caso del

bronce en Cannes Lions 201223,

Mensajes como ‘“Bruce Lee, Pefia No”; “Menos COPETE, PRImero LEAN” o
“Nieto: Nunca es tarde” comenzaron a circular en las redes sociales mas usadas en México;
estos fueron creaciones de los usuarios en Internet pero algunas personas los confundieron

con publicidad propia de la Libreria.

Los vestigios de virales no se detuvieron en imagenes, pues surgieron mas pastiches,
ahora basados en la parodia a Hitler de la pelicula “Downfall”, mismo evento que otros
autores han analizado (Shifman, 2011) con anterioridad.

22 E| término hoax se refiere a noticias falsas o engafios masivos, principalmenteen plataformas digitales;su
intencidn es la viralidad.

23 pepe Montalvo habla sobreel bronce para Ogilvy Méxicoy Gandhi en Cannes Lions 2012. Ver en:
http://goo.gl/rYvKpC
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Hitler no solo se ‘enterd’ que el candidato Enrique Pefia Nieto no lee?, le fue
imposible no reaccionar ante la respuesta de su hija, Paulina Pefa Pretelini, quien escribié al
dia siguiente (5 de diciembre de 2011) un tweet dedicado a quienes criticaban y se burlaban
del incidente en la FIL:

“... un saludo atoda la bola de pendejos, que forman parte de la prole y solo critican

2

a quien envidian!...

tendencia #SoyProle?526,

, expresaba el micromensaje que derivO en un nuevo viral y en la

De este modo, las manifestaciones satiricas hacia Pefia Nieto circulaban en redes
sociales de diversas formas: Desde los hoax de Librerias Gandhi, las fotografias manipuladas
mediante computadora (Ver Figuras 1 2) y los videos “Downfall” de Adolfo Hitler (Ver
Figura 3), lo que da muestra de los alcances de la cultura participativa en la web.

Sin embargo, fue el 11 de mayo de 2012 -dia en que Pefia Nieto acudid a la
Universidad 1beroamericana- el que tuvo mayor repercusion no solo en lo digital, sino anivel
campafia pues fue ahi donde se cocié el ‘caldo de cultivo’ que dio origen al movimiento
estudiantil #YoSoy132.

Para mostrar el impacto que tuvieron las redes sociales y en especifico el microblog
Twitter, Hluminati Lab cre6 un compendio de las tendencias mas destacadas en su libro <140
Trending Topics que hicieron historia” (2012), donde se toma en cuenta el incidente en la
Ibero.

Diversos autores coinciden en que el encuentro entre los jovenes, quienes mostraban
un desinterés por la politica (Sosa Plata, 2012, pp. 85), con el aspirante tricolor se convirtié
en el casus belli que dio origen a uno de los movimientos sociales més importantes de México

en los dltimos afios (Treré, 2013, pp. 114).

24 Video: Hitler se entera de que Pefia Nieto no lee (original.). Ver en: http://goo.gl/FU7ujM

25 SIN EMBARGO (2011).Hija de Pefia Nieto, el tema en Twitter; el candidato del PRI dice que la critica “es
fundamental”. Ver en: http://goo.gl/Qi6cnk

26 \lideo: Hitler se entera del TT #SoyProle. Ver en: http://goo.gl/1aWh82
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Especialmente lo que llam6 la atencion es que las manifestaciones que terminaron en
accion colectiva surgieran en una escuela privada (Rea y Reguillo, 201227)y esto se reflej6
no solo fuera sino dentro de Internet, pues aquel dia fueron creados 18 Trending Topics en
24 horas (llluminati Lab, 2012, pp. 31).

Libro mata copete, Figura 1.- Libro mata copete  (Hoax de
hija mata campana. Gandhi).

Acabas de leer
“Crénica de una Muerte Anunciada”
de Enrique Krauze

[ 4
g 'G
libros-musica-video.café

Figura 2.- Nieto: Nunca es tarde (Hoax de
Gandhi).

Nieto: Nunca es tarde.

ww.gandh .commx

También fueron generados 668,159 tweets referentes al evento y 5,240 noticias
hablaron al  respecto. Uno de los  hashtags mas  empleados  fue
#MeEscondoEnEIBafioComoEPN (llluminati Lab, 2012, pp. 33) con 47,000 tweets.

27 Consultado en Internet en: http://goo.gl/hBOkz
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Figura 3.- Hitler se entera de que Pefia
Nieto no lee (Video).

No fueran novelas de su pinshi Gaviota, porque

ias dice |todas!

La visita de Pefia Nieto a la Ibero formaba parte de las estrategias de campafia para
acercarse a los jovenes y mostrar su plataforma de trabajo. Se sabe que a los eventos donde
se presentaba el candidato rojo lo acompafiaba un grupo de “ectivistas?®” (Montalvo y Torres,

2012), jovenes que estaban en las primeras filas y quienes vitoreaban al presidenciable.

Explican autores que a su llegada a la Ibero, Pefia Nieto encontr6 a un grupo de
jovenes heridos y ofendidos, quienes con pancartas le recriminaban los hechos violentos
ocurridos en San Salvador Atenco, asi como una supuesta cercania con los medios de

comunicacion, especialmente Televisa (Lechuga, 2012, pp. 41).

En ese momento y ante un foro lleno, Enrique Pefia Nieto legitimé las acciones
ejercidas a fin de “hacer respetar los derechos de la poblacion” y “restablecer el orden y la
paz’ mediante el uso de la fuerza publica: afiadid también que dichas acciones fueron

validadas por la Suprema Corte de Justicia de la Nacion (Prieto, 2012, pp. 6).

28 Ectivismo es una red nacional de jovenes que apoyd a Enrique Pefia Nieto, tanto en redes sociales o
mediante actividades altruistas. En ocasiones se les [lamé “acarreados digitales”.
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Durante su presentacion Pefia Nieto fue interrumpido por los gritos de “Asesino” y
“Atenco no se olvida” que lanzaban un grupo de jovenes. Cuando terminé su intervencidn,
algunos estudiantes lo siguieron y le hacian mostrar su descontento gritando “Fuera Pefa, la
Ibero no te quiere” (Rea y Reguillo, 2012).

Antes de abandonar el lugar EPN ingresé a los bafios de la universidad. De este hecho
existen diversas versiones donde se menciona que fue la presion de los estudiantes lo que
orillo al candidato a ‘esconderse’ en los bafios (Portillo, 2013, pp. 12; Colin 2012, pp. 20;
llluminati Lab, 2012, pp. 33), mientras otras aseguran que fue una decision propia ingresar
(Balderas, 2012a). La realidad es que tras difundirse el hecho surgieron imagenes que hacian

parodia de Enrique Pefia Nieto en los sanitarios.

Sin embargo, fueron los hechos posteriores los que transformaron las protestas en
accion colectiva. El 12 de mayo de 2012 (un dia después de la presentacion) los periddicos
de la Organizacion Editorial Mexicana?® (OEM) tenian como nota principal “Exito de Pefia
en la lbero, pese a intento orquestado de boicot”, lo que caus6 indignacion en los usuarios
de redes sociales, quienes criticaron al duefio de la OEM, Mario Vazquez Rafia, “de ser un

personaje comprado por el PRI” (Proceso, 2012)30,

El segundo acto que motivo a los jovenes a manifestarse fueron las declaraciones del
entonces dirigente nacional del PRI, Pedro Joaquin Coldwell, quien acusé de “porros” a los
manifestantes que abuchearon a Enrique Pefia Nieto en la Ibero. Coldwell aseguré que los
gritos eran reflejo de la intolerancia y falta de respeto hacia el candidato, asimismo refirio
que se trataba de “un punado de jovenes que no son representativos de la comunidad de la

Ibero” (Prieto, 2012, pp. 7).

Como respuesta a las declaraciones del lider priista, 131 alumnos de la institucion se
videograbaron con credencial en mano para demostrar y reafirmar su adherencia a esta casa
de estudios. La autorrepresentacion exhibida fue conocida en YouTube como “131 alumnos

de la Ibero respondens!” y marcé el inicio de #Y0Soy132.

2% Empresa de medios con presencia en casi todo el pais, cuenta con 70 periddicos.
30 Consultado en Internet en: http://bit.ly/1vV2bFh
31 Video: 131 Alumnos de la Ibero responden. Ver en: http://goo.gl/e0Syjd
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Los memes que surgieron durante la presentacion de Enrique Pefia Nieto en la lbero

forman parte de lo que Kuipers llama disaster joke:

La base del humor siempre es algiin tipo de incongruencia humoristica... estaincongruenciapuede ser
entre lo real y lo irreal (humor absurdo),entreel tabooy el no taboo (humor sexual, humor denigrante,
humor agresivo), o entre lo horrible, lo inocente, lo banal o incluso lo alegre (humor enfermo) (Kuipers,

2005, pp. 71).
En esta ocasion el excandidato fue satirizado en la mayoria de dicha taxonomia.

Existieron imagenes referentes aun estilo de humor denigrante (Ver Figuras 5, 6y 7), 0 como

parodias de lo sucedido —haciendo uso de los personajes de Rage Comic- (Ver Figura 4).

En en en al algdn luggg lugar de
la Mannncha, de cu cuyo
nommmbre no

Figura 4.- Rage Guy Comic de Pefia Nieto leyendo

A la mierda la lectura, voy a
afiliarme al PRI
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Figura 5.- EPN leyendo en el bafio de la Ibero.

Durante el resto de la campafa las imagenes satiricas mostraron dos tendencias: La
primera fue el voto Util donde se hacia un llamado para apoyar a Andrés Manuel Lépez
Obrador- quien habia acortado la distancia con Pefia Nieto en las encuestas-. La segunda se
centro en la critica a Enrique Pefia Nieto, donde exhibian supuestos vinculos con la empresa

Televisa y con el expresidente Carlos Salinas de Gortari (Ver Figura 8), asi como la continua
mofa a su inteligencia.

Figura 6.- Spot de Pefia Nieto ‘Mi
Compromiso’ (Parodia).

MI COMPROMISO
ES CONTIGO Y....
CON ElRMVBIEN e - sairBusicom
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Aach M, tu debec cer FPerla Nieto,
iEce Degeo ec impogible!

Y MENTRAS TANTD EN NAMECUCEL. N

£ N Figura 7.- Pefia Nieto y las
) «'.

esferas del dragén (Dragon
Ball Z).

Anora ¢l SHREK! ya encontre be ecferac
del Dragon!, ‘*Degeo ser Tregidente de Meéxico'

Bueno.. enfonces deseo..
iQue me Quitec lo PENDEND!

Ecte..

Figura 8.- Ratatouille
(Parodia).

RAT@TAUILLA §

Por dltimo, una critica muy fuerte realizaron tanto candidatos como usuarios hacia
Enrique Pefia Nieto por el uso de ‘pefiabots’32, mismos que distorsionaban la opinién publica

al posicionar Tendencias en Twitter a través de mensajes automatizados.

Igualmente la entrega de articulos con el objetivo de conseguir el sufragio de los

ciudadanos fue muy cuestionada, debido a que el partido lucraba con la necesidad de las

32 Bot 0 programa empleado durante las elecciones. Mas informacién en: http://goo.gl/DWnMFu
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personas con escasos recursos. Junto a esta practica, el ‘acarreo’ también fue exhibido y

criticado en redes sociales.

El acarreo es una préctica recurrente en la politica mexicana, a traves deella se apoya
a los asistentes durante su permanencia en un evento. Este hecho fue ironizado por los
usuarios (Ver Figura 9), quienes representaron a traves de mensajes en la web que el
candidato priista cambiaba votos por tortas de jamon, un alimento comin en la gastronomia

mexicana Yy constantemente relacionado con la clase media baja (Ver Figura 10).

De esta manera transcurrieron los meses y el proceso electoral, mismo donde el
Instituto Federal Electoral confirmaria a Enrique Pefia Nieto como el nuevo Presidente de

Meéxico.

MIS ACARREADOS

POR SU PROPIO PIE

Figura 9.- Compromiso EPN,

acarreados.

Figura 10.- Tortade  jamén.

Bl COMER MAS TORTA
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4.2.- #YOSOY132

Para algunos autores #YoSoyl132 llegd a ser identificado como la Primavera Mexicana3?
(Islas y Arribas 2012), significd un cambio inesperado en el contexto electoral y un reto para
los candidatos presidenciales, especialmente para Pefia Nieto, pues su surgimiento tiene lugar

tras su presentacion en la Universidad Iberoamericana.

Autores como Medina reconocen que entre las novedades de #YoSoyl32 se
encuentran su capacidad para convocar actores de distintos estratos sociales, asi como el
caracter horizontal y democratico que dieron al colectivo, incluyendo la apropiacion y

reapropiacion tanto de medios convencionales como de las TICs (2012, pp. 3).

La visita de Enrique Pefia Nieto a la Ibero bien pudo ser la péivora de una bomba
social pero hacia falta la llama que encendiese la mecha. Este fuego lo otorgd el dirigente
nacional, Pedro Joaquin Coldwell, al llamar “porros” a los manifestantes y argumentar que

no eran estudiantes de dicho colegio.

Tras el acto de autorreconocimiento envideo por parte de los 131 alumnos de la Ibero,

la organizacion fue casi inmediata y enmarcaba dos importantes memes.

El primero tenia que ver con el rechazo hacia Enrique Pefia Nieto y lo que
representaba, pues aunque se consideraban apartidistas la intencion era evitar que el
candidato de la Coalicion Compromiso por México se convirtiera en presidente. El segundo
meme, como lo expresan autores como Rossana Reguillo (2012) y Gabriel Sosa Plata

(2012), es la ‘desmitificacion’ de la apatia politica en los jovenes.

Como Trending Topic, #Y0Soy132 surgid el 18 de mayo de 2012y fueron generados
61,698 tweets que lo mencionaran. Junto a este Topic surge #MarchaYoSoy132 que logro
mantenerse visible en la lista de las Tendencias de Twitter por al menos 14 dias (llluminati
Lab, 2012, pp. 38).

33 Dicho concepto fue utilizado por un sector de la poblacién, quienes comparaban las manifestaciones de
los jovenes en México con loocurrido en Medio Oriente. Su uso en esta investigacién es Unicamente
ilustrativoya que el autor no coincidecon dicha visién “ciberevangelista”.
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En los meses posteriores y hasta el dia de la eleccion, las percepciones a favor y en
contra del movimiento se marcarian con mayor tendencia. Por un lado, un grupo minoritario
mostrd su apoyo al 132 y confié en que las repercusiones en territorio arabe se repetirian en
Meéxico; mientras que en lo negativo fueron difundidas notas y videos virales donde se afirma
una estrecha relacién entre el candidato de izquierda, Andrés Manuel Lopez Obrador, y uno

de los “lideres” del movimiento, Saul Alvidrez (Excelsior, 2012).

En este sentido, las representaciones meméticas del #YoSoyl32 iban en dos
direcciones, una de ellas era ese aire libertador donde se recurre al uso de ‘“simbolos

guerrilleros” (Quino, 2014, pp. 13).

La reapropiacion de la anarquia punk, el uso de la imagen de Emiliano Zapata, asi
como representaciones del Ejercito Zapatista de Liberacion Nacional (EZLN), entre otros,
formaron parte de las manifestaciones a favor del movimiento estudiantil (Ver Figuras 11y
12).

Figura 11.- #YoSoy132 Abbey Road.

41



Siempre!”
n - Figura 12.- “Hasta la victoria

YO S0Y siempre” #YoSoy132.

132

Asimismo surgieron hoax donde se mostraba a personajes a favor del #YoSoyl132.
Una imagen apdcrifa de este tipo circuld en la pagina de Facebook ‘Casa Tibet México’
donde se veia al lider espiritual Dalai Lama sosteniendo un cartel de apoyo a los estudiantes.
La imagen era enmarcada como la nota principal del diario internacional The New York

Times, con fecha 22 de junio de 2012, y como pie de foto se podia leer:

‘“Reuters (Tibet). El lider espiritual del budismo tibetano, Dalai Lama, envié un
mensaje desde el Tibet, apoyando al movimiento estudiantil “YoSoy132” en la Ciudad de

México” (Ver Figura 13).

Sin embargo en la red social, Casa Tibet Meéxico explic, en un breve comunicado,

que la imagen era falsa y que no existia tal apoyo al colectivo estudiantil34:

Queridos amigos, el dia de ayer hackearon nuestra pagina de facebook (atin desconocemos a los
responsables) publicando sin nuestro permiso una fotografia apocrifa del movimiento yosoy132. En la
imagen se coloca al Dalai Lama sosteniendo un cartel con un escrito en apoyo del movimiento. La foto
no es genuinay ha sido elaborada (evidentemente) con un programa de edicién fotogréfica. Si bien
Casa Tibet México celebra a todos los movimientos democraticos y la libertad de expresion, no
consideramos virtuoso ni ético tratar de fortalecer a los mismos a través de actividades fraudulentas.

iPor favor, ayddenos a difundir esta nota! (sic) (Facebook, 2012).

34 Comunicado urgente sobrehackeo y fotografia apdcrifa, en Facebook. http://goo.gl/IckbU3

42


http://goo.gl/IckbU3

(Ll)e et ork Eimes

NEW YORK, FRIDAY, JUNE 22. 2012

Figura 13.- Hoax Dalay Lama apoya a
#YoSoy132.

Reuters (Tibet). Spiritual leader of Tibetan Buddhism, Dalai
Lama sent a message from Tibet, supporting student movement
“YoS0132" in Mexico City.

El segundo montaje fotogréfico de apoyo al movimiento fue una captura de pantalla
donde se veia al grupo de rock “The Rolling Stones” sostener un pequefio cartel con la
leyenda “We are 132 (Ver Figura 14).

El verdadero origen de la imagen proviene de un video compartido por el propio
grupo en su canal de YouTube donde agradecian los 10 millones de seguidores que habian

alcanzado en Facebook (NosotrosDiario, 2012).

Figura 14. - Hoax The Rolling Stones We are #132
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Con el paso de los dias el movimiento estudiantil enfrentdé dos conflictos importantes
que afectaron su poder de convocatoria (uno de ellos después de las elecciones y no
considerado en la investigacion) y —en algunos casos- sirvieron para cuestionar su
credibilidad. Dejar pasar estos hechos no permitiria entender la dicotomia discursiva en las

figuras meméticas.

Autores como Treré y Barranquero (2013) hacen una invitacion a evitar visiones
tecno-deterministas como ha sucedido en diversas ocasiones (pp. 40) y a “no asumir que los
medios sociales fueron inherentemente emancipadores Yy positivos en el quehacer del
movimiento” (Treré, 2013, pp. 55) para hacer énfasis en los momentos de conflictos y
negociaciones que generaron el uso de las TICs al interior del colectivo.

El primer conflicto fueron las declaraciones de Manuel Cossio, creador del sitio web
de #Y0Soy132, el pasado 18 de junio de 2012. Cossio denuncié que tanto el candidato de la
oposicion, Andrés Manuel Lépez Obrador, como militantes del Movimiento Regeneracidn

Nacional (Morena), se encontraban coludidos en el movimiento estudiantil.

Aunque el video oficial desaparecio de YouTube aln existen copias integras en la
web donde se pueden rescatar las declaraciones de Cossio, en ellas expresa su decepcion al

conocer la presunta participacion de actores politicos en el movimiento.

Al poco tiempo sufri unagran decepcién al irme dando cuentaque parte del movimiento y algunos de
sus lideres estaban cooptados y manipulados por Andrés Manuel Lopez Obrador, Marcelo Ebrard,

Alejandro Encinas, Epigmenio Ibarra y muchos otros militantes activos de Morena (YouTube, 2012)35,

En este video se hace referencia a Saul Alvidrez, integrante del colectivo y a quien se
refiere Cossio como “principal lider del movimiento #YoSoy132”. El mismo dia aparecio
en YouTube el video “Saul Alvidrez Revelacion AMLO Detras De #Y0Soy1323%” donde se
escucha una presunta grabacién de Alvidrez quien explica el modus operandi de
#YoSoyl132, asi como la influencia y el papel que juegan actores politicos mencionados por
Manuel Cossio.

35 Video: La Verdad Nos Hara Libres Manuel Cossio Vendido a EPN (@auctortv). Ver en:
http://goo.gl/gaCdhl

36 Video: Saul Alvidrez Revelacion AMLO Detras De #YoSoy132-Primera Parte Video Manipulado
(@auctortv). Ver en: http://goo.gl/aFoomi
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Estas declaraciones (sin confirmar su veracidad) sirvieron para que los usuarios
crearan sus propios contenidos donde harian referencia al movimiento estudiantil de manera

despectiva (Ver Figura 15), pues era concebido como un titere o como acarreados de la
izquierda (Ver Figuras 16, 17 y 18).

De igual modo se volvio viral el concepto ‘pejezombie’ que bien podria definirse
como cualquier persona que mostrase una tendencia politica de izquierda y que reproduce la
ideologia de Andrés Manuel Lépez Obrador per se; alguien con quien (aparentemente) es
imposible entablar una conversacion politica pues enalgin momento recurrird a comentarios

ofensivos, esto debido a las diferencias politicas con su(s) interlocutor(es).

P Figura 15.- #Y0oSoy132, reprimidos.

Z { \\
Somos apadtidictasy | | |
estamos en contra de

Ia manipulacion...

Figura 16.- Titere #YoSoy132.
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'Ahora Repite:
Tado es un Complo
del*PRIAN’,

- Todo es un Complo

- Todo es un Complo

morena

movimiento regenerauou nacional

Figura 17.- Transformacion de los

jovenes.

Por otro lado, uno de los logros inmediatos que el movimiento consiguid previo al 1

de julio de 2012 fue la realizacion del tercer debate presidencial, transmitido Unicamente por

Internet —especificamente por YouTube como plataforma multimedia y en estaciones de

radio-.

La convocatoria para realizar un

debate adicional a los definidos por el
entonces Instituto Federal Electoral tiene su
razon de ser en la blsqueda de la
‘democratizacion de medios’ “con el fin de
garantizar informacion transparente, plural e
imparcial para fomentar consciencia y
(Animal  Politico,

2012), asi lo manifestaron en su declaratoria

pensamiento  criticos”

y pliego petitorio el pasado 23 de mayo de
2012,

DEL1/AL 132

¢QUETANTO TE
CONTROLAEL'PEJE?

memegenerator.es)

Figura 18.- Filosoraptor
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Como una forma para presentar sus plataformas de trabajo ante la ciudadania y
exponer sus propuestas frente a frente, el IFE decidid que los candidatos a la Presidencia

podrian participar en dos debates (ADNPolitico, 2012a).

El primero de ellos (realizado el 6 de mayo de 2012) generd polémica en un sector de
la sociedad debido a que no seria transmitido en los canales de mayor audiencia. En cambio,
TV Azteca decidio priorizar el partido correspondiente a los cuartos de final del Torneo

Clausura de fitbol de ese afio y transmitié el debate por Canal 40. (Cortés, 201237)

La indignacion estalld cuando el presidente de TV Azteca, Ricardo Salinas Pliego,
retd a los televidentes -a través de un tweet en su cuenta personal (@RicardoBSalinas)- y
reafirmé que en su cadena transmitiria el partido de fitbol (EI Universal, 2012). Pese a las
presiones ejercidas por los usuarios la televisora de Salinas Pliego no cedié y el primer debate

fue transmitido en Canal 40.

Previo ala realizacion del segundo debate, el movimiento mostrd sus intenciones por
realizar un tercer encuentro entre aspirantes. Entre las acciones ejercidas por #YoSoyl132,
un grupo de al menos 50 integrantes se manifestd el pasado 31 de mayo de 2012
frente al Instituto Federal Electoral para solicitar un tercer debate (Balderas, 2012b38);
ademas pidieron al IFE que transmitiera dicho encuentro en cadena nacional (Morales y

Cortés, 201239), cosa que no sucedio.

Ante las negativas, #Yo0Soyl132 lanz6 una convocatoria a través de su canal de
YouTube para invitar a los candidatos a participar en un tercer encuentro organizado por
ellos*®. Este debate se realizaria el 19 de junio a las 20:00 horas y seria transmitido en dicha

plataforma multimedia.

Durante el transcurso del dia (6 de junio de 2012) tres de los cuatro candidatos
confirmaron su asistencia. EIl unico faltante seria el priista Enrique Pefia Nieto, asi lo indicé

su coordinador de campafia, Luis Videgaray, quien afirmd que tomaban tal decision ya que

37 Consultado en Internet en: http://goo.gl/PrisNb
38 Consultado en Internet en: http://goo.gl/6FS1Pf
39 Consultado en Internet en: http://goo.gl/9nt2j5

40 Video: #Debate132. Ver en: http://goo.gl/wvagx!

47


http://goo.gl/Pr1sNb
http://goo.gl/6FS1Pf
http://goo.gl/9nt2j5
http://goo.gl/wvqgxl

no existirian condiciones de imparcialidad al tratarse de un debate moderado por personas
abiertamente en contra de Pefia Nieto (ADNPolitico, 2012b).

Sin embargo, el movimiento reiterd su invitacion, nuevamente en video, y asegurd
que habria condiciones de imparcialidad. Retomaron las palabras que Pefia Nieto dejé
plasmadas en su Manifiesto, donde asimila que él escucha las voces de quienes no estan de
acuerdo con su proyecto de gobierno para buscar la construccion de un “México unido Yy
fuerte, a partir del reconocimiento y respeto de la diversidad de nuestras convicciones e

ideas™1.

Pero EPN no cambié de parecer. La Comision de Derechos Humanos del Distrito
Federal (CDHDF) fue la sede del debate ciudadano, mismo que explotd la herramienta
Google Hangout On Air para ser grabado y transmitido en YouTube.

Los integrantes de #Y0Soy132 decidieron colocar cuatro asientos con la intencion de
exhibir la ausencia de Enrique Pefa Nieto. Este hecho fue aprovechado por los usuarios para
crear imagenes virales donde estuviese ‘presente’ el priista, recurriendo nuevamente al
humor absurdo y denigrante donde incluso utilizaron animales que representaran a Pefia
Nieto (Ver Figuras 19y 20).

Figura 19.- Asiento para EPN.

PROPUESTA PARA LOS #132 PARA QUE PENA ASISTA A SUS DEBATES

41 video: #Debate132 reitera invitacién para Enrique Pefia Nieto. Ver en: http://goo.gl/Tk30jW
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Figura 20.- Asistencia de Enrique Pefia Nieto al #Debate132.
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CAPITULO 5.- ANALISIS DE RESULTADOS

Pese a que se ha utilizado una muestra intencional para la presente investigacion, es
importante remarcar que durante los meses contemplados para el caso de estudio de Enrique
Pefia Nieto -especificamente- un alto porcentaje de memes mostraron un sentimiento

negativo hacia el entonces candidato y actual Presidente de México.

En las lineas posteriores se realizara un breve analisis y descripcién de cada uno de

los vectores contemplados para los casos de estudio.

5.1.- PARA EL CASO ENRIQUE PENA NIETO

Debido a las mdltiples posibilidades que tienen los usuarios para manipular los contenidos y
crear nuevos mensajes, es necesario separarlas en categorias. En el caso de Enrique Pefia
Nieto se encuentran al menos cuatro categorias basadas en la forma de reapropiacion, mismas

gue a continuacion seran explicadas.

5.1.1.- RECONSTRUCCION BASADA EN CAMPANA PUBLICITARIA

Como se menciond en paginas anteriores una de las primeras expresiones en contra de
Enrique Pefia Nieto fueron los hoax de Libreria Gandhi, através de la reconstruccion de la

campafia “Sigue Leyendo”.

Desde adaptaciones de citas hasta creaciones humoristicas sustituyeron los mensajes
que cominmente podian leerse en espectaculares en las calles, en las revistas o en redes
sociales; sin embargo los creadores de contenidos entendieron una de las premisas

fundamentales que los caracteriza: el uso de la ironia y el sarcasmo.

Las Figuras 1y 2 son muestra de este tipo de manipulacion. Ademas, es posible ver
cdémo no es necesaria la fidelidad al 100% para la construccion memética, empero si necesita

un alto grado de fidelidad para que pueda ser facilmente identificable.
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Un ejemplo de este caso de fidelidad puede ser observado en el Anexo 1 (Ver Anexo
1), donde son comparadas dos imagenes que se basan en la campafa de la Libreria Gandhi.
Mientras que en la Figura 1 (Ver pp. 33) se utiliza el logo mas reciente, en la Figura 2 (Ver
pp. 33) es posible observar un logotipo distinto, mismo tiene una falta de ortografia; situacion

gue no impide asociar la imagen con la publicidad oficial de la libreria.

Acabas de leer
luerte Anunciada”
le Enrique Krauze

gandh
an dh , n/gandh COm

hbros musica-video-cafe

Anexo 1.- Comparativo de logos Gandhi.

En otro sentido se puede observar la importancia de la creatividad para difundir

nuevos mensajes en la web, mismos que (en su mayoria) criticaran a Enrique Pefia Nieto.

En el primer ejemplo y guardando relacion con el fomento a la lectura se hace
referencia al escritor mexicano Enrique Krauze y se hace burla al candidato priista tanto por
su incidente en la Feria Internacional del Libro, como por las declaraciones emitidas
posteriormente por su hija, Paulina Pefia, quien se refiri® como “prole” a quienes se

dedicaban a criticar a su padre.

De manera textual la Figura 1 dice: “Libro mata copete, hija mata campafa. Acabas

de leer ‘Crdnica de una muerte anunciada’ de Enrique Krauze”.
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No es casualidad la referencia al autor mexicano, pues uno de los errores cometidos
por Pefia Nieto durante su presentacion en 2011 fue confundir la autoria del libro “La Silla
del Aguila” (escrito originalmente por Carlos Fuentes pero atribuido en aquella ocasion a
Krauze). Por otro lado, Pefia Nieto hizo referencia (sin dar el nombre exacto) a “Siglo de

Caudillos™ escrito efectivamente por Krauze.

Pero el libro “Crénica de una muerte anunciada” realmente pertenece a Gabriel Garcia
Marquez y no a Enrique Krauze como se evidencia enla Figura 1. Se podria sobreinterpretar
que es un error intencional o el recurso del sarcasmo para emular el desliz de Pefia Nieto en
2011.

El segundo caso, aunque no tan préximo con el incidente en la Feria del Libro es
también un chiste que hace referencia al mismo. En la Figura 2 (Ver pp. 33) se encuentra la
frase “Nieto: Nunca es tarde”, donde los usuarios parecen dar un consejo al Ejecutivo Federal
para comenzar a tener el habito de la lectura y evitar ser exhibido como sucedidé en

Guadalajara.

5.1.2.- RECONSTRUCCION BASADA EN PROPAGANDA POLITICA

La segunda categoria guarda similitud con la primera. Con la finalidad de hacer una
diferenciacion entre una y otra se propone que solo se contemplen imitaciones de propaganda

politica o con fines proselitistas.

La propaganda politica de Enrique Pefia Nieto versd en el compromiso como premisa
méaxima y a través de frases como ‘Me comprometo y cumplo” o “Mi compromiso es
contigo” fue mostrando sus propuestas de campafia. Los usuarios aprovecharon la estructura

y la intencion de su mensaje para viralizar pastiches.

Visualmente la publicidad tenia elementos que la caracterizaban. En el Anexo 2 (Ver
Anexo 2) se observa como estd subrayada la frase “me comprometo” en rojo, asimismo el
formato para el nombre, que esta escrito dentro de un cuadro rojo y letras blancas, y para los

apellidos se usa el color verde; simbolo de la coalicion que representaba (PRI-PVEM).
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Las parodias que

POR UN MEXICO surgieron en redes sociales

EXITOSO h mantenian dichos elementos, en

ME COMPROMETO

Y CUMPLO

' algunos casos cambiaban la
fotografia. ~ para que  esta
mantuviese congruencia con el
| texto insertado, mismo que

www.pefianieto.com

TR B S0 también podria ser modificado.
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Anexo 2.- Propaganda oficial de EPN

La Figura 6 (Ver pp. 37) es un ejemplo aplicable a esta categoria, ademas como se
expresd en un inicio los usuarios explotaron el disaster joke a traves del humor enfermo y

denigrante, como lo es la exhibicion de Pefia Nieto en una escena sexual entre dos hombres.

Desde el coito hasta el exhibicionismo, la satira hacia Enrique Pefia Nieto tuvo
distintas manifestaciones, mismas que seran reconocidas pero mostradas en las categorias
posteriores.

Por otro lado, la Figura 9 (Ver pp. 39) utiliza, ademas del sarcasmo, la ironia para
exhibir el acarreo de simpatizantes. Durante el proceso electoral los medios de comunicacién
informaron de esta préctica, mientras que en espacios como Facebook, Twitter y YouTube

se denunci® mediante videos o la satira insertada en los memes.

Dos casos informados en los MMC fueron el partido de futbol México-Nigeria, donde
se estima que 16 mil personas, vestidas con playeras que tenian la leyenda ‘“Compromiso por
México™2, fueron trasladadas de diversos estados al evento deportivo; asi como el cierre de

campafa del candidato del PRI y PVEM, donde medios informaron que 1,600 autobuses

42 Lleva el PRI miles de acarreados al Azteca para oponerlos al #YoSoy132. Ver en: http://goo.gl/OG5Kdqg
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trasladaron a simpatizantes#3. Ambos eventos ocurrieron en el Estadio Azteca el 9 de junio y

el 24 del mismo, respectivamente.

A través del humor en la Figura 9 se ‘ignora’ la denuncia del acarreo y se muestra

como un compromiso mas por parte del aspirante a la presidencia de México.

5.1.3.- REAPROPIACION BASADA EN LAS INDUSTRIAS CULTURALES

En esta categoria se habla de alteraciones y manifestaciones donde los elementos mas visibles
representen productos cinematograficos, televisivos, musica, entre otros. Como ejemplos
para la tercera categoria encontramos las Figuras 3, 7 y 8; sea una captura fotografica, una

cancion o un clip de video.

En la Figura 3 (Ver pp. 34) se considerd un video cominmente parodiado de Adolfo
Hitler (Shifman, 2012, pp. 188). En cuestion de creacién de contenido, la creatividad se
observa en los subtitulos que son insertados en el video de 4:00 minutos de duracién, de este
modo se hace alusion a chistes politicos o deportivos; mismos que en ocasiones se vuelven

locales, pues es necesario conocer el contexto para comprenderlo.

En este video la intencion del mensaje es mostrar que Hitler participd junto a Televisa
para colocar a Pefia Nieto como el proximo presidente en México, situacion que hacia

referencia a la imposicion ‘mediatica’ de EPN.

Enrique Pefia Nieto representabaentonces anivel simbdlico el personaje mediatico por antonomasia,
atractivo, joven y siempre sonriente, y encarnaba a la vez, frente a los ojos criticos de muchos
mexicanos, la manipulacion mediatica practicaba sistematicamente por la mediocracia mexicana

(Treré, 2013, pp. 113).

En la cinta original, la reunion de Hitler con sus generales era previa al sitio de Berlin,
y esperaba la respuesta de las acciones encomendadas a Felix Steiner, mismas que serian

necesarias para evitar el ingreso del Ejército Rojo a la capital alemana.

43 Miles de acarreados en el cierre de campafia de EPN en el Azteca. Ver en: http://go0.gl/89GOAB
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En la parodia viralizada, el momento donde el Fihrer estalla de enojo es cuando recibe
la noticia del incidente que protagonizara Pefia Nieto en la FIL. A lo largo del video se hace
alusion a este evento, asimismo se realiza una critica al poco fomento a la lectura que existe
en México, comparada con el alto nivel de penetracion de la television y el consumo de

novelas televisivas.
“No fueran novelas de su pinshi Gaviota, porque las dice jtodas! (sic)” (1:19-1:23).

El mote de Gaviota es un apodo con el que es conocida Angélica Rivera, primera
dama y exactriz que particip6 en una novela llamada Destilando Amor dando vida a un

personaje conocido de ese modo.

En el minuto 1:46 se hace referencia a la presencia del Hashtag #LibreriaPefiaN ieto
(del que ya se habld en paginas anteriores). En el video le presentan a Hitler la solucion de
eliminar la etiqueta creada en Twitter para detener las burlas hacia Pefia Nieto, comentario

que critica la capacidad de censura que existe en las redes sociales como forma de control.

Mas adelante Hitler, quien aparentemente representa los intereses de Televisa,
muestra su preocupacion respecto a lo sucedido, ademas hace alusién a la revista de softnews
“TVyNowvelas™4, publicacion sensacionalista donde se habla de la vida privada de los
actores, expresando mediante la ironia que los mexicanos prefieren leer publicaciones con

bajo contenido cultural.

“Va a estar cabron recuperarnos de esto... y es que no puedo creer que no haya leido
ningun libro bueno... Deseguro puras pinches TVyNovelas para saber si le ponian el cuerno

(sic)” (2:27-2:37).

Segundos méas adelante se menciona el nombre de Manlio Fabio Beltrones, militante
priista que fue precandidato durante las elecciones internas del Revolucionario Institucional
pero quien decidid apartarse antes para dejar el camino a Enrique Pefia Nieto. Ahi, se daa
entender que Hitler tenia la capacidad para elegir al representante del priismo y reflexiona si

debio elegir a Beltrones en lugar de Pefia Nieto.

44 Revista de Editorial Televisa centrada en noticias deespectaculos.
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El enojo por parte de Hitler es el temor a perder las elecciones antes de haber iniciado

el proceso electoral. “!Ese cabron ya chingo la campafia que todavia ni empieza! (sic)”.

En este ejemplo es facil ver cdmo los usuarios se apropian del medio (video) e insertan
su propio discurso y aspectos de su cultura. Una forma de verlo estd en las palabras
empleadas, caracteristicas de la mexicanidad como “cabron”, “chingd”, “pendejo”, entre

otras.

Se destaca en este ejemplo el proceso de reapropiacion por parte de los usuarios, pues
“una vez que se ponen herramientas creativas en manos de la gente corriente, no hay manera
de saber lo que haran con ellas, y en eso consiste en buena medida la diversion” (Jenkins,

2008, pp. 171).

En cambio, la Figura 7 (Ver pp. 38) hace referencia a “Dragon Ball Z” un programa
televisivo infantil transmitido por primera vez en la década de 1990 en México. En  este

ejemplo se puede observar que se trata de una caricatura compuesta por 4 vifietas.

En esta encontramos dos personajes, el primero de ellos es Enrique Pefia Nieto vy el
segundo es un ser mitico (en la serie) llamado Porunga, un dios con la capacidad de conceder
tres deseos a quien lo invoque con las siete esferas del dragon (haciendo una similitud al

genio de la lampara).

Aqui se busca presentar la supuesta ignorancia de Pefia Nieto y como pretende usar
las esferas para conseguir la Presidencia (el poder). Sin embargo, pese a que Porunga tiene

la capacidad de conceder deseos existen limites entre lo que puede o no cumplir.

En la primera vifieta Pefia Nicto lo llama “Shrek” (personaje de una serie de peliculas
de Dreamworks; un ogro verde, ajeno a Dragon Ball Z), ademas aprovecha la oportunidad

para solicitar un deseo al dios dragon: “Ser presiente de México”.

En la segunda vifieta Porunga le explica que ese deseo esta fuera de sus limites por lo
que no es posible concedérselo. En el tercer recuadro Pefia Nieto decide pedir lo que, al

parecer, seria un deseo mas sencillo: “Deseo que me quites lo pendejo”.
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En la Ultima vifieta se observa a Porunga desconcertado y ‘en aprietos’, una gota de
sudor en su rostro da el indicio de esto. En el cuadro de dialogo el dios dragon tartamudea y
decide concederle el primer deseo, sugiriendo que era mas facil darle la presidencia que

cumplir lo que pidié en la segunda ocasion.

Por dltimo, la Figura 8 (Ver pp. 38) es una manipulacién de una escena de
‘“Ratatouille”, pelicula realizada por Pixar y estrenada en 2007. En esta cinta el argumento
principal es como Rémy (una rata) aspira a ser un chef gourmet. En su camino conoce a

Aliredo Linguini (un joven que trabaja en un restaurante y es hijo de famoso cocinero).

Durante el desarrollo de la pelicula ambos se ayudardn, ya que Linglini no es habil
cocinando y Rémy -al ser una rata- no deberia hacerlo; pues en su condicién de animal es
repugnante Yy es asociada con la falta de higiene. Como parte de la trama Rémy descubre que

puede controlar el cuerpo de Linguini cuando lo toma del cabello.

Dicha escena fue recreada por los usuarios en redes sociales, donde el Unico cambio
observado fue en los rostros de los personajes. Mientras se asocié a Linglini con Enrique
Pefia Nieto, encima de él —controlandolo- se encontraba Carlos Salinas de Gortari, militante
del PRI y quien presuntamente impulsé la carrera presidencial de EPN, y con quien

mantendria una cercania> (Ver Anexo 3).

Dicha asociacién de animales con humanos proviene de la fabula, sin embargo su uso
en publicaciones —como la caricatura- sirve para trasladar las cualidades del animal a una
persona 0 institucion y autorrepresentarla mediante el estereotipo. La rata es un animal
escurridizo, sucio, relacionado con el hurto y todas esas cualidades fueron trasladadas a los
politicos. En México y en parte de Latinoamérica decir que alguien es “una rata” significa

que es deshonesto, mentiroso y de dudosa reputacion.

Asimismo esta técnica también sirve para contrarrestar la imagen publica que el actor
politico busca vender, la mayoria de las veces de un hombre capaz y preparado para gobernar
(Ferndndez, 2012, pp. 6) para observarlo de un modo opuesto, alejado de los propios

arquetipos que la politica busca vender.

45 Los Ex Presidentes y Pefia Nieto, Relaciones Peligrosas. Ver en: http://goo.gl/PyYW67Z
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Anexo 3.- Comparativo Ratatouille

Asi pues, la analogia muestra a Carlos Salinas de Gortari como una rata con la
capacidad de controlar al otro personaje que sale en la imagen, en este caso Enrique Pefa
Nieto. Este tipo de criticas no solo se han realizado en contra del expresidente, también se ha
hablado de la presunta imposicion por parte de Televisa y una supuesta subordinacion de los

conductores mas representativos del medio hacia el actual presidente Pefia (Ver Anexo 4).

MI COMPROMISO e , £
ES CONTIGO "4+ Ik . _Y Anexo 4.- Compromiso

-

con Televisa

5.1.4.- EXPRESION LIBRE

La dltima categoria presentada contempla toda aquella manifestacion que no pueda ser
considerada en las tres ya descritas, por tal motivo aqui se encontrard la mayoria de los
mensajes creados por los usuarios Yy viralizados en redes sociales, mismos que incluirdn

reapropiaciones de los modelos meméticos popularmente conocidos en Estados Unidos.
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Ejemplos de este tipo encontramos en las Figuras 4 y 5 donde incluso se ve una
adaptacion de Rage Comic, figuras que surgieron en el sitio 4chan en 2007 y con el tiempo

ganaron popularidad?®.

La figura 4 (Ver pp. 36) es un ejemplo de Rage Face, dividido en dos vifietas. En la
primera encontramos un rostro que muestra dificultades para leer, indicios de esto son las
gotas de sudor y los dientes de fuera, ademéas del didlogo que lo acompafia donde se ve cdmo

el persona tartamudea al hablar.

Ese rostro, conocido como “Sweaty Concentrated” también tiene un copete por
peinado, un indicio de que podria tratarse de Enrique Pefia Nieto. El personaje sostiene un
libro e intenta leer las primeras lineas del mismo; “En en en al algin luggg lugar de la
Mannncha, de cu cuyo nommmbre no” son un fragmento de El Ingenioso Hidalgo Don

Quijote de la Mancha, de Miguel de Cervantes Saavedra.

En la segunda vifieta vemos otro rostro, uno mas despreocupado que sonrie y lanza
un mensaje “A la mierda la lectura, voy a afiliarme al PRI”. Este personaje es conocido como
Yao Ming, y aunque el rostro es un dibujo, realmente se trata de una calca de un jugador de

basquetbol con el mismo nombre.

El chiste no solo se mofa de Enrique Pefia Nieto, también lo hace de la politica a
traves del PRI. El mensaje que podria entenderse es que “hasta un analfabeta puede afiliarse
al partido y aspirar a ser presidente”. La imagen guarda relacion con lo sucedido en

Guadalajara durante la Feria Internacional del Libro.

Por su parte, la Figura 5 (Ver pp. 37) hace alusion al encuentro que sostuvo con los
estudiantes de la lbero, en mayo de 2012. Como se explico, previo a su salida de la
Universidad Pefia Nieto acudio alos bafios de dicho colegio, aunque existen versiones donde
se afirma que fue perseguido por los estudiantes y termind en los sanitarios para alejarse de

ellos.

46 Fffuuuuuuuu: The Internet anthropologist’s field guideto “rage faces”. Ver en: http://goo.gl/QOxs0y
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La imagen en cuestion es otra expresion de humor denigrante y conjuga tanto lo
sucedido en la Universidad Iberoamericana como el caso de la Feria del Libro. Aunque el
rostro que se percibe es de Enrique Pefia Nieto, asemeja ser una mujer ya que esta usando un

vestido; ademéas se observan algunas revistas que forman parte de la cultura mexicana.

Las publicaciones de El Libro Vaquero salieron ala venta el 23 de noviembre de 1978
y forman parte de la cultura popular mexicana, pues con un tiraje de mas de 1.5 millones de
ejemplares semanales en sus mejores épocas incluso llegd a convertirse en uno de las

historietas mas leidas por los mexicanos*’.

Para finalizar, la Figura 10 (Ver pp. 39) de Enrique Pefia Nieto es una manipulacion
de una fotografia durante un evento proselitista, donde se utiliza el voto como moneda de

cambio para que el ciudadano consiga un beneficio econdmico o en especie.

La compra de votos a través de una despensa o de una transferencia electronica*® fue
duramente criticada en redes sociales, especialmente en YouTube através de videos grabados
por ciudadanos o por integrantes de #YoSoyl32. Asimismo eran difundidos virales en
Facebook y Twitter donde mostraban fotografias de despensas o sobres con dinero en
efectivo entregados —en su mayoria- por el Partido Revolucionario Institucional, aunque no

fue el Unico instituto politico que recurrio a tal practica.

Mediante la protesta los usuarios mostraron su desprecio por el uso del dinero ante
las necesidades de la ciudadania, ademas se fortalecid un discurso intolerante donde el
beneficiado se convertia en “traidor a la patria”, una persona a quien no le importaba el
progreso del pais pues habia empefiado su voto ante el que se hacia llamar “El Nuevo PRI”

pero que incurria en las practicas de costumbre (Coérdoba, 201249)

En este sentido Julene Iriarte expresa que no solo existe tal culpabilidad satanizada
por usuarios en redes sociales, y considera necesario mirar y reconocer la pobreza en México

como una realidad donde desgraciadamente el voto se convierte en moneda de cambio.

47 El Libro Vaquero: un clasico dela cultura popular.Ven en: http://go0.gl/nZ3NTh
48 E| casomas sonado fue el de las tarjetas del Banco Monex, ver en: http://bit.ly/1qjlTUqg
49 Consultado en Internet en: http://goo.gl/R2TAgL
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Decidir cambiar de voto a cambio de unas tortas es cosaseria. ;Quién hace eso? Alguien que equipara
el valor de su voto con una torta 0 una despensa, o una transferencia en efectivo, alguien que piensa
que su voto no vale nada. Ademas, vivimos en un pais en donde la otra cara de la moneda también

existe y eso preocupa: una despensa o un poco de dinero vale mucho (lriarte, 201259).

La Figura 10 (Ver pp. 39) recurre al sarcasmo para exhibir de manera irnica la
realidad de la que habla Iriarte. La ‘solucion’ ofrecida por Enrique Pefia Nieto para combatir

la pobreza a cambio del sufragio de los ciudadanos.

5.2.- PARA EL CASO #YOSOY132

Con la finalidad de analizar de la misma forma los virales considerados para el segundo caso
de estudio, se propone utilizar el modelo anterior. Se adelanta que derivado de la muestra
seleccionada por el investigador las figuras expuestas sélo pueden catalogarse en dos de las

cuatro categorias utilizadas para el caso de Enrique Pefa Nieto.

5.2.1.- REAPROPIACION BASADA EN LAS INDUSTRIAS CULTURALES

La inspiracion através de la industria pudo ser observada tanto en manifestaciones a favor

como en contra del movimiento.

En el primer caso, la Figura 11 (Ver pp. 41), aunque se trata de un dibujo, los
elementos que lo componen hacen referencia al lbum “Abbey Road”, de la banda britanica
The Beatles (Ver Anexo 5). La emblemética fotografia muestra los integrantes de la banda
cruzando la calle (John Lennon, Ringo Starr, Paul McCartney y George Harrison; de derecha

a izquierda).

50 Consultado en Internet en: http://goo.gl /z6DYSL
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Anexo 5.- Comparativo Abbey Road

En el pastiche que circuld en redes sociales se puede identificar a 2 personajes
mexicanos: el primero (de izquierda a derecha) es Emiliano Zapata, quien participé durante
la Revolucidén Mexicana y bajo el lema de Tierra y Libertad es reconocido como un simbolo

de la resistencia.

El segundo personaje es el Sub Comandante Marcos, representante del Ejército
Zapatista de Liberacion Nacional (EZNL), movimiento que surgio el 1 de enero de 1994, dia
en que entré en vigor el Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN), época

donde el presidente fue el priista Carlos Salinas de Gortari.

Entre los objetivos del EZLN se encontraban la defensa de los pueblos indigenas. El
movimiento zapatista ya ha sido estudiado por investigadores y es considerado uno de los
movimientos sociales mas importantes del siglo XX debido al uso de Internet como

ciberactivismo®1.

Para el tercer personaje de la Figura 11 (Ver pp. 41) no se observa un rostro pero si
un peinado caracteristico del movimiento punk, asi como una botella en su mano, misma que

parece tener una llama, lo que seria indicio de una bomba molotov.

El surgimiento del punk como cultura y género musical se dio en la década de los 70;
tanto la musica de New York como de Londres se influyeron y de ahi surgieron grupos como
The Sex Pistols, Television, The Ramones, The Clash, entre otros.

51 Diversos investigadores han estudiado al EZLN y el ciberactivismo, incluyendo a Manuel Castells en “Los
zapatistas de México: la guerrillainformacional (2001b).
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En el documental de la BBC “7 Ages of Rock” se narra, desde la voz de los cantantes
y expertos en el tema, la transformacion de la misica y de la sociedad en diversos puntos de
la historia. En entrevista, Glen Matlock (exintegrante de The Sex Pistols) narra como son
influidos por la musica de Television y deciden escribir canciones que a su vez representaran

la situacion que se vivia en aquella época.

“Habia un aire de desesperacion. El parlamento no existia, habia cortes de
electricidad, la basura se acumulaba en las calles. La semana tenia 3 dias y se sentia un gran

abatimiento’2,

Uno de los temas mas reconocidos y que demostro ese hartazgo politico en el que se
encontraba la sociedad londinense fue la cancion “God Save the Queen”, donde se hacian
fuertes reclamos a la Reyna Isabel Il. Este tipo de expresiones dieron cuenta de la situacion
social que se vivia y su insercidbn en los virales mexicanos podria entenderse como la

representacion de los mismos ideales y sentimientos a través de dicha imagen como un icono.

El ditimo personaje porta un traje blanco y tiene cabello largo, comparando las
imagenes se puede inferir que se trata del propio John Lennon, sin embargo en el viral se
observa que carga una mochila en los hombros y en su mano derecha sostiene un cartel del
movimiento estudiantil #YoSoy132. Lennon no solo fue reconocido como uno de los

integrantes de The Beatles, también como un activista en contra de la guerra.

De manera contraria, la Figura 17 (Ver pp. 46) hace uso del sarcasmo para mofarse
de la ideologia politica de los jovenes al basarse en las declaraciones ofrecidas por Manuel
Cossio, donde se presumia la participacion de politicos de izquierda al interior del

Movimiento, especificamente del Movimiento Regeneracion Nacional.

El Movimiento Regeneracion Nacional (Morena) fue lanzado como una asociacion
civil en octubre de 2011 y ain busca consolidarse como un partido politico. Andrés Manuel
Lopez Obrador funge como presidente del Consejo Nacional.

52 The 7 Ages of Rock: Blank Generation (14:03 - 14:20) http://goo.gl/bf4Hst
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En la Figura 17 (Ver pp. 46) se puede observar a un personaje joven, quien tiene un
aparato en la cabeza y parece ser forzado a ver algin mensaje. Junto a ¢él se puede leer: “Ahora

repite: Todo es un Complo del “PRIAN”. Todo es un Complo. Todo es un Complo (sic).

El personaje en cuestion es Alex Delarge y la imagen pertenece a la pelicula “A
Clockwork Orange” (La Naranja Mecanica), inspirada en el libro que lleva el mismo nombre.
La conjuncion de elementos (imagen Y texto) sugieren que Alex es obligado a ver y repetir

que “Todo es un complot”.

En el discurso del excandidato a la presidencia, desde su derrota en las urnas en 2006,
el término “complot” se volvid recurrente y hace referencia a un fraude por parte de las
autoridades electorales para que el Partido Accion Nacional ganara las elecciones en aquel
afio.

De manera especifica, en la escena de la que es rescatada la imagen, Alex recibe un
tratamiento llamado ‘“Método Ludovico™® el cual consiste en una sobreexposicion de
imagenes v tiene la finalidad de modificar su comportamiento. En la parte inferior de la
Figura 17 se observa una fotografia de Andrés Manuel Lopez Obrador y a su derecha el logo
de Morena.

Mediante el uso de la sétira se pretende inferir que AMLO se encuentra detras del
“Método Ludovico” y este funciona como una forma de “corregir” la ideologia politica de
los jovenes. Ademas se hace mencion al “PRIAN” un mote que surge en redes sociales y que
supone la fusion del PRIy PAN, utilizado para criticar el actuar de ambos partidos al moverse

por los mismos intereses.

Aungue la mencion a #Yo0Soyl132 es implicita sigue la linea del discurso negativo
hacia el colectivo, producto de las declaraciones hechas por Cossio y presuntamente

ratificadas por Sadl Alvidrez donde se escucha su voz en otros videos.

53 El Método Ludovico es una técnica ficticiadel libro “AClockwork Orange” basado en el concepto de reflejo
condicionado dePavlov, asistido por el uso de drogas, con la finalidad de modificar el comportamiento.
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5.2.2.- EXPRESION LIBRE

Para el caso de #Y0Soyl132 la mayoria de los virales considerados han sido agrupados en
esta categoria. La expresion libre puede o no suponer conocimiento en materia de edicion y
manipulacién de imagenes. Sibien algunas figuras meméticas son modificadas en programas
como Photoshop, la creacién de memes se industrializd y surgieron paginas de Internet donde

lo Unico que se debe hacer es elegir la imagen o fotografia e insertar el texto®.

Imégenes satiricas creadas en dichos sitios son las Figuras 15 (Ver pp. 45) y 18 (Ver
pp. 46) enfocadas al movimiento estudiantil. En la primera de ellas se hace uso del humor

sexual y denigrante para hacer un comparativo de sus adeptos con la comunidad gay.

En la Ciudad de México (principalmente) a lo largo de los Ultimos afios ha habido
multiples llamados y marchas por parte de la comunidad LGBTTI (Lésbico, Gay, Bisexual,
Transexual, Travesti, Transgénero e Intersexual); para pedir el reconocimiento de sus

derechos, asi como evitar el rechazo y la discriminacion por sus preferencias sexuales.

Ademas, en el contexto mexicano, antes del siglo XIX, existia un patriarcado donde
el padre —pese a ser una figura ausente- era la mas importante en la institucién de la familia.
Algunos autores (Fernandez) refieren como la filmografia mexicana ha atestiguado y

transmitido el estereotipo del machismo, alo largo de los afios:

Pedro Armendariz, padre, en mucho ayudé adar forma y vida al mito del macho revolucionario, cuyos
valores fueron trasminando poco a poco a unasociedad donde el padre ha sido, en muchos casos, una
figura de ausencia, donde la mujer se ha transformado en un objetoa la par madre de sus hijos y de su
marido y donde las relaciones interpersonales muestran fuertes carencias emocionales (Fernandez,

2012, pp. 16).

Explica también que derivado del reconocimiento de los derechos de la mujer es que
este tipo de chistes surgen como una forma de “resistencia y ataque” para quienes dejan de

ser el centro de la institucion social (idem).

54 Existen sitios web como www.memegenerator.es o www.creatumeme.com donde pueden construirse
figuras humoristicas demodo sencillo.
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El uso del humor denigrante en este caso tiene la finalidad de ofender alos integrantes
del movimiento a través de la palabra “puto”, comin en el lenguaje del mexicano Yy que no
solo hace referencia a una preferencia sexual, también a una debilidad emocional, misma que

refleja miedo.

“(...) el miedo no es un mecanismo de defensa sino una debilidad que es propia de

los homosexuales, “jotos”, “lilos”, “maricotas”, “maricones”, “plumines”, “punales”,
“putos” (...)” (Fernandez, 2012, pp. 13).

Para el caso de la Figura 18 (Ver pp. 46), se da la reapropiacién de un personaje
cominmente utilizado en el humor americano. “Filosoraptor” fue igualmente popularizado
en 4chan junto con los Rage Facesy se caracteriza por recurrir a la retorica para expresar de

modo implicito un mensaje.

En dicha imagen se puede leer la frase “Del 1 al 132 ;Que tanto te controla el Peje®°?

(sic)”; aqui se exhibe nuevamente la supuesta manipulacion de Andrés Manuel Lopez
Obrador hacia el #Y0Soy132.

Las imagenes falsas que mostraban apoyo al movimiento también forman parte de la
expresion libre. En el caso de la Figura 13 (Ver pp. 43), el hoax de The New York Times, el
proceso de manipulacion de la imagen fue inverso a lo propuesto en la categoria de
reapropiacion con base en la industria cultural, pues la imagen inicial era una fotografia y
solo fueron anexados los elementos que la convertirian en un pastiche periodistico -caso
contrario a la Figura 8 (Ver pp. 38) de Pefia Nieto, donde los elementos principales provienen

de la cinta Ratatouille- (Ver Anexo 6).

Como una muestra de manipulacion mas sencilla, en la Figura 14 (Ver pp. 43)
Unicamente fue adaptado el mensaje escrito en la hoja que sostienen los integrantes del grupo
The Rolling Stones. En ambos casos la intencion fue buscar reconocimiento a traves del

supuesto apoyo de figuras publicas, en un intento por explotar la teoria del doble flujo

55 Andrés Manuel Lopez Obrador también es conocido con el apodo de Peje, posiblemente haciendoalusidon
al animal “pejelagarto” comuin en Tabasco,lugar de nacimiento del politico.
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propuesta por Lazarsfeld donde el mensaje (el apoyo a #YoSoyl132) llegaria a mas personas

mediante el uso de lideres de opinion.

(,l)c New Jork Eimes

NEW YORK, FRIDAY, JUNE 22 2012

Reuters (Tibet). Spiritual leader of Tibetan Buddhism, Dalai
Lama sent a message from Tibet, supporting student movement
“Yo80132" in Mexico City

Anexo 6.- Comparativo Dalai Lama

Otras formas de expresion, tanto a favor como en contra, se encuentran en las Figuras
12 y 16. En el caso de apoyo al movimiento (Ver pp. 42) se refleja nuevamente el uso de
simbolos guerrilleros preestablecidos como lo es la imagen de Ernesto “Che” Guevara, de

quien se popularizara la frase “Hasta la victoria, siempre Patria o Muerte®6”.

Contrario a la dindmica libertadora que se expresd con la imagen del Che o de
Emiliano Zapata se encuentra la Figura 16 (Ver pp. 45). La reiteracion en el discurso de la
manipulacién por parte de Andrés Manuel Lopez Obrador vuelve a aparecer, de un modo

similar a lo sucedido en la Figura 8 (Ver pp. 38) con Enrique Pefia Nieto.

La referencia de la marioneta es comin para demostrar el control de un ente superior.
En un caso Salinas de Gortari, en el segundo AMLO; demeritando asi al movimiento y
afectando su credibilidad (Ver Anexo 7).

56 En el libro “Evocacidn”, escrito por la esposa del Che, Aleida Marcha, se explica queel presidente Fidel
Castroleyd y enfatizé de modo errdneo la carta quefue enviada por Ernesto. La fraseque logré trascender
fue “Hasta la victoria siempre” http://goo.gl/M906fa
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En la Figura 16 (Ver pp. 45) se aprecia a los integrantes del #Y0Soy132 con pancartas
de protesta. Mensajes como ‘“Televisa es el verdadero enemigo” o “las encuestas mienten
(...)” fueron también asociados al candidato de izquierda, toda vez que juzgaba a Televisa

como un actor politico que ‘imponia’ a Pefia Nieto como presidente para su propio beneficio.

Sewn ikt y
wawy e o it
Iesbakein.

Anexo 7.- Comparativo tipo de marionetas

Por Ultimo, estéan los virales que circularon tras el Debate 132. En ellos se aprecia que

fueron necesarios pocos recursos para su manipulacion.

Se recordard que durante el debate que realizd el movimiento estudiantil a tres de los
cuatro candidatos se dejé una silla vacia, misma que hacia evidente la ausencia del candidato
Enrique Pefia Nieto. Pero en la Figura 19 (Ver pp. 48) esto se modifica y se observa una
‘sugerencia’ de asiento que podria utilizar EPN, imagen que ironiza los hechos acontecidos

en la Universidad Iberoamericana donde termind encerrado en un bafio. (Ver Anexo 8).

En el dtimo caso, la Figura 20 (Ver pp. 49) repite el recurso de la analogia con
animales al insertar a un burro caminando por el set donde se realizd el Debate 132. En el

costado del animal puede leerse la frase “Soy Pena”.
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PROPUESTA PARA LOS #132 PARA QUE PENA ASISTA A SUS DEBATES

-
Anexo 8.- Satira “La Silla del Aguila”
En la cultura mexicana decir que alguien es “un burro” significa que es tonto o de
lento aprendizaje, incluso en las escuelas de nivel basico se castigaba a quien no cumpliera

con sus obligaciones envidndolo al rincdn y colocandole orejas de burro (Ver Anexo 9).

Anexo 9.- Castigo

ejemplar.
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CAPITULO 6.- CONCLUSIONES

Como se ha explicado a lo largo de la presente investigacion: humor y politica han jugado
un papel importante y en conjunto han intentado contrarrestar los abusos del poder y
promover la participacion social, asi como alzar la voz en un espacio que no es sencillo

controlar, ni censurar.

Ambos se mezclaron en los memes para dotar de fuerza y sentido a las voces que
existian en Internet. Las parodias han permitido que mediante el humor sea posible denunciar
en redes sociales asuntos que solo eran visibles en medios convencionales, y de una manera

més rapida debido a la inmediatez del medio digital.

Sin embargo, antes de expresar las conclusiones encontradas es necesario aclarar que
se ha evitado caer en visiones tecnodeterministas o incurrir en una mistificacion de esta

practica ‘novedosa’ estudiada a lo largo del presente trabajo.

Esto porque no existe tal novedad con la manipulacion de imégenes. Lo que ahora
llamamos memes (figuras satiricas) forma parte de la cultura jamming que estudidé Downing
y donde son considerados “carteles artisticos, caricaturas Satiricas, pornografia politica”,
entre otros (2001, pp. 140); e incluso puede compararse con técnicas de la guerrilla de la

comunicacion.

Regresando a las practicas creativas, la autora Delia Rodriguez explica que una de las
finalidades de los memes es esa funcion critica social y de participacion politica a través del
humor (2013, pp. 162). Asimismo Samuel Schmidt refiere que el humor politico (mismo que
fue insertado en los memes) es considerado como una forma de resistencia civil pacffica,
derivado de los excesos en un sistema politico, sea autoritario, totalitario, democratico, etc
(19964, pp. 46).

Tras haber realizado un analisis a cada una de las figuras meméticas que conforman

el corpus de la investigacion se han encontrado ciertas similitudes en ambos casos de estudio.
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Con la finalidad de encontrar las caracteristicas que comparten y para ayudar a
responder las preguntas de investigacion realizadas por el autor se propone una nueva
clasificacion donde son considerados seis rubros en los que pueden catalogarse los 20 virales
recopilados (Ver Cuadro 3).

La clasificacion empleada a continuacion es segin su expresividad, en otras palabras
a qué hace alusion el vector y su intencion; también se analizara el sentimiento de mensaje

(positivo 0 negativo). Las categorias propuestas son:

-Subordinacion (muestra a un ente superior controlando a un inferior).
-Sexualidad (denosta a los actores politicos al cuestionar su sexualidad).
-Persuade opinion publica (busca reforzar o transmitir memes).

-Simbolismo con animales (convierte a animales en actores politicos o viceversa).
-Reivindicacion social (muestra o exhibe lucha contra el sistema).

-Exageracion o distorsion de la realidad.

Con base en el Cuadro 3 (Ver pp. 72) se puede observar y es justificable que todos
los vectores muestren la intencion de persuadir la opinion publica. Esto resulta congruente
pues cada imagen esta cargada con un meme que busca transmitir. Asimismo se confirma
que los vectores meméticos pueden tener una 0 mas caracteristicas de las propuestas en

clasificacion realizada.

Es igualmente justificable que todas las figuras de la muestra hayan exagerado o
distorsionado la realidad, pues esta esuna de las cualidades necesarias para realizar cualquier
chiste (sea o no politico). También se observa un sentimiento negativo en todas de las
imagenes que conforman el caso de estudio de Enrique Pefia Nieto, lo que confirma que

fueron hechas para denigrar y denostar al candidato priista.

En el mismo corpus se ve que 4 de las 10 figuras exhibieron una forma de
subordinacién, ya sea de un tercero a EPN o de EPN hacia el pueblo. Para los casos de las
Figuras 3 (Ver pp. 34) y 8 (Ver pp. 38), donde una tercera persona es quien controla a Pefia
Nieto se critica el poco poder que tiene el candidato y es exhibido como un pedn, una pantalla

que servira a intereses ajenos.
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Cuadro 3. Clasificacion de los virales analizados segun su expresividad

Subordinacion

Sexualidad

Persuade
opinion

publica

Simbolismo

con animales

Reivindicacion

social

Exageracion/
distorsién de

la realidad

Sentimiento

(+/)

. 1 Nieto mata copete

X

X

. 2 Nieto: Nunca es tarde

. 3 Hitler se entera que EPN no lee

. 4 Rage Guy Comic EPN

. 5 EPN Leyendo en el bafio de la Ibero

. 6 Spot de EPN

. 7 EPN vy las esferas del drag6n

. 8 Ratatouille

. 9 Compromiso EPN

. 10 Torta de jamdn

. 11 #Y0Soy132 Abbey Road

. 12 Hasta la victoria siempre

. 13 Hoax Dalay Lama

. 14 Hoax The Rolling Stones

X| X X| X

. 15 #Y0Soy132 reprimidos

. 16 Titere

. 17 Transformacion de jovenes

. 18 Filosoraptor

. 19 Asiento EPN Debate132

X X X[ X| X| X| X X| X| X| X[ X X| X]| X| X X[ X

mf M| M m| M| m{ M mf m m| m| mf m mf m| mf m| mf mj| m

. 20 Asistencia EPN Debate 132

X X X X| X| X| X| Xl X[ X[ X[ X X X| X| X X X| X

X

*Sentimiento negativo para Enrique Pefia Nieto
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Las Figuras 9 y 10 (Ver pp. 39), de manera opuesta dotan de mas poder a Enrique
Pefia Nieto y en aquellos casos se identifica una subordinacion por parte del pueblo. La
exhibicion del poder en los virales —dependiendo el caso- tendra dos funciones: Restar
legitimidad al actor politico o reforzar el control que ejerce sobre los subordinados. Para los

casos de las Figuras 9y 10 la muestra de poder corresponde a la segunda funcién expresada.

Dos imigenes mas hicieron uso del humor sexual, donde nuevamente se busca
denigrar al actor politico tras ponerlo en una posicién incomoda. Para el caso de la Figura 6
(Ver pp. 37), esta podria suponer otra forma de subordinacion, ya que en el rol dentro de la

relacion sexual que sostienen ambos personajes es Enrique Pefia Nieto el sujeto ‘pasivo’.

El atague a la imagen pulblica a través del chiste politico tiene la funcion de
“desnudar” alos personajes®” (Schmidt, 1996a, pp. 49). Aunque el humor sexual los desnuda
de manera literal, e incluso los presenta en situaciones atipicas e inconvenientes, también se
convierte en la herramienta del ciudadano para exhibirlos sin el disfraz de perfeccion y

seguridad.

(El chiste) es unaversidn distorsionadade la fabula del ropaje del emperador, porque para el personaje
politico nada es peor que el chiste, pues no permite disfraz. Los chistes visten al politico con este
“nuevo ropaje”, contra su voluntad, para que la sociedad puedaverlo precisamente como él no quiere

servisto, sin dejar opciones para esconder sus vergiienzas (lbidem, pp. 69).

Por Ultimo, encontramos un caso donde se recurre a la analogia literaria, a través de
la Figura 8 (Ver pp. 38) donde se representa a un politico con un animal; pese a que se ve el

rostro del expresidente, el cuerpo es el de una rata (en este caso Rémy).

Para los casos de las Figuras 1y 2 (Ver pp. 33) pese a que son utilizadas para denigrar
a Pefia Nieto, el discurso se transforma y preserva los objetivos de la campafa “Sigue
Leyendo” de Gandhi. Rodriguez comenta que en ocasiones los memes buscan mejorar la
situacion social (2013, pp. 110) por lo que el llamado a adquirir el habito de la lectura puede

considerarse un acto de reivindicacion social.

57 Es importante destacar que aunque el concepto de chiste politico de Schmidt se refiere al chiste
transmitido de manera escrita u oral es un término aplicableal fendmeno digital del meme.
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Respecto a #Yo0Soyl132, el 40% de los virales muestran un sentimiento positivo.
Nuevamente la distorsion de la realidad se hace presente, pero al recurrir a la reivindicacion
social estos podrian tener multiples repercusiones en un contexto 0 momento en especifico;
desde el conseguir nuevos integrantes para el movimiento y sus causas, hasta lograr actos de

accion colectiva.

En otro sentido, del 60% de los mensajes con sentimiento negativo, tres de las
imagenes critican al movimiento y exhiben la presunta manipulacion de AMLO al interior
del #YoSoy132. Desde el titiritero hasta el Método Ludovico, la intencién fue expresar que
mas alld de ser un movimiento auténtico y emancipador realmente servia a los intereses de

la izquierda mexicana.

De igual modo se observa un caso donde fue empleado el humor sexual. Previame nte
se explicd que el recurrir al humor sexual tiene la intencion de mostrar debilidad. Este tipo
de practicas (en ambos casos de estudio) terminan por alimentar un discurso de odio donde

se propicia la intolerancia al intercambio de ideas.

Respecto a las figuras humoristicas que mostraban su apoyo al movimiento y sus
ideales, estas pueden entenderse con los mismos conceptos de humor y chiste politico de

Samuel Schmidt.

Autores como Fernandez explican que el resentimiento, el descontento y la
desconfianza hacia el PRI no son recientes, y en el imaginario colectivo del mexicano se ha
asociado al partido con abusos de poder, en un proceso politico con el que poco se identifican
y que tampoco logran comprender (Ferndndez, 2012, pp. 5). Igualmente estd sembrada la
idea de la imposicion, donde no importa quién sea el candidato priista 0 cémo lo elijan ya

que terminara siendo el presidente (Schmidt, 1996a, pp. 108).

Sin embargo, encontramos un grupo de memes que llaman a la reivindicacion social,
dichas imagenes reconocen los excesos politicos y aunque no son capaces de brindar una

solucion si hacen un llamado de atencion para evitar repetir el ‘error’ de votar por el priismo.

Las figuras satiricas que guardan tales caracteristicas (en el caso de los ejemplos a

#Y0Soyl132) tienen la intencidn de 'lanzar mensajes” y poner énfasis en aquellos problemas
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que deberian ser corregidos; un llamado de atencion a la sociedad mediante declaraciones
politicas en un ambiente politico donde se considera indeseable la participacion de la
ciudadania (Schmidt, 1996a, pp. 79).

El surgimiento de #YoSoy132, derivado de un gran cimulo de memes (ideas), fue tan
indeseable para el Partido Revolucionario Institucional que fue necesario denostarlo desde el
inicio, al llamar a los manifestantes “porros”. Sin embargo el éxito que tuvo esta relacionado
con el pensamiento que tenia la mayoria de la poblacion. ElI meme (segin las propuestas de
Rodriguez y Heylighen) era congruente con la creencia de la mayoria y resulté novedoso en
un proceso electoral ‘maquillado’ por las encuestadoras; de ahi su éxito y muestra de como
es posible el contagio de la mente.

En cuanto a las imagenes que hacen referencia al Debate132, si bien es cierto que se
ataca a la figura de Enrique Pefia Nieto, también se agrede de manera implicita al partido
politico que representa; y aunque parezcan ser imagenes poco humoristicas por caer en el
cliché, “el humor politico no tiene que ser necesariamente divertido, pero precisa de un efecto

cOmico, sarcasmo o ironia para transgredir e impactar” (Ibidem, pp. 48).

Las imagenes en las que se burlan del candidato priista estdn cargadas de ciertos
pensamientos que se han desarrollado en el mexicano a lo largo de su historia: el sintoma
final (lo que representan las imagenes) es un hartazgo social, mismo que es el resultado de

multiples muestras de abusos de poder vividas en mas de siete décadas de gobierno rojo.

Entre esos pensamientos se encuentra también la corrupcidn, que emerge como una
realidad tanto dentro como fuera de lo politico (Tomasini Bassols, en Gil Villa, 2013, pp.
262), aunque en los periodos electorales se refuerza dicha ideologia; ya que los ciudadanos
se convierten en un invitado silencioso que vota, a pesar de que —aparentemente- el ganador

ya ha sido elegido con antelacion (Schmidt, 1996a, pp. 109).

En este contexto, el mexicano -lejos de pensar en el cambio como una primera opcion-
cae en la suposicion y alimenta ese discurso de control y “complot” hacia la esfera politica;

sin embargo al final descubre que puede hacer frente a esa realidad a través del humor.
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Una vez analizadas las imagenes que componen el universo de esta investigacion se
procedera a dar respuesta a cada una de las preguntas de investigacion y confirmar o refutar

las hipotesis previamente planteadas por el autor.

¢Cuéles son los memes que se encuentran representados en los virales que fueron

difundidos en Intermet, en cada uno de los casos de estudio?

La categorizacion en el Cuadro 3 (Ver pp. 72) muestra que los temas abordados de
manera constante en los virales de cada uno de los casos de estudio fueron: Subordinacion y
control politico, abuso de poder, asi como criticas a la inteligencia de los actantes; sintomas

del hartazgo social.

¢El mensaje transmitido enlos memes es reiterativo en ambos casos de estudio o se trata

de ideas aisladas?

Es reiterativo, como pudo ser explicado en el Cuadro 3 donde los mensajes mas
reproducidos fueron la desconfianza hacia los actores politicos, asi como el llamado a la

reivindicacion social.

Como se explicd previamente, la desconfianza hacia los politicos —especificamente
hacia el PRI- es una idea que el mexicano ha reproducido a través del tiempo. Aqui la
reiteracion del meme en los casos de estudio guarda relacion con lo establecido por
Heylighen, quien afirma que para que un meme pueda ser exitoso debe apoyar lo que la

mayoria cree.

Cabe aclarar que aunque la mayoria de los virales mostraron una tendencia negativa
hacia Enrique Pefia Nieto, el autor no puede afirmar que fueron creados para restar votos al
entonces candidato priista, ademas que no es la intencion conocer si la difusion de dichas

imagenes tuvieron un impacto en el proceso electoral.
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¢Cémo es utilizado el humor y la satira para la propagacion de ideas en plataformas
digitales?

Los recursos del humor politico (como la ironia o la satira) han demostrado ser ideales
para la difusion de ideas y el contagio de la mente. Si recordamos la propuesta de Delia
Rodriguez (2013), el meme debe “provocar una emocion intensa ¢ irracional como la

hilaridad, la indignacion o la ternura” (pp. 109).

Ademas de transmitir ideas, los memes estan cargados de emociones. Los virales con
sentimientos negativos hacia Pefia Nieto coincidieron con un sistema de creencias previo
donde sobresale no solo el rencor a los gobiernos priistas, sino un desapego a las institucio nes
politicas; esto facilitd a que los mensajes fueran asimilados Yy reproducidos por los usuarios,
quienes demostraron un aparente desprecio tanto a EPN como a lo que representaba bajo el
escudo del PRI.

¢De qué forma son representados los actores politicos: Enrique Pefia Nieto y
#YoSoy132?

Desde lo wulgar y lo grotesco (humor denigrante), hasta la autorrepresentacion
utdpica como el actor que ‘salvara a México’; las representaciones a favor y en contra son

multiples y poco predecibles ya que dependen de la creatividad de los usuarios.

Es por eso que podemos encontrar a un Enrique Pefia Nieto representado como (y
por) un burro, a Carlos Salinas de Gortari como (y por) una rata; asi como al #YoSoy132
autorrepresentado como un socialista a través de la imagen de Ernesto Che Guevara o como

un autdbmata incapaz de pensar, a través de la figura del (peje) zombie.

¢ Cuales son los elementos culturales que son retomados para construir los virales que

fueron compartidos en redes sociales?

Entre los elementos culturales que fueron retomados para la construccion de virales
van desde manifestaciones del lenguaje (Ver Figura 3, pp. 34) asi como los bienes culturales
consumidos por los mexicanos (desde series televisivas y peliculas) o su gastronomia (el caso

de la torta de jamon).
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Asimismo el humor permite al usuario burlarse de su realidad y tomar elementos de
su cultura sin miedo al taboo. Ejemplo de esto pueden ser las alusiones al Libro Vaquero,
pues aunque la sexualidad es considerada un taboo en la sociedad mexicana (el libro esuna
novela con contenido erotico); dicha caracteristica pasa a segundo plano cuando se reconoce

ala publicacion como una de las mas leidas en un pais con bajo nivel de interés por la lectura.

Respecto a las hipotesis planteadas al inicio del presente concluimos:

El hartazgo y la decepcion hacia los actores politicos (partidos, candidatos, incluso el

propio proceso electoral) son los meme que tienen en comdn ambos casos de estudio.

Esta hipdtesis es confirmada y, como se explicé previamente, era una caracteristica
necesaria ya que dichos memes dotan de sentido al humor y al chiste politico. La
reproduccion de estos ideales propicio no solo la critica tanto al proceso como a los actores
involucrados, tambien fueron las causas (entre otros factores) del surgimiento del

movimiento estudiantil #YoSoyl132.

Nuevamente se refiere al caso del movimiento estudiantil mexicano para demostrar
como puede funcionar (asi como en los casos de la Primavera Arabe) la transmision de ideas
mediante los mltiples vectores empleados (sea imagen, video, o el boca en boca) y motivar

a la accion colectiva.

En el caso del #Y0Soy132 existe una dicotomia discursiva, mientras algunas imagenes
muestran apoyo a los estudiantes, otras critican al colectivo y expresan desagrado a la

politica, al poner en tela de juicio los intereses del movimiento.

Esta hipotesis es confirmada y dicha dicotomia sirvi6 para exhibir mdltip les
problematicas, ademas como para denunciar excesos politicos (Caso Monex o el acarreo a
eventos). Schmidt y Rodriguez coinciden en que los chistes (y los propios memes) dan

indicios de los problemas que deben ser corregidos.
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Los virales que mostraban un apoyo hacia el movimiento estudiantil indican que
durante el proceso electoral existid un grupo de memes que buscaban cambiar el sistema de
creencias previo (hartazgo politico), y el compartirlo a mas usuarios suponia una mejora de
la situacion social (Rodriguez, pp. 110).

Recurrir a la séatira en los virales va mas alla de hacer reir a los usuarios. El humor es
utilizado como una forma de protesta, de contradiscurso y pretende luchar contra los

abusos o la corrupcion a través del “humor enfermo”.

Esta hipotesis es confirmada y puede corroborarse con los datos arrojados por el
Cuadro 3 (ver pp. 72). La distorsién o la exageracion de la realidad fue otra de las estrategias
empleadas para conseguir de manera mas efectiva el contagio de la mente. En este apartado
se resalta y se deja abierta la posibilidad para estudiar la memética como una forma de

expresion o construccion de la opinién publica.

En ese sentido, puntualiza Schmidt que mientras los politicos tienen a los medios de
comunicacion para exhibir una cuasiperfeccion, el ciudadano tiene el chiste como arma
politica “los chistes tienen la ventaja de atacar con armas ajenas y poco entendidas por el

sistema politico” (19964, pp. 69).

Por otro lado los politicos han aprendido a desarrollar algunas de las cualidades de la
Web a su favor, tal es el caso del marketing digital donde a través de bots en redes sociales

buscan moldear la opinion publica.

Las imagenes que componen el corpus de la investigacion estdn construidas con
simbolismos nacionales y extranjeros, y es visible una influencia de la industria cultural

estadunidense en su estructura.

Esta hipétesis es confirmada y también debe tomarse a consideracion tal
manifestacion en otro tipo de investigaciones, como lo pueden ser la construccion de la

identidad tanto colectiva como individual, o su utilidad para fortalecer la pertenencia a un

grupo.
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Respecto al consumo de bienes culturales -especificamente estadunidenses- esto
resulta evidente por dos razones importantes: En primer lugar la proximidad que tiene
México con el pais, pues comparten una frontera; en segundo lugar el reconocimiento de la
industria americana como una de las mas importantes y con mayor penetracion a nivel global.
Caso contrario con lo sucedido con la serie televisiva Dragon Ball Z, de origen asiatico, pero

transmitida en México.

6.1.- DOS LECTURAS IMPORTANTES

Como se explicd al inicio de la investigacion, hablar de memes significa hablar de ideas, sin
embargo, el término ha sido cominmente asociado a las figuras humoristicas viralizadas en
las redes sociales. Dicha ambigliedad sale a la luz debido a las pocas investigaciones que se

han realizado del tema.

Con el objetivo de aclarar los puntos mas relevantes se realizan un par de

consideraciones finales para cada una de las concepciones existentes.

6.1.1.- MEME COMO PRACTICA CREATIVA Y HUMORISTICA

En su libro “;Ciberrevolucion en la politica?”, German Espino -quien hace un interesante e
importante aporte en cuanto al analisis de las TICs en un contexto electoral- observa y analiza
la participacién de los usuarios en la Internet Social en 2011, donde manifiesta que los

usuarios mexicanos no participan en la Web 2.0 como creadores de contenidos.

Comenta el autor que la participacion de los internautas mexicanos no escala a la
creacion de contenidos y se encuentra lejos de desarrollar una influencia en Internet (Espino,
2012, pp. 216); sin embargo el autor encontro vestigios de memética (Ibidem, pp. 220),
aunque su potencial no habia sido completamente explotado ya que fueron vistas antes del

proceso electoral.
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Aungue mas adelante Espino anuncia la existencia de grupos sociales que si crean
contenidos en la Internet Social (caso “Internet Necesario) Se presupone un uso propiamente
unidireccional y més caracteristico de la Web 1.0. Empero la creacién de contenidos como
las imagenes humoristicas —conocidas por la mayoria como memes- demuestran que si existe

una participacion de los usuarios de la web.

La creacion de estos memes o0 parodias no son una practica nueva, pues ya existia en
México afios atrds. Su uso era exclusivo para el entretenimiento, en algunos casos chistes
banales en YouTube con connotacién sexual’®%%; pero estos se volvieron ‘novedosos’ al ser

utilizados en un contexto politico y con una intencion distinta a la de divertir.

Cabe recordar que los estudios de Giselinde Kuipers (2005) analizaron los virales
creados y difundidos durante el ataque al World Trade Center, evento que tuvo lugar en 2001.
Ahora, trece afios después, estas practicas inspiradas en fendbmenos naturales o en la politica

también se difunden en México.

Derivado de las revueltas politicas alrededor del mundo, el humor en los movimie ntos
sociales fue estudiado a la par del uso de memes como forma de protesta. Eduardo Romanos,
quien analizdé el movimiento de Los Indignados, recalca que este tipo de préacticas son

deliberadas y tienen una funcion mas alla de la descarga de energia repentina y aislada.

El autor afirma que durante la protesta la risa fue utilizada para calmar los animos al
interior del movimiento en los momentos de tension, asimismo fue una via para expresar el
enojo y las criticas de un modo menos conflictivo, e incluso sirvié para ridiculizar a sus

oponentes (2013, pp. 14).

Por tal motivo se hace un llamado observar con mayor detalle todo tipo de
manifestaciones y apropiaciones, tanto dentro como fuera de la web, y evitar ignorarlas. Si
bien los fendbmenos de manipulacion de contenidos ya existian previamente, estos no eran
conocidos como memes Yy, como sentencid Schmidt, no deben ser menospreciados los

estudios del humor pues estos también explican el sentir de una sociedad.

58 Video: Parodia mexicana —La Sirenita Mariposon. Ver en: http://goo.gl/kUIZ2Y
59 Video: Orgasmiel (pobres perras). Ver en: http://goo.gl/P4N24T
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6.1.2.- MEME COMO DIFUSION DE IDEAS

Por Ultimo se expone una preocupacién encontrada durante la revision de la bibliografia

necesaria para realizar este trabajo.

Como afirma Delia Rodriguez (2013), la sociedad de la informacion se convirtié en
la sociedad de la emocién. Esto afectdé en la forma de describir la realidad e incluso de

posicionar temas de interés publico.

Explica que ahora los usuarios (mediante la memética o la viralidad) tienen la
habilidad de participar en la construccion de la agenda publica “de abajo hacia arriba”, lo que
cambia con la dindmica tradicional y permite a los ciudadanos impulsar memes para

reconstruir su entorno (Rodriguez, 2013, pp. 174).

En este sentido los medios de comunicacion y los investigadores, como moldeadores
de realidad, deben observar con cuidado los memes que surgen y son trasmitidos pues no
debe olvidarse que la finalidad de estos es alterar el comportamiento humano mediante la

imitacion y la copia.

De igual modo debe tomarse en cuenta que el meme es una unidad ala que no le
importa ser autodestructiva siempre y cuando logre la infeccion y replicacion (Dawkins 1989,
Blackmore 1997). Un ejemplo de meme autodestructivo es la propagacion de la ideologia
Nazi. Por otro lado, no siendo autodestructivo pero si mostrando la capacidad de contagiar la

mente se encuentran los casos de la Primavera Arabe y del #YoSoy132, aqui estudiado.

Por otro lado, dicha cualidad para construir la agenda publica “desde abajo” se ve
reflejada en el periodismo ciudadano, donde los usuarios explotan los recursos a su alcance

para recolectar y difundir informacion en la web (Farinosi y Treré, 2014, pp. 76).

Por dltimo, aunque fueron propuestas algunas clasificaciones de memes durante el
presente trabajo, se entiende que pueden no ser aptas para aplicarse en otros contextos. Su
utilidad ha sido prioritariamente para esta investigacion. Sin embargo resulta imprescindib le
continuar investigando una posible tipologia y metodologia para abordar este fendmeno,

mismo que en el contexto mexicano no solamente surgid como una forma de protesta aislada.
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También deben tomarse en cuenta los alcances y las posibles consecuencias de tales
practicas creativas, debido a que gracias a los mensajes creados y difundidos a traves de las
redes digitales los usuarios tienen la habilidad de persuadir, e incluso moldear la opinién
publica, asi como de crear nuevos lideres de opinidn de manera espontdnea y en ocasiones

sin tanto rigor como en los medios convencionales.

Destacan Crittenden, Hopkins y Simmons que estos medios pueden ser utilizados por
cualquier personas y solo basta con tener un dispositivo electrénico para aspirar a convertirse
en un lider de opinién (2011, pp. 174), pero esto no asegura que sea apto para moldear la

opinién publica.

Para concluir, si se concibe como una realidad que la sociedad no se ve representada
en la politica y se muestra frustrada por no tener la capacidad de influir en un sistema donde
deberia estarlo, resulta congruente que busque mediante otros medios y plataformas
equilibrar una desigualdad existente entre los politicos y el Estado (Schmidt, 1996b, pp. 51).

Bajo este argumento, Internet se vislumbra para esa sociedad como un espacio donde
es posible expresar aquello que ni los politicos ni los medios tradicionales deciden infor mar.
Los ciberciudadanos son capaces de crear sus propias historias, de expresar sus demandas en
plataformas digitales donde la informacion puede propagarse a mas personas y a una mayor

velocidad.

Se reitera que no es la intencidn de este trabajo caer en visiones tecnodeterministas,
ni pensar en una futura memerevolucion, pero se hace un llamado a no dejar pasar este tipo

de fenébmenos que se hacen presentes con mayor frecuencia.

Por eso no es suficiente investigar el impacto y el alcance de estas practicas sino que
resulta necesario también estudiar las formas en que las que los usuarios reconstruyen su
entorno a través de la memética y mediante el humor, concibiendo este Ultimo como una

caracteristica fundamental de la cultura mexicana.
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