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RESUMEN

El objetivo del presente trabajo consistio en el analisis de la comprension que
presentan los nifios de entre 7 y 12 afios sobre las imagenes, los anuncios y
letreros de la via publica relacionados con informacién sobre intercambios
econdmicos. Se estudié a grupos de nifios y adolescentes de dos diferentes
contextos sociales, mediante una entrevista individual. EI material utilizado en
las entrevistas consisti0 en la presentacion de fotografias con este tipo de
informacion. Algunos ejemplos son el signo de dinero en la ventana de un
coche, una cuerda con pequefias banderas al borde de una casa, y letreros
como “se vende”, “hay descuentos”, “se renta”, “se fia”, etc. Se preguntd sobre
estos temas y se registran los argumentos. Los resultados muestran, una clara
diferencia en la comprension de esta informacion de acuerdo al nivel de
desarrollo intelectual y diferencias socioecondmicas relacionadas al contexto
social de los sujetos estudiados, asi como su experiencia; frente a las
actividades econ6micas anunciadas por la publicad exterior.

Palabras clave: (socioeconomia, nivel de desarrollo, publicidad).



SUMMARY

The purpose of this study was to analyze the comprehension of children and
adolescents between 7 and 12 years of age, about images, ads and texts on
the street, related to economic interchanges. Children and adolescents from two
different social contexts were individually interviewed. Material used in
interviews consisted of photographs with economic information. Some
examples were a sign of money on the window of a car, a string of little flags on
the edge of a house, and written texts such as, “on sale”, “discounts”, “for rent”,
etc. Results show a clear difference in the comprehension of this information
according to developmental levels and socioeconomic context of subjects, as
well as the importance of experience concerning the economic interchanges
under study.

Key Words: cognitive development, economic socialization, children and
adolescents.
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[. INTRODUCCION

Los nifios desde muy temprana edad estan involucrados y muestran
interés por las actividades econdmicas, acompafan a sus padres a la tienda de
la esquina y saben que necesitan dinero para cambiarlo por mercancias,
aungue no entiendan nada del cambio y la ganancia. También desde muy
pequenfos ellos realizan actividades econémicas cuando juegan a las canicas, o
intercambias sus tazos, o los fines de semana sus padres les dan su mesada
(domingo) y ellos tienen que administrar su dinero. Hay algunos nifios que
trabajan desde muy pequefios y ganan su dinero, pero... ¢hasta donde
comprenden todo este mundo econdmico en el que viven dia a dia y que es

parte de su realidad, de su mundo social?.

Por otro lado, y que también es parte de su vida cotidiana, es ver y
observar la gran cantidad de propaganda, letreros y anuncios que hay en la
calles de cualquier ciudad o comunidad en la que vivan, este tipo de publicidad,
al encontrarse en la calle y al alcance de toda persona, también va dirigida a
los nifios, los nifios también la leen, la analizan y tienen sus opiniones y

explicaciones respecto a lo que anuncia.

Por lo tanto, en esta tesis se presenta un estudio sobre la comprension
gue tienen los nifios de imagenes, anuncios y letreros que hay en la calle,
relacionados con algunos intercambios econdmicos, teniendo como objetivos

particulares:

— Conocer y comprender las opiniones y explicaciones que tienen
los nifios y adolescentes de acuerdo a su contexto social de procedencia,
sobre los letreros, imagenes y anuncios callejeros que muestran una actividad

econdmica.

— Conocer y comprender las opiniones y explicaciones que tienen
los nifios y adolescentes, de acuerdo a su edad, sobre los letreros, imagenes y

anuncios callejeros que muestran una actividad econémica.



Existen varias razones de la importancia de este estudio: a) El
beneficio de conocer y comprender las actividades econdmicas es un
componente esencial en la vida econdmica, aunque parece algo relativamente
simple, sin embargo los nifios encuentran una gran dificultad en entenderlo
hasta aproximadamente los 10 afios. (Delval, 1991) b) Furnham y Lewis (1995)
dicen que es probable que los habitos de consumo y ahorro se establezca en la
nifiez, asi que si se desea entender alguna conducta econdémica adulta, se
debe de conocer algo de su origen y desarrollo. ¢) Es necesario ensefar
conceptos y conductas economicas a nifios ya que es positivo y adecuado para
el desarrollo de su comprension del mundo social (Berti, 1993). Y por ultimo la
aportacion de estudios al &rea de conocimiento del desarrollo social y la
psicologia social en los nifios, ya que no hay estudios previos sobre este tema,

razon que da particularidad a este estudio.

Esta tesis esta dividida en 5 capitulos. El primero, da una introduccién
al estudio, donde se muestran los objetivos de la investigacion. En el segundo
capitulo se describe lo que abarca el conocimiento del mundo social, los
estudios que se han realizado en esta area. En el tercer capitulo se analizan
referentes tedricos en los cuales esta sustentada esta investigacion, como son:
la publicidad y el consumo, en un primer momento se desarrolla lo que es la
publicidad, funciones, ventajas y desventajas; un segundo momento es el de
los niflos como consumidores, sus agentes de socializacion y la psicologia
econdémica que es la teoria que ha trabajado sobre el tema; y la tercera parte
de este capitulo, abarca lo relacionado a los nifios y la publicidad, la
comprension y la influencia que tiene sobre ellos. En el capitulo cuarto se
expone de manera sistematizada, la metodologia. Y en el quinto y ultimo

capitulo se dan los resultados y la discusion final.

Se espera que este estudio, sea divulgado por medio de publicaciones,
foros, presentaciones, ponencias y llegue a manos de padres de familia,
educadores y publicistas para que conozcan y comprendan las explicaciones
que tienen los niflos y adolescentes de algunas actividades econdmicas, y
puedan entender y asi fortalecer este conocimiento que se construye y

adquiere en la vida cotidiana, de cualquiera de nosotros.



[I. CONOCIMIENTO DEL MUNDO SOCIAL

Conocer cuales son las explicaciones que dan los nifios y adolescentes de su
mundo social, y mas especificamente de los letreros, imagenes y anuncios
callejeros que aluden una actividad econémica, es el objeto principal de este
estudio. Por lo tanto este capitulo tratara de exponer lo que estudia el
conocimiento del mundo social, las areas de investigacion y las perspectivas
tedricas con las que se ha trabajado el proceso de adquisicion del conocimiento
del mundo social, asi como algunos estudios previos relacionados con este

estudio.

2.1 El conocimiento del mundo social

Hoy en dia mucho adultos nos preguntamos como funciona este complejo
entramado que conforma el mundo socio-econémico-politico y tenemos
verdaderas dificultades para comprender e interpretar los acontecimientos que
suceden dia a dia, las noticias en television, los pleitos vecinales, la deuda
externa, la globalizacion, etc. Asi como también el comprender los celos, el
amor, la amistad, etc. y comprender tantas y tantas reglas sociales, y morales.
Ahora pensemos que esta dificultad por comprender nuestro mundo social, se
nos presenta cotidianamente a los adultos, ¢y como sera para los nifios?
seguramente debe resultar mas aguda y mas notoria. Para poder comprender y
aproximarnos a una respuesta a esta pregunta, surge el area del conocimiento
del mundo social, que va a analizar la forma en que los niflos comprenden su

mundo social, su realidad cotidiana.

El problema de cémo adquiere el nifio el conocimiento de su sociedad ha sido
abordado desde diversas posiciones tedricas que han ido cambiando a lo largo
de la historia. En el siguiente apartado se desarrollan algunas de las
perspectivas teodricas que han estudiado el proceso de la adquisicién de este
conocimiento, y que van a ayudar a la explicacion de los resultados de esta

tesis.



2.2 Teorias sobre el proceso de adqguisicion

Segun Delval, J.; Enesco, I.; y otros en 1995 las siguientes teorias han

aportado y desarrollado el estudio del conocimiento social de los nifios.

Se encuentra la perspectiva de la socializacion, que se desarrollo
principalmente en los afios 50 y 60, en el terreno de las ideas y actitudes
politicas. Desde la perspectiva de la socializacion, lo mas importante era
averiguar como influyen las variables del ambiente (como la clase social, las
ideas de los padres, su afiliacion politica, religiosa, etc) sobre las ideas de los
nifios. Esta teoria se basaba principalmente en los contenidos del pensamiento
infantil, tratando de ver hasta que punto se aproximaban o distanciaban del de
los adultos. Y dice que el sujeto, a lo largo del desarrollo, va socializandose, es
decir, interiorizando las actitudes, valores y conductas que se consideran
apropiadas en una sociedad. Para el sociélogo francés Durkheim es la presién

de los adultos la que produce la socializacion.

Otra teoria que ha estudiado este conocimiento del mundo social es el
Constructivismo de Piaget, donde el autor sostiene que el nifilo no es una
esponja que se empapa del ambiente, sino que es un individuo activo que
construye por si mismo tanto sus conocimientos como sus propias estructuras
intelectuales. Naturalmente esa construccién la hace con elementos que toma
del ambiente, seleccionandolos y elaborandolos de forma propia, determinada
por su nivel de desarrollo intelectual. De esta manera se pueden explicar las
diferencias que hay entre las explicaciones de los nifios de distintas edades ,
gue viven en un medio similar, pero que elaboran representaciones diferentes,
y también las semejanzas que hay entre nifios de distintos medios, de edades
parecidas, y que ofrecen explicaciones que tienen muchos puntos en comun,
los contenidos de estas explicaciones pueden variar, pues dependen mas de
los elementos del ambiente, pero la forma es semejante. Esta posicion

constructivista ha dado lugar a un nimero creciente de investigaciones.

Otra posicion es la teoria de las Representaciones Sociales de Moscovici,
para esta escuela los miembros de grupos comparten representaciones que

“sin embargo, una vez creadas, viven su propia vida, circulan, se fusionan, se



atraen y se repelen entre si, y dan origen a nuevas representaciones, mientras

que las antiguas mueren” (Moscovici, 1984).

Por lo tanto, segun las posiciones que explican cémo se forma el conocimiento
social podemos decir que para algunos autores es el producto de la influencia
de los adultos y de los factores sociales, que el sujeto va incorporando
lentamente a medida que crece y participa en la vida social (socializacién).
Viviendo en sociedad, incorpora las representaciones del grupo social al que
pertenece (Moscovici), y para otra corriente, el conocimiento social es
construido por los sujetos mediante una interaccién entre sus capacidades

cognitivas y su participacion en la vida social (Piaget).

Con estas teorias se puede ver como el nifio adquiere el conocimiento social,
pero... ¢cuales son los elementos que componen ese conocimiento? En el

siguiente apartado se describen mas ampliamente.

2.3 Elementos de las nociones de nifios

Elementos que componen los modelos o nociones que el nifio va elaborando

sobre el mundo social.

El conocimiento del mundo social, (Delval, 1989), estd formado por distintos
elementos, entre los cuales estan las normas y valores, la informaciones, y
las explicaciones. El nifio recibe las normas, valores e informaciones ya
construidas por el ambiente, pero no las reproduce intactas sino que mas bien
parece integrarlas de alguna manera dentro de su concepcion del mundo. Una
de las primeras cosas que los sujetos adquieren son las normas o reglas sobre
lo que debe hacerse y sobre lo que no debe hacerse. Estas normas estan
estrechamente ligadas a valores sociales que indican lo que es deseable y lo
que no lo es desde el punto de vista de los otros, por lo tanto, las normas y
valores son constituyentes esenciales del conocimiento y de la conducta social.
(Delval, 1994)

Pero el nifio recibe ademas informaciones sobre muchos hechos sociales,

sobre aspectos concretos de la realidad social, y también las obtiene €l mismo



actuando dentro del mundo social, registrando sus regularidades vy

reflexionando sobre él. (Op. Cit.)

Junto con todo lo anterior, y apoyandose en ellos, va elaborando explicaciones
sobre como y por qué suceden las cosas de una determinada manera, en

definitiva, sobre el funcionamiento de los sistemas sociales (Op. Cit.)

Normas, valores, informaciones y explicaciones son entonces algunos de los
elementos que componen los modelos o nociones que el nifio va elaborando

sobre el mundo social.

Citando a Delval (1994), los nifios reciben las informaciones directamente de
los adultos o de los medios de comunicacion y ademas la escuela dedica una
importante parte de su actividad a la transmision de informaciones, aunque
también el nifio las busca por si mismo. Por el contrario las explicaciones sobre
por qué son asi las cosas, sobre cémo funcionan los sistemas sociales, y los
conceptos en que se apoyan, apenas se ensefian. No se le explica al nifio el
sistema de la tienda y la distribucion de mercancias, ni sus relaciones con el
proceso de produccion. Ni tampoco se le explica como se produce la movilidad
social y cuales son sus determinantes, ni las causas que motivan las guerras. Y
cuando se les ensefian esas cosas hace ya mucho tiempo que tienen
explicaciones para ellas, explicaciones que ha tenido que construir por si
mismo, porque nadie se las ha dado; el nifio las construye con los instrumentos
intelectuales de que dispone y llega a explicaciones que no coinciden con las
de los adultos y que curiosamente son muy semejantes entre nifios de

distintos medios sociales y de diferentes paises.

Asi vemos que el nifio aprende muy pronto como una regla que para comprar
hay que llevar dinero a la tienda, mucho antes de que sea capaz de explicar
para qué sirve ese dinero, qué hace el tendero con él, como se fijan los precios,
y, en general, como tiene lugar la actividad econdémica. Posteriormente las
explicaciones inciden sobre normas y valores y los reorganizan, y cuando se
alcanza un grado de comprension grande, esas explicaciones proporcionan a
las normas y valores un sentido nuevo, haciendo posible la reflexion sobre

ellos, e incluso dudar de sus fundamentos (Op. Cit, 1994 p 468).



2.4 Clasificacion del estudio del conocimiento del mundo social

El estudio del conocimiento del mundo social es muy amplio y algunos autores
se han dado a la tarea de clasificarlos en distintas lineas de investigacion, Juan
Delval en 1994 dice que bajo la etiqueta de conocimiento social, se han
estudiado tres tipos de problemas distintos, esto es tres campos de
investigacion. Por un lado, el conocimiento de los otros y de uno mismo, que es
un conocimiento propiamente psicoldgico. En segundo lugar, el conocimiento y
el uso de normas que regulan las relaciones entre los otros y que se refieren a
la moral o a las convenciones sociales, y que puede decirse que impregnan
toda la actividad relacionada con los demas. En tercer lugar el conocimiento de

las instituciones sociales, es decir, de relaciones que transcienden al individuo.
El conocimiento de los otros y de uno mismo

Citando a Delval, J. (1994) Es cuando el sujeto va elaborando un conocimiento
de las otras personas y de las relaciones con ellas, y a través de él se va
conociendo asi mismo. Desde el punto de vista del sujeto se trata mas bien de
un conocimiento de tipo psicolégico, ya que se tienen en cuenta los estados
mentales de los otros y se anticipa como se van a comportar entre ellos o en
relacion al sujeto. Desde el punto de vista de un observador externo puede
verse como social porque implica la relacién con otras personas, pero desde el
punto de vista del sujeto es un conocimiento psicolégico. Este tipo de estudios
es lo que ha sido abordado por los autores anglosajones bajo la denominacion
de social cognicién, y se estudian relaciones interpersonales como la amistad o

la autoridad.

Segun Coll, J.; Palacios, J.; y Marchesi, A. (Citados en Pérez y Rodriguez,
1993) Para la adquisicion de un conocimiento interpersonal, el nifio debe
empezar por conocer las caracteristicas de los otros, como por ejemplo el
seguir la mirada de su madre y adivinar lo que atrae su atencion; y es capaz de
comprender el sentimiento de tristeza que puede tener un amiguito cuando esta

llorando.

Coll, et al. en 1992, hacen una caracterizacion del conocimiento que tienen los

nifios mas pequefos en la escuela (hasta los 6 afios), sobre los pensamientos,



sentimientos, intenciones y caracteristicas de la personalidad de los otros seria

la siguiente:

a) Es un conocimiento muy basado auln en caracteristicas externas y

aparentes.

b) Sus inferencias acerca de los sentimientos, pensamientos, intenciones o
rasgos personales de otros tienen aln un caracter global, poco preciso y poco

afinado.

c) Cuanto mas familiares son las situaciones en las que se encuentran, mas
sencillo les resulta inferir las caracteristicas de otros y adaptar a ellas su

comportamiento.

d) En sus concepciones de otros coexisten caracteristicas a menudo

irreconciliables y a las que no intentan buscar explicacion.

e) Cuando su propio punto de vista esta implicado en una situacién social, en
ocasiones van a tener dificultades para diferenciarlo de los otros, dando

muestras de una cierta indiferencia o egocentrismo.

Por otro lado el nifio de 6 a 12 afos ya adquiere un conocimiento de las

caracteristicas de los otros basado en las siguientes ideas:

a) el nifo es progresivamente consciente de que los demas también les pueden

conocer a ellos de igual manera.

b) Pueden ver la realidad que les rodea desde el punto de vista de una tercera
persona y comprende que ésta puede tener un enfoque distinto del problema al

no hallarse implicada.

c) Son capaces de distinguir las perspectivas claramente y tomarlas en

consideracion, primero de modo secuencia y después simultineamente.

d) Los niflos ademas de saber tomar en consideracion el estado, situacion o

caracteristicas de las personas conocidas, son capaces de ponerse en el lugar



de grupos amplios (entienden, cuando ven las noticias, los sentimientos de las

personas que han sufrido una catastrofe).

e) De poder realizar inferencias globales de las caracteristicas o estados de
otras personas, pasan a poder realizar inferencias progresivamente afinadas y

complejas de dichas caracteristicas.

f) Son capaces de desarrollar habilidades sociales con mayor independencia de

la situacion que en edades anteriores.

g) Poseen una concepcién mas integrada de las caracteristicas de los otros:

son capaces de describir a un amigo de una forma mas profunda y real.

El conocimiento moral y convencional:

Es cuando el sujeto va adquiriendo las reglas o normas que regulan las
relaciones con los otros. Las normas morales regulan los aspectos mas
generales de las relaciones interpersonales y Turiel en 1984 las define como
los requisitos categoOricamente obligatorios, ya que es necesario que todas las
personas a las que estan dirigidos los obedezcan, independientemente de que
quieran aceptarlos a ellos o a sus consecuencias e independientemente
también de las exigencias de otras instituciones como la ley o la etiqueta.
Mientras que las normas convencionales se ocupan de regulaciones mas
particulares propias de cada sociedad, como las formas de saludo y cortesia,
las costumbres, etc. Definidas por Turiel en 1984 como “uniformidades
conductuales que coordinan las interacciones de los individuos dentro de los
sistemas sociales... proporcionan a las personas medios para saber qué
esperar de cada uno y, por tanto, sirven para coordinar las interacciones entre
ellas. La fuente de la moralidad no radica en las normas del grupo o la
sociedad, mientras que la de la convencion descansa en la comprension de las

caracteristicas del sistema social”.

El conocimiento de las instituciones:

Lo constituye el conocimiento de las instituciones, es decir, de relaciones entre

individuos o grupos que transcienden el individuo. Las relaciones con el



tendero, el jefe o el representante politico no son relaciones personales, como
seria el caso de la amistad, sino que son relaciones entre papeles sociales. Lo
gque mas propiamente podemos llamar conocimiento social es ese
conocimiento del funcionamiento de la sociedad en sus distintos aspectos, que

es un conocimiento de relaciones institucionalizadas.

Los rasgos mas destacados del conocimiento de los sistemas e instituciones
sociales que manifiestan los nifios hasta los 6 afios, segun Coll, et al en 1992

son los siguientes:

a) Se trata de un conocimiento muy basado en rasgos y aspectos externos,
perceptibles. La comprensién de los roles de distintos profesionales esta
limitada a su apariencia externa (los que llevan bata blanca son médicos, los
que llevan overol son mecdénicos) y les resulta complicado admitir como

profesional a quien no cumple los rasgos externos aprendidos.

b) Su conocimiento se efectia basandose en lo mas proximo a su experiencia.
Ese es el motivo de que los nifios trabajen en la escuela conceptos muy

cercanos a ellos como la colonia, la familia, el pueblo, la ciudad, etc.

c) Otra caracteristica es la no articulacidén de los elementos que conforman su
representacion se una misma realidad debido a que se basan en un
pensamiento formado por un conglomerado de componentes que no

encuentran suficiente relacién entre si.

d) Tienen una vision estatica de los sistemas sociales. No se plantean el origen
ni la evolucion de los mismos. Viven el aqui y ahora de las relaciones sin

pensar en si seguiran existiendo o como han sido antes.

e) Poseen una visién inmediata y contingente de la causalidad que liga a unos

hechos sociales con otros.

f) Los nifios de hasta 6 afios son incapaces de entender la existencia o el
fundamento de los conflictos sociales. No entienden la funcién de los partidos

politicos o lo dificil y complejo que resulta el mantenimiento de la paz.



Por otro lado, los nifios de 6 a 12 afios se les caracteriza por lo siguiente:

a) El ninos empieza a construir sistemas parciales aislados que organizan
conjuntos de hechos sociales: en el tema econdmico, es la edad en que

comprende que haya un beneficio pero antes debe haber una inversion.

b) Existen una progresiva coordinacién/organizacion de conocimientos
siguiendo relaciones logicas de inclusion, de reciprocidad, reversibilidad, etc.
Asi, un nifio comprende que una ciudad se incluye en un estado que a su vez
pertenece a una nacion. Por otro lado, es capaz de comprender el fenbmeno

de la extranjeria.

c) Es capaz de basar sus representaciones en datos no observables y/o

alejados de la propia experiencia.

d) Establece relaciones de causalidad objetivas e inferidas (el maestro pone

una nota en funcién de unas reglas establecidas, etc.)

Esta ultima area de estudio es la que esta relacionada con esta investigacion,
el conocimiento de las instituciones, y mas especificamente con el mundo
social. Por lo tanto en el siguiente apartado se desarrollo todo lo relativo a esta

area de estudio, que son las nociones econdémicas.

2.5 El desarrollo de las nociones econdémicas

Muchos comportamientos econdémicos de los nifios son, obviamente del mundo
econdémico de los adultos. La mayoria lleva dinero en sus bolsillos, donde los
ninos entregan el dinero de modo que ellos puedan participar como
consumidores dentro de la economia. También hay nifios que trabajan con sus
familias, trabajan parte del tiempo por dinero o para recibir regalos. Aunque
muchos de esos comportamientos, los nifios los van a construir dentro de sus
propias explicaciones y su forma de ver el mundo social, haciendo su propio
mundo de autonomia econdémica, y esto se puede ver mas claramente cuando
se involucran en negociar, en cambiar sus canicas, sus tazos, etc. (Webley,
1996)



Aunque el nifio forme su propio mundo de autonomia econémica, el problema
de como entiende la realidad econémica, es un area de investigacion muy
amplia y que va progresando dia con dia, las razones de la importancia de esta

area de estudio son dos principalmente: (Delval, 1994)

a) Las nociones econdmicas constituyen un eje de la organizacion social y
ademas el nifio estd en contacto con ellas desde muy pronto, posiblemente

antes que con muchas otras nociones sociales.

b) El campo de lo econdmico tiene un caracter objetivo y se presta mejor a que
se realicen estudios experimentales, ya que se trata de una realidad con la que
el nifio, al menos en nuestra sociedad, entra en contacto desde muy temprano
a través de su experiencia diaria, por ejemplo, de ir a la tienda a comprar. Y
hay elementos y hechos muy objetivos como el problema del cambio en la
tienda, o la nocién de la ganancia que pueden estudiarse de manera muy

directa.

Los estudios sobre el desarrollo econdmico o también conocidos como estudios
de la socioeconomia, son un asunto importante, ya que nos encontramos en
una sociedad de libertad y consumo, donde las actividades de compraventa

son un componente esencial en la vida econémica.

Se entiende por socioeconomia a las actividades que el sujeto intenta
maximizar dentro de situaciones sociales (Webley, 1996), como por ejemplo el
ahorrar su mesada, comprar en la tienda, guardar dinero en el banco,
comprarse juguetes, re-vender sus pertenencias obteniendo una ganancia,

pagar, devolver cambio, etc.

Se han realiz6 estudios referentes a esta area, que abarcan desde la
concepcion del dinero, la funcién del banco, el ahorro, etc. La metodologia que
han utilizado casi en su mayoria es el método clinico generado por Piaget
(1927), y consiste en entrevistas individuales semi-estructuradas de tipo clinico
donde se le pide a cada nifio que conteste y/o describa sobre lo que se les
pregunta o muestra, y se profundiza en el didlogo dependiendo de los

argumentos y experiencia del nifio. (Delval, 2001)



Estudios previos

En esta area de investigacion, destacan los trabajos realizados por Strauss y
por Dazinger en los afios cincuenta, y mas recientemente por Delval (1994),
Furth, Jahoda y Berti y Bombi (1981/1988), Denigri (2000).

Resultados de algunos estudios que se refieren al dinero:

El primero de los estudios que se conocen y que se refiere a nociones
economicas en nifios, fue el de Strauss, A. en 1952, que realiz6 un estudio
notablemente completo sobre el desarrollo de la nocion de dinero en el nifio; se
obtuvieron como resultados niveles de desarrollo econémico que se describen

enseguida:

1. A la edad de 3 0 4 afios los niflos se muestran perfectamente capaces de
hacer la distincion entre el dinero y otros objetos tales como botones. Para
ellos, existen objetos que pueden ser monedas y otros que no pueden serlo; no
establecen ninguna relacion directa entre el dinero y el acto de compra;
ninguna nocién de orden econdmico viene a sostener su eleccion. Por otro
lado, si se les pregunta qué moneda prefieren de las dos que se les proponen,
la respuesta es producto del azar, o bien invariablemente la que tiene mayor

tamafio, en ningln momento hacen intervenir la nocién de valor.

2. Entre los 6 y 8 afos, los nifios estan en condiciones de asimilar realmente
este nuevo dato: todas las monedas no permiten comprar la misma cantidad de
un bien determinado; algunas tienen mas poder que otras. Esta adquisicion de
la nocién de valor para los nifios, que constituye un progreso muy considerable,
va a inducir casi inmediatamente otro, a saber, que todos los productos que se
pueden encontrar en las tiendas tienen un precio establecido. Es la edad
igualmente en que van a empezar a entrever que el comerciante también esta
obligado a pagar los bienes si quiere disponer de los mismos y venderlos a sus

clientes.

3. Hacia los 9 o 10 afios, es cuando va a comprender que el comerciante es la
persona que asegura una funcién de distribucion, al nifio dar4 un nuevo paso

importante. Sabe que cada fabrica sirve a muchas tiendas y cada tienda hace



sus provisiones dirigiendose a muchas fabricas. El comerciante saca su

provecho haciendo de intermediario entre el productor y el consumidor final.

Dazinger en 1958 realizé un estudio con nifios, sobre el uso del dinero y
concluyo que, para los nifios la circulacion del dinero es pues una especie de
ritual, motivado, simplemente por el hecho de que no se debe robar. Este
resultado, represento durante muchos afios como la Unica percepcion sobre el

uso del dinero que tienen los nifios.

Delval, Soto, Fernandez y otros, 1971 (citado en Delval, 2001 p-196) estudiaron
sobre tres temas principales, a) la distribucion del capital (centrado en las
diferencias entre ricos y pobres y la movilidad social), b) las relaciones de

intercambio y c¢) el proceso de produccion.

En la parte referente a las relaciones de intercambio, observaron tres niveles
de respuestas diferentes. Para los sujetos del primer nivel, dar dinero en la
tienda constituye un acto ritual que no tiene relacion con la adquisicion de
mercancias. El comprador da dinero y muchas veces le devuelven mas (mas
papeles o mas monedas, sin tener en cuenta el valor), menos o nada. El
segundo nivel estd constituido por las respuestas que explican que el
vendedor, ademas de alimentarse él y su familia, utiliza el dinero para reponer
la mercancia. Hay ya en esta respuesta una comprension, si ho completa, al
menos relativamente elaborada del proceso de intercambio. En el tercer nivel,
estan las respuestas que hacen referencia ademas a que el vendedor reinvierte

parte de la ganancia para ampliar el negocio.

Denigri, M. (2000) realizé una investigacion sobre, como conciben los nifios el

dinero y la economia, y obtuvo los siguientes resultados:

1. Los nifios mas pequefios, entre 6 y 7 afos, manifiestan marcadas
dificultades para comprender las relaciones que determinan el proceso
circulatorio del dinero y por ello tienden a dar respuestas que desconocen la
existencia de cualquier proceso. Por otro lado, aquellos que dan
explicaciones que intentan vincular al trabajo como fuente de obtencidén de

dinero siguen manteniendo las ideas primitivas en relacion a que el dinero



esta libremente disponible o puede ser comprado como una mercancia mas.
Para estos pequefios, el dinero es repartido por la Fabrica de la Moneda o
por el banco y sélo basta con ir a buscarlo o a comprarlo como si se tratara
de cualquier mercancia. Evidentemente, también su concepto de compra
esta bastante alejado de la idea de transaccion propiamente econdémica y
constituye mas bien un ritual o una norma que en este caso consiste en dar

un dinero a cambio de otro dinero.

2. A partir de los 8 - 9 afios, un porcentaje importante de sujetos intenta
describir un ciclo muy rudimentario de distribucion, en el cual el dinero
circularia desde la fabrica hasta el banco y desde alli es repartido a los
lugares de trabajo, pero sin establecer ningun tipo de relaciéon con los
procesos productivos y las relaciones laborales, que determinan que a
través del trabajo se obtenga el dinero, ni plantearse un ciclo de circulacion

del dinero.

Es claro que para estos nifios el dinero se obtiene del trabajo y que, a
diferencia de los pequefios, ya han establecido algun tipo de relacion
primaria entre trabajo y remuneracion, a la vez que ya comprenden que esta

remuneracion presenta una cierta periodicidad.

3. Entre los 10 y los 13 afios se produce un cambio significativo en las ideas
de los sujetos. Estas, ahora son mas organizadas y con mayor riqueza de
elementos, a la vez contienen claras alusiones a un ciclo de circulacion,
donde hacen su aparicion las relaciones de produccion y el ciclo de la
mercancia. También se han depurado las ideas en torno al papel del
gobierno en la circulacion monetaria, apareciendo cada vez mas clara la
diferencia entre un sector publico que recibe dinero del gobierno y un sector
privado en el cual los recursos provienen de su propia actividad, con lo que
ahora se hace referencia a la comercializacién de la produccion como fuente

de las remuneraciones de los trabajadores.

Estas nuevas explicaciones no so6lo aparecen mas organizadas, sino que a
la vez incluyen claramente una nueva conceptualizaciéon que implica la

presencia de relaciones entre organismos (por ejemplo: gobierno,



municipalidad, sector productivo. etc.), y es también en estas edades en las

que finalmente se comprende el concepto de ganancia.
Estudio sobre ganancia:

Hans Furth (1976, publicado en 1980) observo que los nifios consideran que el
dinero proviene de otras actividades o trabajos que realiza el tendero o que
proviene del cambio que se da en la tienda. Muchos nifios pequefios sostienen
que el tendero no tiene que pagar por las mercancias, sino que se las dan. No

parece que sean capaces de conectar la idea de compra y la de venta.

Gustav Jahoda (1979) estudio la construccion de algunos aspectos de la
realidad econémica y hace una interpretacion de los progresos del nifio en
términos de la comprension de diversos “sistemas”: el sistema del beneficio, el
sistema del trabajo y el sistema del Banco y establecié conexiones entre ellos.
En el primer nivel (nifios entre 6 y 8 afos) los nifios no entienden ningdn
sistema, dicen que al final del dia no hay dinero en la tienda, pues se ha usado
para dar el cambio o se utiliza para darlo a los pobres. Tampoco creen eses
nifios que vender sea un trabajo. En el siguiente nivel, los nifios entienden que
el tendero tiene que pagar por lo que vende, pero paga lo mismo que lo que
cobra. Por otra parte piensan que el dinero para el tendero o los empleados
proviene de otro lado: del banco o de otro trabajo. Hay por lo tanto, dos
sistemas, pero desconectados. Finalmente, a partir de los 10 afios los nifios
empiezan a tomar conciencia de la diferencia entre el precio de venta y el de
compra y de que los vendedores obtienen dinero de ello. Hasta entonces la

funcién del duefio de la tienda no era entendida.

Jahoda, G. en 1981 también hace un estudio sobre la funcién del banco, donde
concluye que el problema de la ganancia en el banco es mas dificil que en la
tienda y los sujetos estan mucho mas retrasados en la comprension de este
problema. Los mas jovenes del estudio tienden a pensar que el Banco es mas
un servicio publico que una empresa comercial y consideran los principios que
gobiernan el Banco como mas proximos a las relaciones entre amigos que a

los intercambios econdmicos impersonales.



Delval y Echeita, (1994), realizan una investigacion sobre la idea de ganancia,
y observaron que los nifios, hasta los 10 -11 afios tienen grandes dificultades
para entender que hay una diferencia entre el precio de compra y el precio de
venta y que el tendero vende més caro de lo que a él le cuesta.
Sorprendentemente los nifios piensan que el tendero compra las mercancias
en una fabrica (o en otra tienda), y paga por ellas un precio; luego las vende
por lo mismo o por menos de lo que le ha costado. Con el dinero que obtiene
de esa venta viven €l y su familia, paga a sus empleados y repone la

mercancia.
Estudios mas recientes realizados en el Estado de Querétaro

El estudio sobre el conocimiento econdmico acerca del trabajo de los padres
(Diez-Martinez, Guerra y Sanchez, M, 1999) tuvo como objetivo: analizar el
conocimiento que realmente tienen los nifios y adolescentes sobre el trabajo de
sus padres, y compararlo con lo que ellos saben sobre el trabajo de otras
personas (personajes), en términos de los mecanismos de obtencion del
empleo y las fuentes de remuneracién del mismo. Y los resultados obtenidos
fueron: “a) los sujetos son capaces de proporcionar descripciones simples del
trabajo de sus padres, en forma de scripts, que incluyen para los mas
pequefios aspectos muy concretos y, posteriormente, aspectos cada vez mas
abstractos, conforme avanza la edad de los sujetos; b) los sujetos tienen menor
conocimiento del trabajo de sus padres al compararlo con lo que saben del
trabajo de otras personas, puesto que todos los sujetos describian con mayor
exactitud las actividades que realizan cada uno de los personajes presentados;
c) sobre cémo habian conseguido el trabajo sus padres y los personajes
presentados, los entrevistados mencionaron principalmente las relaciones
personales para el caso del trabajo de los padres y, conforme avanzaba su
edad, hablaban de la importancia de los estudios y la experiencia. En el caso
de los personajes, indicaron como importantes para conseguir dichos empleos
los medios de comunicacién y, de manera importante, los estudios y la

experiencia”. (Diez-Martinez, 2003).



Otro estudio realizado por Diez-Martinez, y Cols (20012) fue el de la influencia
de la televisibn en el conocimiento de las ocupaciones, cuyo objetivo fue
conocer en qué medida los sujetos reconocen a la television o a su experiencia
en la vida, como fuente de informacidon sobre las ocupaciones, y si esta
informacion tiene alguna relacion con el numero de horas de consumo

televisivo.

Y los resultados obtenidos fueron: “a) se concluy6 que a través de la television
los sujetos reciben cierta informacion relacionada con el mundo del trabajo y
que de algunas, la television es la Unica fuente que les proporciona informacion
al respecto; b) los datos muestran una relacion entre el contexto de
procedencia de los sujetos y su reconocimiento de las ocupaciones, con mayor
importancia de lo que aparece con relacion a sus edades; ¢) con respecto a las
horas de consumo televisivo, no se encontrd relacion entre éstas y el
reconocimiento de un mayor o menor numero de ocupaciones, ya que los
sujetos menos consumidores de televisidn resultaron ser los del contexto

urbano alto, quienes mas empleos reconocian”. (Diez-Martinez, 2003)

El andlisis de los contenidos del libro de texto gratuito sobre “alfabetizacion
economica”, es otro estudio que realizO Diez-Martinez (2001b), donde el
objetivo general era: analizar los contenidos del libro de texto gratuito de
nuestro pais de nivel primaria, con relacion a la informacion que presentan a

los educandos acerca del mundo del trabajo y las ocupaciones.

Los resultados son: “a) sobre el tipo y cantidad de informacién que presentan
los libros de texto gratuito sobre las ocupaciones, se obtuvo informacion
descriptiva, sobre cual, cuanta y como es proporcionada esta informacién a los
nifios mexicanos; b) los libros de texto gratuitos contienen informacion sobre
las ocupaciones, mayoritariamente para el sector de servicios, actividades
técnicas y oficios, y en mucha menor cantidad para otros sectores; c) la forma
de presentacidon de la informacion, es fundamentalmente menciones de
ocupaciones dentro del texto, es seguida por la presentacion en imagenes y, en
mucho menor grado, a través de descripciones (Diez-Martinez, 2003).



También en el 2001c se realizd otro estudio sobre la comprension del
fendmeno del desempleo en nifios y adolescentes, cuyo objetivo fue: analizar la
comprension de los niflos y adolescentes de las variables individuales
(escolaridad, sexo, estado civil, nimero de hijos, puntualidad, origen social y
color de piel) y las variables sociales externas al individuo, que determinan la
obtencion y pérdida del empleo (desigualdades entre la produccion y el
consumo que generan despidos masivos, las politicas gubernamentales al
respecto, la devaluacion de la moneda, etc.) y sus consecuencias

(delincuencia, huelgas, manifestaciones, apatia social, etc.).

Los resultados que se obtuvieron fueron: “a) reconocen mas tempranamente y
con mayor facilidad las variables individuales involucradas en la obtencion del
empleo y la pérdida del mismo. Todos los sujetos consideraron como causas
importantes para obtener y perder un empleo, el nivel de estudios, la edad y el
ausentismo; b) el origen social fue considerado como variable importante para
los sujetos de 12 y 14 afios de contexto alto, pero no lo fue para ninguno del
contexto rural, probablemente porque estos Ultimos ven que aun la gente pobre
consigue trabajos o aun no son conscientes de las diferencias de
oportunidades; c) el estudio de fendmenos sociales tales como el desempleo
permiten mostrar la comprensién que los sujetos tienen sobre el fenbmeno de
acuerdo a sus edades, asi como las representaciones que van elaborando, de
acuerdo con la informacion que reciben de sus entornos especificos y el
impacto de ciertas situaciones econémicas que viven en su vida cotidiana
(Diez-Martinez, 2003).

Con estos estudios que se han realizado, nos podemos dar cuenta de que la
comprension por parte de los nifios del mundo econémico es extremadamente
complejo y hay muchisimos aspectos se han estudiado, referentes al origen y
la fabricacion del dinero, de dénde proviene el valor de éste, la fabricacién de
las mercancias, el precio de las cosas, las relaciones entre dinero y trabajo, la
funcién de los bancos, los intereses, la jerarquia ocupacional, el desempleo,
etcétera; y que respecto a estos, los nifios tienen una informacién y construyen

su explicacion.



Por lo que se refiere a esta investigacion, son retomados muchos de los
aspectos que ya han sido estudiados, y otros que todavia no lo son, como por
ejemplo: lo que es la propiedad privada, la funcion de los cheques, los vales de
despensa, el sistema de apartado, las mercancias fiadas, etc. Por lo tanto
estos estudios para comprender el conocimiento del mundo social y mas
especificamente del mundo econdmico, serviran como base y apoyo para

poder explicar los resultados encontrados en esta investigacion.



[ll. PUBLICIDAD Y CONSUMO

El capitulo anterior mostr6 una vision de lo que se estudia sobre el
conocimiento que tienen los nifios del mundo social y mas especificamente
sobre el mundo econémico, que es una parte del objetivo de esta investigacion,
pero ahora, para poder comprender y conocer cuales son las opiniones y
explicaciones que tienen los nifios y adolescentes de los letreros, imagenes y
anuncios callejeros que muestran una actividad econdmica, se presenta este
capitulo, donde se va exponer lo que es la publicidad y la relacién que tiene
con el consumo y los nifios; asi como estudios que se han realizado al

respecto. Esto es: los nifios y el consumo, y los nifios y la publicidad.

3.1 Publicidad

La publicidad es una forma de comunicacion la cual se utiliza desde hace
muchos afios, ya que el hombre ha tenido la necesidad de comunicacion desde
el momento en el que existe en la tierra. La publicidad ha estado presente en
varias formas desde hace mucho tiempo. Hoy en dia conocemos a la
publicidad como el instrumento que utilizamos para dar a conocer un producto

o servicio. (Horande, B. 1990)

Existen muchos medios en los que la publicidad esta presente. Medios masivos
como es la television, la radio, el Internet y medios exteriores que se conocen
como publicidad exterior. También estan los medios directos como lo es la

publicidad en el punto de venta y el correo directo.

La Publicidad viene de la palabra publico de origen latin publicum que significa
relativo a la comunidad. Cuando algo es publico quiere decir que todos los
miembros de las comunidades tienen acceso a ello. Por ejemplo, un parque
publico es aquel al cual toda persona tiene derecho de frecuentar y hacer uso

de él. (El Pequefio Larousse llustrado, 1998, pag. 832)

Cuando hablamos de publicidad nos referimos a la actividad de dar a conocer o
divulgar algun producto, servicio o idea para que sea conocida por la

comunidad. Se pretende provocar una actitud o cierto comportamiento en la



gente que recibe el mensaje. Dar publicidad a algun objeto es hacer que la
gente se entere de ello. Publicidad, termino utilizado para referirse a cualquier
anuncio destinado al publico y cuyo objetivo es promover la venta de bienes y

servicios. (Guerrero, et al, 2000)

3.1.1 Funciones de la publicidad

La publicidad cuenta con tres funciones basicas segun Guerrero, Ayestaran y

De Abreu, (2000) las cuales son:

a.- Informacioén: La publicidad tiene como primera y principal misién la de
informar acerca de los productos, servicios o ideas. En el mensaje publicitario
ha de figurar cuando el producto es relativamente nuevo y en algunos casos
aun siendo conocido, donde se vende, quien lo vende, la informacion debe ser
clara y con un orden en la composicién y presentacion de los elementos del
mensaje, por lo tanto debe crear un ritmo usual l6gico que lleve al consumidor

a ver, leer y/o oir la informacién que la publicidad esta comunicando.

La informacion en la publicidad, es el punto clave, es decir, por medio de éste
se dan a conocer las caracteristicas tanto internas(composicion quimica,
contenido, etc.), como externas (caracteristicas del empaque, nombre, etc.),
puntos estos esenciales para obtener resultados. Sin informacion el
consumidor desconoce la existencia del producto y por lo tanto no puede haber

ventas.

b.- Persuasién. El poder de la persuasiébn que existen en, los diferentes
medios publicitarios, logran inducir, mover, obligar con razones a creer o hacer
algo.

Una de las funciones de la publicidad es persuadir, es decir , convencer, atraer,
seducir al consumidor a la compra, dandole razones que lo atraiga a probar el
producto. Esto se logra gracias a las técnicas y métodos estudiados, que a lo
largo de los afios se han mejorado, tomando en cuenta las necesidades del

publico y credndoles a este esa necesidad por el producto anunciado.



c.- Educacién. La publicidad ademas de querer promocionar un producto,
servicio o idea, trae consigo una funcion educadora, tomando en cuenta el
valor artistico de sus composiciones, asi como también se puede decir que el
léxico utilizado en los diferentes medios ayudan a una mejor comprension del
mensaje.

Educando al consumidor como también creandoles a su vez un habito de

consumo hacia una misma area.

En esta investigacion veremos a la publicidad exterior, la cual es un medio que
tiene muchos afos de existir. Después de la publicidad de boca en boca, es la
publicidad méas antigua que se conoce a partir del cartel. Esto es debido a que
muchos hombres en la antigledad eran analfabetas, es por eso que se

utilizaban pinturas y dibujos para comunicar un mensaje.

La publicidad exterior es indispensable en cualquier sociedad de consumo, en

donde compiten productos y marcas.

3.1.2 Publicidad Exterior

Se da el nombre de medios exteriores aquellos medios que llegan a los
prospectos que estan en constante movimiento entre ellos mejor conocidos
como publicidad exterior, publicidad en transito y otros medios como los
letreros electronicos, los parquimetros, transportes terrestres, paradas de

colectivos, interiores de centros comerciales, entre otros. (Galindo Suca, 1997)

En calidad de medio nacional y global, la publicidad exterior ha alcanzado
enorme éxito, Probablemente es el primer medio que se utilizd, pues su origen
se remonta a hace mas de 5000 afios, cuando se inscribian en jeroglificos en

los obeliscos para que los leyeran los viajeros. (Op Cit)

3.1.2.1 Ventajas de la publicidad exterior

Como todos los medios de publicidad, la publicidad exterior tiene ventajas
sobre otros medios y también por si sola tiene puntos buenos y se deben

aprovechar al maximo.

a.- Es un medio que sirve muy bien en o como forma de recordatorio.



La publicidad exterior se utiliza mucho como un medio recordatorio o de
reforzamiento de camparfas de publicidad que se presentan en otros medios.
Es decir, si tenemos una campafia de publicidad que se esta presentando en
television y al mismo tiempo tenemos publicidad de reforzamiento en el
exterior, la publicidad exterior crea un efecto recordatorio del anuncio de

television, logrando con esto penetrar en la mente del posible consumidor.

b.- Es un excelente medio para introducir nuevos productos o servicios

en el mercado.

Debido al gran impacto del anuncio exterior y a la gran visibilidad que tienen
estos anuncios, la publicidad exterior se utiliza mucho para introducir nuevos
productos o servicios dentro del mercado ya que se encuentra donde puede
estar un posible cliente. Por su gran tamafio no pasa por desapercibido y

coloca nuestro mensaje en la mente del consumidor.
c.- La publicidad exterior tiene un costo muy bajo.

La publicidad exterior es muy costeable debido al numero de impactos que
tiene sobre posibles consumidores dia con dia. Por el lugar en el que se
encuentra (la calle) es un medio al que toda la gente tiene acceso. Por el tipo
de vida a nivel mundial, la gente requiere salir a las calles para realizar sus
actividades diarias, es por esto que en la calle es donde mas impactos tiene la

publicidad.

d.- Debido a la gran repeticiéon que se tiene en el anuncio exterior, se

puede lograr una buena penetracion en el consumidor.

La gente que vive en las grandes ciudades, generalmente tiene un tipo de vida
rutinario, es decir que todos los dias recorre el mismo camino para ir a sus
actividades. Si aprovechamos esto colocando un anuncio publicitario en un
punto clave y que tenga buena visibilidad, podemos decir que nuestro posible
consumidor ve nuestro anuncio todos los dias que realiza su actividad

cotidiana.



e.- Influye al consumidor en el mercado.

La publicidad puede estar muy cerca del punto de venta. Cuando un
consumidor requiere de un servicio o producto y no sabe realmente cual de
todas las marcas tiene que escoger es ahi cuando la publicidad exterior juega
un papel muy importante. Si el anuncio esta colocado en un lugar clave y el
consumidor potencial lo ve, y éste le da la informacién que requiere, es aqui

cuando ganamos un cliente para nuestra marca.
f.- Es un medio muy util para fijar la imagen de una marca.

Debido a su tamafio, gran visibilidad y también gracias a el niumero de
impactos que tiene sobre la gente es un excelente medio para penetrar una
marca en el publico. Cuando hacemos un anuncio espectacular, es muy
importante que en su disefio se guarde un buen lugar para el nombre de
nuestra marca y/6 su logotipo para que de ésta forma se quede grabado en el
receptor. Muchas veces vemos anuncios espectaculares en donde solo
aparece el logotipo de la marca y no hay nada mas que el logotipo: Por
ejemplo, los anuncios de Pepsi Cola en los que solo se ve el logotipo de Pepsi
Cola. Otro ejemplo son algunos anuncios de Marlboro, no hay fotografias del
vaquero, no hay campo, no hay eslogan, no hay nada mas que el nombre de la

marca y el simple nombre Marlboro nos hace recordar al vaquero y el campo.
g.- Es un medio que se exhibe las 24 horas del dia.

A diferencia de otro tipo de publicidad, la publicidad exterior se encuentra en
exposicion las 24 horas del dia durante el tiempo del contrato. De noche son
iluminados para que de esta forma el receptor tenga la oportunidad de ver el

anuncio.
h.- Alto alcance y alta frecuencia.

Este punto se refiere a que es un medio que ven miles de personas, es el
medio que tiene mas impactos que cualquier otro. Por otra parte tiene una
frecuencia muy alta debido a que la gente pasa por un mismo lugar varias

veces a la semana para cumplir con su actividad cotidiana.



En promedio 90% de la poblacion que habita en poblaciones urbanas transita

por 85% de la infraestructura vial, que es donde se colocan los anuncios.

3.1.2.2 Desventajas de la publicidad exterior

a) Como fue mencionado anteriormente este tipo de publicidad puede dirigir el
mensaje a un publico determinado con anterioridad; pero esto a veces no es
facil de controlar y no existe una receptibilidad entre los diferentes grupos
demograficos; lo que hace que el mensaje sea recibido en muchos casos por

un publico heterogéneo.

b) La exposicion de publicidad exterior es a la vez involuntaria y breve; se
calcula que la mayor parte de las sefiales segun el manual de publicidad de
Kleppner son vistas en menos de 10 segundos por el promedio de publico; es
por ello que se obliga a complementar el mensaje mediante el uso de otros

medios.

c) Algunos elementos de paisaje urbanistico (edificios, monumentos, arboles,

etc...) que limitan el poder atencional sobre la publicidad exterior.

d) El medio exterior es sujeto de leyes adversas y de criticas de grupos de
intereses publicos y ambientalistas; que ven que este tipo de publicidad es una
plaga para el paisaje y un medio poco ético que busca llevar un mensaje a la

poblacién en su mayoria de bebidas alcohdlicas y de cigarrillos.

3.1.2.3 Limitaciones de la Publicidad Exterior.

a) A pesar de su selectividad geografica su publico puede estar integrado por
todas las clases sociales lo cual hace que el mensaje llegue a personas que

necesariamente no son blanco o meta del mismo.

b) Tomando en cuenta la sencillez y la brevedad del mensaje este obliga a que

se tome como apoyo a otros medios de publicidad.

c) Por dltimo se tiene que rara vez atrae la atencion total del observador, ya

que sus mensajes son leidos mientras el conductor y los pasajeros del vehiculo



esta en marcha, lo cual hace que no logre concentrarse en la comunicacion

gue persigue el anuncio.

Como se dijo anteriormente, la publicidad exterior va dirigida a todo el publico
que la vea, a los turistas, a las seforas, a los obreros, a los que son felices, a
las amas de casa, a los borrachos, a los locos e incluso a los nifios, ¢y bueno,
gue mensaje les llega a los nifios?; eso es lo se tratdé de investigar en esta
tesis, por medio de las explicaciones que nos dieron los nifios de algunos

letreros, imagenes y anuncios callejeros, llamados publicidad exterior.

Una de las ventajas para los comerciantes que presentan la publicidad exterior
es que influye en el consumo, por lo tanto en el siguiente apartado se analizan
estudios e investigaciones que se han realizado con nifios, esto es: nifios

consumidores.

3.2 Nifos Consumidores

Los niflos desde edades muy tempranas, acompaifian a sus padres cuando van
de compras, ellos observan, son meros espectadores, pero cuando van
creciendo se van involucrando poco a poco a decisiones referentes a la compra
de productos y servicios, comienzan a realizar sus compras

independientemente, por ejemplo en la tiendita de su escuela.

Hoy en dia, los nifios son agentes econdmicos, en el pleno sentido del término
y en el mismo plano que los adultos (Brée, J., 1995) y, diversos estudios lo
demuestran, por ejemplo: En el afio 1969 Mac Neal habia calculado la suma
que representaba la compra, por parte de todos los nifios americanos de
edades comprendidas entre los 4 y los 12 afios, de dos caramelos de goma por
semana; con ese producto tan simple se alcanzaban en aquella época la
impresionante cifra de 36,7 millones de ddlares. En cuanto a las cantidades
gastadas directamente en aquella época por el conjunto de esos nifos, las
estimaba en 2,000 millones de délares aproximadamente. En estudios mas
recientes, se demuestra que los nifios americanos cada vez consumen mas,
puesto que los 2,000 millones de gastos directos evaluados en los nifios de 4 —
12 afios en 1969, han subido hasta 4,200 millones en 1984 (Mac Neal, 1987), y
mas tarde hasta 6,200 millones en 1988 (Sellers, 1989).



Al principio, las oportunidades de consumo de los nifios estan muy limitadas, y
ello proviene ciertamente de sus posibilidades cognitivas restringidas, pero
también de un universo cuyos intereses son, en definitiva, poco numerosos, asi
como de sus capacidades economicas especialmente escasas. (Brée, J.,
1995). Pero en cuanto empiezan a crecer, demuestra Le Bigot en 1980,
desarrollan tres factores o niveles en relacion a sus actividades de consumo. 1.
De 0 a 6 afios: productos individuales que le afectan directamente (0 a 2 afos;
mAas negativas que peticiones ante los juguetes y la comida que se les ofrece;
de 2 a 4 afos: primeras peticiones relacionadas con el vestir, los libros o los
discos; de 4 a 6 afios: los gustos de vuelven més definidos). 2. Desde los 7 a
los 11 afios: ampliacion de los centros de interés hacia los productos familiares
(de 7 a 8 afios: las peticiones se hacen mas precisas, se dirigen a incitaciones
directas y recaen cada vez mas en productos familiares rutinarios; de 9 a 11
afos: compras familiares mayores tales como coche, vacaciones o equipos de
alta fidelidad, y aparicién de deseos dirigidos hacia productos de adultos). 3.
Desde 12 a 14 afios, el nifilo entra en la edad especialista, se vuelve a centrar
en un numero muy reducido de intereses y se vuelve insuperable en los
campos que retiene (moto, informatica, celulares). Su universo se reorganiza

alrededor de esas especialidades.

Los nifios constituyen una categoria de consumidores particularmente avida de
productos nuevos. Se estima asi que, en los ultimos afios, en lo que concierne
a los productos de consumo corriente, la mitad de ellos han sido introducidos
en las familias a través de los nifios (Brée, J., 1995. p18). También muchos
sectores de actividad, que no tenian como mercados tradicionales a los nifios,
se han dirigido hacia ese blanco anexo y han estudiado productos destinados a
darles respuesta de manera especifica, por ejemplo: La marca Sony a
desarrollado toda una gama de articulos que permiten escuchar y grabar
musica, que ha bautizado con el nombre de My first Sony. Los bancos por
ejemplo, han aprovechado la ocasion para dirigirse a una nueva clientela, que a
partir de los 13 afios y con la autorizacion de sus padres, pueden disponer de
una cuenta bancaria con tarjeta para retirar dinero. También la compafia de
teléfonos celulares, ha lanzado al marcado nuevos modelos totalmente dirigido

a los infantes.



Los nifios son considerados agentes econdmicos, ya que la actividad de
consumir ha experimentado un crecimiento tan grande en el universo de los
nifios que diversos autores se han dado a la tarea de estudiar la forma en que
los nifios van adquiriendo habilidades y herramientas para adquirir el
conocimiento como consumidores. En 1974, Ward utiliz6 el término de
socializacion par designar las etapas de la adquisicién de los habitos y de las
habilidades por parte de los jovenes consumidores, y mas recientemente, en
1998 Gunter. B. y Furham, A. definen este proceso como socializacién del
consumidor, el cual lo definen como, el proceso por el cual los nifios adquieren
las herramientas, el conocimiento y las actitudes necesarias para funcionar
totalmente como consumidores; y este proceso se forma por la interaccién con
diversos factores o agentes socioculturales, como son la familia, la escuela, los
semejantes (los pares) y los medios de comunicacion. (Carlson, L. y Grossbart,
S. 1998.y Brée, J., 1995).

3.2.1 Agentes de socializacion

3.2.1.1 La Familia

Las familias son una influencia importante en la socializacién del consumidor.
Durante muchos afios, sociélogos especularon que los jovenes aprenden lo
esencial de los aspectos del consumo de sus padres (Parsons et al., 1953). La
familia, en materia de consumo su primera funcion serd, pues, la de ensefiar a
los nifios todo lo que constituye los aspectos basicos racionales (Riesman y
Roseborough, 1955).

Pero estds ensefianzas pueden ir mas alld de esos conocimientos
fundamentales e integrar objetivos menos inmediatos como, por ejemplo,
animar a los nifios a ahorrar a largo plazo (Moschis y Moore, 1979). El
aprendizaje también puede valorizar las dimensiones materialistas del
consumo, crear con el tiempo una preferencia por unas marcas o almacenes o
incluso desarrollar unas aptitudes que pretenden permitir una evaluacion de la

informacion contenida en la publicidad. (Moschis, 1987)

Ward y Walkman en 1972 mostraron que la ensefianza que dan los padres a

sus hijos sobre el consumo, incluian relaciones de precio y calidad. Asi como



los estudios de Moore y Stephens en 1975 que también mostraron que cuando
el nifio selecciona los productos de acuerdo a los precios, es que ese
conocimiento fue aprendido a través de los padres. Estos resultados nos van
mostrar que los padres van a sugerir a sus hijos, que seleccionen un producto
de acuerdo a su precio, ya que esto ayudara a la economia familiar. (Gunter.
B. y Furham, A., 1998).

También los padres pueden jugar un papel importante, respecto a inculcarles
los valores, por ejemplo los valores nutritivos, haciendo comentarios al nifio, de
que algunos productos son muy nutritivos, y esto los lleva a que cuando van de
compras con sus hijos, ellos les demanden cierto tipo de producto, que aparte

de que les gusta, es nutritivo. (Schneider, 1987).

Dicho lo anterior relativo a los diferentes aprendizajes que se obtienen de la
familia en relacion al consumo, se han clasificado todos los aprendizajes
familiares en tres grandes categorias (Ward y Walkman, 1976; Ward et al.,
1977):

— Los objetivos que estan vinculados antes que nada al dinero, como la
nocién de economia, aprendizaje del valor del dinero y problemas
ligados al presupuesto.

— Los objetivos que estan vinculados a la relacion calidad/precio.

— Los objetivos que estan vinculados a los propios fundamentos del
proceso de consumo, visto desde un angulo interactivo como: aprender
a estudiar la publicidad y a evaluarla con ojo critico, a escoger tal o cual
tienda en funcion del tipo de productos deseado o de las circunstancias
de compra, a negociar con el vendedor y a comparar todas las marcas

de la competencia a partir de los atributos mas pertinentes.

Pero, no todos los padres adoptan el mismo padron de socializacion son sus
hijos, ya que se relaciona mucho a las caracteristicas demogréficas como el
contexto socioeconomico, el genero, la edad del nifio, etc. por ejemplo se les
da mas explicaciones a los nifios cuando estos ya son adolescentes. (Moschis
y Moore, 1979).



La clase social es un factor importante en la socializacion del consumidor, ya
gue se observan de una clase a otras variaciones en las ensefianzas a las que
se dard preferencia. Por ejemplo: los adolescentes de clase media parecen
lograr menos independencia comprando sus cosas, a diferencia de la clase
baja y la clase alta. Esto se debe a que los padres de clase media
generalmente dirigen mas las actividades de sus hijos, como un esfuerzo de no

salirse de las normas de clase social. (Moschis et al., 1977; Psathas, 1957).

Otro estudio va a mostrar que los adolescentes que provienen de familias de
bajos ingresos, tienen menos experiencia con el dinero y son menos concientes
del valor de los articulos de consumo; esto es que su aprendizaje es menor que
el de los adolescentes de familias con altos ingresos, pues estos ultimos tienen

mas oportunidades y mas experiencias de consumo. (Ward, 1974)

En las clases medias y altas, por ejemplo, los padres van a insistir , sobre todo,
en el proceso de eleccion, en la comparacion de los atributos de los productos
(Ward, Walkman y Wartella, 1977). En las clases mas bajas, en cambio, la
comunicaciéon familiar se centrara esencialmente en los nombre de marca.
Asimismo, la gente de las clases altas se esforzard mas, en general, por
orientar la socializacion de sus hijos mediante una comunicacién frecuente con
ellos; pero también es cierto que en las familias mas modestas los padres
tienen dificultades a ese nivel porque sus oportunidades de consumo son
sensiblemente menos numerosas. (Rossiter y Robertson, 1975) En
consecuencia, los nifios nacidos en familias acomodadas, adquieren una buena
comprension de los procesos de compra a una edad sensiblemente inferior que
los demas. (Brée, J. 1995)

Ademas de la comunicacién directa entre la familia, donde los nifios van
obteniendo herramientas para el consumo, también hay influencias indirectas
que pueden tener lugar cuando la comunicacion familiar tiene la influencia de
otras fuentes de informacion hacia el consumo, como por ejemplo hay estilos
diferentes de comunicacién familiar dentro de casa, como son el usar los
medios de comunicacion de masa (los periddicos y la television) que a su vez

van a influir en el las habilidades del consumidor. (Moore y Moschis, 1981).



Hay estudios que han mostrado que una buena parte de la comunicacion que
se da entre padre e hijo, se da por otros medios, y que los padres animan a
gue el nifio preste atencion a los medios de comunicacién en masa, como un
medio para aprender conductas del consumo. Por ejemplo ver los anuncios y
programas de television, para aprender qué productos se deben comprar, para
dejar una buena impresion a los demas. (Op Cit). Atkin (1982) encontré que
los padres y los niflos discuten regularmente y defienden sus decisiones de
compra, por lo que han visto anunciado en la television, y demuestra que los

anuncios han elevado las habilidades del nifio hasta un 70%.

3.2.1.2 Los Grupos

En el estudio del comportamiento del consumidor los grupos tienen una gran
importancia, ya que el hombre es un ser social y vive dentro de grupos y se
relaciona con las demés personas. Los nifios también tienen sus grupos, sus
amigos, sus vecinos, sus primos, sus compaferos de la escuela, etc. Tienen
dos clases de grupos: por un lado los grupos voluntarios, que se forman por
iniciativa de los niflos y cuyas reglas de funcionamiento son dictadas por ellos,
y el otro grupo es el impuesto, en los que el nifios se va a encontrar con sus
pares, pero permanecera bajo la autoridad de los adultos, por ejemplo la
escuela, los clubes deportivos, los grupos de musica, coros, ballet, etc. (Brée,
J. 1995)

El aprendizaje del consumo en la escuela:

La escuela tiene como vocacion preparar a los nifios para que desempefien su
papel de adultos en la sociedad inculcandoles todo lo que hace falta para ser
unos buenos ciudadanos y unos seres autosuficientes en el plano econémico;
su misién, por lo tanto, es ensefiar todas las funciones que les permitan
adaptarse plenamente a la dimension “consumo” del mundo social (Riesman y
Roseborough, 1955). Pero no todas las escuelas cumplen ese objetivo, a lo
cual Brée, J., en 1995 sugiere que la integracion de una educacion del
consumidor dentro del curso escolar normal podria ayudar al nifio a aplicar

habilidades y podria dar un caracter mas agradable a la existencia.



El aprendizaje del consumo con sus pares:

Los pares, esto es los amigos y grupos de gente de la misma edad, son una
influencia en los nifios, pero sobre todo en los adolescentes, la influencia es
mayor en relacion al consumo. (Campbell, 1969). Tal influencia incluye
comentarios en sus platicas, hablan de los productos, los precios y la manera
en que se anuncian los productos, ya que los nifios y adolescentes hablan con
sus amigos, muy frecuentemente de los anuncios (Greenberg, 1986). También
en algunos estudios se ha mostrado que los adolescentes, estan influenciados
por su grupo de amigos, a la preferencia de ciertos productos y marcas. (Ryan,
1965; Saunders, et al, 1973 y Vener, 1957).

Moschis y Churchill (1978) encontraron que los pares son un agente de
socializacion importante, ya que contribuye al aprendizaje de valores
materiales. Dicen, que cuando los adolescentes interactian con sus pares,
hablan y conversan sobre la importancia de los bienes y servicios, ya que hay
una continua y activa relacion de los adolescentes con los medios de
comunicacién y estos les propician un aprendizaje adicional, el cual, lo platican

con sus amigos.

La vida en grupo resulta benéfica para el nifio, puesto que éste invierte en ella
lo esencial de su energia. Alli es donde aprenden las reglas de la vida social.
Alli también empiezan a realizar unas cuantas cosas que no habrian concebido
ni habrian tenido capacidad para realizarlas si hubieran estado solos.
Finalmente, alli es donde completaran los fragmentos de conocimientos que
habran recogido parcialmente dirigiéndose a sus padres, en la escuela o por la
television; en efecto, para el nifio el grupo es un lugar de intercambio y cada
uno va a poder ensefiar con orgullo a los demas lo que uno mismo ha
aprendido sobre los temas mas diversos como la medicina, el consumo, la
sexualidad, etc. (Brée, J., 1995)

La influencia de los semejantes de centra especialmente en los nombre de
marca. Las discusiones que un nifio puede tener con sus comparieros o con los

distintos grupos que frecuenta hacen que para muchos productos (video



juegos, prendas de vestir, bicicletas, etc.) el nifio conozca muchas mas marcas

y muchos mas elementos sobre cada una de ellas que sus padres.

3.2.1.3 Los Medios de Comunicacién

Una encuesta realizada en 1978 demostré que el consumo global de medios de
comunicacion por los nifios tenia tendencia a aumentar con la edad (Chebat, et
al.,, 1978). Otro estudio, permiti6 obtener unos resultados, el caracter
homogéneo de la actitud y del comportamiento de los nifios frente a los
diferentes medios de comunicacion (Brée, J.,1983). Todos, situaban a la
television y al cine en los dos primeros puestos dentro de la jerarquia de las
preferencias. Se observa, una clara preferencia de una busqueda de
informacion difundida a través de una pantalla (cine, television, computadoras),
y esta actitud, corresponde a una predileccibn marcada por el movimiento
respecto a lo inerte y a una cierta mistica de la accion, cualidades que
caracterizan a los nifilos desde la mas temprana edad y que les guien hasta la

adolescencia (Brée, J., 1995)

Los medios de comunicacion escritos pertenecen a una categoria que Van
Raalij (1986) califica de medios de comunicacion de ritmo interno; es decir, que
el receptor va a poder controlar la rapidez de transmision de la informacion.
Puede girar las paginas y leer rapidamente o lentamente, segin su voluntad;
cuando él temporiza, permite una mayor cognitiva; con una gran velocidad de
transformacion, en cambio, la variable afectiva es la que va a predominar. Por
el contrario, la television, el cine o la radio seran medios de comunicacion de
ritmo externo, porque el individuo va a tener que sufrir la cadencia de difusién
del mensaje sin ninguna posibilidad de intervencién. Esa posibilidad que se
ofrece al nifio de leerla a su ritmo, de releerla cuando y donde le parezca mejor,
o de intercambiarla con los amigos, concede a los nifios la posibilidad de
estableces unas relaciones privilegiadas con las revistas. Kapferer (1985),

llegara incluso a llamarla como el “medio amigo”.

El periddico (entendido como una publicacion diaria o semanal destinada a la
actualidad) es tradicionalmente el dltimo medio por el que el nifio se interesa.

Su lectura verdades no comienza mas que a los 12 afios (Chebat, et al., 1978)



El radio igualmente interesa poco a los nifios; se trata de un medio
tradicionalmente reservado a los adolescentes. Pero a lo mejor ello proviene de
una programacion no adecuado a los infantes, pues esta demasiado centrada

en una musica juvenil. (Brée, J., 1995)

El cine, solo tiene un papel de poca importancia en la socializaciéon del
consumidor. Sabemos que los nifios aprecian ese medio, pero la frecuentacién
del mismo, continla siendo esporadica; ademas no existe practicamente
ningun estudio serio llevado a cabo sobre el tema en lo que concierne a los

publicos de edad inferior a los 10 afos. (Op Cit.)

Finalmente, la publicidad exterior, que es el tema que confiere a esta
investigacion, no hay al igual que el cine, estudios serios sobre este medio, ni

mucho menos visto como un factor de la socializacién del consumidor.

Hasta ahora se han revisado todos esos factores que intervienen en el nifio
para obtener herramientas y aptitudes sobre el consumo, ahora, en el siguiente
apartado, se muestra una rama de la psicologia que se ha dado a la tarea de
investigar y desarrollar conocimiento tedricos para comprender y explicar las

conductas econdmicas. (Quintanilla, 1., 1997)

3.2.2 Psicologia Econémica

La psicologia econdmica, es una ciencia relativamente nueva y ha sido poco
desarrollada, la tarea de sistematizarla y darla a conocer a estado a cargo
principalmente por Ismael Quintanilla en Espafia y Marianela Denigri en Chile,

aproximadamente en los afios ochentas.

Marianela Denegri (2004) define a al psicologia econdmica, como la ciencia
que se preocupa del estudio del comportamiento econémico, de las variables
que inciden en la toma de decisiones econdémicas individuales y colectivas y las
formas como las personas comprenden el mundo de la economia y sus
variaciones. Segun Lea y Tarpy (1987) un psicdlogo economista es aquel que
reconoce que el problema que estd estudiando es tanto psicolégico como
econdmico y esta preparado para utilizar tanto los métodos psicolégicos como

los econdmicos para investigarlo. Desde esta perspectiva, la psicologia



econdémica tiene el doble objetivo de estudiar y analizar como la economia
afecta el comportamiento de los individuos y como dicho comportamiento

afecta a su vez a la economia.

Para la comprension de la complejidad de la conducta econémica, es necesario

considerar una serie de elementos (Van Raaij, 1986; Theodoulus, 1996)

1. El comportamiento econdmico no tiene lugar en el vacio o separado de
otros aspectos del comportamiento humanao.

2. Las decisiones econémicas involucran dinero, tiempo y esfuerzo para
obtener bienes y servicios e involucran resolver la tension entre ahorro
v/s gasto. Cualquier conducta que involucre elecciones o transacciones
entre gasto o inversion y que considere futuras ganancias y beneficios,
es una decision econdémica.

3. Los determinantes de las decisiones econdmicas incluyen factores
personales, sociales, culturales, situacionales y también factores
econdmicos generales que estimulan o inhiben la conducta.

4. Los factores personales son: caracteristicas de personalidad del
individuo, estilo de vida personal y familiar, normas y valores de su
cultura, niveles de comprension del mundo econdmico. Estos factores
personales son a su vez influidos por la region de residencia, subcultura,
grupo etéreo y sexo.

5. Los factores sociales y culturales incluyen el estrato socioeconémico de
pertenencia, las expectativas sociales y las caracteristicas globales del
sistema politico y cultural en el que esta inserto el individuo.

6. Los factores situacionales son las condiciones y circunstancias que
normalmente limitan las decisiones econdémicas: ingreso disponible,
tamafo de la familia, tipo de hogar, situaciones de mercado, existencia
de ofertas.

7. Los factores econdmicos generales se relacionan con la percepcién del
estado econdmico del pais, la valoracién de la politica economica y las
seflales concretas que proporciona el sistema econdmico: tasas de
inflacion e interés, tasas de cesantia, equidad de la distribucion de

ingreso y politicas economicas. Estos factores generales provocan



actitudes pesimistas u optimistas y generan expectativas que influyen en
las decisiones de gastar, ahorrar o invertir.

8. Las decisiones econémicas sirven de experiencias de aprendizaje que
pueden influir en las préximas decisiones. Estas experiencias pueden

ser directas o indirectas.

Las conductas econdmicas, son ante todo, conductas sociales. Son
interacciones que se producen entre los agentes econdmicos en espacios
colectivos y con una cultura determinada. La psicologia econdmica se inscribe
en el contexto de las ciencias sociales, con el fin de estudiar las mutuas y
reciprocas relaciones (realidad de la interaccion social), que se producen entre
las estructuras generales (sistemas sociales mas generales), desde las que
operan los agentes economicos, y las conductas econdémicas de los seres

humanos (las personas que interactian) (Quintanilla, 1997).

Por otra parte, aunque no exista, por el momento, una teoria general
integradora de las conductas economicas si que existen teorias sociales y mas
particularmente de la psicologia social, que contribuyen y pueden contribuir en
su desarrollo; entre estas teorias estan: las teorias del intercambio, la teoria del

interaccionismo simbdlico y la teoria de las representaciones sociales.

La Psicologia Econdmica desde la perspectiva de las Representaciones

Sociales.

Principalmente en el contexto europeo, se viene incorporando el concepto de
representacion social para la investigacion y explicacion de las conductas
econémicas. En el congreso que se celebr6 en Paris en 1996 cuyo titulo
general era “Psicologia Economica y Representaciones Sociales”, invitaban a
los investigadores del campo a valorar las potenciales contribuciones de las
representaciones sociales para la investigacion en psicologia econdmica.
Autores de diferentes paises presentaron sus estudios y resultados, sobre
temas del desempleo, la toma de decisiones, el desarrollo econémico y el

proceso de construccion de conceptos econdémicos, entre otros (Op Cit.)



Moscovici (1981) define las representaciones sociales como sistema de
valores, ideas y practicas con una doble funciéon; primero la de establecer un
orden que les permita a los individuos orientarse en su mundo social material
dominarlo, y segundo, la de facilitar la comunicacion entre los miembros de la
comunidad, proporcionandoles un codigo para nombrar y clasificar los diversos
aspectos de su mundo y su historia individual y grupal. (Moscovici, 1981; en
Harré y Lamp, 1992).

Segun Jodelet (1993, en Waguer y Elejabarrieta, 1994) , la representacion
social es una manera de interpretar y de pensar nuestra realidad cotidiana, una
forma de conocimiento social. Ante todo concierne a la manera como nosotros,
sujetos sociales, aprehendemos los acontecimientos de la vida diaria, las
caracteristicas de nuestro ambiente, las informaciones que en él circulan, a las
personas de nuestro entorno proximo o lejano. En pocas palabras, el
conocimiento de lo espontaneo, ingenuo que tanto interesa en la actualidad a
las ciencias sociales, eso que habitualmente se denomina conocimiento de
sentido comun, o bien pensamiento natural, por oposicion a pensamiento

cientifico.

Van Raaij, Van Veldhoven y Warneryd (1988) se refieren explicitamente a las
representaciones sociales en psicologia econémica al tratar, entre otros temas,
el desempleo. Comparando la teoria de la atribucion con la de las
representaciones sociales, escriben: “Mientras la teoria de la atribucién
concierne con la forma que las personas atribuyen las causas a los eventos
que pertenecen a su experiencia, la teoria de las representaciones sociales
trata de cdmo los grupos o los individuos crean un mundo estable en el que a
las conductas diversas, no-familiares o impredecibles se les da significado

familiar y predecible”.

Efectivamente segun Moscovici (ver Van Raaij, Van Veldhoven y Warneryd,
1988) “Algunas personas piensan que los desempleados son vagos,
desafortunados o incompetentes al buscar trabajo; otros los consideran las
victimas del devenir economico, de la injusticia social y de las contradicciones
del sistema capitalista. Los primeros atribuyen la causa del desempleo al

individuo, a su manera de afrontar el mundo y los Ultimos a la situacién general,



a la afiliacion de clase individual y a la forma en que el mundo los trata.
Obviamente, esta divergencia se debe de modo conjunto a las
representaciones sociales. Una representacion de prioridad, bajo todas las
circunstancias, a la responsabilidad social, al esfuerzo individual y a las
soluciones individuales de los problemas de la sociedad; la otra lleva a una
norma de conciencia de la injusticia social y la responsabilidad social,

contemplando soluciones colectivas a problemas individuales”.

Ahora, se muestran los resultados de un estudio, donde fue utilizada la teoria
de las representaciones sociales para analizar los resultados (Emler, Ohana y
Dickinson, 2003).

Con esta investigacion se tratd de conocer la representacion que tienen los
nifios acerca de la desigualdad de ingresos, fue desarrollada por una serie de
trabajos donde interrogaban a nifios de diferentes paises (Gran Bretafia,
Francia y Estados Unidos) y distintos origenes sociales acerca de personas
dedicadas a diferentes actividades (Dickinson 1987; Emler y Dickinson, 1995,
Emler y Luce, 1986; Ohana, 1987). Y los resultados fueron los siguientes: a) a
ninguna edad, en ninguna clase social ni en concomitancia con ninguna
nacionalidad los nifios consideraron que las diferencias de ingresos fueran
injustas; b) las explicaciones para la diferencia de ingresos fueron muy
semejantes a las justificaciones, muy pocos nifios se refirieron a las fuerzas del
mercado y ninguno a la competencia existente para determinados puestos de
trabajo o al poder politico que ejercen ciertos grupos laborales para negociar
salarios; c) cuando se les pregunto ¢seria mas justo si se les pagara lo mismo
a todos?, apareci6é una clara division, especialmente en Escocia y Francia, y los
ninos de clase media mostraban una mayor resistencia a esta propuesta que
los de clase trabajadora; d) respecto a la estimacion de los ingresos por parte
de los niflos, en los tres paises, los nifios de clase media hacian una
estimacion de los ingresos distinta de la de los nifios de clase trabajadora. En
Gran Bretafia y Estados Unidos lo mas llamativo fue el mayor grado de

desigualdad en los ingresos que suponian los nifios de clase media.

Y concluyeron entre otras cosas que, los nifios nos aportan representaciones

sociales, creencias configuradas por los grupos sociales a los que pertenecen.



Este serie de estudios indica que las diferencias de ingresos son sostenidas

por mitos sociales distintos en Europa y en Estados Unidos (Emler, et al, 2003)

Hasta ahora se han expuesto diversas teorias y autores que han trabajado todo
lo relacionado a los nifios y el consumo, ahora en el siguiente apartado se va a
exponer lo referente a la publicidad, ¢Qué influencias tiene la publicidad en los
nifios? Y ¢ Qué comprenden los nifios de la publicidad?, mediante estudios que

han realizado diversos autores.

3.3 Nifos v publicidad

Hablando de publicidad, Marshall McLuhan (1996), en su libro: Comprender los
medios de comunicacion, dice que: “Los anuncios pueden funcionar segun el
muy avanzado principio de que un pequefio perdigbn, o patrén, en un
redundante bombardeo repetitivo acabara imponiéndose. Los anuncios llevan
el principio del ruido hasta la cumbre de la persuasion. Coinciden
perfectamente con los procedimientos del lavado de cerebro. Tal vez la razén

se debe al principio profundo de ataque inconsciente”. (p. 236).

Por lo tanto, los nifios son una presa facil para los anuncios, son faciles de
convencer y de atrapar y de “lavarles el cerebro”, ya que los nifios no muestran
gran capacidad para hacer criticas a lo que se les quiere mostrar, simplemente

lo absorben y lo desean. (Brée, J. 1995)

La mayoria de los estudios realizados sobre nifios y publicidad, se han
enfocado principalmente en la publicidad por television, sin embargo al no
encontrar ningun estudio que se relacione directamente con el tema de la
publicidad exterior, en el siguiente apartado se muestran algunos resultados de
estudios realizados principalmente en la comprension de la publicidad por
television, siendo de mucha utilidad para el analisis de los resultados de esta
investigacion, ya que esta publicidad la puede ver todo tipo de publico y es

parte de nuestra vida cotidiana.

3.3.1 Comprensién

A los nifios la publicidad les gusta, esto es un hecho reconocido. Kapferer
(1985) habla incluso del ritual publicitario para comparar la atencion casi



maravillada que demuestran cuando estan mirando una pantalla publicitaria,

con la distraccion de la que dan prueba con relacion a muchas otras emisiones.

Algunos investigadores se han dedicado a estimar a partir de qué edad los
nifios eran capaces de distinguir un anuncio publicitario, por ejemplo en 1983
Amsallem, Roussel y Tong-Cuong realizaron un estudio con nifios de edades
comprendidas entre 5 y 11 afios, presentandoles cuatro paginas extraidas de
revistas; tres de ellas eran de publicidad y la cuarta un articulo en el que estaba
insertada una fotografia de gran tamafio. Entre los 5 y 8 afos, los porcentajes
de reconocimiento se mantuvieron alrededor del 60%; subitamente ascienden
al 80% a los 9 afios, hasta alcanzar el 100% a los 11 afios. De las entrevistas
que se realizaron después y que tenian como objetivo comprender las claves
de desciframiento de los nifios, se desprendid que para ellos el criterio de
reconocimiento principal era: 1: una fotografia del producto que ocupaba una

gran parte de la pagina; 2: y una ausencia casi total del texto.

Por su parte, Young (1986), estima por su parte que se equivocan los que
quieren determinar una edad precisa en la que se pasaria de nada a todo y que
resulta mucho mas pertinente considerar la comprension del lenguaje

publicitario como un proceso que se repartiria en muchos afnos.

La capacidad de reconocer formalmente un anuncio publicitario no es una
condicion suficiente para que podamos hablar de comprension de la
comunicacién publicitaria. Un nifio que no es capaz de comprender que detras
de la publicidad se esconde un propdsito persuasivo, ni siquiera informativo,
tendera a manifestar un grado de confianza elevado en el mensaje; por el
contrario, un nifio que es capaz de percibir esta voluntad subyacente, por su

parte, demostrara a priori mayor escepticismo. (Brée, J. 1995)

Segun muchos autores (Kapferer y Lyon, 1983); Roberts et al., 1980 Robertson
y Rossiter,1974 y 1976; Wackman et al.,1979; Ward, 1972; Ward y Walkman,
1973), la percepcion de las intenciones de la publicidad tiende a aumentar
directamente con la edad del nifio; el estadio de desarrollo cognitivo, ajustado a
la variacibn de la edad y nivel alcanzados en el curso escolar, es el

determinante central de la comprension de los anuncios de television. Segun



ellos, entre los 8 y 11 afios, aproximadamente, la mayoria de los nifios esta
verdaderamente capacitada para tomar conciencia de los objetivos tanto

informativos como persuasivos del discurso publicitario.

En un estudio llevado a cabo con 67 nifios de 5 a 12 aflos Ward (1972)
demostré que todos eran perfectamente capaces, tuvieran la edad que
tuvieran, de identificar lo que era un anuncio publicitario. Los nifios en edad
preescolar manifestaban, no obstante, cierta confusion en cuanto a las
opiniones que tenian sobre las relaciones que existian entre éstos y a realidad;
al desconocer los objetivos perseguidos, no podian apoyarse de ninguna
manera en las hipétesis correctas para sostener su razonamiento, incluso
cuando éste era coherente, a los 8 afios, las evaluaciones que se hacian ya
variaban notablemente, pues en ese caso los nifios eran capaces de decir que
la finalidad perseguida era vender las cosas que se veian. A partir de los 10
afos, finalmente, eran capaces de comentar la mayor parte de las técnicas que

se empleaban para realizar los anuncios.

En otra investigacion (Grabner, 1980), en la que tenian que dibujar
espontdneamente sus publicidades preferidas asi como las que les gustaba
menos, los nifios menores de 8 afios habian escogido en el primer caso unos
anuncios de cuyo guion no habian comprendido ciertos elementos, ni incluso la
significacién en algunos caos, pero que les divertian. Tan s6lo a partir de la
edad de 8 o 9 afios empezaban verdaderamente a buscar la informacién
contenida en el mensaje que habian seleccionado, a pesar de que seguian
teniendo dificultades para asociar correctamente el guion con el producto (por
otro lado, si los nifios conseguian citar el producto cunado se les preguntaba, lo
olvidaban casi sistematicamente en sus dibujos espontaneos). Por encima de
los 11 afos, en cambio, estaba asimilando el hecho de que, ciertamente, el
producto era el determinante principal de la publicidad, y el guién simplemente

era un medio utilizado para hacer pasar el mensaje.

J. Brée en 1983, pregunto a los nifios: ¢Qué es la publicidad?. Ante esta
pregunta, algunos nifios de 7 afios son capaces de responder: jes para hacer
comprar!, jPara que veamos cémo funciona!, jSon cosas nuevas que vemos en

la televisién para que las compremos!, o también jPara que la gente opine!,



pero muchos se contentan con referirse a factores descriptivos: jEsta bien!, jA
veces, me hace gracia! o jAlgunos son muy largos!. A partir de los 8 afios, en
cambio, este tipo de respuestas se convierte en totalmente marginal; a veces
empiezan, por el contrario, a estar orientadas en un sentido negativo,
prefigurando asi la actitud desfavorable que se convierte en la norma a partir
de los 10 afios: jLa publicidad es cuando se presentan unos productos para
qgue la gente crea que estan bien para que los prueben!, jUnos articulos que
son muy caros y que no valen nada!, jCuando una tienda no consigue vender
nada, hace que sus productos salgan en la tele!, jQuieren darnos ganas, pero

sus productos no sirven para nadal.

Hamdi (1984), aunque reconoce igualmente el caracter fundamental del factor
“edad”, insiste por su arte en el papel desempefado por otras variables. En su
opinion parece que la conciencia de las dos intenciones, informativa y
persuasiva, esta influida en primer lugar por determinantes como la
personalidad del nifio o factores relacionados con su aprendizaje o con su
entorno social o cultural. Ella demuestra que, en el caso de la atribucion de un
propdsito persuasivo, la comunicacion entre padres e hijos es importante. A la
inversa, las informaciones “perturbadoras” en el momento de la exposicion a la
television tienden a estar estrechamente relacionadas con la atribucion de un

propésito informativo.

Por ultimo, el estudio mas reciente sobre la comprension de la publicidad es el
realizado por la Dra. Kara Chan en el afio 2000, y muestra la comprension que

tienen los nifios de Hong Kong, a los anuncios de television.

Esta investigacion, estudié a nifios chinos para conocer que estan entendiendo
y comprendiendo de la publicidad de la television. Donde se entrevistaron a
448 nifios, de primer a sexto grado de primaria. Los resultados indicaron que
los nifios entre 7 y 8 aflos estdn empezando a entender lo que es anunciar.
Mas de un tercio de nifios de 4 grado, entienden que los canales de television
tienen publicidad por dinero. Por otro lado, la comprensién que tienen los nifios
de las marcas y los productos, se relacioné al desarrollo cognoscitivo de los

nifios y el estilo de la presentacién del anuncio.



3.3.2 Influencia

Existen infinidad de estudios sobre el impacto que provoca la publicidad,
estudios realizados en adultos y en nifios. Por lo tanto en este apartado, se va
a conceptualizar lo que es el impacto de la publicidad, como se produce y hacia
donde se conduce, asi como también se van a mostrar algunos de los estudios

que se han realizado.

Como ya sabemos, la publicidad provoca un impacto importante sobre el
publico, por lo tanto es necesario que se plantee en qué sentido lo hace y hacia

donde la conduce. Por lo tanto es necesario definir lo que es la publicidad:

La publicidad es promocionar algun producto de manera constante, o
permanente para influir en la toma de decisiones de la personas al comprar
cierto producto. Se define como un término utilizado para referirse a cualquier
anuncio destinado al publico y cuyo objetivo es promover la venta de bienes y
servicios. La publicidad estd dirigida a grandes grupos humanos, a
desempleados, amas de casa, ejecutivos, payasos, nifios, turistas, psicélogos,

los amargados, etc....

Los dos objetivos basicos de la publicidad son informar persuadir, ambos se
encuentran presentes simultaneamente. Frecuentemente, sin embargo, la
publicidad se usa no simplemente para informar sino para persuadir y motivar,
para convencer a que la gente actie de cierto modo: mediante la adquisicion
de ciertos productos o servicios, el patrocinio de ciertas instituciones, etc.
(Belaunzaran, 2005)

La publicidad provoca un impacto importante sobre el publico. La informacion y
la persuasion se trenzan de tal manera que los receptores asumen como
propias una serie de prioridades y gustos que le vienen dados a través de la
publicidad. Esta influencia no es buena ni mala en si misma, pero puede
provocar efectos positivos o negativos en la sociedad, dependiendo de como
se utilice. Por ejemplo el reciente debate ingles que esta tratando de prohibir la
publicacién de imagenes de modelos femeninas excesivamente delgadas, ya

que se presume que esta moda haya sido una de las causas del alarmante



aumento de la anorexia entre las adolescentes, deseosas de adecuarse a ese

prototipo de belleza. (Pastore, 2000)

Semiotica de la publicidad

La semidtica contribuye brindando herramientas para construir significados en
la publicidad. La imagen se caracteriza por ser polisémica, es decir, por evocar
diferentes significados segun el perceptor, por lo que se utiliza el texto o la voz

para fijar el grado de significacion pretendido por el anuncio. (Recalde, 1997)

Segun la semidtica, la publicidad posee varias funciones:

Funcion Enfatica: “Hace la diferencia con otras publicidades, engloba la
originalidad con la idea de generar alguna diferencia positiva del producto que
esta anunciando” (Op cit)

Funcion Predicativa: “Dice algo sobre el producto, caracteristicas y atributos”
(Op cit)

Funcién Implicativa: “Tiene como objetivo atrapar al preceptor” (Op Cit)

El mensaje publicitario puede ser analizado, gracias a la semidtica, en dos
niveles, el denotativo y el connotativo. El primer nivel, es el que se ve a simple
vista y proporciona la base para el mensaje connotativo. Se puede apreciar a
simple vista de qué tipo de publicidad se trata. Y el nivel connotativo, es el que
se deduce o se infiere. EIl mensaje no es evidente y depende del mensaje
denotativo. Da un concepto y carga de valores al producto; en este plano
puede estar incluido el mensaje subliminal. ES un mensaje sumamente
abstracto, cumple la funcién de cargar de valores al objeto y crear una

disposicion favorable sobre el producto publicitado. (Op Cit)

También hay cuatro niveles de coédigos visuales: cromatico (se refiere a la
utilizacion de colores), tipogréfico (el tipo de letra o fuente), sistema de
representacion (se refiere a las técnicas que utilizan la fotografia y el dibujo
para resaltar el objeto por medio de la manipulacion de la escala) y el
morfolégico ( la construccibn de la imagen publicitaria por medio de la
ubicacion de los diferentes objetos para destacar las superficies que contienen

informacion).



Una forma de influencia de la publicidad es lo subliminal, lo cual se refiere a un
mensaje que puede penetrar en la mente de una persona, sin que ésta tenga
conciencia de ello. Como indica la raiz etimolégica latina de la palabra
subliminal (Sub: debajo; limen: umbral) es decir debajo del umbral, se trata de
un mensaje destinado a llegar al oyente justo por debajo del umbral de la
conciencia. “No solo constituye imagenes y/o simbolos ocultos; <subliminal es
toda percepcion que capta el subconsciente, sin pasar por el conciente>.
Semejante mensaje escapa al oido, a los ojos, a los sentidos externos y
penetra en el subconsciente profundo del oyente, el cual esta completamente
sin defensa en contra de esta forma de agresion. Los mensajes subliminales se
encuentran con mayor frecuencia en la musica y en la publicidad. (Tinoco,
1998)

Dice M. Tinoco que: Los mensajes subliminales pueden llegar por diferentes
canales: visuales o auditivos. Aunque puede parecer que los visuales pueden
ejercer una mayor influencia que los auditivos, es lo contrario, debido a las
pruebas que se llevaron a cabo, se demostré que los subliminales sonoros son

mas importantes.

Los mensajes subliminales llegan a las personas por canales tanto visuales
como auditivos. Los medios masivos de comunicacion son los canales con
mayor influencia, ya que promueven e incrementan el consumo de todo tipo de
recursos. Por ejemplo, “se calcula que un joven al cumplir 21 afios ya habra

visto unos doscientos cincuenta mil anuncios por television”. (Tinoco, 1998)

Hoy en dia poderosas empresas invierten y determinan el contenido de los
programas de television. Muchas industrias se han aduefiado de numerosas
peliculas y telenovelas en los que, mediante un pago, se incluyen visualmente
las marcas de sus productos. Asi, los anuncios dejan de ser tales y se
incrustan en el contenido mismo de la trama, o se disfrazan como notas

informativas o reportajes.

Por supuesto, los ingresos que reciben los medios por la publicidad son muy
altos. Se ha calculado que los anuncios proporcionan cerca de 75% de los

ingresos de los periddicos, alrededor del 80% en diversas revistas y en 100%



en algunos medios radiofénicos. En algunos paises, la radio y la television
comercial reciben de los anunciantes entre el 99% y 97% de sus ingresos. Por
ello, no es de extraflar que muchos investigadores hayan sefalado que los
medios de comunicacién ya no funcionan primariamente como productores de

mensajes, sino como transmisiones de comerciales. (Elena, 2003)

Esta situacion provoca dafios incalculables a la salud publica y la salud mental
Yy, por supuesto, al sano desarrollo de las facultades humanas, por ejemplo, los
anuncios de television, con cortes cada dos o cada cinco minutos, que hacen
de los programas y peliculas un proceso enloquecedor. Las personas pierden
su capacidad de atencién, se muestran incapaces de concentrase y mas tarde
resienten estados de angustia, irritabilidad e impaciencia, lo que deteriora su

vida y sus relaciones familiares. (Tinoco, 1998)

En la radio pueden emitirse hasta 40 minutos de anuncios por hora de emision;
las ediciones dominicales de algunos periddicos incluyen paginas completas de
anuncios, y la mayoria de las revistas dedicadas a mujeres pueden contener

hasta tres cuartas partes de las paginas s6lo de anuncios. (Elena, 2003)

El tipo de publicidad que interesa en este estudio es la publicidad exterior, ya
que dicha investigacion se realizé con diferentes imagenes, letreros y anuncios

callejeros, por lo tanto es necesario hablar mas especificamente de ella.

La publicidad exterior como medio publicitario

El contrapunto a la publicidad en prensa viene dado, dentro de los medios
impresos, por una buena parte de la publicidad en el medio exterior,
concretamente, por cabinas telefénicas y marquesinas y otros elementos en las

paradas de los autobuses.

La publicidad impresa en el medio exterior tiene que estar cuidadosamente
disefiada para que pueda ser vista y percibido su mensaje publicitario en un
instante, que es lo que él publico va a dedicar al anuncio. Un titular muy

llamativo; una ilustracion clara y atractiva y poco mas es lo que admite este



medio. Todo aquello que sobrepase este breve y conciso contenido esta
destinado a pasar por desapercibido, y a perjudicar al resto de los elementos,
puesto que, al restar claridad al pasar por desapercibido, y a perjudicar al resto
de los elementos, puesto que, al restar claridad al mensaje, el publico puede
dejar de prestar esa minima atencion que necesita para percibir el anuncio.
(Belaunzaran, 2005)

La publicidad exterior es objeto de controversia y muchas veces la victima de
limitaciones cuya necesidad no parece muy clara. Hay dos posturas
contrapuestas acerca de la conveniencia de esta publicidad. Por una parte,
estan los que opinan que estos anuncios son Utiles y decoran las ciudades. En
contra de esta posicion esté la de los que opinan que los anuncios y vallas son
molestas e incluso peligrosas por su repercusion negativa en los conductores y
que, por lo tanto, deberian desaparecer, si no del todo, al menos en su mayor

parte.
Las caracteristicas principales de la publicidad exterior son: (Pastore, 2000)

Selectividad Geografica: Las vallas, letreros y los muros, poseen una elevada
selectividad geogréafica, al poderse colocar en cualquier lugar que interese al

anunciante, incluso en determinados puntos especificos de la ciudad.

Alcance y Repeticién: Las vallas, letreros y los muros pueden ser vistas por un
elevado numero de personas, al mismo tiempo que pueden observarse
repetidas veces, ya sea como consecuencia de pasar varias veces por un lugar

determinado, o bien por circular por diversos sitios con la misma publicidad.

Importancia de la colocacion: La colocacion de los letreros es muy importante

para su eficacia como soporte publicitario

Capacidad de Atencion: Algunos tipos de letreros, principalmente aquellos que
tienen grandes dimensiones, fuera de las indicadas como habituales, pueden
despertar con facilidad la atencién del publico, o que les hace ser un soporte

de gran interés.



Brevedad del mensaje: Debido a que deben ser captados en escasos
segundos. Este aspecto es todavia mas exigente para aquellos letreros que

puedan ser preferentemente observados desde vehiculos en movimiento.

Posibilidad de ser inutilizados: Los letreros, pueden en ocasiones ser

destruidos, lo que conducira a su anulacion como soporte publicitario.
Técnicas de persuasion (Belaunzaran, 2005)

Aunque los expertos siempre buscan nuevas técnicas de venta, siguen
utilizando de un modo preferente los métodos que, a lo largo de los afios, han
resultado mas eficaces. Ante todo se trata de ofrecer mayores niveles de
compra, un trabajo menor, seguridad ante problemas de salud o edad,
popularidad y prestigio personal, el respeto de los demas, mayores
comodidades y mejoras sociales en general. La publicidad moderna no sélo
subraya las ventajas del producto, sino también los beneficios que al adquirirlo
obtendran los consumidores. Asi pues el publicitario no vende cosméticos, sino
que brinda belleza, atractivo e ilusion. Para atraer al potencial comprador de un
automovil, el vendedor no sélo realzard las caracteristicas mecénicas del
vehiculo, sino también la comodidad, la seguridad y el prestigio que ese
modelo proporcionard al comprador. Las mudltiples técnicas de persuasion
dependen del ingenio de su artifice y sélo estan limitadas por los medios de
comunicacioén, algunas restricciones legales y el cddigo deontolégico elaborado
al efecto por las propias agencias de publicidad. Una de las técnicas
elementales, utilizadas desde la aparicion de la publicidad, se basa en la
repeticion del mensaje. Por lo general, el publicitario intentard captar la
atencion del cliente potencial repitiendo sus anuncios. Es frecuente encontrar el
mismo anuncio que se puede ver o escuchar en la television y la radio, en los

periodicos y revistas, tanto locales como nacionales e internacionales.

Otro instrumento fundamental que ayuda a aumentar las ventas son las marcas
registradas. Los productores gastan enormes sumas de dinero en crear y
consolidar sus marcas como garantia de fiabilidad y valor. Una marca
registrada carecera de sentido si el productor no garantiza una alta calidad de

sus productos. Cuando el consumidor confia en un sello comercial, se puede



considerar que éste es, en si mismo, un anuncio publicitario mas, en tanto en
cuanto es un medio de garantizar al consumidor que el producto goza de

garantias de calidad.

El precio es quiza uno de los mejores anuncios publicitarios, por lo que en
determinadas estaciones o con motivo de una promocion especial es frecuente
el uso de palabras como rebaja y oferta. Ademas de estos descuentos suelen
hacerse ofertas del tipo “mucho por poco” o “compre uno, llévese dos”, “prueba
gratuita” o “pruébelo a mitad de precio”. También se fomentan las ventas

brindando a los compradores facilidades de pago.

La publicidad actual redne multitud de técnicas de persuasion. Entre estas
destacan los anuncios televisivos o radiofonicos, la utilizacion de tintas
perfumadas, productos anunciados por figuras famosas, comunicaciones
dirigidas a los padres para que proporcionen a sus hijos una vida mejor y les
aseguren u mejor futuro, reclamos dirigidos a los hijos para que “pidan a
mama” que compren determinados cereales para el desayuno, asi como la
controvertida utilizacion del miedo. Dado que el miedo es una de las principales
debilidades humanas, se suele utilizar en publicidad, a veces de modo
encubierto y otras en un lenguaje visual muy explicito. EI miedo a la pobreza, a
la enfermedad, a la pérdida del rango social, o a sufrir una desgracia, logra a
veces que las personas adquieran productos concretos, ya sea un seguro de

vida, en extintor, cosméticos y cremas anti-arrugas o compuestos vitaminicos.

El gran alcance de los mensajes en la sociedad de difusion ha incrementado la
preocupacion general en torno a su influencia, como moldeadores de la
conducta y conciencia humana, por lo que se ha impuesto normas o leyes al
debido regulamiento de estos, por ejemplo, los diversos anuncios publicitarios
deben seguir ciertas caracteristicas: a) en todo mensaje publicitario la imagen
del producto es imprescindible, b) el mensaje se ordena sobre un solo plano y

c) el lenguaje debe ser el adecuado.

En la publicidad no existe nada especialmente bueno o malo. Es un

instrumento que puede ser usado tanto bien como mal, con resultados



benéficos, pero también puede, y con frecuencia consigue, tener un impacto

prejudicial sobre individuos y sociedades.

La Communio et Progressio (En: Pontificia Comisién para los Medios de
Comunicacion Social, 1971) contiene esta breve declaracion del problema: “si
la publicidad presenta al publico unos articulos perjudiciales o totalmente
inatiles, si se hacen promesas falsas en los productos que se venden, si se
fomentan las inclinaciones inferiores del hombre, los difusores de tal publicidad
causan un dafio a la sociedad humana y terminan por perder la confianza y
autoridad. Se dana a la familia y a la sociedad, cuando se crean falsas
necesidades, cuando continuamente se les incita a adquirir bienes de lujo cuya
adquisicion puede impedir que atiendan a las necesidades realmente
fundamentales. Por lo cual, los anunciantes deben establecerse sus propios
limites de manera que la publicidad no hiera la dignidad humana ni dafie a la
comunidad. Ante todo debe evitarse la publicidad que sin recato explota los
instintos sexuales buscando lucro o, que de tal manera afecta al subconsciente,

gue se ponen en peligro la libertad misma de los compradores”.

Gracias a una mala representacion, la publicidad puede traicionar su papel
como fuente de informacién, asi como también si oculta hechos importantes.
También la presion ejercida por los publicitarios hacia los medios puede

desnaturalizar su fundén de informar. (Veracochea, 1997)

También puede darse una influencia perjudicial de la publicidad sobre la cultura
y los valores culturales. Como asi también la publicidad puede causar
perjuicios econdmicos a las naciones en desarrollo, ya que fomenta el
consumismo, produce un grave cultural al propagar anuncios que tiene como
contenido fundamental caracteristicas propias del primer mundo (Packard,
1989). “La indirecta, pero poderosa, influencia ejercida por la publicidad sobre
los medios de comunicacién social que dependen econdmicamente de éste,
produce otra clase de preocupacion cultural.... En la lucha por atraer la mejor y
mas grande audiencia y ponerla a disposicion de los publicitarios, los
comunicadores se pueden encontrar tentados, de hecho presionados,
sutiimente o no tan sutilmente, a dejar de lado las normas artisticas y morales y

a caer en la superficialidad, el mas gusto y la miseria moral”. (Op cit, 1989)



Publicidad dirigida a nifios “Futura Estrategia” (Belaunzaran, 2005)

Actualmente, los nifios son también considerados como clientes, compradores
y consumidores. Es por ello que se ha desarrollado un marketing integrado,
total, destinado a informar, persuadir, vender y satisfacer a los nifios como

clientes.

Estudios de mercado, realizados recientemente, se calcula que se invierte de
mas de 1,000 millones de dolares por afio para hacer llegar mensajes a los
nifios (publicidad, promocion, difusion y embalajes), los que a su vez estan

respaldados por otros millones invertidos en estudios de comercializacion.

Sociolégicamente, existe una explicacién parcial al estatus econémico de los

nifios, partiendo con muchas suposiciones y sin un orden particular.

Menos nifilos por padre: Reduccion del numero de hijos, debido a las
preocupaciones de los padres de los 70. en los 80 un solo hijo era suficiente.
Debido a esto, existia la capacidad y el deseo de entregarles lo que fuese la

peticion del nifio.

Menos padres por nifio: Debido a las separaciones matrimoniales y de madres
gue no se casan, han originado un gran numero de familiar con un solo
progenitor. Por esto, el nifio debe adoptar roles que en un principio eran del
conyuge ausente, como por ejemplo realizar comprar, preparar la comida,
alimentar a los animales, limpiar la casa, etc. como consecuencia de esto, el

nilo maneja més dinero.

Postergar el tener hijos: esto es debido a que les asigna mayor importancia a la
carrera o profesion de los conyuges, ademas el deseo de ahorrar, induce a
muchos a postergar la maternidad o paternidad. La expectativa hace que se
valore mas al hijo; esto junto al aumento de la capacidad financiera, permite

gue los padres demuestren con hechos esa valoracion destinada a los nifios.

Familias de doble ingreso: Cuando ambos conyuges trabajan, tienen mas
dinero para gastar en sus hijos pero a la vez poseen menos tiempo para ellos.

Por este motivo se sienten culpables y usan sus ingresos para comprarles y



darles méas cosas. Estas circunstancias requieren que los nifios cumplan el rol
de consumidores con mas frecuenta y probablemente a una edad mas

temprana.

El resultado de todas estas variables es un nifio consciente de su dinero, mas
confiado en si mismo y mas maduro para el mercado, conociéndolo mucho
mejor que nifios de otras décadas, transformandose en un hecho conocido

tanto por lo padres, como por lo vendedores.

Ademas de los padres, como agentes socializadores, estan los comerciantes,
gue cumplen un papel importante en la integracion del consumidor, y su
influencia sigue creciendo a medida que los padres tienen menos tiempo, y los
vendedores mas interés. Los padres ensefian a sus hijos algunos pormenores,
los pro y los contra, las consecuencias de ser un consumidor; pero el

comerciante los atiende todo el tiempo.

¢ Por qué es relevante la publicidad dirigida a los nifios?

El tema de los nifios como consumidores es relevante para la publicidad,
debido a que son un sector importante de la poblacién, ademas son mucho
mas persuasibles que los adultos, (hablando entre los 4 y 12 afios), ya que

estan en un desarrollo social, donde se involucra en la sociedad y en la cultura.

Por otro lado son consumidores compulsivos, esto quiere decir que no lo
piensan dos veces antes de comprar un producto o consumir algun servicio.
También existe una influencia de grupo, donde el nifio se deja influenciar por

sus pares (socializacion).

En la actualidad, el hecho de consumir se ha convertido en un acto social con
plano derecho, as6 como el hecho de ejercer la ciudadania. Al principio, las
oportunidades de consumo de los nifios estan muy limitadas, y ello proviene
ciertamente de sus posibilidades cognitivas y su nivel de desarrollo intelectual,
pero también de un universo cuyos centro de interés son, en definitiva, poco
numerosos, pero asi como de sus capacidades econdmicas especialmente

escasas.



Se puede decir, ademas que los medios de comunicacion utilizados para
difundir publicidad para los nifios no son los mismos de hace cincuenta afnos.
Antes de difundian boletines para nifios, también existian mas revistas

destinadas para ellos que en la actualidad y mas programas de radio.

Todos o la mayoria de los medios han sido opacados por la television, donde
podemos encontrar canales especialmente creados para los mas pequefios o
por lo menos una porcién parcial de ellos; ademas del tiempo normalmente
dedicados a ellos, existe una tendencia a llevar los programas que atraen a los
nifos hacia el horario preferencia. Con esto aumentan los espacios
comerciales destinados a este grupo. Y esto ha atraido a un gran nimero de

anunciantes a los programas infantiles.
¢, Como hacer publicidad dirigida a los nifios?

Dice Belaunzaran, (2005) Esta depende de la buena recepcion previa de los
estimulos utilizados. Una mala transmision de los datos se puede deber
principalmente a la mediocridad de la informacibn o a una intensidad
demasiado baja de estimulos. Una caracteristica importante del pensamiento
infantil es sin duda su egocentrismo, en donde la conciencia s6lo conoce
objetos singulares sin interaccion de unos con otros. El nifio hara parcialmente,
hasta los 6 o 7 afios, la diferencia entre €l y su entorno. Estas manifestaciones
son para el nifio una fuerte desventaja, puesto que transforman la percepciéon

de los estimulos que le llegan en un fendmeno esencialmente sincrético.

Para poder persuadir a los nifios, el profesional debe recurrir a todos los
recursos publicitarios, siendo los colores, personajes de dibujos animados e
imagenes, las que logran despertar la imaginacion y creatividad del pequefio

consumidor.

También se necesita una propuesta clara y actual (acorde a los nifios de hoy),
debido a que el ambiente en que se desarrollan hoy en dia los nifios, no es el
mismo de hace 50 afios, y esto evidentemente influye en las actitudes de
consumo, pero puede producirse una cadena de acontecimientos como se

puede observar en el siguiente modelo expuesto por Belaunzaran (2005):



Perfil de consumidor: se edad fluctia entre los 4 a 12 afos, de acuerdo a
deseos e intereses; con una personalidad en desarrollo internalizando la cultura
con una gran actividad consumista, constituyendo el fundamento para la
personalidad del nifio. Ademas, nuestro consumidor es altamente persuasible,
sin un criterio adecuado para afrontar la publicidad expuesta, cuentan con un
gran nivel de persuasion hacia sus padres destinada a conseguir el producto en

cuestion. También a su vez, son influenciados por su grupo de pares.

Tipos de campafas creadas para nifilos: existen una variedad de temas
tratados por television, utilizando la publicidad para llegar a su grupo obijetivo.
Debido a que son los nifios los que pasan una mayor parte del dia, se han
creado campafas con el fin de crear una conciencia temprana de lo que es el

mundo de los grandes.

Se han creado muchas campafas, pudiendo dividirlas en dos grupos: las
educativas y las de consumo. Por parte de las educativas estan las campafias
que evitan el consumo de drogas por parte de menores, las campafas
referentes a la delincuencia, las campafas medioambientales y las de violencia
familiar. Entre las campafas de consumo podemos mencionar las alimenticias
(golosinas, alimentos chatarra, sabores llamativos, alimentos con figuras, etc.),

las de juguetes, entretenimientos y tiendas entre otras.

Las campafias de prevencion del consumo de drogas, no estan directamente
orientadas a los nifios, desperdiciando la oportunidad de persuadirlo desde

pequefio al no consumo.

Las campafias de delincuencia, muestran como evitar al delincuente, no a la
delincuencia. Faltan propagandas donde muestren los variados métodos de

coémo evitar la delincuencia, como lo es el deporte, el estudio y la familia.

Las campafias medioambientales son muy pocas y paulatinas; ademas de
referirse so6lo al ambiente ecoldgico deberian también tornarse a las relaciones
con el medio, con las personas que lo forman; relaciones de respeto mutuo, no

importando edad, condicién econdémica ni educacion.



En general las campafnas de violencia familiar se dirigen muy poco al nifio,
mostrandole una situacion frustrante en donde a través del sufrimiento se
suceden acontecimientos de violencia. No le explican lo que él puede y debe
hacer ni les da a entender que merecen respeto, tanto por parte de los deméas
como de €l mismo y demostrandole que hablando también se pueden cambiar

las realidades.

Las campafas destinadas a promover el consumo, se orientan en una gran
mayoria a la moda de ciertos productos de la television, como programas,

dibujos animados, etc.
Conducta futura de los nifios, conducta futura de los padres

Este modelo indica que una campafia produce actitudes y conductas entre una
audiencia de nifios. Las actitudes son con respecto al producto, la marca, el
vendedor, el anuncio y la publicidad en general. La conducta puede ser mas

extensa y derivar del complejo de actitudes.
La conducta puede adoptar tres formas:

-Conducta con respecto del producto.
-Conducta con respecto de los padres (intento de influenciarlos para que
compren el producto anunciado o para que provean los fondos necesarios).

-Influencia de los pares.

La influencia de los padres de como resultado una conducta sobre ellos. Los
padres, a su vez, toman actitudes basadas en esas posibles conductas, con
respecto al producto, la marca, el productor, el vendedor, el aviso y la

publicidad.

Por ultimo, las actitudes resultantes de los nifios y la de los padres interactlian
y producen el agrado o el desagrado de productos, marcas, vendedores,
publicidad, lo que més tarde determinara la conducta que adoptaran los nifios
y/o los padres respecto de dicho objetos. Los agrados y desagrados a menudo
se atribuyen a preferencias y lealtad (marcas, negocios, tipos de productos).

Los agrados se vuelven también parte del conjunto evocado por hijos y padres,



las dos o tras marcas vienen a la memoria cuando se contempla la compra de

un producto.

El modelo sugiere los posibles resultados de la publicidad que favorecen a los
comerciantes que enfocan a los nifios como cualquiera de los tres mercados.
Como mercado primario, la publicidad puede generar una compra y actitudes
favorables. Como mercado de influencia la publicidad puede hacer que el nifio
informe y persuada al padre. Como mercado de futuro, la publicidad produce
agrado y otras actitudes favorables que pueden motivar una conducta respecto

del producto en un momento posterior.

Este modelo se divide en tres etapas. En la primera, la publicidad induce a los
nifos a comprar productos y/o a lograr que los padres hagan sus compras. En
la segunda etapa, los padres consideran el producto por recomendacion de los
hijos. En la tercera, las actitudes del nifio y de los padres que han sido
inducidas por la publicidad y la conducta de compra determinan su futura
conducta con respecto a los productos de comunicacion. El modelo demuestra,
sin ir mas alla, los posibles efectos de la publicidad si se la realiza en forma

adecuada.

Como existen tantas empresas tratando de persuadir a los nifios, para que a
su vez ellos persuadan a sus padres, los nifios no pueden procesar tantos
mensajes, ni lo hardn. Evidentemente se necesitan otras herramientas de
comunicacién. La promocién de ventas mediante cupones y premios sin duda

estimulan la accién de compra.

Los nifios como consumidores son compulsivos y les atrae visualmente figuras
alusivas a dibujos animados, personajes televisivos, etc. Son muchas las cosas
que les atraen a los pequeiios, como por ejemplo que les regalen objetos tales
como peluches o figuritas coleccionables. Ellos ejercen sobre sus padres una
gran influencia el momento de comprar cualquier tipo de productos que se
ofrecen en el mercado, llegando en algunos casos con un alto precio; a su vez,
los padres estan dispuestos a comprarles lo que sea en retribucion al tiempo

gue no les dedican por diversas razones.



Por lo tanto, existen dos tipos de campafas publicitarias destinadas al publico
infantil, las diversas problematicas referentes al grupo demarcado por la edad y

la segunda esta dirigida lisa y llanamente a la accion del consumo.
Estudios relacionados con la influencia de la publicidad en nifios.

Muchos estudios indican una evolucidon muy clara de las reacciones de los
nifios respecto a la creencia de la publicidad. Los mas pequefios, que no
perciben intenciones persuasivas de la publicidad, tienen mas tendencia a
confiar en los mensajes, mientras que al crecer empiezan a desconfiar de ellos
y a creer cada vez menos que la publicidad dice sisteméaticamente la verdad
(Blatt et al, 1972).

Ward y sus colegas (1977), por ejemplo, pusieron de manifiesto que a los 5
afos mas del 50% creian en todo lo que la publicidad les decia, mientras que
esa cifra se convertia en casi nula a los 12 afos. Asimismo, Rossiter y
Robertson (1974), obtuvieron un porcentaje que rondaba los dos tercios a los 6

afnos, frente al 10%, solamente, al cabo de cuatro afios.

El estudio de CRIOC (1983) va igualmente en ese sentido; segun el mismo, la
mayoria de los nifios creen “a veces” lo que dice la publicidad (71.6%) o
“siempre” (12.1%). Sobre ese Uultimo punto, la edad era un factor
particularmente decisivo, puesto que el porcentaje era del 20,9% a los 7-8 afios

y caia al 3,7% a los 10 afos.

En 1999, Jonathan Villasmil en Caracas Venezuela realizo un estudio sobre la
Influencia de los programas de television en nifios y adolescentes, y concluy6
diciendo: “En realidad los Medios de Comunicacién no tienen un cien por ciento
de la responsabilidad en cuanto a las atribuciones que se les hacen, con
relacion al comportamiento manifestado por los nifios y adolescentes, ya que
en este sentido es muy importante la educacion que puedan proveer los padres
y representantes en el momento de estar observando el programa. En la
actualidad estamos viviendo en un pais violento con una guerra civil, que se
vive mayormente en los barrios cada fin de semana, son unas estadisticas

alarmantes de muertos transmitidos por los medios de comunicacion como



podrian ser: la radio, la television, la prensa, entre otros. Sin embargo, estos
medios, no solamente traen noticias malas, también contribuyen con la
educacion del individuo, porque nos permiten conocer cual es el mundo que
nos rodea, ha permitido también que se establezcan con mayor rapidez las
relaciones entres los paises, a realizar negociaciones a través de la
comunicacion, entre otros beneficios para el desarrollo de un pais, asi como el
desarrollo personal. En definitiva, existe un factor muy importante para que esta
comunicacion a través de los medios no sea tan violenta, y es la orientacion
que deben de dar los padres y representantes a sus hijos, ya que ellos lo que
van a dar informacion de cual es la situacién del pais o del mundo entero, es
responsabilidad de la persona mayor de ayudar al menor a dirigir esa

informacion y no copiar lo negativo como modelo para su formacion”.

Como se puede observar, los estudios que se presentaron sobre la relacion de
la publicidad y los nifios, en su mayoria estan dirigidos a mostrar que a
publicidad es la que influye en los nifios, los nifios se muestran cono unos
sujetos pasivos hacia el mundo exterior, absorbiendo la informacion para luego
procesarla y dar una explicacién, como se muestra en los resultados de este

trabajo.

Hasta ahora se han analizado, diversos referentes tedricos que sustentan esta
investigacion y van a ayudar a dar una explicacion a los resultados que se
encontraron. Para llegar a los resultados, se siguid una metodologia que se

describe sistematicamente en el siguiente capitulo.



IV. METODOLOGIA

Al vivir en sociedad, los niflos estan directamente en contacto con algunas
actividades economicas y demuestran gran interés por ellas. Las actividades
socioeconOmicas son tan cotidianas y tan de suma importancia para vivir, que
nos interesa comprender y analizar las opiniones y explicaciones que tienen los
nifios sobre los letreros, imagenes y anuncios relacionados con intercambios
econdémicos, para intentar comprender como los nifios van construyendo el
conocimiento del mundo social en que vivimos a partir de la informacién que
recibimos. Asi mismo, sabemos por estudios anteriores que el nifio va
recibiendo lentamente la informacion sobre como se organiza la sociedad, y la
ordena de acuerdo a su nivel cognitivo en las diferentes edades, ésta
informacion proviene de distinto agentes socializadores (Diez- Martinez, et al,
1997) como los padres, familiares, otras personas, sus pares, temas escolares,

experiencia que tienen al respecto y los medios de comunicacion.

Por lo tanto para cumplir el objetivo de ésta investigacion se tomaron 18
fotografias al azar, de letreros, imagenes y anuncios relacionados con
intercambios econdmicos, que se encuentran en espacios publicos; y con
ayuda de éstas, se mostraron y entrevistaron a un total de 60 nifios, divididos

en tres grupos de edad y dos contextos socioecondmicos.

4.1 Sujetos de muestra

La muestra utilizada estuvo compuesta de la siguiente manera:

Escuela Publica Escuela Privada
(Zona Rural) (Zona Urbana)
2° grado primaria 10 10
4° grado primaria 10 10
6° grado primaria 10 10
Total por contextos 30 30
Total N= 60

Tabla 1 Sujetos de muestra

El estudio fue realizado con alumnos de dos escuelas y procedentes de

contextos socioecondmicos diferentes:



4.1.1 Escuela en Zona Urbana

Escuela particular, ubicada en la ciudad de Querétaro. Querétaro de Arteaga,
cuenta con 536,000 habitantes aproximadamente. Su principal actividad
econdmica se lleva a cabo en el sector industrial, ya que la ciudad cuenta con
grandes parques industriales donde se puede encontrar la industria automotriz,
fabricacion de maquinaria y la industria alimentaria (empacadora de productos
lacteos, empacadoras de frutas y legumbres y alimento para animales) entre

otras. (Enciclopedia Microsoft Encarta, 2004)

La escuela donde se realizo dicho estudio, cuenta con canchas de basquetbol,
voleibol, futbol rapido y atletismo. También tiene biblioteca, laboratorios,

auditorio, sala audiovisual, sala de computo y amplias areas verdes.

Actualmente es mixta y cuenta con Montessori, Primaria, Secundaria y
Preparatoria. En Primaria donde se realizo el estudio hay 12 grupos, dos de
cada grado y cada grupo tiene aproximadamente 30 alumnos. Entre sus
actividades académicas, los alumnos toman clases de inglés, clases de

computacion, educacion artistica y educacion fisica.

Foto 1 Muestra las instalaciones de la escuela donde se realizaron las entrevistas del Contexto Urbano

4.1.2 Escuela en Zona Rural

Escuela primaria del sector publico, ubicada en la poblacion de Santa Rosa
Jauregui, cabecera delegacional del municipio de Querétaro, aproximadamente

a 20 Km. del centro de la ciudad y cuenta con 14, 700 habitantes. Esta



comunidad esta pasando actualmente por una transformacién de lo rural a lo
urbano, ya que la poblacion se esta incorporando a nuevas practicas
economicas ya no solo relacionadas con actividades agrarias; sino a

actividades del sector industrial, comercial y de servicios.

Foto 2 Muestra las calles de la poblacion donde esta ubicada la escuela y se realizaron las entrevistas del
contexto rural

La escuela primaria donde se realizd el estudio, tiene cancha de fatbol,
canchas de basquetbol y voleibol; asi como también biblioteca y sala de
computo. Cuenta con espaciosas areas de recreacion, siendo la mayoria de
tierra y arena. Es una escuela mixta donde los alumnos toman clases de inglés,

de computacion, de educacion fisica y educacion artistica.

Foto 3 Muestra las instalaciones de la escuela donde se realizaron las entrevistas del contexto Rural



En la siguiente tabla, se muestra las edades y el sexo de los nifios

4.1.3 Edades y sexos

entrevistados, por grado y por contexto social:

Segundo Grado Cuarto Grado Sexto Grado

Z. Urbana Z.rural Z. Urbana Z.rural Z. Urbana Z.rural

(n=10) (n=10) (n=10) (n=10) (n=10) (n=10)

Edad | Sexo | Edad | Sexo | Edad | Sexo | Edad | Sexo | Edad | Sexo | Edad | Sexo

8.5 M 8.7 F 10.5 M 8.10 | F 12.7 M 13.2 M
8.5 F 8.3 M 10.5 M 9.7 M 12.7 F 12.3 F
8.5 M 711 | M 10.4 M 9.11 |F 11.10 | M 13.6 M
8.3 F 7.6 M 10.11 | M 103 | M 12 F 13.4 M
8.1 M 8.5 F 10.8 F 112 | F 13.4 M 12.1 M
8.1 F 8.7 F 10 F 108 | F 11.10 | M 12.8 F
8.5 M 8.9 M 10.2 F 9.7 M 12.2 F 134 F
8.7 F 811 | M 9.11 F 9.10 | F 12.8 M 12.5 F
8.7 F 9 F 10.5 F 101 | M 124 F 11.11 | F
8.7 M 8.1 F 10.7 M 107 | M 11.10 | F 12.5 M
Media=8.38 Media= 8.39 Media= 10.38 Media= 10.05 Media= 12.31 Media= 12.7

Tabla 2 Muestra las edades y el sexo de cada uno de los 60 entrevistados, asi como la media de su edad.

4.1.4 Nivel de estudios v ocupacion de padres

En las siguientes tablas se muestra la ocupacion y nivel de estudios de los

papas de todos los entrevistados, asi como el niumero de hermanos que tiene

cada uno.

EDAD SEXO OCUPACION

8.5 M
85 F
85 M
8.3 F
8.1 M
8.1 F
8.5 M

MAMA PAPA
Contadora  Negocio propio
éa”;: de Comerciante
Arquitecta  Contador
F&:?Cneis Ganadero
Empleada  Comerciante
Médico Médico
Catedratica Catedratico

NIVEL DE ESTUDIOS

MAMA
Profesionales

No sabe
Profesionales
No sabe

No sabe
Profesionales
Profesionales

PAPA
Profesionales

Profesionales
Profesionales
profesionales

No sabe
Profesionales
Profesionales




8.7

8.7
8.7

M

F
M

Maestra de
ingles
Ama de
casa

Médico

Licenciado

Ingeniero

Profesionales

No sabe

Médico/pediatra  Profesionales

Profesionales

Profesionales

Profesionales

Tabla 3 Se muestra la ocupacién y nivel de estudios de los padres, de cada uno de los entrevistados de

segundo grado en zona urbana

EDAD SEXO OCUPACION NIVEL DE ESTUDIOS
MAMA PAPA MAMA PAPA
87 F  Amade slestudios  Albaiil
casa
8.3 M Ama de Empleado Nosabe  No sabe
casa
7.11 M Taquera Taquero Primaria  Primaria
7.6 Ama de Velador slestudios  No sabe
casa
8.5 F Ama de Campesino slestudios  s/estudios
casa
8.7 F ?;;Z de Desempleado  s/estudios  No sabe
8.9 M Vendedora No t[ene Primaria No t{
papa papa
8.11 M Ama de Albafil Nosabe  No sabe
casa
9 F Ama de Chofer slestudios  Primaria
casa
8.1 F Ama de Carpintero Nosabe  No sabe
casa
Tabla 4 Se muestra la ocupacidn y nivel de estudios de los padres, de los nifios de segundo afio de la zona
rural
EDAD SEXO OCUPACION NIVEL DE ESTUDIOS
MAMA PAPA MAMA PAPA
10.5 M catedratica  ingeniero profesionales  profesionales
10.5 M ?;22 de ingeniero profesionales  profesionales
104 M ?argz de Ingeniero Profesionales  profesionales
1011 M Maestra Licenciado Profesionales  profesionales
10.8 F ﬁan;: de Licenciado Profesionales  profesionales
10 F empleada  agricultor Profesionales  profesionales
10.2 F Ama de Empresario  No sabe profesionales
casa
9.11 F Educadora Veterinario  Profesionales profesionales
10.5 F Ama de Comerciante  No sabe No sabe
casa
1011 M ﬁangg de Licenciado No sabe Profesionales

Tabla 5 Se muestra la ocupacién y nivel de estudios de los padres de los nifios de cuarto afio de la zona

urbana




EDAD

8.10

9.7

911

10.3

112

10.8

9.7

9.10

10.1

10.7

SEXO OCUPACION

M

M

MAMA

Ama de
casa
Ama de
casa
Ama de
casa
Ama de
casa
Ama de
casa
Ama de
casa
Ama de
casa
Ama de
casa
Ama de
casa
Ama de
casa

PAPA

No sabe
obrero
carpintero
jubilado
albafil
Finado
Obrero
Obrero
Vendedor

Albail

NIVEL DE ESTUDIOS

MAMA
slestudios
slestudios
slestudios
primaria
slestudios
Primaria
Secundaria
slestudios
Primaria

slestudios

PAPA

No sabe

Primaria

Primaria

Normalista

Primaria

Finado

Secundaria

Primaria

Secundaria

Primaria

Tabla 6 Se muestra la ocupacion y nivel de estudios de los padres de los nifios de cuarto afio de la zona

rural

EDAD

12.7

12.7

11.10

12

13.4

11.10

12.2

12.8

12.4

11.10

SEXO OCUPACION

F

F

MAMA
Empleada

Finada

Ama de
casa

Maestra

Ama de
casa

Vendedora

Ama de
casa
Ama de
casa

Contadora

Ama de
casa

PAPA
Empleada
Ing. civil
Arguitecto
Catedrético
Licenciado
Comerciante
Licenciado
Catedrético
Contador

Médico

NIVEL DE ESTUDIOS

MAMA PAPA
Profesionales  Profesionales
Finada Ing. civil
Profesionales  Profesionales
Profesionales  Profesionales
No sé Profesionales
Profesionales  No sé
Profesionales  Profesionales
Profesionales  Profesionales
Profesionales  Profesionales
Profesionales  Profesionales

Tabla 7 Se muestra y la ocupacién y nivel de estudios de los padres de los nifios de sexto afio de la zona

urbana




EDAD SEXO OCUPACION NIVEL DE ESTUDIOS
MAMA PAPA MAMA PAPA
13.2 M Ama de casa Checador Secundaria  Primaria
12.3 F Amade casa Pirotécnico  Primaria Primaria
13.6 M Amade casa Finado slestudios Finado
134 M Amade casa Velador slestudios Primaria
12.1 M Ama de casa  Albafiil slestudios slestudios
12.8 F Obrera Obrero Primaria slestudios
13.4 F Vendedora Supervisor Primaria Secundaria
125 F Amade casa  Albafiil slestudios Primaria
1111 F No tiene No tiene No tiene No tiene
12,5 M Amade casa Chofer slestudios Primaria

Tabla 8 Muestra la ocupacion y nivel de estudios de los padres de los nifios de sexto afio de la zona rural.

En estas tablas se observa claramente la ocupacion y el nivel de estudios de
los padres de cada uno de los entrevistados. Esta informacion es muy
importante ya que los padres son unos de los principales agentes de
socializacion de los nifios y aprenden de ellos por medio de cuestionamientos,

conversaciones y platicas informales.

Se observa que la mayoria de los padres de los nifios que provienen de la zona
rural, no tienen estudios y se dedican a oficios mal remunerados y con poca
actividad intelectual. Al contrario, los padres de los nifios que provienen de la
zona urbana, la mayoria tienen una profesion y estudios universitarios. Por lo
tanto, para dar una explicacion a las respuestas que dieron los entrevistados,

estos datos son de gran utilidad.

4.2 Procedimiento

Para comprender y analizar las opiniones y explicaciones que tienen los nifios
sobre los letreros, imagenes y anuncios relacionados con intercambios
econdémicos, se tomaron 18 fotografias al azar. Estas fotografias fueron
tomadas en espacios publicos y cada letrero y anuncio estaba expuesto para
ser observado por cualquier tipo de publico. Todas las fotografias muestran



algun tipo de intercambio econdmico. Al terminar de presentar las fotografias
se les pregunto a los entrevistados si sabian lo que era un cheque y para que
servia y lo que eran los vales de despensa. Estos dos cuestionamientos sin
fotografias, se realizaron para conocer si su explicacion cambiaba al no

mostrarles la imagen, y los resultados se muestran en el siguiente capitulo.

Antes de comenzar este estudio, se realizé una prueba piloto para comprobar
que las fotografias eran conocidas e identificadas por los nifios de distintas
edades, con este estudio piloto se afino el instrumento y se realizé la guia de

entrevista.

4.3 Entrevista

4.3.1 Descripcion de la entrevista

Se realiz6 una entrevista individual semidirigida de corte piagetiano, donde a
los nifios se les dejo hablar libremente comentando sus opiniones y

experiencias, mostrando cada una de las fotografias.

Cada entrevista duré aproximadamente 35 minutos y fue grabada en su
totalidad, posteriormente fueron desgravadas literalmente, tardando mas o

menos 4 horas en el desgravado de cada una.

Preguntas iniciales

e ;cOmMo te llamas?

e ;cuantos afios tienes? ¢ cual es tu fecha de nacimiento?

e ;en que grado vas y en que escuela?

¢ ;sabes en que trabajan tus papas?

e ;sabes que estudiaron tus papas? dimelo

e ;te gusta salir a la calle? ¢ sales muy seguido? ¢,con quien sales mas veces?
¢con quien te gusta salir mas?

Foto de “a precios de fabrica”

e ¢ platicame que es lo que vez en esta foto?

e ;Qué quiere decir eso de precios de fabrica?

e ;qué es una fabrica?, ¢has ido a alguna?, ¢en las fabricas te venden cosas?
¢ ¢ has visto de estos letrero en alguna otra parte?

e ¢y quien te ensefio esto? ¢ donde lo aprendiste?, ¢,como lo aprendiste?



Foto de “cajero automatico”

e ¢ platicame que es lo que vez en esta foto?

e .Y qué es eso de cajero automatico? ¢como funciona?

e ;ese dinero de quien es? ¢como es que llega al banco?

¢ s has ido a alguno?, ¢te has fijado como le hacen?

e ;cOMO se puedes tener una tarjeta de esas?

¢ ¢ sabes que son las tarjetas de crédito y/o débito, y para que sirven?

e ¢ has visto otros letreros iguales en alguna otra parte?

e ¢y quien te ensefio esto? ¢ donde lo aprendiste?, ¢,como lo aprendiste?

Foto de “vocho en venta”

e ¢ platicame lo que vez en esta foto?

e ;Para que crees que le ponen ese simbolo?

e si tu quisieras comprar ese coche ¢,cémo le harias?

¢ . Conoces otra forma de comprar / vender un coche?

e s quién te ensefo esto? ¢donde lo aprendiste?. ¢como lo aprendiste?

Foto de “Prohibido el paso”

e ¢ platicame que es lo que vez en esta foto?

e ;para que crees que ponen ese letrero?

e ;sabes que es eso de propiedad privada?

e ;te has metido a un lugar donde veas ese letrero? ¢y que paso?
¢ ¢ has visto otros letreros parecidos en otros lados?

e ;quién te ensefio todo esto, donde lo aprendiste?

Foto de “casa de emperio”

e ¢ platicame que es lo que vez en esa foto?

e ;qué crees que quiere decir empefio?

¢ ;has ido a alguna casa de empefio?

e ;cOmMo crees que se le hace para empefiar algo? ¢,qué se necesita?
e ¢ has visto mas anuncios como este?

e .y €s0 quien te lo ensefio?, ¢dénde lo aprendiste?

Foto de “se traspasa”

e ¢ platicame lo que vez en esa foto?

e i para que crees que ponen ese letrero?

e ¢ has visto algun otro letrero de esos?

e .y tu como sabes eso, quien te lo ensefio, c6mo?



Foto de “centro cambiario”

e ¢ platicame lo que vez en esa foto?

¢ ;. has ido a un lugar de esos?

e ;para que crees que sirve ese lugar? ¢a que se va a ese lugar?
e ;sabes que significan esos numeros?

e ¢y €s0 quien te lo ensefio? ¢,como lo aprendiste? ¢ dénde?

Foto de “venta de saldos”

e ¢ platicame lo que vez en esta foto?

e i para que crees que sirve ese letrero?

e ;qué son los saldos?

e ¢ has visto otros letreros parecidos?

e ;quién te ensefio eso? ¢donde lo aprendiste?, ¢como lo aprendiste?

Foto de “banderas al borde de una casa”

e ¢ platicame que es lo que vez en esta foto?

e .y esas banderitas? ¢ para que crees que las ponen?
e ¢ has visto de esas banderitas en algun otro lado?

e ¢y cOMo sabes eso?

Foto de “12 meses sin intereses”

e ¢ platicame que es lo que vez en esta foto?

e i para que crees que ponen ese letrero?

e . qué crees que quiere decir 12 meses sin intereses?

e ¢ Si tu quisieras comprar en esa tienda a 12 meses, como le harias?
e ¢y quien te ensefio eso?, ¢donde lo aprendiste?

Foto de “no hay servicio por inventario”

e platicame que es lo que vez en esta foto?

e /para que crees que ponen ese letrero?

e ;qué es eso de inventario?

¢ ; has visto en otros lados ese anuncio?

e .y €s0 quien te lo ensefio? ¢,como lo aprendiste?



Foto de “rebajas al 60%”

e ¢ platicame que es lo que vez en esta foto?

e i para que crees que ponen ese letrero?

e . QUE crees que quiere decir “sin restricciones™?

e ;qué quiere decir rebajas?

e .y €s0 quien te lo ensefio? ¢, dénde lo aprendiste? ¢,coémo lo aprendiste?

Foto de “estacionamiento gratuito”

e ¢ platicame que es lo que vez en esta foto?

e ;qué crees que quiere decir todo eso? ¢ para que sirve ese letrero?

e ¢ gratuito?

e Jusuarios?

e ;proveedores?

e /contratistas?

¢ ¢ has visto anuncios parecidos a este?

e ¢, y eso quien te lo ensefio? ¢, dénde lo aprendiste? ¢ cémo lo aprendiste?

Foto de “hoy se fia”

e ¢ platicame que es lo que vez en esta foto?

e ;qué quiere decir eso de “hoy se fia” o de “hoy no se fia”

e . QUE crees que se necesita hacer o tener para que te fien?

e ¢ has visto o0 has sabido de alguien a quien le fien?

e ¢ has visto en otros lugares letreros asi?

e .y €s0 quien te lo ensefio? ¢, dénde lo aprendiste? ¢,coémo lo aprendiste?

Foto de “se vende con trato directo”

e ;platicame que es lo que vez en esta foto?

e ;cOMoO es eso de vender? Si tu quieres vender una casa, ¢cémo le harias?

e ;cual crees que es la diferencia entre vender y rentar?

e ;qué es eso de trato directo?, ¢ qué te imaginas que es?

¢ ;d6nde mas has visto de esos letreros?

e ¢ Y tu cOmo sabes que ese letrero sirve para vender una casa? ¢quién te lo
ensefo?



Foto de “casa en renta”

e ¢ platicame que es lo que vez en esta foto?

e ;,COMO es eso de rentar? Si tu quieres rentar una casa, ¢,como le harias?

e ;para que ponen ese letrero?

e ;,donde mas has visto ese letrero?

e oy tu como sabes que ese letrero sirve para rentar una casa? ¢quién te lo
ensefio?

Foto de “prondsticos”

e ;platicame que es lo que vez en esa foto?

e /para que crees que ponen esos anuncios?

e ;cOMoO se le hace para jugar a eso?

e ¢ has visto que alguien juegue o tu has jugado a eso?
e ;€50 quien te lo ensefio?, ¢cdmo lo aprendiste?

Foto de “sistema de apartado”

e ¢ platicame que es lo que vez en esta foto?

e ;para que crees que ponen ese letrero?

e ¢ has visto como alguien aparta algo?

e ;cOMoO se le hace para apartar a un mes?

e ;. esos letreros los has visto en algun otro lado?
e ;quién te ensefio eso? ¢,como lo aprendiste?

4. 4 Procedimiento de analisis de datos

En un primer momento se analizaron las respuestas obtenidas para cada una
de las fotografias, por grupos de edad y contexto de procedencia. Las
respuestas similares se agruparon en tipos de respuesta y estos permitieron la
elaboracion de categorias para el analisis, este analisis se muestra por medio
de graficos en el siguiente capitulo. Y las respuestas de los entrevistados se

muestran en las tablas que estan en el apéndice. (disco compacto anexo)

Para lograr obtener cuales son las nociones de los nifios sobre los letreros,
anuncios e imagenes callejeras, se tomaron en cuenta las entrevistas que se

realizaron.



V. RESULTADOS Y DISCUSION

En este capitulo se van a mostrar las respuestas de los entrevistados y la gran
diversidad de explicaciones que dieron a cada una de las fotografias que se les
mostraron. Los resultados aparecen en graficas y ahi se observan sus
opiniones de acuerdo a su edad y su contexto social de procedencia, seguido

de una discusién con los autores que han trabajado temas semejantes.

5.1 Andlisis

Andlisis de la entrevista a la foto de “a precios de fabrica”

Al mostrarles esta foto, se tratd de obtener el conocimiento que tienen los nifios
sobre el concepto de precios de fabrica, el cual es mas barato pues no hay

intermediarios, ni ganancias.

Foto 4



La grafica 1 muestra las explicaciones que dieron los nifios por contexto social.

@ No saben lo que es

m Es una fabrica

B Es una fabrica que se
vende

O Venden lo que se hace
en la fabrica

B Te dan un precio sin
ganancia, es mas barato

Zona Urbana Zona Rural

Grafico 1 Se muestran el tipo de respuestas que dieron el total de entrevistados
por su contexto social de procedencia.

Aqui podemos observar que la mayoria de los nifios que viven en zona urbana,
conocen el significado del letrero y dieron la explicacion que se esperaba,
diciendo que ese letrero lo ponen cuando te dan un precio sin ganancias y es
mas barato. Al contrario de los entrevistados que viven en una zona rural que la

mayoria no saben lo que es, o lo que significa ese letrero.

Definitivamente influye en el conocimiento econémico el contexto social de
procedencia, y esto de ha demostrado en diversos estudios como el realizado
en 1974 por Ward, donde muestra que los adolescentes que provienen de
familias de bajos ingresos, tienen menos experiencia con el dinero y son menos
concientes del valor de los articulos de consumo, su aprendizaje es menos al
de los adolescentes que provienen de familias con altos ingresos, pues estos

altimos tienen mas oportunidades y mas experiencias de consumo.
Algunas de las explicaciones que dieron los nifios son las siguientes:

Por ejemplo, cuando los nifios explicaron que ese letrero esta anunciando que
se vende una fabrica o que ahi te dan el precio de lo que cuesta una fabrica

contestaron:



(12) ¢Y ese letrero que crees que significa? -pues... como que te dan un

precio por una fabrica que se vende o algo asi.

Cuando explicaron que venden lo que hacen en la fabrica, contestaron de la

siguiente manera:

(8.11) ¢qué anuncia este letrero? — que es una fabrica donde venden cosas,

como televisiones o algo asi. Y tu las puedes comprar ahi... bueno yo creo eso.

Y las respuestas de los nifios donde explican que el precio de la fabrica es mas

barato, pues no hay intermediarios ni ganancias, se muestra a continuacion
(12.7) - que a la hora de las compras, ... bueno cuando compras algo no te

suben el IVA ni nada, que de la fabrica como se lo venden a la tienda, asi te lo

dan ati ... es mas barato.

La gréafica 2 muestra las explicaciones de los nifios por edades:

1t
@ No saben lo que es

B Es una fabrica

B Es una fabrica que se

(61}
g

4 vende
_| O Venden lo que se hace
29 2 2 en la fabrica
-] m Te dan un precio sin
0 ganancia, es mas barato
8.3 aflos 10.2 afios 12.3 afios

Graéfico 2. Se muestran las explicaciones que dieron el total de entrevistados, dependiendo de su edad.

Aqui podemos observar que los entrevistados mas pequefios son los que
menos saben el significado del letrero, son los que no supieron dar una
explicacion, y contestaban “no sé”, “sepa que sea eso0”, “quién sabe para que
sirva ese letrero”, etc. En los nifios de 10 afios aproximadamente vemos que
sus explicaciones son muy variadas, y los mas grandes explicaron el letrero

diciendo que ahi venden las cosas mas baratas, sin intermediarios, sin



ganancia. Por lo tanto, se observé que hasta los 10 afios es cuando se
comienza a tener una nocion de la ganancia, al igual que el estudio realizado
por Delval y Echeita (1994), donde concluyeron que antes de los 10 afios los
nifios tienen grandes dificultades para entender que hay una diferencia entre el
precio de compra y el precio de venta y que el tendero vende mas caro de lo

que a él le cuesta.



Andlisis de la entrevista a la foto de “cajero automatico”

Con esta foto se traté de conocer cuales eran las nociones de los sujetos sobre
un cajero automatico, la experiencia que han tenido con estas maquinas e

indagar si conocen el origen del dinero que esta en el cajero.

cAJERO

El gréfico 3 muestra las respuestas de los nifios, segun su contexto social:

B Se necesita una clave
para sacar dinero

O Sirve para sacar dinero
Unicamente

| Es algo que tiene que ver
con dinero

0O No saben lo que es

Zona Urbana Zona Rural

Grafico 3 Explicacion que dieron el total de entrevistado sobre la funcién del cajero automatico, por
contexto social

Aqui se puede observar que la mayoria de los nifios que viven en una zona
urbana, conocen la funcién del cajero, explicando que sirve para sacar dinero y
se necesita un numero de identificacion y una tarjeta. Por otro lado los nifios de

la zona rural saben que sirve para sacar dinero, pero no conocen el



procedimiento, saben que se saca dinero de ahi, o que tiene que ver algo con

dinero.

Por ejemplo, algunas de las respuestas que dieron los nifios fueron las
siguientes:
(8.7) Contexto Urbano ¢ Para que sirve un cajero automético? - para sacar tu

dinero automatico, para sacar tu dinero meten la tarjera, ponen cuanto quieren
y ya les sale el dinero, luego les sale una hojita y la tarjeta

(8.9) Contexto Rural - Es como algo de dinero, que puedes ir por el ahi, pero no
se como.

Ahora, el gréfico 4 muestra la explicacion que dieron el total de nifios

entrevistados sobre la funcion del cajero automatico, por su edad.

12 12

O Sirve para sacar dinero
Unicamente

8 @ Se necesita una clave
para sacar dinero

| 5 0O Es algo que tiene que ver
4 4 con dinero

22 2 0O No saben lo que es

8.3 afios 10.2 afos 12.3 afios

Griéfico 4 Explicacién del total de entrevistados sobre la funcidn del cajero automatico, de acuerdo a su
edad.

La mayoria de los entrevistados que de 8 y 10 afios, explicaron que el cajero
sirve Unicamente para sacar dinero, en cambio los entrevistados mas grandes,

explicaron todo el procedimiento para sacar el dinero.

Algunos ejemplo de respuestas se muestran a continuacion:

(9.11) ¢Para que sirve un cajero automatico? -No sé, quien sabe que sea
€so0, si lo he visto pero no se que sea o para que sirva.

(10.1) ... -Necesitas comprar una tarjeta para poder ir a sacar dinero a uno de
€s0s, pero no se bien como sea eso.



(12) ... - Cuando vas a sacar dinero, asi como muy de prisa o algo asi o que
estas afuera de los bancos o en lugares de la calle, que no esta afuera de los
bancos exactamente, para sacar dinero y todo eso. Primero en la puerta metes
tu tarjeta, entras luego metes tu tarjeta, pones tu clave y te aparece cuanto
quieres sacar si 100 o algo asi lo que tu quieras y ya te sale, luego sacas tu
tarjeta te dan un ticket y ya.

Ahora en los graficos 5 y 6 se muestra la experiencia que han tenido los

entrevistados en visitar y conocer un cajero automético.

n=60

26

0 Si han ido a un cajero
automatico

@ No han estado en un
12 cajero automatico

10
] 8 @ Si lo han visto, pero no

han ido

] 3
1
1

Zona Urbana Zona Rural

Gréfico 5 Se muestra la experiencia que han tenido el total de entrevistados en visitar un cajero
automatico, por contexto social.

n=60
15

11 Si han id '

T 10 @ Si han ido a un cajero
| automatico

7 0 No han estado en un
6 cajero autimatico
T 4 0O Si lo han visto, pero no
3 3 han ido
_‘ )
8.3 aflos 10.2 afios 12.3 afos

Gréfico 6 Se muestra la experiencia que han tenido el total de entrevistados en visitar un cajero
automatico, por edad.



En estas graficas se puede observar que la mayoria de los entrevistados si han
ido a un cajero automatico, de cualquier edad o de cualquier contexto
socioeconémico, muchos los han visto pero no han ido y una minima parte no

ha estado en un cajero automatico.

El grafico 7 muestra la explicacién que dieron los nifios al origen del dinero que
esta en el cajero automatico.

[isy

m El dinero es del
ahorrador

@ El dinero es del banco
y/o de la tarjeta

5 @ No saben de quien es el
dinero

m El dinero es del banco y
del ahorrador

8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Gréfico 7 Se muestra la explicacion que dieron el total de entrevistados sobre el origen del dinero, por
edad.

Aqui se muestra que la mayoria de los nifios explican que el dinero que esta en
el cajero automatico es del ahorrador, es de la persona que va a sacar su
dinero. Entre los entrevistados de 8 y 10 afios no hay mucha diferencia en sus
respuestas, muchos dicen que es del ahorrador, pero también es del banco,

pero casi el 50% de los nifios no saben de donde proviene ese dinero.
Por ejemplo:

(8.5) ¢y ese dinero de quién es? - Del camion que trae el dinero para pagar.

(9.11) ¢y de quién crees que es el dinero que esta en el cajero? — del
banco... y del cajero.

A partir de los resultados que se han mostrado, se comprueba el estudio
realizado por Jahoda en 1981, donde concluye que el problema de la ganancia

en el banco es mas dificil que en la tienda, y los nifios estan mucho mas



retrasados en la comprension del problema. Afirma que los mas jovenes
tienden a pensar que el Banco es mas que un servicio publico que una

empresa comercial.



Anédlisis de la entrevista a la foto “venta de coche”

Con esta foto, se tratdé de conocer el significado de un signo de pesos en la
ventanilla de un coche; asi como también cual es la forma de comprar un

coche, cuales actividades se necesitan hacer para comprar o vender un coche

y por ultimo conocer si tienen una idea aproximada del valor del coche.
DS

Foto 6

El 100% de nifios entrevistados dio la explicacion de que el signo de pesos en
una ventanilla de un coche significaba que venden el coche (ver tablas 37 a la
42, en Anexo); asi como también el total de nifios dieron la explicaron de las
actividades que se necesitan para comprar o vender un coche, como por
ejemplo:

(8.5) Si tu quisieras comprar ese coche, ¢como le harias? -Junto el dinero,

y me compro un coche porque no tengo a donde ir y se me cansan las piernas
muy rapido y asi.

(10.11) ¢como le harias para comprar ese coche? -Le dices al sefior, o debe
tener un letrero de teléfono y este... le llamas y le dices que quieres comprar su
vocho.

(12.7) -Iria a donde esta... el coche veria atras del coche para ver si tiene
teléfono, porque por lo general tiene teléfono, y entonces ya preguntamos que
cuanto cuesta, y que modelo es y en que condiciones esta.

Sin embargo, los resultados que se obtuvieron sumamente interesantes, son
aquellos cuando se tratd de indagar sobre el valor del coche, y las siguientes

graficas muestran los resultados, analizados desde su contexto



socioeconOmico y su edad. Y se ve que a estas edades todavia los nifios no
tienen una idea del valor de las cosas. Aunque los mas grandes y que viven en

una zona urbana son los que se acercan mas a un valor aproximado.

Referente a esto, Strauss en 1952 realizé un estudio sobre el desarrollo de la

nocion del dinero en el nifio y obtuvo tres niveles de desarrollo econémico.

Los resultados que se obtuvieron en este estudio, son reflejados en el segundo
y tercer nivel, descritos por Strauss, en los cuales los nifios de entre 6 y 8 afios
es cuando comienzan a tener la nocién de valor al darse cuenta de que no

todas las monedas permiten comprar la misma cantidad de un bien.

En los graficos 8 y 9 se muestran las variadas respuestas que dieron los

entrevistados.

n=30
6 O mas de 50 mil pesos
5 . )
@ entre 10 mil 'y 20 mil
4 pesos
3 m alrededor de 1000 pesos
2 2 2 2 05 mil pesos
! o b ! H O entre 100 y 500 pesos
— T ' @no saben
8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Gréfico 8 Se muestra el valor que le dieron al coche, el total de nifios de la zona urbana



n=30

7 @ mas de 50 mil pesos

O entre 10 mil 'y 20 mil
pesos

4 m 5 mil pesos

3 3
2 9 2 O alrededor de 1000 pesos
111 I ’, 1 o entre 100 y 500 pesos

1 @no saben

8.3 afios 10.2 afos 12.3 afios

Graéfico 9 Se muestra el valor que le dieron al coche, el total de nifios de la zona rural.



Analisis de la entrevista de “prohibido el paso”

Al mostrarles esta foto, se tratd de conocer que nociones tienen los sujetos

sobre cual es la funcién de esos letreros, y lo que significa propiedad privada.

Foto 7

Podemos observar (ver Anexo) que el 100% de los entrevistados saben la
funcién de ese letrero, saben que lo ponen para sefialar que no se puede
pasar, y respecto a la propiedad privada también conocen que significa que es

de alguien, que tiene duefio.

Se muestran algunos ejemplos para ver las explicaciones de los nifios:

(8.5) ¢para que crees que ponen ese letrero? —para avisar que hay un hoyo
y te puedes caer, por eso no puedes pasar, ¢y que significa eso de
propiedad privada? -que nada mas la propiedad es de uno.

(10.11) ¢y ese letrero que significa? - Que esta zona esta prohibida para
pasar porque estan arreglando el pasto ¢y propiedad privada? -que es
propiedad del gobierno o de alguien.

(12.7) - Que es de alguien, o sea que tiene un duefio, no es de gobierno ni es
publico y no pueden pasar, porque mucha gente dice, a pues esta muy padre y
entra, pero es propiedad privada ¢y que significa propiedad privada? — Que
es tuya, que tiene duefo, que es de alguien y no puede entrar cualquiera, nada
mas con permiso



Analisis de la foto “casa de emperio”

Con esta foto, se tratdé de indagar si los nifios conocen lo que es una casa de

empefio y qué significa empeniar algo.

\ Prendalana,

CASA DE EMPERO

—

—\I _—

Foto 8

En estas gréaficas se muestran las explicaciones que dieron los nifios sobre lo

que es una casa de empefio.

n=30

5 O es una casa de
— beneficiencia

4 4 0O esta relacionado con
hacer un esfuerzo extra

@ te prestan dinero a
cambio de tus cosas

0 no saben

1 M es una tienda donde hay
compra/venta

8.3 afos 10.2 afos 12.3 afios

Graéfico 10 Explicacion del total de nifios de la zona urbana, sobre lo que es una casa de empefio



n=30

6 @ te prestan dinero a
cambio de tus cosas
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o no saben

O es una casa de
beneficiencia

2 2 @ esta relacionado con
hacer un esfuerzo extra

| e 11 ! O es una tienda donde hay
compra/venta
m arreglan cosas

8.3 afios 10.2 afos 12.3 afios

Graéfico 11 Explicacion del total de nifios de la zona rural, sobre lo que es una casa de empefio

Podemos observar que en la zona urbana (grafico 10), el mayor nimero de
respuestas que dieron los nifios fue: “no se”, dandose la mayoria de estas
respuestas en los niflos de 8 afos. Casi el 50% de los nifios de 10 afos,
explican que una casa de empefio es donde se hace un esfuerzo extra por
ejemplo:

(10.5) ¢(Qué es una casa de empefio? -Una casa de trabajo, de mucho

trabajo. nada mas he escuchado que para triunfar en la vida se necesita
echarle ganas y empeiio...

(10.11) -...Una casa para empefarte, para esforzarte, ahi te ayudan

También observamos que casi la mitad de los entrevistados mas grandes,
conocen lo que es una casa de empefio:
(13.2) Una casa de empefio que... vas por ejemplo una televisién y vas y te

ponen el dinero y luego puedes ir a sacarla y si te tardas pues te cobran un
rédito



Andlisis de foto “se traspasa”

Con esta foto, se traté de indagar si los nifios conocen el significado de “se
traspasa”

Foto 9
Aqui se muestran las explicaciones que dieron los nifios cuando se les ensefio

la foto, y se puede observar claramente la diferencia de respuestas entre

contextos sociales de procedencia y edad.

n=30

O cambiar de lugar "algo"

0O no saben

m ahi te dan informes y/o
es algo que se vende

O que se puede atravesar,
cruzar

@ cuando se cambia de
duefio y/o de propiedad

8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Grafico 12 Se muestra la explicacion del total de nifios de la zona urbana, sobre el letrero de “se
traspasa”
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@ cuando se cambia de
duefio y/o propiedad
8.3 afios 10.2 afios 12.3 afos

Graéfico 13 Se muestra la explicacion del total de nifios de la zona rural, sobre el letrero de “se traspasa”

Podemos observar que no existe una gran diferencia entre las explicaciones
que dieron los nifios de los dos contextos de procedencia, ni entre las edades;

la mayoria no sabe lo que significa ese letrero.

En el gréfico 12, solamente 3 de los nifios de 12 afios contestaron que el letrero
de traspaso es cuando cambia de duefio algin negocio, pero sigue siendo el
mismo negocio; y en la grafica 13, solamente un nifio de los de mas edad

contesto eso.

(13.2) ¢para que crees que ponen ese letrero?-Ah!, pues de que se puede
traspasar el negocio, pues aqui no se ve nada, pero puede ser el negocio que
esta aqui abajo o el edificio, y se traspasa, se cambia y aqui dice informes al
celular. Pues se cambia, vamos a poner que uhm... si usted tiene una casa se
la puede cambiar a ella, se la pueden cambiar, traspasar. Bueno eso es lo que
yo entiendo

(12.7) ...Tu tienes una propiedad y alguien otra y como que se las cambian o
algo asi, como trato directo o algo asi

Y més de la mitad del total de entrevistados opinaba que ese letrero lo ponian

para pedir informes, ya sea para vender algo o comprarlo.



Analisis de la foto “centro cambiario”

Con esta foto, se traté de indagar si los nifilos conocen lo que es un centro
cambiario que se hace en ese lugar, asi como también conocer si han estado

en alguno y como se realizan las actividades de compra y venta de divisas.

Foto 10

Las explicaciones de los nifios se muestran en las siguientes gréficas:

@ se cambian los centros

O se cambia algo

ono sé

@ compra/venta de monedas
3 de otros paises

@ venden banderas o se
1 1 1 intercambian cosas entre

paises
i t @ se cambian billetes por

8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios monedas

Gréfico 14 Explicacion que dieron el total de nifios del contexto urbano, sobre lo que es un centro
cambiario.



® se cambian los centros
n=30

B se cambia algo

D nosé

S @ compra/venta de monedas de
otros paises

O venden banderas o se
intercambian cosas entre
paises

O es un teléfono

O se cambian billetes por
1 monedas

8.3 afios 10.2 afos 12.3 afios

Gréfico 15 Explicacion que dieron el total de nifios del contexto rural, sobre lo que es un centro
cambiario

Aqui se puede observar que los que viven en la zona urbana (grafico 14), la
mayoria dio la explicacion de que un centro cambiario es un lugar donde se

puede cambiar monedas de otros paises, y sobre todo el dolar.

(8.1) ¢Qué es un centro cambiario? -Ahi puedes cambiar dinero, de México
... puedes cambiar dinero por dolares tu le das dinero y el te devuelve dinero
pero de otro pais.

(13.4) -...Ya vi uno en el aeropuerto, y es cuando tu llevas tu dinero y te dan
euros, te cambian tu dinero segin a como este la moneda, también puedes
cambiar d6lares cuando vas a Estados Unidos.

En la zona rural (grafico 15) se ve que el mayor porcentaje de los mas
pequefios son los que no pudieron dar ninguna explicacién de lo que es un
centro cambiario. Y también algunos nifios de los mas pequefios saben que

ese lugar es para vender alguna cosa.

(8.3) ¢sabes lo que es un centro cambiario?-Ha de ser algo como de
estados unidos y México, como que te cambian algo, yo creo que venden
banderas.

(10.1) ¢ Qué es un centro cambiario? -No sé bien, esos niUmeros no se para
gue sean, Ya viste que hay unas banderas ahi dibujadas, ¢para que crees
gue sean? -pues las banderitas es que ahi venden cosas de estados unidos o
algo asi me imagino.



Andlisis de la foto “venta de saldos”

El mostrar esta foto se traté de indagar si los nifios conocen para que ponen
ese letrero, ¢ Qué es lo que anuncia? y ¢ Qué son los saldos?

Foto 11

En los graficos 16 y 17 se puede observar cuales fueron las explicaciones que

dieron los nifios cuando vieron el letrero de venta de saldos:

n=30

@ No saben

M\ se venden cosas

4 4 0 es como una venta de
— garaje o venta de cosas
usadas

22 o se refiere a saldo del

— — banco o del tel celular

@ saldo es igual a salario

8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Gréfico 16 Explicaciones de los nifios de la zona urbana sobre lo que es “venta de saldos”
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garaje o venta de cosas
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Graéfico 17 Explicaciones de los nifios de la zona rural, sobre lo que es “venta de saldos”

Se observa que casi la mitad del total de entrevistados no saben lo que son la
venta de saldos, aunque los procedentes de la zona urbana son los que mas

informados estan.

Los nifios que estudian en una escuela particular dieron respuestas que
relaciona el saldo con el saldo del teléfono celular y/o el saldo del banco, el

30% aproximadamente.

En los dos grupos de procedencia hubo quien asimilo el saldo con el salario,
explicando que el saldo es lo que recibes cuando trabajas. Asi también los
procedentes de una zona urbana son lo que mas explicaron que la venta de

saldos es la venta de cosas usadas.



Analisis de la foto “banderas al borde de una casa”

Con esta foto se tratd de indagar si los nifios conocen la funcién de las

banderitas colgadas al borde de una casa, que indica la venta de la misma.
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Las explicaciones de los nifios se muestran en las siguientes gréficas.

n=30
O las banderitas significa
que se vende

0O se vende porque dice en
ese letrero

4 @ las banderitas son de
adorno, para llamar la
3 3 3 3 atencion

2 2 2 @ hay una fiesta,
1 inaguacion, o va a pasar
un santo

@ no saben

8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Grafico 18 Explicacion que dieron los nifios de la zona urbana a las banderas colgadas al borde de una
casa



n=30

O se vende porque dice en
8 ese letrero

O las banderitas son de
adorno, para llamar la
5 atencion

@ hay una fiesta,
3 inaguacion, o va a pasar
un santo

@ no saben

8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Grafico 19 Explicacion que dieron los nifios de la zona rural a las banderas colgadas al borde de una casa

Se puede observar que los nifios de la zona rural en su mayoria, explican que
las banderas colgadas son para anunciar que hay una fiesta o va a pasar un
santo, en cambio la mayoria de los nifios de zona urbana opinan que esas
banderas las ponen ahi para anunciar que se vende la casa o el terreno. Aqui
el contexto social de referencia nos muestra la gran diferencia entre las

explicaciones.

Seguramente las banderas vistas por los sujetos en la zona rural no se utilizan
ahi para anunciar ventas como en el caso de la zona urbana. Esto ultimo seria
interesante para considerar en términos de la educacién o alfabetizacion
econdmica, en el sentido de que los nifios manejan significados diferentes de la
misma informacion y en alguna situacién de intercambios econdmicos que

actualmente se lleva en las sociedades.



Anédlisis de la foto “12 meses sin intereses”

Con esté foto se traté de indagar si los nifios conocen la funcion de ese letrero,
y qué son los intereses.
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Foto 13

Las explicaciones que dieron los nifios, se muestran en las siguientes graficas:

n=30
0O Se interesan por ti, se
muestra interes

6 o hay rebajas

O puedes pagar durante 12
4 meses

3 33 B pagas durante 12 meses
222 2 sin que te cobren de mas

0O no saben

@ se venden cosas

8.3 afos 10.2 afios 12.3 afios

Grafico 20 Explicacion de los nifios de zona urbana, al letrero de 12 meses sin intereses.

El 100% de los nifios de 12 afios de la zona urbana saben que la funcion de
ese letrero es que tienes la opcidon de pagar en 12 meses, el 50% de los



entrevistados de 10 afios, también conocen esta funcién y la otra mitad

explican que son rebajas o0 que se venden cosas 0 no saben.

n=30

@ Se interesan por ti, se
muestra interes

5 o hay rebajas

O puedes pagar durante 12
3 3 3 meses

| pagas durante 12 meses
sin que te cobren de mas

1 1 11 @ no saben

I @ se venden cosas

8.3 afos 10.2 afios 12.3 afos

Gréfico 21 Explicacion de los nifios de zona rural, al letrero de 12 meses sin intereses

Aqui vemos que una tercera parte de los entrevistados no sabe dar una
explicacion de la funcion de este letrero, aunque la mayor parte de los nifios

mayores explican que este letrero sirve para indicar que puedes pagar en 12
meses.



Anédlisis de la foto “ No hay servicio por inventario”

Con esta foto, se tratd de indagar cuales son las explicaciones que dan los

nifos sobre la funcidn del letrero “no hay servicio por inventario”.

Foto 14

En la siguiente gréfica se puede observar las respuestas de los nifios de la
zona urbana

@ Es cuando no funciona,
7 no sirve algo y lo de
inventario es cuando se

inventan cosas
® No hay paso, no hay

trabajo, no sirve y lo de
inventario no saben

O Hay que surtir, contar,
revisar, acomodar las
mercancias

O Que no hay servicios de
- agua o luz
8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Gréfico 22 Explicaciones que dieron el total de nifios de la zona urbana, al letrero de “No hay servicio
por inventario”

Los nifios que son procedentes de la zona urbana tienen un poco mas de
acercamiento a este tipo de letreros y han preguntado lo que significa, por lo
cual podemos observar que muy pocos no supieron dar una explicacion y que
casi el 50% de los entrevistados sabe que este letrero lo ponen cuando van a

acomodar, revisar y surtir mas mercancias.



Los mas pequefios son los que explicaban que el inventario es cuando
inventan cosas, cuando han cosas inventadas pues la palabra inventario la

relacionaron con la accion de inventar por ejemplo:

(7.11) -Inventario es... es como algo de inventar de que vas a inventar algo

Ahora en la siguiente gréfica se muestran las explicaciones que dieron los

nifios procedentes de la zona rural.

n=30
6 O Es cuando no
funciona, no sirve
5 algo y lo de inventario

es cuando se

inventan cosas
B No hay paso, no hay

trabajo, no sirve y lo
de inventario no
saben

W Hay que surtir,
1 1 1 contar, revisar,
acomodar las

8.3 afios 10.2 afios 12.3 afos

Grafico 23 Explicaciones que dieron el total de nifios de la zona rural, al letrero de “no hay servicio por
inventario”

En la zona rural, podemos observar que la mayoria de los entrevistados no
saben lo que significa inventario, y entre los mas pequefios no supieron
explicar la funcion de este letrero, cabe mencionar que Unicamente dos de los
entrevistados explicaron que la funcidon del letrero es para comunicar que esta

revisando la mercancia, la estan contando.



Andlisis de la foto “ Rebajas 60%”"

Con esta foto se tratd6 de indagar cual es la funcién del letrero, el cual
especifica que hay descuentos de la mercancia en esa tienda.

Solamente dos entrevistados que provienen de la zona rural contestaron que el

letrero informa que los precios son mas caros, estas fueron sus explicaciones:
(8.7) Es como de oferta... es méas caro
(8.7) Que no cuesta lo mismo, que ahora parece que es mas caro.

Todos los demés entrevistados dieron explicaciones referentes a que la funcion
de ese letrero es que las mercancias son mas baratas, hay descuentos; solo
algunos dieron otro tipo de respuesta que en las siguientes graficas podemos
observar el tipo de explicaciones que dieron los nifios.



@ Es una tienda caray le
bajan el precio para que
compres mas

@ Le bajan el precio y por
eso cuesta menos

| Te sale mas barato

m Son descuentos, ofertas

8.3 aflos 10.2 afios 12.3 aflos

Griéfico 24 Explicacion que dieron el total de nifios de la zona urbana, al letrero de “60% de descuento”

Casi el 50% de los entrevistados provenientes de la zona urbana opinan que
ese letrero informa que a las cosas les bajan el precio y por consecuencia
salen mas baratas. Otros entrevistados dijeron Unicamente que ese letrero
informa que las cosas te salen mas baratas, sin dar una explicacion mas

profunda.

El gréfico 25 muestra las opiniones y explicaciones de los entrevistados
provenientes de una zona rural, donde sin duda son mas variadas que los de la

zona urbana.

B Es unatienda caray le bajan el
precio para gue compres mas

@ Le bajan el precio y por eso cuesta
menos

@ Te sale mas barato

O Es més caro

O Venden cosas en esa tienda

| Son descuentos y ofertas

O No saben

@ Es para engafiar a la gente de que
hay descuentos

1101

o

8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Grafico 25 Explicacion que dieron el total de nifios de la zona rural, al letrero de “60% de descuento”



La mayoria de los entrevistados opinan que ese letrero sirve para anunciar que
las cosas te salen mas baratas, pero en este grupo de nifios también se
encuentran las respuestas de que las rebajas son porque es mas caro, o0 que
ese letrero sirve para engafiar a la gente e inclusive no saben para que sirve

ese anuncio.



Andlisis de la foto “ Estacionamiento Gratuito”

Con esta foto, se trat6 de indagar si los niflos saben los que es un
estacionamiento gratuito y cuales explicaciones daban al respecto.

Foto 16

Los nifios provenientes de la zona urbana dieron las siguientes explicaciones

gue se muestran en esta grafica:

n=30

@ Estacionarte mientras
vas ala CEAy es gratis

10

m Estacionamiento para
las personas que
trabajan en la CEA y no

6 saben que es gratuito

0O No lo saben o no lo
entienden

11 O Van a abrir un
estacionamiento

8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Grafico 26 Explicacion que dieron el total de nifios de la zona urbana, al letrero de estacionamiento
gratuito

Aqui se puede observar que la explicacion que dieron el mayor porcentaje de
entrevistados es que es un lugar donde te puedes estacionar mientras arreglas
tus asuntos en la comision estatal del agua, se observa claramente que la edad
de los nifios influye en su explicacion, por supuesto hay algunos de los mas

chicos que no pudieron dar una explicacion.



También es de tomarse en cuenta que un gran porcentaje de los nifios de la
zona urbana, no saben lo que significa la palabra “gratuito”, ¢sera porque no

estan muy familiarizada con ella?.

Aqui observamos las explicaciones de los nifios procedentes de la zona rural.

n=30

10 @ Estacionarte mientras
vas ala CEAy es gratis

B Estacionamiento para
las personas que
trabajan en la CEA y no
saben que es gratuito

oW

@ No lo saben o no lo
entienden

8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Graéfico 27 Explicaciones que dieron el total de nifios de la zona rural, al letrero de “Estacionamiento
Gratuito”.

Se puede observar que la gran mayoria de los entrevistados, explicaron que
ese letrero anuncia que ahi te puedes estacionar y es gratis, muy pocos no
saben los que significa la palabra gratuito y casi los mismos no entienden ese

letrero.



Andlisis de la foto “hoy se fia”

En ésta foto, se traté de indagar si los nifios conocen lo que es pedir fiado,
saber si tienen alguna experiencia en esta actividad. Asi como también que

expliqguen el mecanismo para pedir fiado y las consecuencias de hacer esto.

SNNE S N
Foto 17

Las explicaciones que dieron los nifios provenientes de una zona urbana son

las siguientes:

n=30
8
@ Es como prestar dinero y luego se
7 los pagas
m No saben
@ Son pagos chiquitos
5
O Es apartar lo que quieres comprar
3 @ Anuncia una oferta
@ Te llevas las cosas que compraste
y luego regresas a pagar
1811 181 1 1 m Es confiar en alguién
8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Graéfico 28 Se muestra las explicaciones que dieron los nifios de la zona urbana, al letrero de “hoy se fia”

La mayoria de los entrevistados mas pequefios no saben lo que es “fiar”, en
cambio en los mayores todos dieron una explicacion a lo que es pedir fiado.

Los entrevistados de 10 afios, dieron explicaciones muy variadas,



predominando la que dice que pedir fiado es cuando te llevas las cosas que

compraste y luego regresas a pagarlas.

n=30

8 @ Es como prestar dinero y
luego se los pagas

@ No saben

O Son pagos chiquitos

0O Anuncia una oferta

1 1 B Te llevas las cosas que
compraste y luego
regresas a pagar

8.3 afios 10.2 afos 12.3 afios

Gréfico 29 Se muestran las explicaciones de los nifios de la zona rural, al letrero de “hoy se fia”

En la zona rural es donde los nifios mas pequefios no saben dar una
explicacion sobre el letrero, aliin asi mas del 50% del total de los entrevistados
dieron la explicacién de que te llevas la cosas que compras y luego regresas a

pagarlas.



Andlisis de la foto “venta de casa”

Con ésta foto, se tratd de indagar las explicaciones que daban los nifios sobre

la funcién de ese letrero.

Foto 18

Aqui se muestran las respuestas de los nifios procedentes de la zona urbana

B Es cuando compras una
5 casay ya es tuya para
siempre

I @Es que yano es tuya

0O Es un intercambio de
dinero por una casa

=
=
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8.3 afos 10.2 afios 12.3 afos

Gréfico 30 Explicacion del total de entrevistados de la zona urbana, para la foto de “venta de casa”

Se puede observar que el 100% de los entrevistados provenientes de una zona
urbana, dieron una explicacion a lo que se refiere a la compra/venta, mas de la

mitad opinaron que cuando se compra una casa ya es tuya para siempre.



n=30
8
B8 Es cuando compras una
casay ya es tuya para
siempre
@ Es que ya no es tuya
4 4 4
3 . )
|| 0O Es un intercambio de
2 2 dinero por una casa
11 Z o
| W 0O Ya no pagas por wivir ahi
8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Gréfico 31 Explicacion del total de nifios de la zona rural, para la foto de “venta de casa”



Andlisis de la foto “renta de casa”

Con ésta foto, se traté de indagar cuales son las explicaciones que daban los

nifnos de la funcion de ese letrero.

Foto 19

Se muestra las respuestas de los entrevistados procedentes de la zona urbana

B8 Es parecido a prestar
pero tienes que pagar
cada determinado tiempo

| — @ Te puedes quedar solo
un tiempo en esa casa

N
N

| OTienes que pagar cada
mes y no es tuya la
— casa

(LRI
(I IR

((LLLLLEETREY
=

8.3 afios 10.2 afos 12.3 afios

Gréfico 32 Explicacion del total de nifios de la zona urbana, para el letrero de “renta de casa”



n=30

O Es parecido a prestar
pero tienes que pagar
cada determinado

6 tiempo

F1 Te puedes quedar solo

5 :
un tiempo en esa casa
4
3 O Tienes que pagar cada
—1 [ mes yno es tuya la casa
1] | |
7 ;7_ I B Nosaben
A a

10.2 afios 12.3 afios

Gréfico 33 Explicacion del total de nifios de la zona rural, para el letrero de “renta de casa”

Con esto se ve que los nifios provenientes de la zona rural y los mas
pequefios, no saben lo que es rentar una casa. El contexto social y las

experiencias son las que dan herramientas para adquirir nociones econémicas.



Andlisis de la foto “prondsticos deportivos”

Con esta foto se tratd de indagar cuales son las explicaciones que daban los

nifios de la funcion de este letrero.

&% PRONOSTICOS

Foto 20

En esta grafica, podemos observar las respuestas de los nifios procedentes de

una zona urbana

n=30

0 Es cuando tachas unos
nimero o pones unos
marcadores de futboly sie
atinas, te ganas dinero

Son marcas de tiendas, es
propaganda

0 Son concursos Y rifas en las
gue te ganas dinero con un
boletito

w
w

N
N
N

& No saben

1
_‘ 0 Son juegos donde ganas algo

8.3 aflos 10.2 afios 12.3 afios

Gréfico 34 Explicaciones del total de nifios de la zona urbana, al letrero de pronésticos deportivos



n=30

B Es cuando tachas unos
5 5 nGmero 0 pones unos
marcadores de fatbol y sie
atinas, te ganas dinero

4 4 E1 Son marcas de tiendas, es
|| propaganda

O Son concursos y rifas en las
que te ganas dinero con un
boletito

0O No saben

@ Son juegos donde ganas algo

8.3 aflos 10.2 afios 12.3 afos

Graéfico 35 Explicacion del total de nifios de la zona rural, sobre el letrero de pronésticos deportivos

Estos resultados muestran que muy pocos entrevistados no saben dar una
explicacion a la funcion de este letrero, la mayoria dice que son juegos y
concursos donde ganas algo, estas respuestas estan claramente influenciadas
por la experiencia que han tenido los nifios con este tipo de concurso, por
medio de la television y parientes que lo utilizan, aqui no influye ni el contexto

social ni la edad, como podemos observar en los siguientes ejemplos:

(7.11) ¢y ese letrero, que anuncia? —ah... mi tio compra de eso de melate y
dice que es para ganar dinero.

(8.7) ¢Que es esto de pronésticos deportivos? - Es cuando le atinas al
namero que es, te dan dinero, he visto los anuncios en la tele.

(9.11) - Lo de melate no se que sea, pero lo de pro gol es cuando compras un
boletito y ahi viene los partidos de fut que va a ver, entonces tu pones los goles
que crees que van a meter y si le atinas pues ya te ganas algo, pero no se bien
gue ganas.

(13.4) - Esos los pasan en los comerciales. Es de unos nimeros que tienes que
escoger para ganar dinero.

Podemos observar que no importa la edad, sino las situaciones que han vivido

y la influencia de los medios de comunicacién.



Andlisis de la foto “sistema de apartado”

Con esta foto, se trato de indagar cuales son la explicaciones de los nifios a la

funcién del letrero de “sistema de apartado”.

Foto 21

Los entrevistados de la zona urbana, opinaron de la siguiente manera:

n=30
B2 No saben
7
6 Fed
- L Te guardan la cosas dejando
o e B
5 S S algo de dinero, y luego
o o regresas por ellas y pagas
i i completo
— e e
3 3 | o O Es para guardar la cosas
— e e
e 2 i, wod 2
| L L L
g g 1 1 e
R R 4 B Anuncian ofertas de una
o o o ienda donde venden cosas
o o o tienda don
T
8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Griéfico 36 Explicacion que dieron el total de entrevistados de la zona urbana a la foto de “sistema de
apartado”



Los originarios de la zona rural dieron las siguientes explicaciones:

n=30
B No saben
7 7
1 Fm=7
;; O Te guardan la cosas dejando
T algo de dinero, y luego
o regresas por ellas y pagas
;; completo
3 3 3 o 0O Es para guardar la cosas
e
2 oy S
[ e
e [ A .
o 1 ] 1 1 o 11 O Anuncian ofertas de una
o, s B3N tienda donde venden cosas
e a [
8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios

Gréfico 37 Explicacion que dieron el total de entrevistados de la zona rural a la foto de “sistema de
apartado”

En estos resultados se puede observar que la edad, es el principal factor para
que los nifios den una respuesta mas amplia, no importa el contexto social de
procedencia, aunque la experiencia que han tenido también determina la

explicacion de los entrevistados.

La mayoria de los nifios de 8 afios, no supieron dar una explicacion, no saben
la funcion de ese letrero, y los mas grandes gracias a su experiencia y a su
nivel intelectual, dan unas explicaciones méas amplias, mostrando una

comprension del letrero. Por ejempilo:

(8.5) ¢y esos letreros, para que los ponen? - Para... para este... hay dios,
esta muy dificil. No, no se para que los ponen

(8.7) ¢y esta foto? - Las ponen fuera de las tiendas para poder comprar mas,
es como una oferta o algo asi.

(10) - Que hay sistema de apartado a un mes, que dejas dinero por lo que
apartes y... si no pagas en un mes ya le quitan lo apartado y lo venden a otras
personas y cuando lo apartas, pues puedes ir por lo que apartaste cuando
termines de pagar todo.

(12.8) - Eso lo ponen para vender mas y mas y ahi tienen las cosas apartadas
y a fuerzas tienes que regresar a comprarlo pues ya lo pagaste.



Analisis de “cheques”

Para conocer la explicacion que tienen los nifilos sobre lo que es un cheque y
cual es su funcioén, se les pregunto directamente, sin mostrarles ninguna foto. Y
los resultados son los siguientes:

n=30

0O Son papeles que sirven para
pagar

O Es algo que se refiere a dinero

5 O Lo cambias en el banco y te
dan dinero

@ Te lo dan cuando compras algo
333 3 y ahfvienen apuntados los
precios

2 @ No saben

1 1 1 1
| . |:| - B Es con lo que te pagany lo

puedes cambiar por dinero en el
banco

2° Grado 4° Grado 6° Grado

Grafico 38 Explicacion que dieron el total de nifios de la zona urbana, a la pregunta: ;qué es un cheque?
y ¢para que sirve?

. O Son papeles que sirven para
8 pagar

B Lo cambias en el banco y te
dan dinero

O Te lo dan cuando compras
algo y ahivienen apuntados
los precios

@ No saben
2 2
B Es con lo que te pagan y lo
1 1 }» qu pagany

puedes cambiar por dinero en

el banco
T

2° Grado 4° Grado 6° Grado

Graéfico 39 Explicacion que dieron el total de nifios de la zona rural, a la pregunta: ;Qué es un cheque? y
ipara que sirve?

Se puedo observar que hay grandes diferencias entre las respuestas de los dos

contextos sociales, esto indica que los provenientes de un contexto social



urbano tienen mas experiencia, directa o indirecta con los cheques, como se

observa en los siguientes ejemplos:

(8.5) Zona Urbana ¢ Qué son los cheques? Son como billetes, pero nada mas
que en un talonario, ahi tienes que poner la firma, cuanto quieres y asi. ¢y para
que sirven? Sirven para pagar

(7.6) Zona Rural ¢Qué son los cheques? - Es un papel que le dan a las
personas pero no se que mas sea

(10.8) Zona Urbana ¢Qué son los cheques? -Unos papelitos, donde pones tu
firma del duefio del cheque, pones la cantidad de dinero que vas a dar, y en la
chequera hay un papelito del otro lado donde apuntas a quien se lo diste,
entonces ya se lo das a quien tu quieras y ellos lo cambian y les dan dinero de
mi cuenta, lo cambian en el banco.

(10.8) Zona Rural - Es como un papel que dice tu nombre y cosas asi pero no
se para que sirva.

(11.10) Zona Urbana ¢y los cheques?- Con lo que le pagas a las personas
cuando terminan su trabajo, es tu dinero pero se lo das en cheque y ellos van
al banco a cambiarlo por dinero y a ti te rebajan dinero de tu cuenta del banco

(13.4) Zona Rural - Son papelitos, para recibir dinero de las personas que
tienen dinero depositado en el banco.

De manera semejante la edad de los sujetos muestra claras diferencias. Los
sujetos mas pequefios sobretodo en la zona rural desconocen lo que es un
cheque y poco a poco con el incremento de edad los sujetos comienzan a dar
respuestas que muestran su comprensién de lo que es un cheque y sus

funciones.



Analisis de “Vales de Despensa”

Sin mostrar ninguna foto ni letrero, se les pregunto si sabian lo que era un vale

de despensa, y para que servia.

Las explicaciones que dieron los nifios procedentes de un contexto urbano

fueron las siguientes:

n=30

B No saben
10

B Es como algo de despensa

0O Como venta de garaje

4 B Te dan puntos cuando
— compras algo

22 [ Sirven para comprar

I[xi1 despensay te los dan en tu
trabajo como si fuera dinero

;@ Son como los desayunos

8.3 afios 10.2 afios 12.3 afios escolares

Gréfico 40 Explicacion del total de entrevistados de la zona urbana, para la pregunta ;Qué es un vale de
despensa? y ¢para que sirve?

n=30

B No saben

7 [ Es como algo de despensa

5 0O Sirven para comprar
— despensay te los dan en tu
trabajo como si fuera dinero

3 O Te los dan en tu trabajo

@ Son como los desayunos
escolares

1 11 1

i L B

8.3 afos 10.2 afios 12.3 afios

Grafico 41 Explicacion del total de entrevistados de la zona urbana, a la pregunta de ;Qué es un vale de
despensa? y ¢para que sirve?



Los resultados muestran que la mayoria de los entrevistados no saben lo que
son los vales de despensa, aungue los nifios mas grandes dan explicaciones
méas amplias. Un punto que es interesante observar es que los nifios de la
zona rural, tienen mas experiencia y cercania con los vales, pues en la
ocupacion de sus padres (ver tabla...) les dan este tipo de prestacion y los hijos

observan y preguntan. Por ejemplo:

(7.11) Zona Urbana ¢ sabes que son los vales de despensa? -Es como para
que sirve para comer... algo como de despensa

(10.2) Zona Urbana ¢Qué son los vales de despensa? -No se bien, pero has
de cuenta que tu compras muchas cosas de despensa y te rebajan porque
compraste muchas cosas

(12.8) Zona Urbana ... Los vales de despensa son cuando te ganas puntos en
gigante ... parece ...

(9.7) Zona Rural ¢Qué son los vales de despensa? Parece que es como
dinero que te dan en tu trabajo pero no es dinero sino papeles de muchos
colores pero no se bien para que sirvan esos papeles, si los he visto pero
namas.

(13.4) Zona Rural - ...son casi como dinero y te los reciben en tiendas grandes
o por ejemplo aqui en la cremeria te los reciben. Del trabajo de mi mama se los
dan a mi mama y a aparte le dan dinero en efectivo.



5.2 Conclusién y discusion

Los resultados presentados muestran que existen niveles de desarrollo del
conocimiento econOmico que van adquiriendo los nifios mediante la
socializacion, (como ya ha sido sefialado por diversos autores mencionados a
lo largo de los capitulos del marco tedrico referencia de esta tesis), existiendo
tres factores principales que la determinan, en un primer lugar esta la
experiencia, otro factor es su edad y nivel de desarrollo intelectual y por dltimo
esta el contexto social de procedencia. En las siguientes lineas se exponen
estos tres factores: experiencia directa o indirecta, edad y contexto social de

procedencia.

En cada una de las entrevistas se observé que los nifios provenientes de un
contexto urbano dan unas explicaciones mas amplias, mas completas, estan
mas fundamentadas y tienen mas experiencia, pues la capacidad econdmica
de su familia les proporciona que ellos vivan directamente la actividad
econdmica, por ejemplo que tengan una tarjeta de crédito, que vean como sus
papas llenen un cheque para pagar a sus empleados, que estén presentes
cuando se compra una casa, un coche o que recorran los centros comerciales

frecuentemente.

Asi mismo, y como parte de su socializacion los nifios que provienen de una
familia acomodada y que estudian en una escuela privada, interaccionan y
conviven con amigos, adultos, maestros, hermanos y sus propios padres que
tienen una educacion académica y tienen conocimientos de las actividades
econdémicas. Por lo tanto, y como ya vimos, los nifios adquieren su
conocimiento por medio de la socializacion y si socializan con gente que
“sabe”, pues les dan mas herramientas para dar unas explicaciones mas
completas sobre las actividades econdmicas que se muestran en los anuncios

callejeros, como se mostro en los resultados.

Por el contrario, los nifios provenientes de un contexto social rural, no tienen la
suficiente experiencia ya que la mayoria de sus padres no tienen estudios, no
saben leer y no estan preparados. Cuando uno de sus hijos les pregunta el
significado de alguna actividad econOmica, seguramente las respuesta del



padre es “no sé” o0 en su defecto, le dan una contestacion errénea que logra
gue sus hijos se confundan y no comprendan. También los nifios provenientes
de una zona rural, no tiene el contacto directo con muchas de las actividades
econoémicas, aunque los letreros callejeros estén por todas partes, muchos de
ellos nunca han pisado un banco o no conocen los que son las tarjetas de

crédito, por dar un ejemplo.

Sin embargo, algunas de las entrevistas fueron contestadas mas ampliamente
por los nifios de bajos recursos, ya que la actividad que se mostraba en la
fotografia la han vivido por experiencia de sus familiares, por ejemplo el pedir
fiado, utilizar un sistema de apartado, o empefar sus objetos personales, que
son actividades que se realizan mas cotidianamente en la gente de menos
recursos. Aqui la experiencia es la esencial para determinar el tipo de

explicaciones que se dieron en este estudio.

Otro ejemplo realmente significativo donde la experiencia y el contexto social
de procedencia son determinantes para su explicacion es en la entrevista que
se realizé a la fotografia de las banderas al borde de una casa, ya que sus
explicaciones se basaron en las tradiciones y cultura de su contexto social de
procedencia, diciendo por ejemplo: que las banderitas al borde de una casa
significan que hay alguna fiesta popular y/o religiosa. O los vales de despensa,
qgue dieron mas explicaciones los provenientes de un contexto social bajo pues

sus familias utilizan esos vales.

Por otro lado y haciendo otro tipo de lectura a las entrevistas, estan las
explicaciones dadas por los nifios dependiendo de su edad, y en los resultados
se muestra que el desarrollo es otro factor que da pie al conocimiento de las
actividades econdémicas. Sobre la mejor comprension de este desarrollo se

obtuvieron tres niveles:
Primer nivel: comprendida por los nifios de 8 y 9 afios

Las respuestas de los sujetos de este nivel pueden caracterizarse de la

siguiente manera:



- Dar unas explicaciones muy simples o simplemente dicen que no saben, pues
no se quieren comprometer en dar una respuesta que este mal. Demuestran
poco interés por las actividades econémicas.

- Conocen perfectamente la funcién del dinero, viéndolo como un intercambio
de dinero por un bien o viceversa, aunque no conocen el procedimiento

- Saben que el dinero tiene un valor diferente.

- Distinguen marcas y muchas de estas las asocian con los anuncios de
television. En pocas palabras, no ven los letreros callejeros, ven la television y
de ahi dan una explicacion simple.

- No muestran interés por los letreros que hay en la calle, no les interesa dicen
gue les aburre, ni siquiera los ven y mucho menos preguntan “a sus agentes

de socializacion (padres y amigos)” por su significado o funcion.
Segundo nivel: nifios de 10 y 11 afos

- Muestran algun interés por la publicidad callejera, les interesan los anuncios
gue son vistosos o llamativos.

- Dan sus explicaciones por la conjuncion de sus conocimientos escolares y las
preguntas a sus padres. Dan unas respuestas mas elaboradas

- Muestran algun interés por las actividades econGmicas, sobre todo si los
involucra o estan ligadas a sus intereses. Por ejemplo a esta edad ya piden
fiado en la tiendita de la esquina y hacen apuestas.

- A esta edad, muchos de los nifios traen dinero en sus bolsillos y comienzan
su vida como agentes econémicos autonomos.

- Tienen una idea muy aproximada del valor de las cosas, sobre todo de las
cosas que ellos utilizan.

- La funcion del Banco es un poco mas elaborada, aunque muchos de ellos ven
al banco como algo exclusivamente para adultos.

- Muchas de las explicaciones que dan a la publicidad exterior, es tomada de lo
gue ven en la television.

- Necesitan de una imagen para poder dar una explicacion, se les dificulta
imaginarla pues todavia no la tienen representada, por ejemplo: las
entrevistas de los cheques y los vales de despensa. No supieron dar una

explicacion.



Tercer nivel: 12 y 13 afios

- Su vida como agentes econémicos dentro de la sociedad comienza, pues
aparte de que ellos traen dinero en sus bolsillos y hacen compra/venta,
también muchos de ellos trabajan.

- Conocen lo que es la ganancia

- Sus explicaciones sobre actividades econdmicas son mas amplias y
fundamentadas, influenciadas sobretodo por sus propias experiencias.

- Sus principales agentes de socializacion son sus padres, con quienes tienen
conversaciones sobre asuntos econémicos.

- En esta edad “la adolescencia”, les interesa todo lo que sea conocer, ya que
eso les da mas prestigio ante sus amigos, por lo tanto al encontrarse con un
letrero en la calle, van a preguntar e investigar hasta que tengan una
explicacion que les convenza.

- Reconocen perfectamente las marcas y reconocen el valor de las marcas.

- Acompafan a sus padres a realizar alguna actividad econdémica, y sus padres
les permiten que ellos las realicen, con esto van obteniendo experiencia y
autonomia.

- A esta edad comienzan a comprender lo que es el cambio de divisas

- Aunque su actividad econ6mica es activa y saben muchas cosas, hay
actividades econdmicas mas elaboradas, que todavia no identifican (a menos
gue tengan la experiencia) por ejemplo los traspasos, la venta de saldos, la
definicion de un contratista, proveedor, usuario, los intereses, inventario, etc.

- No necesitan de una imagen para poder dar una explicacion de las cosas, ya

tienen la representacion de muchas actividades, por ejemplo: los cheques

Por lo tanto las explicaciones y opiniones que tienen los nifios de los letreros,
imagenes y anuncios que muestran una actividad economica, esta influida por
el contexto social, la experiencia y la edad. Sin que alguno de estos factores

sea determinante, sino que se dan simultaneamente.

Otro de los aspectos que se pudieron observar en esta tesis, es que los sujetos
obtienen su educacion principalmente de sus padres, a ellos les preguntan y
platican con ellos. Sin embargo no se pudo observar si la escuela les brindaba

ese tipo de conocimiento, creemos, que es de suma importancia que este tipo



de educacion se les proporcione a los estudiantes, ya que se les dara
herramientas para su vida cotidiana y sus relaciones sociales. Esta educacion
econdémica que notamos hace falta en la educacion primaria es gracias a los
estudios que se han realizado desde la psicologia del desarrollo del
conocimiento social, como por ejemplo, el estudio que se realiz6 en el 2001,
sobre el andlisis de libros de texto gratuitos sobre alfabetizacion econdémica,
donde encontraron que si existe alguna informacién, sobre todo de
ocupaciones, pero... por los resultados de este estudio no creemos que sea
suficiente para los nifios ya que sus respuestas nunca nos mostraron que el

aprendizaje fuera a través de sus estudios.

Por otro lado, y desde otras perspectivas teoricas la Psicologia Social le ha
interesado estudiar el pensamiento y conocimiento econémico de los nifios. Por
ejemplo, la Psicologia Econdémica (Denigri, 2004) la cual estudia las
interacciones que se producen entre los agentes econdmicos en espacios
colectivos y en una cultura determinada. Estas interacciones han sido
analizadas por algunas teorias de la Psicologia Social y sobretodo por la teoria
de las representaciones sociales. Esta teoria ha demostrado que se pueden
generar perspectivas diferentes a las obtenidas por la teoria del desarrollo del
conocimiento social, ya que ésta ha tratado de confirmar, que existe una
estructura completa de conocimiento social que es universal, y que los
individuos recrean progresivamente esta estructura durante su desarrollo. Con
las representaciones sociales se ha postulado que la construccion del
conocimiento es una empresa conjunta, que involucre a los nifios y a las
sociedades a las que pertenecen y que, segun el grupo social de que se trate,
no solo sera distinto el ritmo de desarrollo sino también el resultado. Emler, N.
Ohana, J. y Dickinson, J (2003). Algunos de nuestros resultados apuntaria en

dicha direccion.

Por lo tanto y para finalizar, este trabajo muestra que la Psicologia Social tiene
muchos campos de estudio, que se entrecruzan como es el caso de la
construccion del conocimiento social y econdémico a lo largo del desarrollo. Tal
conocimiento no solo sugiere abordajes dentro de la Psicologia, sino aquellos

provenientes de otras disciplinas como la comunicacién, el impacto de la



publicidad, el consumo, por mencionar algunos de los resefiados brevemente
en este trabajo. De esta forma, el realizar una investigacion sobre estas areas,
significd un gran reto y crecimiento personal como psicéloga social, ya que esta
investigacion es original en estos temas, pues en México no se encuentran
estudios previos. La apertura que deja esta tesis, sugiere que se debe
continuar estudiando y analizando mas detenidamente muchos aspectos que

no se profundizaron, y que deben ser considerados en investigaciones futuras.
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PRECIOS DE FABRICA

Opiniones y explicaciones que dan los nifios que cursan el sequndo grado de

primaria, procedentes de un contexto social alto.

EDAD | OPINION Y EXPLICACION

8.1

No sé

8.3 Es para anunciar que hay una fabrica que se vende

8.5 No sé, que le ponen precios, pero no se que significa de fabrica, parece
gue es lo Unico que no lo se.

8.5 No sé, nunca lo he visto.

8.5 Aqui dan precios, o!an precios de algo, de fabrica. Y son mas caros,
porque son de fabrica y son mas grandes

8.5 No se, ni idea

8.7

Si, ha de ser que ahi es una fabrica

8.10 | Que ahi venden lo que hace la fabrica
Es mas caro porgue esta recién salido de la fabrica y es mas caro

Lo dan mas barato, me imagino

8.7 No sé que signifique, nada mas se lo que es fabrica.
8.7 No, para nada
Tabla 9




PRECIOS DE FABRICA

Opiniones y explicaciones que dan los nifios que cursan el sequndo grado de

primaria, procedentes de un contexto social bajo.

EDAD | OPINION Y EXPLICACION

8.7 A de ser que se vende la fabrica

8.3 No sé, nunca lo he visto

7.11 | Nosé

7.6 No sé

8.5 Se venden cosas en una fabrica

8.7 Un letrero que anuncia precios de algo, pero no se de que

8.9 De que se vende algo

8.11 Es una fabrica donde venden cosas, como televisiones o algo asi y tu las
' puedes comprar ahi, pero no se que signifique bien el letrero.

9 Es para anunciar una fabrica

8.1 No sé

Tabla 10




PRECIOS DE FABRICA

Opiniones y explicaciones que dan los nifios que cursan el cuarto grado de

primaria, procedentes de un contexto social alto.

EDAD | OPINION Y EXPLICACION

10.5 Dan los precios que ellos ponen en la fabrica, los tienen a los mismos
' precios que lo se los dan en la fabrica

10.5 | Que hay mucho precios en la fabrica

10.4 Pues que los precios los ponen los de la fabrica, para que la gente lo
' pueda vender.

10.11 Ahi te esta diciendo que los precios son de fabrica, entonces puedes ir a
' esa tienda y comprar una cosas que estan baratas

10.8 | Son las tiendas que venden como se los vendieron a ellos

10 Que te dan las cosas al precio que las fabricas lo dan. Es mas barato

10.2 Es para que vean donde hay una fabrica

9.11 Lo que cuesta la fabrica

10.5 Que se vende la fabrica

10.11 Que te dan las cosas a buen precio, como si fueras a la fabrica a

comprarlos

Tabla 11




PRECIOS DE FABRICA

Opiniones y explicaciones que dan los nifios que cursan el cuarto grado

primaria, procedentes de un contexto social bajo.

EDAD | OPINION Y EXPLICACION
8.10 | Anuncian una fabrica
9.7 Te venden cosas a precios mas baratos, salidos de una fabrica
9.11 | Ahi venden ropay zapatos que los hacen en una fabrica
10.3 No sé, nunca lo he visto ese letrero
Pues que... que se vende muchas cosas en... en madera asi como de
11.2 o . .
cintilla o mesas de madera, asi todo de madera, sillones de madera,
cajones de madera, todo de madera, libreros de madera.
10.8 | Venden cosas que hacen en las fabricas y son mas baratos
9.7 No sé
9.10 | Venden la fabrica
10.1 | Te dan precios de fabricas que quieras comprar
10.7 No sé

Tabla 12




PRECIOS DE FABRICA

Opiniones y explicaciones que dan los nifios que cursan el sexto grado de

primaria, procedentes de un contexto social alto.

EDAD | OPINION Y EXPLICACION
Que no te dan el precio original
11.10 . .
A veces es mas barato porque no traen ofertas ni nada, y entonces te
conviene mas el otro que trae descuentos.
12.7 Que los venden al mismo precio a que los compraron, ya no les suben 'y
asi no recuperan el dinero, no tienen ganancias.
Que a la hora de las comprar, bueno que tu vas a comprar, no te suben el
12.7 : L ; . .
IVA ni nada, que de la fabrica, asi como se lo venden a la tienda, asi te lo
dan a ti.
12 Como que te dan un precio por una fabrica que compres
13.4 Que lo venden directo de la fabrica, sin que los productos los manden a
' una tienda, y es mas barato
11.10 | Es para que compres cosas que venden en la fabrica, pero no se bien
12.2 No sé, nunca he visto ese letrero
128 Ahi es Outlet el punto, esta por mi casa, ahi venden cosas mas baratas
' gue en otras tiendas, las venden de la fabrica y no le suben.
12.4 | Se venden fabricas o algo asi, como que te dan el precio ahi
11.10 Es cuando te venden las cosas al precio que les da la fabrica, y han de
' vender muebles o algo asi.
Tabla 13




PRECIOS DE FABRICA

Opiniones y explicaciones que dan los niflos que cursan el sexto grado de

primaria, procedentes de un contexto social bajo.

EDAD | OPINION Y EXPLICACION
12.1 . L
Pues como que se vendera la fabrica.
123 Es cosas que... las venden pero asi como se las dan en la fabrica, a
' precio que se lo dan en la fabrica.
Es mas barato.
Que dan precios de fabricas.
12.8 ) . : , .
Pues no se, que te dan precio especial, mi mama me ha platicado mucho
de las fabricas pero de eso no.
13.2 Pues aqui de precios de fabrica como... un agua te la dan por mayoreo, 0
' sea a precio de fabrica, te lo dan mas barato, al precio que el fabricante
se lo da al distribuidor
13.4 Las cosas que venden ahi las tienen a precios de fabrica.
Los de la fabrica estdn mas baratos.
13.4 | Cuando venden, por ejemplo esto (sefiala botella de agua), la venden mas
barata a precios de como lo da la fabrica para que lo vendan.
Que venden asi como muebles, te venden tenis, abarrotes.
13.6 Que los sefiores de la fabrica les dan los precios de las cosas que
venden.
Es un poco mas caro los de a precios de fabrica.
12.5 | Te dan el precio que vale la fabrica, por si la quieres comprar.
11.11 | Nosé
125 Que las cosas que hacen en las fabricas te las venden sin subirle
' impuestos 0 esas cosas, Y es mas barato
Tabla 14




CAJERO AUTOMATICO

Muestra las opiniones y explicaciones que tienen los nifios de sequndo grado de

primaria_de un_contexto social alto, sobre la “funcién” del cajero automatico, la

“experiencia”’ que han tenido en visitarlos y la “explicacién” de cémo llega el dinero

al cajero automatico y de quién creen que es ese dinero.

EDAD | FUNCION EXPERIENCIA EXPLICACION
este es para canjear el pues del banco
dinero este...uhm... tu vas por ese
8.1 se le mete, le, le pones, dinero y... con eso puedes
' te dan dineroy... yle Si ayudar a las personas y no
metes primero como una gastartelo en cosas como...
tarjeta y luego te sale como... y ese dinero ya es
dinero tuyo.
. es de la tarjeta
para que saques dinero tienes que ir al banco a
en el cajero d
8.3 . . comprarla. yo nada mas he
metes tu tarjeta y pones | si Visto aue a mi papa le dan
un numero y te sale el d mipap
. muchas tarjetas en el
dinero banco
has de cuenta que tu q ien |
tienes una tarjeta y pues de guien lo tenga
. . de la tarjeta, nada mas que
tienes un hijo y va a ser . . el dinero no se de donde
8.5 su cumpleafosy le siy mimama la
. sale 0 que o como
quieres regalar algo y no | usa mucho el dinero llega ahf porgue lo
tienes dinero, entonces ) )
: " copian, pero quien sabe
vas al cajero automatico
: . como
y asi vas a sacar dinero
no, nunca,
. . de las personas
8.5 pues les da dinero, con siempre me 0 Se como consiquen la
la tarjeta quedo en el . 9
tarjeta
coche




cajero automatico, que
es un cajero que has de
cuenta quieres... Si
quieres algo darle a un
sefior en un banco,

si, ya no me
acuerdo, es que

8.5 . ! a no me acuerdo
bueno no en un banco si | fui desde los 6 y
no te lo devuelve afnos
automaticamente
ya no me acuerdo, es
gue fui desde los 6 afos
del banco, es tuyo y del
. Lo banco, que tu metiste en el
€s un cajero automatico,
. banco y esta guardado, vas
este... que trabaja solo, .
a ese tipo de banco, pero
que tu solo pones el .
. como estan ocupados
8.5 dinero, como una . P
: si ponen maquinas, tu metes
maquina que le metes la :
: i y te dan dinero, porque en
tarjeta y le picas los : .
tu tarjeta viene todo, tu
botones y te devuelve el .
) . nombre y todo ahi, y la
dinero que quieres :
maquina ya sabe y ya te da
lo que quieres
para sacar tu dinero
automatico, para sacar tu
dinero
8.7 meten la tarjera, ponen si con mi papay . .
. . pues de mis papas
cuanto quieren y ya les con mi mama
sale el dinero, luego les
sale una hojita 'y la
tarjeta
es para sacar dinero
8.10 pa . es tuyo, tu lo guardas en el
le aprietas unos botones | si
) banco y lo puedes sacar
y te da el dinero
ahi te guardan el dinero
metes el dinero, y como
en las maquinitas sacan
boletitos y metes el . . .
8.7 si con mis papas | es tu dinero

dinero y se va solito el
dinero.

cuando lo sacan, no he
visto como le hacen




8.7

es un lugar donde sacan
dinero los papés
no me he fijado, no sé

con mis papas

de mis papas

Tabla 15




CAJERO AUTOMATICO

Muestra las opiniones y explicaciones que tienen los nifios de sequndo grado de

primaria_de un contexto social bajo, sobre la “funcidon” del cajero automatico, la

“experiencia”’ que han tenido en visitarlos y la “explicacion” de como llega el dinero

al cajero automatico y de quién creen que es ese dinero.

EDAD | FUNCION EXPERIENCIA | EXPLICACION
8.7 E_s algo como de dinero, pero no se NoO NO sé
bien
Con una tarjeta de dinero la metes | Cuando era :
8.3 : ~ Quien sabe
y te sale dinero mas pequeno
7.11 Quien sabe que sea eso no No
7.6 No sé, no los he visto nunca no No
Cuando quieres dinero y no tienes, | Solo cuando Del camion que
8.5 pues vas ahi, pero necesitas como | paso por fuera | trae el dinero para
unos boletitos y le aprietas botones |y me fijo pagar
8.7 Cuando_ te bagan en tu trabajo vas Si, conunatia | Pues de mitia
por el dinero ahi
Es como algo de dinero, que
: . No, nada mas
8.9 puedes ir por el ahi, pero no se Pues del banco
en la tele
como
Es un banco, ahi te guardan tu
) Nada mas lo
8.11 | dineroy lo puedes sacar cuando lo . Del banco
: he visto
necesites
Para sacar dinero, pero no se como A de ser del que
. Por fuera, me .
9 , parece que con una credencial o fio guarda el dinero
algo asi J en el banco
8.1 Si lo he visto pero no se para que De pasada No sé
sea
Tabla 16
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CAJERO AUTOMATICO

Muestra las opiniones y explicaciones que tienen los nifios de cuarto grado de

primaria_de un_contexto social alto, sobre la “funcién” del cajero automatico, la

“experiencia”’ que han tenido en visitarlos y la “explicacién” de cémo llega el dinero

al cajero automatico y de quién creen que es ese dinero.

EDAD | FUNCION EXPERIENCIA | EXPLICACION
. Tuyo, es el que tu
Para que puedas ir a sacar .
dinero depositas en e_I banco.
10.5 Metes tu tarjera y pones tu Si Para conseguir la .
. i tarjeta tienes que abrir
clave y dices que cantidad .
: : una cuenta bancaria y
guieres y ya te sale el dinero
ya te la dan.
Es una cajero automatico de
un banco donde metes tu . .
. ; De quien deposita el
tarjeta y ahi debes de tener . :
10.5 ; . Si dinero, en este caso de
cuidado porgue a mi papa le )
i mis papas
clonaron su tarjeta y le
estaban robando
Para que te dan dinero y nada
mas. Del banco, es de la
104 Le metes la tarjeta y le pones, | Si tarjeta y después pagas
le aprietas el numero que la tarjeta
quieras, y luego ya no se
10.11 Es, una maquina para que sea |\ NoO sé
mas rapido lo vas a hacer.
Para sacar dinero y para
revisar tu cuenta.
Metes tu tarjeta del banco al
10.8 | que la estas metiendo y le Si No sé

picas unos botones, le pones
un cédigo y le pones cuanto
dinero quieres sacar.

11




Es un cajero que vas a sacar
dinero

Cuando quieres
guardar dinero, lo
metes al banco y te dan

10 Metes una tarjeta y luego Sl una tarjeta y cuando

metes un codigo guieres lo puedes ir a
sacar

10.2 Es como un banco No No me acuerdo
No me acuerdo
Para ir al banco y que te den
dinero

9.11 | Metes la tarjeta y pones Si Del banco, del cajero
cuanto dinero vas a querery
ya te lo dan

10.5 Es.para sacar dinero con tu Si Es tuyo y ahi lo guardas
tarjeta

10.11 Metes tu tarjeta y das una i NO sé
clave y te dan dinero

Tabla 17
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CAJERO AUTOMATICO

Muestra las opiniones y explicaciones que tienen los nifios de cuarto grado de

primaria_de un contexto social bajo, sobre la “funcidon” del cajero automatico, la

“experiencia”’ que han tenido en visitarlos y la “explicacion” de como llega el dinero

al cajero automatico y de quién creen que es ese dinero.

EDAD | FUNCION EXPERIENCIA | EXPLICACION
Aqui es donde se mete el
dinero para guardar, en
un banco, para guardar
dlr!ero y cuando lo Si, de chiquita | Pues tal vez, es de mi papa
quieran sacar pues : i b
) cuando tenia 0 de mi mama, porque
meten su tarjeta. - . .
11.2 S como 6 anos o0 | nosotros casi no metemos, si
Llevo mi tarjeta y luego...
AN 7 nos dan, pero no queremos
les ensefio mi tarjeta : .
. Con mi maméa | meter tanto, pero pues...
para que saque dinero . . _,
y con mi papa | nosotros también tenemos
y... pues me lodany
cuando quiera sacar otra
ves, llevo mi tarjeta y ahi
me lo dan
Es un banco, para
guardar dinero y ahi
8.10 puedes ir a sacar dinero | No me he De quien quiere guardar el
' cuando lo necesites con | metido nunca | dinero
una como credencial o
algo asi
Le aprietas unos botones N
: Me fijo en la
9.7 y te da dinero, es el tele Del banco yo creo

banco

13




No sé, quien sabe que
sea eso, si lo he visto

Lo he visto por

9.11 No sé
pero no se que sea o fuera
para que sirva
10.3 No me acuerdo, si sabia no No Sé
pero no me acuerdo
Necesitas una tarjeta y la
10.8 g1_etes y Ie; dices cuanto N__o, pero me Yo creo que del banco
inero quieres, pero no dijo mi papa
se bien como funciona
Es un cajero automético
. . No, pero me : .
y sirve para sacar dinero dov cuenta Pues me imagino que de
10.7 | con una como tarjeta o y guien es esa tarjeta, porque
. : cuando paso .
algo asi y le aprietas no a todos les dan tarjera
: por afuera
botones vy te da el dinero
Ah, ya se, es un cajero
para que te formesy te
9.7 den dinero con una Si con mi papa | Pues de mi papa
' tarjeta y les das tu clave bap bap
o0 algo asi y luego te sale
el dinero
9.10 No sé no No

14




Necesitas comprar una
tarjeta para poder ir a

No, nunca he

Pues con del dinero con el

10.1 | sacar dinero a uno de ido gue compraste la tarjeta, yo
€s0s, pero no se bien me imagino
COmo sea eso

Tabla 18
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CAJERO AUTOMATICO

Muestra las opiniones y explicaciones que tienen los nifios de sexto grado de

primaria_de un_contexto social alto, sobre la “funcidon” del cajero automatico, la

“experiencia”’ que han tenido en visitarlos y la “explicacion” de como llega el dinero

al cajero automatico y de quién creen que es ese dinero.

EDAD | FUNCION EXPERIENCIA | EXPLICACION
Pues los que
Es un cajero automatico, no trasportan el
necesitas que te tengan que dinero lo meten
atender, sino por el mismo te puede por atras del
dar todo, todo el dinero. cajero.
11.10 Mete su tarjeta, pone su Si, con mi Es del banco
' contrasefa, se va a opciones de papa nacional.
cheques o saldo, checas cuanto Cuando sacas el
dinero tienes y en caso de que dinero ya viene
quieras dinero te da tu dinero y te siendo tuyo, pues
da un recibo. lo sacas de tu
cuenta.
Cajero automatico, que es donde
en vez de ir al banco y esperar a Es lo que le
gue te den tu dinero, te metes a un depositan de su
cuartito donde hay como maquinas : . trabajo.
. . Si, con mis .

12.7 |y ahite dan dinero. no tengo idea,
Pues metes la tarjeta y te piden tu papas como llega el
clave o algo asi, y te preguntas que dinero a los
cantidad quieres, y luego te dan cajeros.
como un recibo y el dinero.

Tuyo, pero los
bancos te lo
guardan
Es donde metes una tarjeta y sacas He visto que les
12.7 dinero. Sj abren por atras, y

Si hay mucha gente en el banco,
pues mejor vas al cajero.

ahi meten el
dinero y luego le
cierran, y luego ya
metes tu tarjeta y
te sale por

16




adelante

Cuando vas a sacar dinero, asi
como muy de prisa o algo asi o que
estas afuera de los bancos o en
lugares de la calle, que no esta
afuera de los bancos exactamente,
para sacar dinero y todo eso.

Es que nosotras
teniamos una
cuentay asi

) Si, muchas ibamos a sacar.
12 Primero en la puerta metes tu o
. veces Es mio, pero se lo
tarjeta, entras luego metes tu
’ encargamos al
tarjeta, pones tu clave y te aparece
. . banco para que
cuanto quieres sacar si 100 o algo L
. ) nos lo administre.
asi lo que tu quieras y ya te sale,
luego sacas tu tarjeta te dan un
ticket y ya.
Es una cajero donde vas a sacar
dinero, metes la tarjeta y aprietas . De quien guarda el
134 . Sl :
unos botones y luego la cantidad dinero en el banco
gue quieras y te da dinero,
Necesitas una tarjeta de banco que
te la dan en tu trabajo, y luego ahi
vas a sacar el dinero que necesites.
11.10 | Metes la tarjeta y te sale en una Si De mi papa
pantalla la cantidad, entonces tu le
aprietas donde tu quieras y luego te
sale el dinero.
Te sale automaticamente el dinero
por esa maquina, le metes tu tarjeta .
1 . . Es tu salario, es
12.4 | de crédito o algo asi -no me Si

acuerdo como se llama- y luego le
aprietas unos botones y una clave

tuyo

17




11.10

Es una banco, mero no me he
fijado bien para que sirva, pero me
imagino que es como para guardar
tu dinero

No he ido

Pues del que lo va
a guardar

12.2

Metes tu tarjeta y le pones tu clave
personal del banco, luego le
aprietas unos botones para que
salga la cantidad que tu quieras,
luego le aprietas en una cantidad y
ya te sale tu dinero, luego tienes
gue recoger tu tarjeta porque sino
te la roban. Y ya

Si

Del que tiene el
dinero en el banco

12.8

Es un banco, bancomer donde
puedes ir a sacar tu dinero con una
tarjeta, si he ido muchas veces

pero nada mas me he fijado en eso.

Si

Yo creo que del
banco

Tabla 19
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CAJERO AUTOMATICO

Muestra las opiniones y explicaciones que tienen los niflos de sexto grado de

primaria_de un_contexto social bajo, sobre la “funcidon” del cajero automatico, la

“experiencia”’ que han tenido en visitarlos y la “explicacién” de cémo llega el dinero

al cajero automatico y de quién creen que es ese dinero.

EDAD | FUNCION EXPERIENCIA EXPLICACION

Es del cajero automatico que | Nada mas

Hay unos que les

€s como,... Como que sacan cuando voy de :
12.1 ; . pagan con tarjeta y

dinero y se llama cajero pasada veo, que

2. . . esos pueden sacar el
automatico. estan haciendo .
. dinero.

Con una tarjeta que meten. €eso.

En la calle, yo me imagino

gue es de tener como una

tarjeta de dinero, y poner la

cantidad que quiero y sale la

cantidad que necesito rapido.

Pues yo me imagino que... Si lo he visto

gue para ahorrar mas dinero, No se como se
12.3 . . pero no le )

pero segun de la tarjeta que entiendo consiguen las

sea, o0 vas al lugar para sacar
la tarjeta de dinero y ya te dan
la cantidad que quieres que te
saquen y asi te puede durar
mas tu dinero, y ya cuando
necesites pues ya vas a sacar
mas.

tarjetas.

19




Es un donde sacan dinero de
los cajeros.
La mete y después pone su

De mi mamay lo
tiene porque en su
fabrica asi cuando le

12.8 ! . ; : van a pagar se lo
namero y ya luego dice si Si
: A mandan a uno de
quiere dodlares o0 monedas, 0 .
. . esos y asi lo puede
billetes grandes o chicos y ya :
sacar de una cajay
le sale.
ya.
Es para sacar dinero del
Pues hay veces que
banco. o
. la fabrica se lo
Pues se mete la tarjeta y ya te .
. . . deposita al empleado
13.2 | dicen el numero, el nimero de | ..
. Si y ya lo saca del
cuenta de la tarjetay ya lo
. . banco, o sea que es
apuntan ahi y ya te dice
. : Su paga pero se lo
cuanto dinero tienes y cuanto .
. depositan al banco.
quieres sacar.
Dan dinero. Introduciendo una
13.4 | tarjeta.
1€ . .- No No se.
Poniendo la cifra y el cédigo
de la tarjeta.
Pues el dinero que
tengas en tu cuenta 'y
Pues ahi sacan dinero de la por ejemplo si la
maquina, nada mas por tener . tarjeta es mia, ahi
Con mi mamay .
134 su numero y le pones cuanto mi papa. ellos tengo que poner mi
dinero quieres y ya te lo da ni papa, ¢ numero y sacar mi
e tienen tarjeta. .
automaticamente. dinero, porque esa
cuenta seria mia.
El dinero llega ahi por
computadoras.
Cajero automatico, es como si
fueran los carros automaticos. | He visto los Las tarjetas las
13.6 Es una caja de dinero. letreros. meten, y a veces

Asi se meten y se van
formando, y ya cuando te toca
llegar ya lo ensefas el
cheque.

Yo he visto como
le hacen.

cobran dinero, o a
veces le ponen mas a
la tarjeta.
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12.5

Es una banco donde vas a
pagar las cosas, pero de ese
cajero automatico no me he
fijado bien, para que sirve

Al banco si, pero
a ese que esta
ahi no.

Del banco

11.11

Sacar dinero del banco, de
tus ahorros con una tarjeta del
banco, la metes y luego le
aprietas los botones y te sale
el dinero

Si, con un primo

Tuyo, de lo que tienes

ahorrado

12.5

Con una clave de acceso o
algo asi, entras al cajero y
luego le dices cuanto dinero
quieres y te sale el dinero,
ahhh pero tienes que apretar
unos botones y luego te sale
un papelito

Si

No sé, no le he
pensado.

Tabla 10
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VENTA DE COCHE

Muestra la opinién y explicacion de la “funcion” del signo de pesos expuesto en la

ventanilla de un coche, asi como el “procedimiento” de compra/venta y el “valor”

aproximado del automévil mostrado en la fotografia; de nifios de segundo grado

de primaria de un contexto social alto.

EDAD | FUNCION | PROCEDIMIENTO VALOR
Quien sabe,
Solo si tuviera un teléfono donde dar informes, pues como
Que se . . ahorita
8.5 el celular y le hablaria y le decia que cuanto .
vende . : . estan a
costaba y... asi me decido si lo compro o no
punto de
extincion
8.5 Que se Pues dandole el dinero al sefior 400 pesos
vende
85 Que se hablar con el sefior y —0iga quiero comprar ese | ;g pesos
vende coche- y ver si me gusta
8.3 Que se Pues preguntandole al sefior Como 100
vende pesos
Que se Pues le hablaria al duefio y le diria que lo Como 1000
8.10 : pesos yo
vende quiero ver, y luego se lo pago
creo
8.1 | Sevende | Dandole dinero o dandole otro coche unos 1500
pesos
Junto el dinero, y me compro un coche porque
8.5 | Sevende | notengo a donde iry se me cansan las 10 mil pesos
piernas muy rapido y asi.
Pues si dice el teléfono pues lo marco y ya,
Que se .
8.7 vende entonces compro el coche y ya, quedamos de | 15 mil pesos
vernos en algun lado y ya recojo el coche
Que se Pues quien lo \{ende, le preguntas y ya,te lo Como 900
8.7 da. O a veces tienen en el vidrio de atras el
vende ) o pesos
teléfono y hablas para pedir informes
Que se Primero sacaria dinero, y luego le hablaria al .
8.7 7 mil pesos
vende gue lo vende, para ver a cuanto me lo vende
Tabla 21
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VENTA DE COCHE

Muestra la opinién y explicacion de la “funcion” del signo de pesos expuesto en la

ventanilla de un coche, asi como el “procedimiento” de compra/venta y el “valor”

aproximado de automoévil mostrado en la fotografia; de nifios de segundo grado de

primaria de un contexto social bajo.

EDAD | FUNCION | PROCEDIMIENTO VALOR
8.7 Que se Le hablo al sefior y le compro el coche No se
vende
Ese signo
quiere Pues le pago con el dinero que tengo, y si me Mas o
8.3 | decir que usta lo comoro menos como
sevende |9 P 5000
el coche
Se vende Pues veo el coche y si me alcanza pues lo
7.11 | ese coche y P Unos 500
compro
azul
Es mucho dinero que no tenemos, pero si Mucho,
7.6 | Sevende , . ~ ’ como 100
tuviera pues le pagaria al sefior del coche
000 pesos
85 | sevende ;Jgam pues platicaria con el duefio del coche 100 pesos
8.7 Se vende | Le hablo por teléfono al sefior y yo veo el Como 1000
el coche | coche y pues lo compro
Que se Pues le digo al sefor que quiero su coche y
8.9 . No se
vende cuanto cuesta, y le pago con dinero
811 | se vende Tengo que juntar dinero y ya cuando lo tenga No se
pues ya lo compro
Si tuviera teléfono anunciado el coche, pues le
9 Se vende ~ . No se
hablo al sefior y veo al coche para ver si sirve
Le digo al duefio que quiero su coche y que Tal ves
8.1 | Sevende como 100
cuanto cuesta y luego se lo pago.
pesos
Tabla 22
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VENTA DE COCHE

Muestra la opinion y explicacion de la “funcion” del signo de pesos expuesto en la

ventanilla de un coche, asi como el “procedimiento” de compra/venta y el “valor”

aproximado de automoévil mostrado en la fotografia; de nifios de cuarto grado de

primaria de un contexto social alto.

EDAD | FUNCION | PROCEDIMIENTO VALOR
Le hablaria al teléfono que dice, y luego le .
10.5 §|ec\cl)i?12e pagaria y si no tienes pues sacas dinero del U:SOOSSZO mil
banco b
A estas alturas yo no lo compraba, pero bueno
imaginate que si lo quisiera pues preguntaria
Se vende guien lo vende, pues no tiene teléfono, y luego Como 5000
10.5 el coche preguntas cuanto cuesta el auto que usted es0S
vende, no pues tanto, y le dices que donde lo P
puedes ver para conocer el coche y probarlo y
ya si te convence pues lo compras
10.4 Que se Ah, le hablo por teléfono y le digo que lo quiero | Como 50 mil
' vende comprar y que me lo ensefie pesos
El signo
es de : ~
Le dices al sefior, o debe tener un letrero de
pesos y . ) Como 1000
10.11 Liere teléfono y este... le llamas y le dices que es0S
gecir que guieres comprar su vocho P
se vende
El senor Les hablo por teléfono y les preguntas como
quiere . . Como 100
10.8 vender su esta el coche, y les dices que lo quieres mil pesos
coche comprar P
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Como 150

Preguntaria cuanto cuesta y ver si me mil pesos
10 | sevende .
conviene porque es
muy barato
N . pues como
102 | se vende Le dijera que cual es el teléfono y... todos sus 150 mil o
datos y ya voy a comprarlo ]
algo asi
911 Se vende | Le hablas _por_telefono, y ya te dice cuanto como 40 mil
el vocho | cuestay si quieres lo compras
105 | Se vende Pues ves el coche para ver si te gusta y luego Cqmo 100
lo compras mil pesos
10.11 Que se Le hablé por teléfono y le digo que lo quiero Unos 1000
' vende comprar pesos
Tabla 22
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VENTA DE COCHE

Muestra la opinion y explicacion de la “funcion” del signo de pesos expuesto en la

ventanilla de un coche, asi como el “procedimiento” de compra/venta y el “valor”

aproximado de automoévil mostrado en la fotografia; de nifios de cuarto grado de

primaria de un contexto social bajo.

EDAD | FUNCION | PROCEDIMIENTO VALOR
Que se ~
810 |vende el :_e pregunto al duefio cuanto cuesta y luego Unos 100 mil
0 compro
coche
97 |sevende Le hablo por teléfono al sefior y luego ya lo Como 100
compro pesos
Ese signo
911 significa Pregunto cuanto cuesta y si me gusta pues lo Como 50 mil
gue se compro y le doy el dinero
vende
10.3 | Se vende Pregunto cuanto cuesta y si me alcanza pues C(_)mo 100
lo compro mil
Quieren
11.2 | vender ese | Pues le digo al sefior que lo quiero comprar No se
coche
10.8 Que se Hablo con el duefio y si esta bien el coche 5000
vende pues ya
Es que se | Veo el coche y si sirve bien y el motor
9.7 |vende ese | funciona bien pues le digo al sefior que se lo | 5000 pesos
coche quiero comprar
. ~ ~ Yo creo que
910 | se vende Le hablo por teléfono al sefior duefio del como 100
coche y le digo que me interesa su coche
pesos
10.1 | Se vende Pues lo pago y ya es mio No se
10.7 Que se Busco al duefio y compro el coche No se
vende
Tabla 23
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VENTA DE COCHE

Muestra la opinion y explicacion de la “funcion” del signo de pesos expuesto en la

ventanilla de un coche, asi como el “procedimiento” de compra/venta y el “valor”

aproximado de automdvil mostrado en la fotografia; de nifios de sexto grado de

primaria de un contexto social alto.

EDAD | FUNCION | PROCEDIMIENTO VALOR
Que se Voy con el sefior o si viene un telefono, le Unos 100
12.7 marcas y ya te comunicas y ya ves si te :
vende : mil pesos
conviene y luego le pagas.
Iria a donde esta... el coche veria atras del
Que se o .
coche para ver si tiene teléfono, porque por .
esta , . Como 70 mil
12.7 : lo general tiene teléfono, y entonces ya .
vendiendo o algo asi.
preguntamos que cuanto cuesta, y que
un coche gy
modelo es y en que condiciones esta.
Juntando el dinero necesario, ver el coche
11.10 | Se vende como esta, que esta cuidado, si tiene todos Unos 25 mil
los servicios, si es el unico duefo
. Es que hay algunos que tienen todo el
Quieren . i
teléfono abajo y llamando te dan toda la .
12.0 | venderese |. o , ~ Ni idea
informacion, o si no le preguntas al sefior
coche
gue va en el coche.
Me comunico con el sefior que es duefio del
13.4 | Se vende coche y reviso el coche para ver si funciona | 50 mil
bien de todo
11.10 Que se Le pregunto al duefio toda la informacion Como 100
' vende sobre el coche y si conviene pues ya le pago | mil
Es un Le doy un cheque al sefior que quiere vender | Unos 1000
12.2 | coche que
el coche por el valor del coche pesos
se vende
Hago una cita con el duefio checo bien el
12.8 | Se vende coche, que no tenga ninguna falla, y si me No se
gusta pues lo compro
Quieren
vender ese | Le hablo por teléfono al duefio para ver en
- . Yo creo que
12.4 | cocheylo | que condiciones esta el cochey si me :
: ) unos 20 mil
anuncian conviene pues lo compro
asi
11.10 Se vende el | Pues busco al duefio y le pago lo que pide Como 1500
' coche por el coche pesos
Tabla 24
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VENTA DE COCHE

Muestra la opinidn y explicacion de la “funcion” del signo de pesos expuesto en la

ventanilla de un coche, asi como el “procedimiento” de compra/venta y el “valor”

aproximado de automdvil mostrado en la fotografia; de nifios de sexto grado de

primaria de un contexto social bajo.

EDAD | FUNCION PROCEDIMIENTO VALOR
Pues si no tiene aqui... cdmo aqui no tiene a
gue numero o celular llamar puede tenerlo
13.2 Se vende atras o enfrente. Pues lo marcas (el tel), y 10 mily ya
' le coche pregunto con quién hablo y con quien lo es mucho
puedo ver y le digo que quiero ver este vocho,
y me dice pues lo puedes ver en tal lado y ya
Eh... primero tengo que investigar de quien
. es, porque lo quieren vender y que me den el
Quieren . L yo creo que
precio, ver si tienen todos los papeles y todo.
12.3 vender . o como unos 7
ese coche Que digan, no pues si tienen todo, y pues a mil 6 Menos
cuanto lo venden, en cuanto tiempo quieren
gue les pague o todo a la ves.
136 | Se vende Asi si veo ese, Veria cuanto cuesta 0... sime | 20 mil o0 15
' conviene lo compro o si no. mil
Que se Preguntado al propietario. Que modelo es,
13.4 vende gue cuanto cuesta y verificarlo si esta bien. 20 mil
Para ver si esta bien con el precio
121 | Lo vende Si “traiba” el teléfono pues le hablaba para ver | Unos 20 mil
' en cuanto lo vendian pesos
Lo Porque mi papa antes tenia un carro y lo
anuncian queria vender y lo vendié con un deste asi.
12.8 asi para Pues nomas asi lo traia asi y le puso uno de 200 mil o
' uepse estos, y un dia que estaba trabajando nos dijo 500 mil
?/enda gue un sefior estaba interesado en el y lo
vendio
Bueno es que también lo puedes vender tu
mismo, o comprarlo en agencias, pero si yo lo
13.4 Que se compro ya con otra persona a lo mejor seria 13 0 14 mil
' vende mas barato pero ya seria usado. Pues solicitar
al duefio, y ya tratar el asunto con el, y llegar
a un acuerdo de cuanto cuesta
Hay que chocarlo de la maquina para ver si
12.5 | Sevende funciona todavia y si esta barato pues lo 20 mil

compro
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11.11 | Se vende Pues reviso el coche y lo compro 100 mil
Que se ~
125 vende el Le hablo al duefio del coche y le pregunto No se
cuanto cuesta y ya
vocho
Tabla 25
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PROHIBIDO EL PASO

Muestra las opiniones y explicaciones que tienen los nifios de sequndo grado de

primaria de un contexto social alto, sobre la “funcion” del letrero y la “explicacion”

de lo que es propiedad privada.

EXPLICACION
EDAD FUNCION PROPIEDAD
PRIVADA
Que has de cuenta, muchos delincuentes, asi
ladrones se quieren robar algo y creo que no le
8.5 hacen caso a ese letrero, y algunas veces creo que Es propiedad de
' si le hacen caso, que leen el letrero de que es alguien y es privado
propiedad privada, de que es propiedad de alguien
y es privado
Porque es privado y
8.5 Que no puedes pasar, Porque es privado es de nqsotros ysl
no quieres que
pasen lo pones
Que nada mas la
Que hay un hoyo y te puedes caer, por eso no .
8.5 puedes pasar propiedad es de
uno
8.3 Prohibido pasar, para que no pasen, para que no Que es tuyo
maltraten el jardin
Que es tuya, que
8.10 Que no puedes pasar. Porque puedes maltratar el tiene duefio y por
' pasto, o lo acaban de sembrar y lo estropeas €S0 no puedes
pasar
Que es de alguien
8.1 Para que no pasen, porque es propiedad privada esa propiedad, que
tiene un duefio
Lo ponen para decir que no puedes estar en el Que es tuyo, que
pasto, porque es un territorio prohibido. Porque no puedes entrar
8.5 puede ser que estan sembrando o estan regando o | porque ya es mio, y

porque el pasto es muy fragil y le hace dafio que lo
pises, luego ya no se da

ya no se puede
entrar
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Pues dice prohibido el paso, lo ponen para decir

Pues que esta
privada, que no se

8.7 . :
gue no pueden pasar, porque es propiedad privada | puede entrar, que
tiene duefio
8.7 No se puede pasar, Porque hay cosas con las que | Como que es de él
' te puedes lastimar y no lo comparte
Que no puedes
8.7 Pues que no puedes pasar porque puede haber pasar, que es
' algo, te tienes que cuidar privado para otras
personas
Tabla 26
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PROHIBIDO EL PASO

Muestra las opiniones y explicaciones que tienen los nifios de sequndo grado de

primaria de un contexto social bajo, sobre la “funcion” del letrero y la “explicacién”

de lo que es propiedad privada.

EDAD FUNCION EXPLICACION
8.7 Ahi no se puede pasar porque es casa de Que es de alguien
alguien
Ego lo ponen para que la gente sepa que No es tuyo es de alguien
8.3 | ahi no se pueden brincar, pues hay peligro .
; mas
ahi adentro
711 Que no pasemos porque es de un sefiory | Es propiedad de alguieny es
) nos puede sacar si estamos ahi adentro privado
7.6 No puedes pasar ahi Es de alguien
8.5 Para que no entres ahi, no pises el pasto | ... pues es de un sefior o de
' ni agarres nada una sefora
8.7 Tiene un duefo y no puedes pasar Noes mlo,meéssde alguien
8.9 No puedes pasar por ahi pues te regafian Que es de otra persona
o te lleva la policia
8.11 Prohibido el paso eso lo ponen para que Tiene duefio
no pases
9 Alto, no pases por ahi puede ser peligroso, Es de un duefio, es de
te pueden salir los perros o quien cuida alguien
8.1 No puedes pasar ahi, porque esta cerrado Es de otras personas ese
' y es de otra persona ese lugar lugar
Tabla 27
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PROHIBIDO EL PASO

Muestra las opiniones y explicaciones que tienen los nifios de cuarto grado de

primaria de un contexto social alto, sobre la “funcion” del letrero y la “explicacion”

de lo que es propiedad privada.

EDAD FUNCION EXPLICACION
10.5 Que no puedejﬂi”;ﬁ;gﬂ; porque es de Es de una familia
Que esta prohibido pasar a ese lugar ,ES cuan,do algw_en dice, es
10.5 . : mio, es mio, es privado y no se
gue por gue dizque es privado )
lo presto a nadie
10.4 De que no puedes pasar porque es un | De que es personal, de que es
' lugar privado mio
10.11 Que esta zona esta prohibida para pasar | Que es propiedad del gobierno
' porque estan arreglando el pasto 0 de alguien
Que es de un sefior y que ahi
10.8 Que no puedesrisgggr porque esta tiene sus cosas y no puedes
P pasar
10 Que no puede p:::rllj:éfrlqwer persona a Propiedad de alguna persona
. : . Que es algo de una personay
10.2 Que ahi es propiedad privada y no si el no deja pasar pues no va

ueden pasar .
P P a pasar nadie

Que es de alguien, es propio

9.11 Que no pueden pasar, que es privado de alguien

Un terreno donde no puedes pasar

. ue tiene dueio
porque es de alguien Q

10.5

10.11 | Es un lugar que no puede pasar nadie Que es mio, o de algun sefior

Tabla 28
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PROHIBIDO EL PASO

Muestra las opiniones y explicaciones que tienen los nifios de cuarto grado de

primaria de un contexto social bajo, sobre la “funcion” del letrero y la “explicacién”

de lo que es propiedad privada.

EDAD FUNCION

EXPLICACION

No puedes pasar por ahi, porque es

11.2
de otras personas

Es de otras personas

Es un terreno que tiene duefio y no

8.10 Que tiene duefio
puedes pasar

97 No pases, no te b_rln_ques, no Es de alguien

arrangues las flores ni pises el pasto
911 Compro alguien ese terreno y le puso Tiene dueiio, el que compro el
) el letrero para que no pases por ahi terreno

10.3 No pasar por ahi Tiene algun duefio

10.8 Que esta cerrado y no puedes pasar, Es propiedad de alguien
gue no entres

10.7 Prohibido pasary agarrar las cosas Es una casa de una familia

gue hay ahi
97 No meterse ahi Es de alguien y tienes que pedir

permiso para meterte

Hay muchas cosas ahi adentro y no
9.10 puedes pasar porque es de alguien
esa propiedad

Es privado, es de alguien

Es un jardin que no puedes entrar

10.1 )
porque es privado

Tiene otro duefio

Tabla 30
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PROHIBIDO EL PASO

Muestra las opiniones y explicaciones que tienen los niflos de sexto grado de

primaria de un contexto social alto, sobre la “funcion” del letrero y la “explicacion”

de lo que es propiedad privada.
EDAD FUNCION EXPLICACION
Que no puedes pasar a esa
12.7 | propiedad privada, que nada mas es Que es tuya y no puedes pasar

para la persona que vive aqui, no
puedes pasar

Que es de alguien, o sea que tiene un
duefio, no es de gobierno ni es
publico y no pueden pasar, porque

Que es tuya, que tiene duefio,
gue es de alguien y no puede

12.7 . .
mucha gente dice, a pues esta muy entrar cualquiera, nada mas con
padre y entra, pero es propiedad permiso
privada
11.10 Que no puedes pasar porque no es
' una zona publica, es de determinada Es de alguien, tiene un duefio
persona
De que... no puedes pasar ahi,
porque si pasas te puede pasar algo
12 o te metes en un problema. Porque Es de una familia y no puedes
es propiedad privada, y si te metes pasar
pues vas a creer que te estas
robando algo, por eso ponen eso
13.4 Tiene un du_eno y no te deja pasar, es Tiene duefio
de alguien y no puedes pasar
11.10 No pasar ahi, es un jardin y lo puedes Es privado ese jardin, es de
' maltratar alguien o de gobierno
Ponen ese letrero para que no pases Es de un duefio que no te deja
12.4 por ahi, no te metas no entres a ese pasar y no quiere que pase la

lugar

gente
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Una casa que no te dejan pasar

Es de una familia y no puede

11.10 :
porque es privado pasar toda la gente
122 No entrar por ahi, no puedes pasar, Es de alguien
por eso dice prohibido el paso
12.8 Si entras ahi te puede ir mal, porque Es privado, es de alguien de un
' es privado sefior o de alguien mas
Tabla 31
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PROHIBIDO EL PASO

Muestra las opiniones y explicaciones que tienen los niflos de sexto grado de

primaria de un contexto social bajo, sobre la “funcion” del letrero y la “explicacién”

de lo que es propiedad privada.

EDAD FUNCION EXPLICACION
Pues que esta prohibido el paso, tiene
duefio ese pedazo, no hay como areas
A pues es cuando, es como :
L . libres como la escuela que puedes entrar
una fabrica que prohibe el i .
13.2 : . y no hay eso, es publica es de gobierno
paso. Es propiedad privada, o .
. : ahi si se puede entrar, pero... esto es
una hacienda que prohibe el :
250 como hacienda que son de ellos 'y no
P quieren que los molesten y puede ser
pues fabricas
quiere decir que ahi no
pueden pasar, que de esa gue es solamente para ellos para los
12.3 parte no pueden pasar, es usuarios, Como en una casa, no puede
propiedad privada, y no entrar cualquiera, tienes que tener la
pueden pasar ahi casi, no razon para entrar
pueden pisar
13.6 | Para que no puedan pasar, y este tgrren_o esta prohibido que pasen, asi
. el sefior dice que nada mas puede pasar
asi hay unos que se pasan
su ayudante
13.4 para que no se brinquen
: . gue es de una persona
porque es propiedad privada
gue no se metan ahi en el :
L gue no se puede meter nadie, que es de
12.1 | jardin, es para que no pasen

y crezca bien

un sefor.
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12.8

Para que no entren, para no

maltratar las plantas o

malgastar, porque luego hay Que es ajeno, que es de otra persona, 0

fonts que’se mete y abre las que... respeten el paso, porque es una
. ersona ajena

llaves a tomar agua de ahi, o P J

se mete a cortar las flores

13.4

pues es que no te puedes
meter ahi, porque es

: como si fuera mi casa, pues esta
propiedad y no puedes pasar

Privado, pues por ejemplo que este salén
fuera de usted y entonces esto es su
propiedad y yo no puedo llegar y meterme

propiedad es de usted, por eso se le
llama propiedad privada

12.5

No puedes pasar porque es
privado, es de alguien ese
terreno o ese jardin

Tiene duefo, es de unas personas

11.11

No entrar ahi, es privado es
de un sefior

Es de un seior

12.5

Tabla 32

No puede entrar cualquier
gente a ese lugar

Porque tiene un duefio que no te deja
pasar
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CASA DE EMPENO

Muestra las “opiniones” y explicaciones de la funcién de una casa de empenio, de

nifos de sequndo grado de primaria en un contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION

Es donde empefian, como en el monte de piedad, empefian un x-box y
8.5 | luego le prestan dinero y hasta que les devuelvan el dinero, les devuelven

el x-box
8.5 No, no sé
8.5 Ya se me olvido

Es una casa que puedes ir a ayudar, 0 no me acuerdo

8.3 . .
Las cosas que ya no te sirven las llevas y ahi las componen
8.10 Es un camién. no se que quiera decir “prendalana” casa de empefio
8.1 Es una marca
8.5 Que le trabajan mucho, que se empefian mucho por algo
8.7 Aqui no entiendo, es como camionera, no se como le llaman
8.7 Empenio significa como que te ayudan
8.7 Casa de empenfio. Que... los nifios que estan en la calle los llevan ahi
Tabla 33
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CASA DE EMPENO

Muestra las “opiniones” y explicaciones de la funcién de una casa de empefio, de

ninos de sequndo grado de primaria en un contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 Quien sabe gque sea eso
8.3 Ah... es una casa donde vas para que te den de comer
7.11 Es como cuando le echas ganas para hacer las cosas
7.6 No sé, nunca lo he visto
8.5 Es como una tienda donde compras cosas, esta en el centro de

Querétaro
8.7 Es algo de dinero, pero no se bien
8.9 Nunca he visto un letrero asi
8.11 Que vas a comprar cosas o algo asi
9 Parece gue llevas cosas para que las compongan o algo asi
8.1 No sé
Tabla 34
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CASA DE EMPENO

Muestra las “opiniones” y explicaciones de la funcién de una casa de empefio, de

nifos de cuarto grado de primaria en un contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION

10.5 Es como una tienda, es una tienda...

105 Una casa de trabajo, de mucho trabajo. nada mas he escuchado que para
' triunfar en la vida se necesita echarle ganas y empefio

10.4 De que es casa de... no sé

10.11 Aqui venden prendas para casas, como manteles, todo para las casas

Que es gente que construye casas y las pone donde quiera. es donde te
10.8 | venden herramientas para hacer tu casa. Que te empefias para hacer las
cosas, le pones esfuerzo

10 una casa rodante y empenfar es que haces esfuerzo para hacer las cosas

10.2 Que ayudan a las personas

911 Nada mas se que lo de empeniar es que si quieres algo, lo puedes hacer,
' con esfuerzo

10.5 No sé
10.11 Una casa para empeniarte, para esforzarte, ahi te ayudan
Tabla 35
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CASA DE EMPENO

Muestra las “opiniones” y explicaciones de la funcién de una casa de empefio, de

nifos de cuarto grado de primaria en un contexto social bajo.

EDAD

OPINION Y EXPLICACION

11.2

Es donde llevas cosas para que te den dinero por ellas, pero no me
acuerdo bien

Cuando quieres hacer algo pues vas ahi y te dicen como hacerlo, hacerlo

8.10 ~ .
con empefo para que te salga bien
9.7 Es como una casa donde venden cosas, es como una tienda o algo asi
911 Llevas tus cosas para que te den dinero a cambio de ellas y luego les
) regresas el dinero y te dan las cosas, o0 algo asi mas o menos
10.3 Quien sabe que sea eso, no sé
Ahi vas cuando necesitas dinero, y llevas tus cosas y te dan dinero, llevas
10.8 tu radio o tu televisién y te dan dinero, pero luego no se que mas, hasta
ahi he visto que le hacen mis papas
10.7 Venden prendas, como vestidos y faldas, pero no es una tienda, es una
' casa
9.7 Es una casa donde te ayudan cuando no tienes dinero para comer
Es una tienda de cosas mas baratas y que estan usadas, y ahi las vas a
9.10 comprar cuando necesitas algo y ellos te ayudan a esforzarte a echarle
ganas para comprar mas cosas
10.1 Es una casa de algo, pero lo de empefio no se que sea
Tabla 36
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CASA DE EMPENO

Muestra las “opiniones” y explicaciones de la funcién de una casa de empefio, de

nifos de sexto grado de primaria en un contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Las casas de empefio son donde llevas una cosa, una joya o una cosay
127 te dan cierto dinero, pero no te dan mucho, no te dan lo que vale
' realmente, te dan menos. Y si a cierto tiempo no pagas ese dinero que te
prestaron, se quedan con la joya
12.7 Como... creo que te dan dinero o algo asi, para que te den otras cosas 0
' algo asi, bueno pero yo me imagino
11.10 No, bueno si se pero se me olvido
12 A de ser una casa donde te ayuden a crecer o alimentarse, si no tienes
nada que comer o algo asi
13.4 Te prestan dinero a cambio de tus cosas, como tu tele o algo asi, y luego
' les devuelves el dinero y te dan tus cosas
11.10 Cuando quieres empefiarte en algo que te cuesta trabajo vas a esa casa y
' ahi te ensefian
12.4 Les das tus cosas y te dan dinero por ellas, es como si las vendieras a
' esa casa
11.10 Es una casa donde puedes ir a comprar prendas que te ayudan a
' empenfarte, a hacer bien las cosas
12.2 Para comprar esa casa, pero no se bien que significa empefio
12.8 Si necesitas dinero..., pues vas ahi y te prestan, pero tu tienes que
' llevarles algo a cambio, como tu video o un relo;j.
Tabla 37
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CASA DE EMPENO

Muestra las “opiniones” y explicaciones de la funcién de una casa de empefio, de

nifios de sexto grado de primaria en un contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Una casa de empefio que... vas por ejemplo una television y vas y te
13.2 ponen el dinero y luego puedes ir a sacarla y si te tardas pues te cobran
un rédito
12.3 | esun lugar donde se pueden vender cosas, asi como una casa, un local.
13.6 Dejan una cosa ahi, de acuerdo con el dinero que van a pedir, ya luego
) cuando lo pague la recogen
13.4 Pueden empeniar cosas a cambio de dinero.
12.1 No sé
Es que se muda una casa a otra o0 sino se va de campamento. Luego hay
12.8 algunos que se van asi a algun lado, asi como de campamento algunos,
es algo asi.
no sé que quiera decir, ahi es como cuando empefias una cosa ¢no? O
13.4 sea que esta casa te la dan a cambio de que les des dinero ¢no? O
scomo
Les prestas tus cosas que tienes en tu casa y ellos te dan dinero a
12.5 | cambio, y luego cuando ya no necesitas el dinero vas por las cosas a esa
casa
Las cosas que ya estan usadas las llevas ahi para que te las compongan,
11.11 | y te dan dinero o algo asi, no me acuerdo muy bien, pero si he visto como
le hacen
12.5 | Cuando no tienes dinero pues ellos te dan, pero no se bien como le hacen
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TRASPASO

Muestra las “opiniones y explicaciones” de nifios de segundo grado de primaria de

un contexto alto, de un letrero que anuncia un traspaso.

EDAD OPINION Y EXPLICACION
0 sea que se traspasa a otro lugar, cierran por un rato, empacan se van y
85 luego ponen, has de cuenta el titulo del video de mi tio es el video club y
' luego ponen en donde esta el antiguo video asi una como que lona y
luego se pone como gque ya nos cambiamos a airo video club
8.5 Que se devuelve
8.5 Pues de traer cosas, de cambiarte
8.3 gue se puede pasar asi como los fantasmas
8.10 Se traspasa, no sé que quiera decir, no lo he visto en ningun lado
8.1 Que te dan informes, te pueden dar informes
Que se va a traspasar, como que la van a destruir, porque ya nadie lo
8.5 usa, ya nadie lo quiere, cuando ya lo tienen abandonado ya lo destruyen
' para utilizar ese terreno para otro tipo de cosas. cuando traspasas algo, lo
atraviesas y lo destruyes, como una espada
8.7 No se que quiera decir
8.7 Como que lo van a destruir. No, pues no se, no me imagino, nunca lo he
' visto
8.7 Para cambiar cosas. Como las noticias, lo que te dicen
Tabla 39
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TRASPASO

Muestra las “opiniones y explicaciones” de nifios de segundo grado de primaria de

un contexto bajo, de un letrero que anuncia un traspaso.

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 No sé que sea eso
8.3 Que se cambia de lugar algo, pero no se bien
7.11 Te dan informes para que cambies algo
7.6 Quien sabe que sea eso, nunca lo he visto
8.5 Ahi hay un teléfono, a de ser para vender algo
8.7 No sé
8.9 Nunca lo he visto ese letrero
8.11 Que se puede pasar por ahi, asi como traspasar por algun lado
9 Cuando te cambias de un lugar a otro, pero no se bien que sea
8.1 Sepa que sea
Tabla 40
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TRASPASO

Muestra las “opiniones y explicaciones” de nifios de cuarto grado de primaria de

un contexto alto, de un letrero que anuncia un traspaso.

EDAD OPINION Y EXPLICACION
105 De que se vende, y que tienes que llamar a ese niumero para que te den
' los informes
10.5 | No entiendo la verdad, se traspasa es algo asi como que se pasa de lugar
10.4 De que se cambio de lugar un negocio y ahi te dan informes de donde se
' cambio
10.11 No sé
10.8 Que pides informes, en donde puedes ir a dar clases o algo
Ahi es cuando se paso algo a otra calle o a otro lugar y dejaron el teléfono
10 para que hables y pedir informes Pues como un negocio o una tienday te
avisan que se cambio de lugar
10.2 | Que ahi te dan todos los datos para que renten o compren lo que esta ahi
9.11 Para dar informes
10.5 No sé
10.11 Se cambia de lugar esa casa o0 algo y ahi te dan informes
Tabla 41
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TRASPASO

Muestra las “opiniones y explicaciones” de nifios de cuarto grado de primaria de

un contexto bajo, de un letrero que anuncia un traspaso.

EDAD OPINION Y EXPLICACION
11.2 Se cambia un negocio de un lugar a otro
8.10 No se que sea eso
97 Cuando quieres comprar algo, hablas por teléfono para que te lo pasen, te
) lo vendan o algo asi
9.11 No sé
10.3 Anuncian un negocio o un terreno y ahi pides informes para pasarlo de
' lugar
10.8 Te dan informes de esa casa, para comprarla
10.7 Es algo como que te cambias de lugar, como cuando te vas a otro lugar a
' vivir, entonces te traspasas de lugar, pero no se bien que sea eso
9.7 No sé que sea eso de se traspasa
9.10 Sepa la bola que sea eso
10.1 Que puedes pasar por ahi, pero no se para que te dan informes
Tabla 42
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TRASPASO

Muestra las “opiniones y explicaciones” de nifios de sexto grado de primaria de un

contexto alto, de un letrero que anuncia un traspaso.

EDAD OPINION Y EXPLICACION
127 Que te dan informes de una cosa. Que lo cambian y te lo dan en
' promocion.

127 Tu tienes una propiedad y alguien otra y como que se las cambian o algo
' asi, como trato directo o algo asi

11.10 De que se cambia de lugar tu negocio
12 No sé
13.4 Te cambian tu terreno por otro terreno, asi mas o0 menos es eso de se

traspasa, pero no me acuerdo muy bien que sea exactamente

Cuando quieres vender tu negocio le pones ese letrero y entonces ya no
11.10 es tuyo, ahora va a ser de quien te lo compre y se cambio de duefio el

negocio
12.4 Quien sabe que sea eso
11.10 Si lo he visto pero no me acuerdo que es

En un restaurante lo pusieron, y es que lo compro otro sefior y se lo dio a
12.2 otro para que siguiera haciendo la comida en ese lugar, ...entonces se
traspasa es como cambiar de duefo

12.8 Te dan informes de ese edificio

Tabla 43
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TRASPASO

Muestra las “opiniones y explicaciones” de nifios de sexto grado de primaria de un

contexto bajo, de un letrero que anuncia un traspaso.

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Ah pues de que se puede traspasar el negocio, pues aqui no se ve nada,
pero puede ser el negocio que esta aqui abajo o el edificio, y se traspasa,
13.2 | se cambia y aqui dice informes al celular. Pues se cambia, vamos a poner
que uhm... si usted tiene una casa se la puede cambiar a ella, se la
pueden cambiar, traspasar. Bueno eso es lo que yo entiendo
12.3 No sé
13.6 | ahi dan informacion, informan asi que... informan que se vende una casa
13.4 No sé
12.1 Es como que se vendera la casa
12.8 Para saber que esa fabrica o esas oficinas se dan informes. Que no se
' puede pasar coches por ahi
13.4 No sé
12.5 Si quieres comprar ese terreno ahi hablas para que te den informes
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11.11 Quien sabe que sea eso
12.5 Nunca lo he visto ese letrero
Tabla 44
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CENTRO CAMBIARIO

“Opiniones y explicaciones” que dan nifos de segundo grado de primaria

procedentes de un contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.5 Me imagino que el centro de estados unidos y el de aqui se cambian
8.5 Que cambian algo, ni idea que se puede cambiar ahi
8.5 Es un centro para cambiar cosas
8.3 No sé
8.10 Que se cambia ... los centros
Ahi puedes cambiar dinero, de México ah... puedes cambiar dinero por
8.1 . : : .
dolares Tu le das dinero y el te devuelve dinero pero de otro pais.
8.5 Esto es como un pasaporte para viajar, de México a estados unidos. que
' intercambias cosas entre paises y que se ven cosas entre paises
8.7 Pues cambiario de cambiar y aqui dice 920 o algo asi, no sé, nada mas se
' gue se cambian cosas
8.7 Es como un edificio, Pero no entiendo porque tiene una banderita aqui no
) pues no sé
8.7 Para cambiar dinero. Dinero de que si te quieres ir a estados unidos ahi
' cambias el dinero
Tabla 45
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CENTRO CAMBIARIO

“Opiniones y explicaciones” que dan nifios de segundo grado de primaria
procedentes de un contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 No se que sea eso
8.3 Ha de ser algo como de estados unidos y México, como que te cambian
' algo, yo creo que venden banderas
7.11 Cambian dinero de otro pais
7.6 No se
8.5 Es como un teléfono para pedir informes 0 no se que sea bien
8.7 | Ah!, es cuando te mandan dinero de estados unidos, ahi vas a cambiarlos
8.9 Quien sabe que sea eso
8.11 Te cambian cosas mexicanas por cosas de estados unidos, ...no se que
' cosas
9 Nunca ha visto uno asi
8.1 No se
Tabla 46
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CENTRO CAMBIARIO

“Opiniones y explicaciones” que dan nifos de cuarto grado de primaria

procedentes de un contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
10.5 Que te cambian el dinero de dolares a dinero mexicano o viceversa
Es un centro cambiario donde puedes cambiar dinero mexicano al dinero
10.5 i
de donde sea, de otras monedas de otro pais
104 No sé
10.11 | Que ahi cambian de monedas de México a monedas de estados unidos
10.8 Que cambias dolares por pesos o al reves
10 Que te cambian dinero mexicano si tu quieres ir a estados unidos, ahi te
dan délares
Es algo de México y estados unidos Es una tarjeta, se usa una tarjeta se
10.2 | que cuando vas a estados unidos, pasas por un tunel o algo asi y te piden
tu tarjeta
9.11 Para cambiar a dolares
10.5 Vas a comprar délares cuando vas de viaje
10.11 No sé, pero ahi se cambia algo
Tabla 47
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CENTRO CAMBIARIO

“Opiniones y explicaciones” que dan nifos de cuarto _grado de primaria

procedentes de un contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
11.2 Se compra dinero ahi, te venden ddlares
8.10 Se cambia dinero
Se cambian los centros de estados unidos y de México, eso lo se por las
9.7 banderitas, pero no se bien como sea que se cambien, yo creo que ahi te
los ensefian y los cambias
9.11 Son como unos nameros de teléfono, pero no se para que sean
Unos entran por un lado segun tu nombre y la otra puerta es para que
10.3 entren los que se llaman diferente, pero no se que se hace ahi yo creo
' gue se vende algo como de estados unidos por esa bandera que esta
dibujada
10.8 Se cambian dinero de otro pais
10.7 Te cambian los délares que te manda tu gente, ahi te dan tu dinero en
' mexicano
9.7 No se que sea
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Te dan cambio, cuando tienes un billete muy grande, ahi te dan muchas

9.10
monedas
10.1 Esos numeros no se para que sean, pero las banderitas es que ahi
' venden cosas de estados unidos o algo asi me imagino
Tabla 48
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CENTRO CAMBIARIO

“Opiniones y explicaciones” que dan nifios de sexto grado de primaria procedentes

de un contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION

12.7 Que se cambian, dinero. Del de México al de estados unidos o al revés

12.7 este es para cambiar dinero , de otra moneda de otros paises

11.10 De que tu das tu dinero y te lo cambian por otro tipo de monedas

12.0 | Te cambian dinero, si das billetes te dan monedas de un peso o algo asi

Ya vi uno en el aeropuerto, y es cuando tu llevas tu dinero y te dan euros,
13.4 te cambian tu dinero segun a como este la moneda, también puedes
cambiar ddlares cuando vas a estados unidos

11.10 Es un centro donde cambian délares, ahi puedes ir a comprarlos
12.4 Para cambiar dinero por alguna moneda de otro pais
11.10 Venden y compran dolares

12.2 Vas a comprar délares ahi y te los venden a como este el dolar ese dia

12.8 Ahi se cambian los délares cuando quieres salir de viaje

Tabla 49
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CENTRO CAMBIARIO

“Opiniones y explicaciones” que dan nifios de sexto grado de primaria procedentes

de un contexto social bajo.

EDAD OPINION Y EXPLICACION
13.2 Aqui dice para cambiar, para cambiar los dolares que te mandan los
' parientes o quieres comprar dolares
123 Que cambian las cosas que tienen en un lugar a otro lado, casi como
' mudanza
13.6 Es que se cambia cosas. Asi de que uno quiere, un se le puede cambiar
) por otro, 0 asi una mesa, un refri, cosas
13.4 cambio de monedas de estados unidos por mexicanas
12.1 Seré que se cambia ddlar o dinero, hay dice que se cambia y dice también
' Money que es dinero
12.8 Algunas sefialan que para cambiar dinero o algo asi como dolares
13.4 es donde cambian el dinero de ddlares a pesos o de pesos a doblares
12.5 Te cambian dinero
11.11 Algo para cambiar, pero no se bien que sea
12.5 Cuando te mandan dolares ahi los vas a cambiar
Tabla 50
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VENTA DE SALDOS

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.5 No, no sé
8.5 Que se venden cosas, saldos no se que sea.
8.5 No se que sean los saldos
8.3 Nada mas se que se vende, pero saldos no sé
8.10 Que venden saldos. Como Relojes y las cosas que estan ahi, es como
) una venta de garaje
8.1 Para anunciar que se venden cosas, y saldos no se que sea
8.5 No sé que signifique eso
8.7 No sé
8.7 Nunca los he visto

8.7

Sabia pero se me olvido, que te dan un papelito para que se lo des a una
persona un papelito que te dan en el banco donde dice tu saldo.

Tabla 51
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VENTA DE SALDOS

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 No, no sé
8.3 Nunca he escuchado eso
7.11 No se, niidea
7.6 ¢, Qué es eso de saldos?
8.5 Venden cosas, pero no se que cosas
8.7 No se
8.9 Venden saldos, no se que sean los saldos
8.11 Ha de ser que venden relojes , pero lo de saldo no se lo que sea
9 No se que sea un saldo
8.1 Nunca he visto un letrero asi
Tabla 52
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VENTA DE SALDOS

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
10.5 Que piden trabajo, Pero saldos es lo que te dan de dinero
vendemos saldos aqui. Son asi como, bueno si me acuerdo cuando te
10.5 dicen... tu saldo es 20 pesos, luego me pide mi papa que cheque su saldo

de su teléfono y dice, su saldo es de quien sabe con tantos centavos que
los puedes usar antes del 20 de noviembre del 2004.

10.4 Es el dinero que te dan por trabajar
10.11 Que estan vendiendo estas cosas, Yy lo de salarios es como que lo que te
' pagan
10.8 No sé
10 Es que se venden cosas, lo de saldos no se que sea
10.2 Que hay una venta de cosas que compren y los saldos es de cuando ya
' no tienes tiempo en el celular o algo asi, de que consultas tu saldo
9.11 No sé
10.5 Se venden cosas Yy relojes, pero no se que sea saldos
10.11 No sé
Tabla 53
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VENTA DE SALDOS

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.10 No se que sea eso de saldos
9.7 Venden cosas en esa tienda, como plantas, y zapatos
9.11 Saldo... saldo... saldo es cuando te pagan, te dan tu saldo
10.3 Quien sabe que sea eso de saldos
11.2 Venden saldos, no se que sea saldos me imagino que cosas que hay en

' esa tienda

10.8 No me acuerdo bien, pero es como vender cosas usadas o algo asi
9.7 No se
9.10 No se que sea eso, pero lo Unico que se es que venden cosas
10.1 Venden saldos, venden cosas, pero no me acuerdo muy bien
10.7 no he visto de esos letreros

Tabla 54
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VENTA DE SALDOS

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
12.7 Es algo que ya se cerro, una tienda que ya se cerro.
Bueno, no se si es esto exactamente, pero con lo que se ve es que se
127 venden cosas que tiene alguien_ las venden, asi como en una casa, que
' sacas tus cosas que ya no quieres y las vendes, como una venta de
garaje
Esa no se. Y los saldos Si, se que es con lo que te pagan pero... es
11.10 también que tienes determinado saldo en la tarjeta, pero no he visto
letreros de esos
120 Es cuando las cosas que ya no te sirven, las cosas que te estorban, las
' sacas y las vuelves a vender. Y ya estan usadas
13.4 Venden... venden... saldos es como dinero el saldo es lo que te queda de

dinero, pero no se bien que sea eso

El saldo es lo que te queda de tiempo en tu tarjeta de teléfono, entonces

11.10 ahi han de vender tarjetas de teléfono.
122 El saldo es lo que tienes de dinero en el banco, pero no se bien como sea
' eso de que venden saldos
12.8 Venden cosas usadas que ya no les sirven en esa tienda y las venden
12.4 Es como una venta de garaje... venden las cosas que estan en buen
' estado y usadas, pero mas baratas
11.10 Venden relojes y zapatos y muchas cosas en esa tienda, pero no se bien
) gue sea eso de saldos
Tabla 55
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VENTA DE SALDOS

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
13.2 Sepa que dira eso
123 es que tienen pero que ya no los necesitan pero que estan en buen uso,
' quieren vender lo que ya no les sirve, o les hace mal obra en el lugar
13.6 Que... venden cosas de menos precio
13.4 Que hay cosas de electricidad
12.1 Que se venden las cosas que estan ahi
algo asi de saldos para venderlos, luego ahi no sé, que se aparten, que
12.8 se venden los mejores saldos. Y los saldos son cosas que los tienen
como para... no me acuerdo
Pues que venden lo que hay ahi, venden todo esto, que... asi como
cuando hay venta de garaje, bueno asi me imagino que es por lo que veo
13.4 ahi, pero no se que signifique eso de saldos. Venta de garaje es que todo

lo que esta aqui lo venden pero te cuesta mas barato porque ya son
cosas usadas, y a veces la gente lo vende porque no tiene dinero y ya con
eso le van sacando
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12.5 No se bien que seré eso
Es cuando venden cosas que ya estan usadas, que se las recogieron a
11.11 | las personas que no pagaron, asi como en famsa ahi hay venta de saldos
también
125 Venden muchas cosas, pero no me acuerdo muy bien que sea eso de
' saldos
Tabla 56

65




BANDERAS AL BORDE DE UNA CASA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Como que se vende
un dia un tio que tiene un video, no se si lo conozcas, es donde se
8.5 | estaban vendiendo peliculas y puso unas banderitas asi, y por eso, eso es
lo que se me imagino
Para adornar y para decir gue se venden las peliculas.
8.5 | Que se esta haciendo una casa o que se vende porgue dice en ese letrero
8.5 Las banderas estan rotas, y las ponen para saber que esta ahi su casa y
' de adorno.
Es un terreno, estan construyendo una casa y las banderas las ponen
8.3 para que la vean y la compren.
' las ponen para que vean la casa y decir que se vende, asi como mi mama
me dice
8.10 Las banderas son para llamar la atencion y adornar para que se vea bien,
' pues estan construyendo en ese terreno
8.1 Es, de que se vende la casa, Porque ponen esas banderitas cuando se

vende algo.
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Estos que estan colgados puede significar que hay una fiesta, o estan

8.5 , ”
celebrando algo como una inauguracion
8.7 Aqui estan vendiendo esa casa, porque tiene un letrero y las banderas es
' que hay algo que se festeja 0 que se vende y estan muy maltratadas
Que se vende, Por el letrero que se ve alld y las banderitas si las he visto
8.7 pero tampoco he preguntado, me imagino que son como de adorno, pero
esas ya estan muy viejas y se ve feo el terreno
8.7 Una casa, como un rancho, una casa viejita que se vende y pues hubo
' una fiesta, hay un camino de tierra y las paredes todas rotas
Tabla 57
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BANDERAS AL BORDE DE UNA CASA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 Hay una fiesta, es cuando va a pasar un santo o la virgen
8.3 Que se vende por ese letrero que se ve alla, y las banderitas es que va a
' pasar un santo
7.11 Esas banderitas son un adorno para festejar algo
7.6 No se que sea, pero parece que se vende esa casa por el letrero
8.5 No sé
8.7 Es como un hotel, pero esta muy sucio y feo yo creo que lo estan
' construyendo y las banderitas pues no se para que las pongas
8.9 Va a ver una fiesta porque ponen esas banderas para avisar que hay
) fiesta
8.11 Estan construyendo en ese terreno, y las banderitas es que va a pasar un
' santo
9 Va a pasar un santo, o son las fiestas de México
8.1 No se
Tabla 58
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BANDERAS AL BORDE DE UNA CASA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD

OPINION Y EXPLICACION

Ahi se ve como un letrero de un grupo inmobiliario que vende la casa y las

10.5 banderitas quiere decir que estan en venta
Pues que estan construyendo algo, porque siempre que construyen hay
10.5 | esos montones de tierra. Y también de que estan festejando algo por las
banderitas el dia del nifio o un cumpleafios
10.4 De que se vende porque hay un letrero ahi, y las banderitas no se para
' que las ponen
10.11 Veo unas banderitas que estan rotas, pero no se que signifique
Hay un letrero de que se vende la casa. Las banderitas son para que no
10.8 se pasen a este terreno, es como prohibido el paso También las ponen
' para festejar El dia de la virgen o algo asi, de esas hay por mi casa En
Hércules, y las ponen para eso
10 Es una casa que esta en venta por las banderitas

10.2

Que hay un terreno que todavia no lo construyen y que esta en venta y las
banderitas pues no se, pero es un terreno que todavia no lo construyen

9.11

Que se vende Por esas banderitas
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Se vende, ahi hay un letrero que dice algo asi y las banderitas no se para

10.5
gue sean
10.11 Estan construyendo y se vende porque ponen las banderitas para llamar
' la atencién y anunciar la casa que estan construyendo.
Tabla 59
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BANDERAS AL BORDE DE UNA CASA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.10 Por ahi paso la virgen, ah y también se vende esa casa pues hay un
' letrero por alla lejos

9.7 Las ponen cuando hay fiestas
Va a pasar o ya paso6 un santo, siempre las ponen y ahi las dejan, por eso

9.11 | estan todas rotas y feas, yo las he visto por mi calle que ahi las dejan todo

el tiempo
10.3 Las banderitas las ponen para adornas las fiestas que hay en la calle, es
' cuando pasa un santo o algo de eso de la iglesia

11.2 Es que pas6 un santo o la virgen que luego viene aqui a Santa Rosa

10.8 Se vende... porque hay un letrero y lo de las banderitas pues no sé
Que alas 8 con 6 de la a.m. tienes que llegar a trabajar sino te regafia tu

9.7 sefiora, siempre te dicen que llegues temprano sino no terminas de hacer
todo el quehacer de barrer y eso... las banderitas no se para que sean...

9.10 Que hay fiesta o va a ver una fiesta en la calle

10.1 Paso la virgen por ahi

10.7 Que se vende... pues yo me imagino por que todo lo que me ha ensefado

es de vender y comprar, pero las banderitas es que paso un santo

Tabla 60
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BANDERAS AL BORDE DE UNA CASA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Pues una casa que apenas se va a construir, un baldio, una casa que
12.7 estan construyendo. Las banderas son para llamar la atencion o que se
vende.
127 Que se esta vendiendo. Eso ya le habia preguntado a mi papa, las
' banderitas las ponen para anunciar algo
11.10 Pues para llamar la atencion de la gente que va pasando,
12.0 Un terreno que se esta vendiendo. Porgue hay lugares donde ponen
' banderitas, y aqui se ve un letrero
13.4 Es un terreno y van a construir o terminar de construir lo que esté ahi, y
' las banderas las ponen para anunciar
11.10 Se vende esa casa, por eso ponen las banderas
122 Quieren llamar la atencion de esa casa, yo creo que pueden tener fiesta o
' venden la casa o hay un negocio por ahi cerca
12.8 Cuando hay una inauguracion ponen esas banderitas para llamar la
' atencién
12.4 Se vende la casa que esta ahi atras y aparte hay un letrero que parece
' gue dice que se vende, pero no se ve muy bien que digamos
11.10 Es para que le gente vea que venden ese terreno o0 esa casa.
Tabla 61
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BANDERAS AL BORDE DE UNA CASA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria
procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION

De una fiesta, Por eso (sefala las banderitas), o bueno que hubo una
fiesta en la calle o que paso una santa o algo asi. Luego también los
13.2 ponen para anunciar otras cosas Como acé acaban de anunciar que el
taco... no, mariscos chilo y pusieron asi hasta arriba mariscos chilo y
bienvenidos y pusieron un monton de eso alrededor

Que en esa parte se hizo una fiesta, que se celebro algo. como en la

12.3 .
santa cruz, siempre ponen eso

13.6 | Y ahi esta un letrero que esta muy chiquito. Como que va a ver una fiesta

Se vende, por el letrero que se ve alla. Las banderitas las ponen en

13.4 . . )
noviembre, en mi pueblo las ponen cuando va a pasar la virgen

12.1 De cuando hay una fiesta o algo

12.8 Un letrero, pero no alcanzo a ver bien el letrero. Las banderas son para

las fiestas o para el aniversario
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Las banderitas son pues cuando hubo una fiesta, una posada o algo asi

13.4 ¢no? O como se dice, si cuando... 0 hay mercados, asi ponen aqui
cuando hay posadas o fiestas de la cruz o del 15, asi ponen todo eso
12.5 Va a ver una fiesta de a calle
11.11 Las ponen cuando pasa un santo o la virgen, cuando hay fiesta o una
' celebracion de algo
Yo creo que se vende porgue ese letrero dice eso, aunque no lo alcanzo a
12.5 mirar bien, ... y las banderas las ponen cuando hay una fiesta, mas bien
ya paso un santo por abhi.
Tabla 62
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12 MESES SIN INTERESES

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Eso si que no, yo lo oigo mucho, pero... bueno te voy a decir lo que yo
creo

Que has de cuenta en una tienda todo esta bien caro, y vas y puedes

8.5 comprar algo y tiene una oferta de 12 meses sin intereses, y e€so es que

hasta dentro de 12 meses se interesan en... los de la tienda se interesan
en que ya es tiempo de... que lo paguen y luego ya lo pagan, eso es lo
gue yo creo
8.5 Que te lo rebajan
8.5 Uhm... que no este 12 meses sin intereses, que... que... este... sin
' intereses, que... este... que no hay interés
8.3 para que vean que no hay intereses y la gente pase
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Doce meses sin intereses, es que puedes comprar las cosas en esa

8.10 | tienda en doce meses. Que te puedes tardar en comprarlo, y que no sea
después de un afio
8.1 No sé
No sé, que algo van a hacer como en 12 meses, como en un afio, para
8.5 | que compren o ganen algo, para que vengan a la tienda y vean si algo les
gusta y compren algo
8.7 Ya no me acuerdo
8.7 Que se venden cosas, pero no se como
8.7 Que... doce meses como un afo, te venden las cosas mas baratas, te
' bajan el precio, te lo rebajan
Tabla 63
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12 MESES SIN INTERESES

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 Que se venden cosas, pero no se eso de 12 meses... 12 meses es un
' afo pero no se para que
8.3 No se para que ponen ese letrero
7.11 No sé
7.6 Que compras algo y lo demas no se que sea
8.5 Quien sabe nunca he visto un letrero asi
8.7 Eso parece que es para comprar compra cosas, es algo de comprar
' muebles o cosas, pero no se bien
8.9 Si los he visto pero no he preguntado
8.11 Es... es... ya no me acuerdo pero si sabia
9 Es cuando quieres comprar algo y te puedes tardar 12 meses en
comprarlo
Que puedes comprar en 12 meses lo que venden ahi, es como si lo
8.1 apartaras por un afio que es igual a doce meses, pero lo que dice de los
intereses no se que sea, ha de ser como que te interesa comprar eso.
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12 MESES SIN INTERESES

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria
procedentes de un_contexto social alto

EDAD | OPINION Y EXPLICACION

10.5 | Que puedes pagar en doce meses lo que compres en una tienda con una
tarjeta de crédito y no te cobran de mas, te dan tus pagos congelados,
bueno parece que asi se dice.

10.5 | eso de banamex y de american no se bien, y esos letreros si los he visto
pero nunca se me ha ocurrido preguntar, no me interesa. Pero yo me
imagino que en 12 meses te arreglan todo

104 De que lo venden ahi esta a doce meses sin intereses, pero no se para
gue lo ponen

10.11 | Estan anunciando que en 12 meses van a rebajar una cosa

10.8 Que puedes pagar muebles o algo para tu casa en un afio, sin que te
suban la mensualidad

10 es gue tienes doce meses y puedes ir pagando lo que compraste pero en
doce meses Que no te suben los intereses, es dinero que tienes que
pagar de mas

10.2 Que tienes doce meses sin intereses y que la casa esta protegida por
alguien

9.11 Que no tienes para pagar

10.5 | Que puedes pagar en un afo lo que compres, pero lo de los intereses no
se que sea

10.11 | Para comprar cosas con tarjetas de crédito y los vas pagando poco a
poco, en doce meses, los intereses es cuando les interesa que pagues.

Tabla 65
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12 MESES SIN INTERESES

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria
procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.10 No se bien que sea eso, si lo he visto pero no se, es como que compras
' algo
9.7 Ahi como que venden cosas, pero no se bien que signifique eso
9.11 Sepa la bola que sea eso
10.3 No se
11.2 Es cuando compras algo y tienes doce meses para pagarlo, pero lo de los
' intereses no se que sea
10.8 Que se interesan para que compres algo, te estan dice y dice hasta que lo
' compras, y ha de ser como en 12 meses
9.7 No sé
9.10 Si he visto el letrero pero no he preguntado
Es para comprar cosas en esa tienda, con una tarjeta del banco, pero
10.1 nada mas se eso, lo de los intereses no se que sea, y en doce meses
pues es un afo, pero ya ho me acuerdo para que es eso.
10.7 Cuando quieres comprar algo y lo vas pagando en 12 meses, y los
' intereses no se que sea bien
Tabla 66

79




12 MESES SIN INTERESES

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria
procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION

12.7 Que lo pagas en doce meses. Los intereses son como un pago aparte.

Que cuando vas a alguna tienda, tu compras algo y como hay diferentes
tarjetas, tu pagas con alguna y como dice que esa te dan doce meses sin
intereses, pues pagas con la tarjeta y luego vas pagando y no te van
cobrando de mas, sino que pagas normal pero en mas tiempo, en doce
meses.

Y los intereses son los que te cobra el banco por pasarte o algo asi

12.7

Que tienes 12 meses 0 mas para pagar lo que pediste prestado, o lo que

11.10 compraste y los intereses es de que no te cobran extra de tu pago.

De que si compras algo tienes doce meses para pagar. Los intereses no
se gque sean.

12.0

Cuando compras algo para tu casa, lo puedes pagar en doce meses, en
pagos de poquito dinero y ya cuando lo termines de pagar pues ya te dan
lo que compraste, tienes un afno para pagar, pero lo de los intereses no se

bien que sea, mas bien ya se me olvido

13.4
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Si no tienes mucho dinero pues pagas con tu tarjeta bancomer o esa que
esta ahi, y te van descontando de tu dinero que tienes en el banco lo que

11.10 . .
cuesta lo que compraste, y los intereses, no me acuerdo ahorita lo que
significa
Cuando quieres comprar algo, pues lo pagas en doce meses y los
12.2 intereses es como un dinero de mas que te cobran por darte chance de
pagar en tanto tiempo
Tienes un afio para pagar lo que compras en ese lugar, pero si lo pagas
12.8 | con una de las tarjetas del banco que estan ahi, y los intereses es cuando
te cobran de mas, cuando no pagas pues te cobran intereses
12.4 Es una tienda donde puedes ir pagando las cosas que compraste poco a
' poco.
Puedes ir pagando en 12 meses lo que quieras comprar y los intereses es
11.10 | un dinero extra que te cobran por si no pagas, pero ahi dice que no tienes
que pagar intereses.
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12 MESES SIN INTERESES

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Es que tu puedes comprar algo y dinero a doce meses sin intereses, Si
13.2 | dan 5000 pesosy no te cobran intereses y si té tardas. O sea 12 meses
si los sigues pagando asi pues no te cobran intereses
12 meses para pagar lo que debes, pero que no te suban lo que debes, o
12.3 sea la cantidad que no te la suban de lo que debes. Y los intereses son
gue te cobran un poquito mas.
Asi que venden cosas, y te pueden dar intereses. Compran cosas y te dan
13.6 intereses, asi de que si se te descompone 0 asi, asi que si compras
rapido y se te descompone en dos tres dias
13.4 No sé
121 De que se vende y en doce meses lo puedes pagar y lo de los intereses
' no sé
12.8 Que se vende algo y lo puedes pagar en doce meses sin intereses. Y los
' intereses es si les interesa o no les interesa
13.4 Como una tienda que venden muebles o algo asi, te lo dan sin intereses,
' 0 sea que te lo dan mas barato. Intereses es como que te dan mas dinero.
125 Me imagino que es cuando pagas en doce meses lo que compraste y los
' intereses no se que sean
11.11 Pagas de poquito en poquito durante un afio y ha ellos les interesa que
' pagues
125 Cuando compras algo lo puedes ir pagando poco a poco sin intereses, 0
' sea que sin que te cobren mas
Tabla 68
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NO HAY SERVICIO POR INVENTARIO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de seqgundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Inventario es inventar.
8.5 Y no hay servicio es que no sirve, algo asi como un aparato, ves las
' tiendas donde hay como unas maquinitas, algunas dicen fuera de servicio,
otras como no hay servicio
8.5 Que hoy no trabajan, inventario no se que quiera decir
Que no esta en servicio, Porque esta descompuesto o ahi este... no
8.5 esta... estan este. No sé nada mas porque esta descompuesto. Y el
inventario es como que esta inventado
8.3 Que no hay servicio por inventario, es cuando por ejemplo estan
' vendiendo panes y ya se les acabaron y tiene que ir a hacer
.10 Que no hay servicio, y el inventario, No se, es algo como de inventar, de
' hacer cosas
8.1 Que no puedes pasar porque no te van a atender. Inventario no sé
8.5 Que esta cerrado, que no hay espacio Que inventan cosas
8.7 Pues aqui es una tienda o no se que €s, y el inventario es cuando van a
' contar las cosas que tienen y por eso esta cerrada
8.7 Que en esta casa no hay nadie
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8.7

Que no hay servicio en esa casa, que no hay luz, no hay agua, que no
sirve la casa

Tabla 69
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NO HAY SERVICIO POR INVENTARIO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 No se que sea eso
8.3 Es que esta descompuesto o algo asi, por eso ponen de que no hay
' servicio
7.11 Inventario es... es como algo de inventar de que vas a inventar algo
7.6 Quien sabe que sea eso, nunca he visto uno destos
8.5 Que esta cerrada la tienda o0 eso donde esta el letrero, por eso no hay
' servicio
8.7 No hay servicio eso quiere decir que no sirve, que no funciona
8.9 No puedes pasar pues esta cerrada la tienda
8.11 Es algo como de inventar cosas... bueno eso creo yo
9 Nunca habia oido la palabra inventario, no se que sea eso
8.1 No sé
Tabla 70
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NO HAY SERVICIO POR INVENTARIO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria
procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
125 Ah, que esta cerrada la tienda porque estan arreglando, contando y
' acomodando las cosas que acaban de comprar, para surtir la tienda
10.5 eso nunca lo he visto en mi vida
10.4 De que en esa tienda no abrieron porque estan haciendo una lista de lo
' gue hay
10.11 Que hoy no van a abrir porque van a inaugurar otra vez
10.8 Que no puedes entrar, pero no se que es inventario

10 Que no sirve porque el inventario es como hacer una revision de la tienda

Que no tiene servicio, que el aparato no esta en servicio y lo del inventario
no se que sea

10.2

9.11 Que no hay trabajo

10.5 | Cuando estan contando las cosas que hay adentro y las estan arreglando

10.11 Esta cerrada la tienda por inventario, pero no se que sea eso
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NO HAY SERVICIO POR INVENTARIO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.10 Que esta cerrada la tienda, no puedes pasar
97 Que no hay servicio, que no funciona algo una maquina o algo. Luego
' ponen ese letrero en las maquinitas
9.11 Inventario no se lo que sea, pero no hay servicio es de que esta cerrado
10.3 Sepa la bola que sea eso
11.2 Cuando estan como revisando la tienda otras personas o algo asi
10.8 No hay servicio por inventario es que no puedes pasar por ahi pues puede
' ser peligroso
ya no hay servicio..., para esa casa, porque ya no quiero, porque aqui
9.7 | vienen puras que no sirven para nada, que no son bien ubicadas, y que tal

gue la sefiora... y lo inventario no lo se

Inventario es que inventan cosas, se ponen a inventar cosas las personas

9.10 . ; . o
que viven ahi, pero no se bien que signifique ese letrero
10.1 Quien sabe que sea eso
10.7 No puedes pasar pues esta cerrado, lo de inventario no se que sea
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NO HAY SERVICIO POR INVENTARIO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION

12.7 Es cuando hacen un chequeo de todo lo que tienen. Que no trabajan, no
' hay servicio

12.7 Que estan contando todas las cosas en la tienda, para ver sino se roban
' nada, o ver si falta algo para surtir, pero el inventario es bien tardado

11.10 De que no te pueden atender porque estan haciendo el inventario, de ver
' cuantas cosas tienen ahi

120 De que ahorita no esta funcionando, porgque hace falta algo de la tienda.
' Que la estan cambiando

13.4 Es cuando cierran una tienda porque van a arreglar todo lo que hay
' adentro para luego venderlo

11.10 Hacer inventario es cuando se ponen a contar las cosas que venden para
' ver si no falta nada

No puedes entrar a ese lugar por que no hay servicio pues estan haciendo
12.2 inventario ... y el inventario es ... no me acuerdo ahorita pero si sabia
pues en el oxxo vi un letrero asi y le pregunte a mi papa
12.8 Es cuando se ponen a arreglar la tienda y la cierran
12.4 Inventario no se lo que sea
11.10 No pasar, esta cerrado hasta nuevo aviso
Tabla 73
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NO HAY SERVICIO POR INVENTARIO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
13.2 No sé que signifique inventario
123 Que van a cerrar ese lugar por hacerlo mas grande, por cambiar las cosas
' de lugar
136 | aue inventan cosas. Que no tienen servicio, asi que... si quiere ir un nifio
' no puede, asi porque esta cerrado
13.4 Que no hay servicio por un problema que tienen ahi
sera que no hay servicio, como si tuviera un celular que vendan y que
12.1 hablaran y no hay servicio. O con un doctor que no va a dar consulta,
pone un letrero de que no hay servicio.
Que no se atiende a la persona por inventarios. Y los inventarios son: no
12.8 | sé, casi no s€, nada mas me imagino que inventan la gente o asi y dicen
gue le roban
13.4 gue no esta abierto, que no te atienden, y el inventario no se que sea
12.5 Esta cerrada la tienda porque estan inventando cosas
11.11 Ponen ese letrero cuando van a cerrar un lugar porque ya no sirve, ya no
' funciona
125 Quien sabe que sea eso de inventario, pero de que no hay servicio es que
' no se puede utilizar porque alguien lo esta utilizando
Tabla 74
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REBAJAS 60%

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
En una tienda todo esta muy costoso, luego en otra como que sea la
8.5 competencia le rebajan el 60%
Que le bajan a los precios, le rebajan y todo eso

8.5 Que le bajan el precio. esto si lo he visto muchisimas veces
8.5 Para que sepa la gente que esta al 60% de rebaja. Te rebajan dinero
8.3 si te sale algo a 100 pesos, ahora te sale mas barato
8.10 Es cuando te sale mas barato lo que compras en esa tienda

Porque... te dan, le quitan menos dinero a las cosas, Por ejemplo si una
8.1 . . )

bolsa cuesta 150 pesos, le quitas dinero y te sale mas barata

8.5 Rebajas, esto significa que van a bajar el precio y es mas barato

Pues aqui 60 y este signo es, por ciento de descuento, te dan el 60% de
8.7 descuento en mercancia seleccionada. Pues si va a una tienda, y esta

ese letrero, es que una cosa cuesta 60 pesos, te la dan a 30 y te sale mas
barato
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Pues que en las tiendas le bajan el precio a las cosas que venden y es

8.7 mas barato
8.7 Que rebajan los precios el 60%, dan las cosas mas baratas
Tabla 75
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REBAJAS 60%

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 Es como de oferta... es mas caro
8.3 Que es mas barato, ponen esos letreros para ver que compres mas cosas
' de esa tienda
7.11 Que si te cuesta 60, ahora te va a costar mas rebajado mas barato
7.6 Es de que esta mas barato, estan las cosas mas baratas
8.5 Eso lo he visto en las tiendas y es para que te salga mas barato lo que
' compres
8.7 Que no cuesta lo mismo, que ahora parece que es mas caro
8.9 Te hacen como un descuento a las cosas que estan muy caras y es para
) gue compres mas cosas, bueno eso me dijo mi mama
8.11 Le quitan 60 pesos de lo que cuesta, eso es lo que me imagino
9 Para anunciar que venden cosas en esa tienda, pero eso de ese signo
(seinala el tanto por ciento) no me acuerdo bien
8.1 Un descuento de las cosas, ahora te valen menos
Tabla 76
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REBAJAS 60%

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD

OPINION Y EXPLICACION

10.5

Que al precio que tiene la ropa, le bajan un por ciento, que es el 60, ahi
dice. Y te sale mas barato

Es asi como un descuento, es asi como si cuesta 360, le bajan este... un

10.5 i
porcentaje
10.4 De que si cuesta 1000 le quitan el 60%, se lo rebajan
Estan hablando de una ropa o de algo que le estan bajando este... de 100
10.11 A :
pesos le estan bajando 60
10.8 Que le bajan de precio a las cosas, son ofertas
10 Que te hacen el 60% menos en algo, es un descuento
10.2 De que a las cosas que estan mas caras le rebajan 60 por ciento menos, y
' asi cuesta menos
9.11 Que se vende algo y esta mas barato, es una oferta
10.5 Esta en oferta lo que venden ahi, es mas barato
10.11 | Te bajan el precio de la mercancia seleccionada, te rebajan un por ciento
Tabla 77
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REBAJAS 60%

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.10 Te sale mas barato comprar en esa tienda
11.2 si pone ya 60 por ciento, es que significa que la rebajaron
9.7 Le quitan dinero a lo que cuesta, por ejemplo si cuesta 60, pues ahora te
' cuesta 5
9.11 Es una oferta, lo ponen para anunciar una oferta
Es que hay descuentos en esa tienda y asi compras mas cosas ... €so €es
10.3 malo porque si vas ahi pues tienes que comprar muchas cosas.
Descuento es gue cuesta menos
10.8 Que ahora las cosas ya no son caras, ahora son mas baratas
97 60 por ciento es un valor del dinero o algo asi ... y rebajas pues no me
' acuerdo
9.10 ... €s mas barato, te sale mejor comprar en esa tienda
10.1 Un anuncio de que venden ropa o algo asi en esa tienda ... y que es mas
' barato que en otros lados
10.7 Es un descuento o algo asi, es que las cosas ya no valen lo mismo
Tabla 78
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REBAJAS 60%

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
12.7 Que algo costaba un precio y lo rebajan al 60%, le bajan de precio
12.7 Que esta al 60% menos del precio normal y que solo en algunas prendas,
' por eso dice mercancia seleccionada. Si es el 60% menos
11.10 Que tienen un descuento. Y te cuesta menos
12 De que esta ... de una cantidad, depende de la cantidad de por ciento le
rebajan y con ese letrero te anuncian
Te hacen un descuento a la hora de pagar, te sale mas barato y esta en
13.4 buenas condiciones lo que venden ahi no importa que este rebajado o
mas barato
11.10 Oferta, esos letreros anuncian ofertas de cosas muy caras y que ahora ya
' no estan caras las dan mas baratas
12.2 Ya no cuesta lo mismo ahora es mas barato lo que compres
12.8 Cuesta menos lo que venden en esa tienda, cuesta menos la mercancia
' seleccionada
12.4 Pues para que compres cosas rebajadas, mas baratas
11.10 Anuncian ofertas en esa tienda, te rebajan 60% de su precio
Tabla 79
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REBAJAS 60%

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD

OPINION Y EXPLICACION

13.2

pues que le, a un producto le rebajan el 60% sin restricciones es para toda
la tienda, y mercancia seleccionada pues es que la puedes seleccionar

son cosas que estan muy caras y que se les rebaja el precio, para que se

12.3 puedan vender mas rapido
13.6 asi si compras cosas, le rebajan el 60%
13.4 bajas el 60% del precio normal
Es si compras algo le pueden bajar, si compras hartas cosas, le pueden
12.1 bajar el 60% de lo que compre. Si compras hartas, si, pero si compras
poquitas nada mas te dan como 5 de rebajas
12.8 Que les rebajan el precio, Le rebajan como 5 pesos y ya cuesta 5
13.4 Es cuando compras algo en 100 y te descuentan el 60 y te saldria a 40
' pesos la cosa que compres
125 Son letreros para engafiar a la gente y compres mas cosas, dice que hay
' descuentos pero luego ni es cierto
11.11 Venden cosas mas baratas, les bajan al precio para que te alcance
Oferta de toda la mercancia seleccionada que hay en la tienda, es mas
12.5 .
barato te rebajan el 60%
Tabla 80
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ESTACIONAMIENTO GRATUITO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Es que un carro va a algun lugar y luego no tienen donde estacionar el
g5 | Camo, bueno un sefor que no tiene donde estacionar su carro y como dice
' el letrero estacionamiento gratuito, gratuito significa que es gratis, sin
pagar.
8.5 Que es un estacionamiento para personas que trabajan ahi
' Gratuito no se que quiera decir
Estacionamiento gratuito, exclusivo... es un estacionamiento gratuito y ahi
este... ahi se estacionan los carros, ahi se... ahi se puede usar para...
8.5 . : : : :
para nada mas estacionamientos de la CEA. Gratuito ya se me olvido que
es.
8.3 Un estacionamiento, que te puedes meter y si te cobran
.10 Estacionamiento donde se estacionan los coches de las personas que
' trabajan en ese lugar. No sé que es gratuito
8.1 Que solo pueden estacionarse los que trabajan ahi. Es exclusivo y
' gratuito no se que quiera decir
8.5 Nada mas los del estacionamiento que sirve para guardar coches
Estacionamiento gratuito, exclusivo para usuarios, proveedores y
8.7 contratistas de la CEA. Es un estacionamiento gratuito. Y gratuito es ...

gue no es publico, que nada mas pueden entrar los que trabajan ahi

97




8.7 ... pues un estacionamiento que lo van a abrir
8.7 Eso no lo entiendo
Tabla 81
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ESTACIONAMIENTO GRATUITO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 Un estacionamiento pues... Es para estacionarse
8.3 Cuando vas a ese lugar pues te puedes estacionar ahi, pero lo demas no
' se que quiera decir
7.11 Que puede entrar un coche ahi para estacionarse y que es gratis
7.6 No se que quiera decir
8.5 Es donde se paga el agua, y es un estacionamiento para coches
8.7 Un estacionamiento gratuito es... no me acuerdo bien que es
8.9 Cuando vas a una oficina o algo asi pues dejar tu auto ahi parado y es
' gratis
Me imagino que es para los que trabajan ahi, para que estacionen sus
8.11 | coches mientras estan trabajando y no les cobran, porque ahi dice que es
gratuito
9 Para cuando no hay donde estacionarse y vas a ese lugar pues ahi dejas
tu coche y gratuito no se lo que sea
8.1 Ese letrero no lo he visto
Tabla 82
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ESTACIONAMIENTO GRATUITO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria
procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION

Es un estacionamiento que es gratis y te puedes estacionar si vas a la
10.5 CEA, al agua, pero eso de usuarios, proveedores y contratistas no se
guienes sean

10.5 Ahi dice que te puedes estacionar sin pagar
10.4 De que ese estacionamiento es gratis, para los que trabajan ahi
10.11 Es un estacionamiento que es exclusivo para las personas que trabajan

en un lugar y gratuito no se que signifique

Es un estacionamiento gratis , solo para los que trabajan ahi en la CEA,

10.8
en el agua
10 Es un estacionamiento gratis, para los que van a comprar algo en el CEA
o trabajan ahi
10.2 Que hay un estacionamiento donde esta el agua, que hay unas filas para
' el agua y ahi esta el estacionamiento y que es gratis estacionarte
9.11 Para que te estaciones, y no se que quiera decir gratuito
105 Un estacionamiento para que te estaciones cuando vas a pagar el agua y
' no se que quiera decir gratuito
10.11 Un estacionamiento gratis
Tabla 83
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ESTACIONAMIENTO GRATUITO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Para cuando vas al CEA, pues ahi dejas tu coche, es para que te
8.10 estaciones mientras vas a arreglar tus asuntos del agua de tu casa, y es
gratis
9.7 Para encargar tu coche, para estacionarse y no te cobran
911 Pues que ahi nada mas puede pasar la gente que trabaja ahi, ahi pueden
' pasar con su coche nada mas ellos
10.3 Si no tienes donde guardar tu coche pues ahi lo dejas, es para guardarlo y
' gratuito no se lo que sea
11.2 Es un estacionamiento para los coches gratis, para cuando vas a ese
' lugar
10.8 Pues que te puedes estacionar, no mas bien que se estacionan
' exclusivamente los que trabajan ahi
9.7 Estacionar tu auto mientras vas a pagar la agua
9.10 | Ahi estacionan las camionetas de los del agua. Los que te cobran el agua
10.1 Es gratis y te puedes estacionar ahi
Es como un lugar donde dejar tu coche, eso es un estacionamiento y no
10.7 | te cobran por dejarlo ahi, pero eso de usuarios y proveedores no se lo que

Sea
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ESTACIONAMIENTO GRATUITO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
12.7 Para los que van ahi, entran sin pagar
127 Que... que ese estacionamiento es solamente para ellos, solo pueden
' entrar los que trabajan y los que van
11.10 De gue prestan el estacionamiento cuando vas a pagar agua, cuando vas
' a pedir agua a esa comision
12 Es un estacionamiento para los que trabajan en esa fabrica y que no te
cobran por entrar
13.4 Cuando vas a arreglar asuntos en la comision del agua, pues ahi te
' estacionas
11.10 Estacionamiento exclusivo, o sea que ahi se pueden estacionar nada mas
' lo que van ahi
Estacionamiento para... los usuarios son los que usan el agua y ahi se
122 pueden estacionar, y los contratistas pues los que contratan el agua y los
' proveedores €so no se, pero es nada mas para esas personas que van
ahi a esas oficinas
12.8 Ahi dejas tu camioneta cuando vas a pagar el agua y te dan permiso de

dejarla ahi mientras pagas
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124 Ahi estacionan los coches las personas que trabajan en la CEA ... ahy
' también los que van ahi, porque ahi dice que también es para usuarios.
11.10 Un estacionamiento gratis
Tabla 85
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ESTACIONAMIENTO GRATUITO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria
procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION

Pues que hay un estacionamiento de la CEA, donde pagan el agua o que
la van a contratar este... luego hay estacionamientos que son gratuitos
pero no son para usuarios, son para los que trabajan ahi o para los que

van a contratarla, o sea no son para cualquier persona

13.2

Es asi como para las personas que vienen a ver cosas del agua y traen
12.3 coches y pueden estacionarse exactamente en esa parte, ahi no les
hacen mal obra y ahi no se les cobra

13.6 Para que se puedan estacionar y no les cobran
13.4 Para que pasen, pasen a estacionarse ahi los de la CEA. Y es gratis
121 Que pueden estacionarse todos los que quieran en ese lugar y que es

gratis

Asi que meten autos y se estacionan, que trabajan en la fabrica y gratuito

12.8 :
es que es gratis
13.4 Es de los del agua, las camionetas y todo eso, ahi tienen un
' estacionamiento gratis y no les cobran, es gratuito que no les cobran
125 Sirve para dejar tu coche ahi, mientras vas a las oficinas de la CEA y no

te cobran nada por estacionarte el coche y por que te lo cuiden ahi
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11.11 Te puedes estacionar de gratis

Ahi dejan el auto quien trabaja en ese lugar y gratuito quiere decir que es

12.5 gratis, que no te cobran nada de nada

Tabla 86
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HOY SE FIA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Que qué hoy si se presta

85 Por ejemplo hay muchos nifios envidiosos que no quieren jugar con nadie

' y... ¥ luego no prestan has de cuenta un balon y asi es... ellos no quieres
fiar el balon

8.5 No, no sé

8.5 No sé

8.3 Para que tu pases a comprar en la tienda las cosas, pero no se que quiere
' decir fiado

.10 Es para que vayas a comprar cosas a esa tienda, en pagos chiquitos. Que
' es mas barato y pagas poquito. No sé que es fiar

8.1 No sé

8.5 No se que signifique fiar, nunca lo he visto

8.7 Ah, es apartado, pero no se bien, nunca lo he escuchado
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8.7 Como gque estan abriendo una tienda

Es un anuncio de una tienda que anuncia algo, no me acuerdo como se

8.7 )
[lama, anuncian adornos para que entren a ver

Tabla 87
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HOY SE FIA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 Venden cocinas, pero no se que sea eso de fiar
8.3 ...Parece que fiar es como que te prestan algo pero no se bien como
7.11 No se que quiera decir fiar
76 Es para que compres todo lo que hay en esa tienda, es algo como de
' oferta de que es mas bara
8.5 Pues quien sabe que quiera decir eso
8.7 Como que vas pagando las cosas poco a poco pero no se como sea eso
8.9 Quien sabe que quiera decir eso
811 Cuando te fian es cuando no tienes con que pagar y luego pasas a
' pagar... en esa tienda te dan fiado
9 No sé
8.1 Es cuando luego regresas a pagar, te dan fiado, asi como la sefiora de la
' tienda que le fia a mi mama
Tabla 88
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HOY SE FIA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
10.5 De que hoy puedes llevarte algo sin pagarlo, y luego regresas a pagarlo.
' Primero te dan como un boleto y luego con eso vas mafiana para pagarlo
Eso es de que hoy se presta, que fian asi como de que te presto esto y no
sé ya sea mafiana o pasado mafiana me das el dinero. Pues... has de
105 cuenta que no tienes dinero, bueno si tienes dinero pero no traes y luego
' les preguntas si te pueden fiar y te dicen no pues si, ah okay entonces les
dices que si te pueden fiar esto, okay y ¢ Cuando me lo pagas?, mafana,
esta bien, y firmas un papel.
10.4 No se que es fiar
10.11 Que el letrero esta diciendo, bueno esta anunciando que la tienda se
' [lama home mart, pero no se que signifique
10.8 Que puedes, te apuntan que les deben algun dinero y ya luego les vas

pagando
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10 Es como apartado, dejas un dinero y luego regresas a pagar, pero aqui te
dan las cosas y vas pagando poco a poco
Que son cocinas y bafos y que cuestan muy poquito, que no cuestan
10.2 tanto como en precios de fabrica, son mini pagos y lo de fiar no se que
sea
911 Que venden cosas para la casa Para que te fien las cosas y fiar es que
' confias en alguien
105 Es cuando compras algo y lo pagas luego, tienes que firmar un papel y
' luego regresas a pagarlo
10.11 No se bien que es eso
Tabla 89
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HOY SE FIA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.10 Si, es cuando puedes regresar a pagar otro dia ... y pues en esa tienda te
' han de pedir tu direccion por si no pagas para que te busquen en tu casa
97 Vas pagando como en abonos o algo asi... si he escuchado mucho la
' palabra fiar pero no me acuerdo ahorita muy bien
911 Pedir fiado es cuando no tienes con que pagar y luego, luego regresas a
' pagar lo que debes
10.3 En esa tienda tu puedes pedir fiado y luego regresas a pagar
Que si compras una cosa, Yy tu quieres que te lo fien. Si compras una
11.2 agua, porgue no traes dinero y quieres que te lo fien. Es cuando quieres
' una cosa Yy tu no tienes dinero. Por ejemplo mi mama saca en una tienda
porque no tiene dinero
10.8 Vas pagando de poco en poco, como si fueran abonos y ... en esa tienda
' te dan fiado
9.7 ¢es cuando te prestan dinero?
910 Te llevas las cosas que quieres comprar y luego regresas a pagarlas y si

no las pagas pues te van a buscar a tu casa
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10.1 Que te dan fiado es cuando ... cuando... te llevas por ejemplo un refresco
' y luego lo pagas
10.7 Si tu no tienes mucho dinero pues les dices y ellos te dan las cosas que
' quieres comprar y luego les pagas
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HOY SE FIA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Que se lo pueden llevar pero sin pagar y otro dia lo pagan. te tienen que
12.7 | apuntar y cuando vayas otra vez pues lo pagas. si no pagas pues te van a
buscar a tu casa.
Es que, no traes dinero o algo asi, entonces te dicen, deja poquito,
12.7 entonces te puedo dar 50 pesos y luego te pago lo demas, pero te
apuntan y te hacen algun contrato o algo
11.10 De que hoy te perdonan dinero O te prestan para que pagues después.
' Te dan las cosas y las tienes que pagar después
De que te pueden, de que si no traes suficiente dinero para pagar lo que
12.0 | compras, te fian y nada mas pagas una cantidad y luego te dicen cuando
puedes pagar la otra.
13.4 Vas pagando poco a poco todo lo que compraste, esos son los pagos
' chiquitos... si eso es pedir fiado
11.10 Te llevas las cosas que compraste y luego regresas a pagar, te piden tu
' direccién y tu teléfono por si no regresas a pagar
122 Cuando no te alcanza pues pides fiado y eso es cuando te prestan dinero
' para que pagues las cosas que compras y luego les pagas ese dinero
12.8 Que luego regresas a pagar
Es cuando... cuando quieres comprar algo y no traes en ese momento
12.4 pues luego les pagas y ellos te apuntan en una lista y ya cuando pagas
pues ya te borran
11.10 | Si pides fiado es que confian en ti para que luego les pagues lo que debes
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HOY SE FIA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
13.2 Pues que podemos ir y... traernos una cosa, 0 sea con papeles traernos
' una cosa, un martillo y después podemos ir a pagarlo
se trata de... que puedes comprar cosas pero no pagarlo ese dia. No sé,
123 si no te alcanza y te falta o necesitas algo y no traes dinero para pagarlo,
' esa cosa te lo prestan, te dan lo que quieres y luego tu ya regresas a
pagarlo
13.6 Que asi como si las estuvieran comprando, que... se fian de... se las
' pueden llevar y luego pagar en pagos o algo asi
13.4 | Prestar cosas en las tiendas, con unos pagares ahi les ponen el préstamo
Que cuando uno va, uno dice que se fia asi para entrar al bafio o algo, y
121 ya puedes gntrar para que no se fie para que le paguen. Es que Iuego
' llevo un cambio, luego me dicen que no tienen cambio, entonces me dicen
gue me lo fian. Si les pago, pero ya cuando cambie.
Cuando una persona va a la tienda con una persona confiable y le dice
128 | me fia una coca o algo y le dice la sefiora que siy la agarra y le dice a la
' sefiora, después regreso otro dia, o ese mismo dia y le paga lo que le
debe
13.4 Es de que te dan las cosas, y las puedes ir pagando en abonos
125 En esa tienda no se como se fie, pero es cuando pagas otro dia que no es

el que compraste
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11.11 Cuando te llevas las cosas sin pagar y luego te devuelves a pagar al
' sefor que te las dio
125 Puedes comprar unos muebles algo para tu casa, pero si no tienes dinero
' pues pides fiado y luego les vas pagando de poquito en poquito
Tabla 92
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VENTA Y RENTA DE CASA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social alto

OPINION Y EXPLICACION DE

OPINION Y EXPLICACION DE

EDAD VENDER RENTAR
8.5 Que si se ver]de, se vende para La renta tienes que estar pagando
siempre
85 Vender es gque ya no es tuya Rentar es que la prestas y te pagan
cada mes
Y esta de de cuando ya no la Si quieren rentar una casa pues la
. . rentan, luego ya se la dan al que
necesitan, se van para siempre a :
8.5 quiere y ya se la quedan un buen rato
otra casa y ya se quedan con ella . ~
~ y ya cuando viene el sefior de la casa
otros sefiores
ya se van
Que se vende, que ya no la
quieren y la dan, tu hablas para | La que rentas, tienes que pagar cada
8.3 preguntar cuanto cuesta y si mes y sigue siendo de quien te la
puedes pasar a verla y si te gusta renta
pues la compras
Que se renta esa casa y que llames a
8.10 Esa, es que si te gusta esa casa ese numero, Que la pagas, para
' la compras y ya es tuya vivas ahi la tienes que ir pagando
cada mes y no es tuya
Rentar es que... solo te la puedes
8.1 Que se vende, no se como guedar un tiempo, y vender es que te

la puedes quedar todo el tiempo
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Vender es como si se las

En renta es como prestada , y les

8.5 : pagan dinero el que les estén
regalaras, pero te pagan dinero .
ofreciendo al que se las va a rentar
Rentar significa que no te la puedes
Es que se vende la casa pero la )
8.7 . quedar porque no es tuya, y tienes
tienes que pagar luego, luego )
gue dar dinero porque te la prestan.
Te la regalan, pero tienes que
9 » P que Que en la de la renta te la prestan En
8.7 | pagar. en la de la venta nada mas
la de la renta pagas muchas veces
la compras y ya es tuya.
Que la casa esta rentada, que si la
Se vende la casa que ya no . .
. ) quieren rentar, pero es rentado no asi
quieren y la quieren los que la )
8.7 comprada, la rentan. Que se la piden
compran, y los que la venden -
prestado y le pagan al duefio de la
ponen un letrero.
casa cada mes
Tabla 93
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VENTA Y RENTA DE CASA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social bajo

OPINION Y EXPLICACION DE

OPINION Y EXPLICACION DE

EDAD VENDER RENTAR
8.7 Si tienes mucho dinero pues compras Te la prestan, les das dinero y
' una casa y ya puedes vivir ahi ya
. Pues cuando vives en una casa
Pues te dan la casa y tu pagas dinero :
8.3 gue es rentada pero no se bien

por ella

COMoO €s eso

7.11

Tienes que tener mucho dinero y luego

Si te gusta pues la puedes comprar de
poco en poco o todo de jalon

Das dinero y puedes vivir en esa
casa ... parece que no es tuya

7.6

Puedes vivir en esa casa que ya es
tuya... necesitas pagar dinero por ella

Esa casa no es tuya es de
alguien mas, pero no se si pagas
dinero

8.5

Pues... lacomprasyya .... Le tienes
gue dar dinero al sefior

Pues no se bien de eso de la
rentada

8.7

Para vivir en esa casa necesitas
pagarle al sefior y si te conviene pues
se lodasyya

Puedes vivir en esa casa si te
conviene y también le pagas
dinero pero no es tuya

8.9

Pues vender es como que se la das a
otra persona

NoO se si es tuya pero si tienes
gue pagar cada dia o algo asi

8.11

Cuando quieres comprar algo pues lo
compras y ya les das montén de dinero
y ya es tuya

No se bien como se rente una
casa

Es como... cuando quieres algo pues
lo compras ... si tienes que dar dinero

Rentar... también das dinero
pero no se como

8.1

Vender... vender... es que ya no es
tuya se lo das a otra persona

Es cuando rentas una casa pero
nada mas, si lo he escuchado
pero no me acuerdo
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VENTA Y RENTA DE CASA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD

OPINION Y EXPLICACION
DE VENDER

OPINION Y EXPLICACION DE RENTAR

Que se vende, sin tener que
pagarle a la inmobiliaria,
que lo ves con el duefio.

Y como si compras una casa, pero no te
dan los papeles y tienes que pagar cada

10.5 '
Que cuando la compras te | mes. no es tuya, es como si te la prestaran
dan los papeles de la casa 'y pero le pagas al dueiio.
ya es tuya
voy a rentarlo por tantos dias o por tantos
meses, pero la casa no es tuya. Este es un
letrero que dice asi como que hay una casa
gue pueden rentarla por algo de dinero, un
es de que ya te lo quedas . . ~
10.5 . dinero que pagas mensualidades o afios
para siempre, o )
y... y pues ahi vives el tiempo que tu
guieras siempre y cuando pagues, v el
teléfono que aparece ahi es para que
llames si es que quieres saber informacion
De que te venden esa casa
104 | Y das el dinero y ya es tuya, De que te prestan la casa de pagos por

sin pagar al mes o a la
semana

mes
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Que tampoco van a querer
la casa, y que ya se van los

Que en una casa los sefiores ya no van a

10.11 ~ vivir ahi, va a ser su casa, pero se la van a
sefiores y la van a vender a ~
prestar a otros sefiores
otras personas
10.8 | Es toda tuya, la pagas y ya En rentar no es tu casa completamente,
nada mas te las presta
le das todo el dinero y ya es
10 es que pagas cada mes y no es tuya.
tuya la casa
la venta es que es tuya, La compras, le das dinero para que te la
10.2 cuando la compras ya es presten, les pagas pero no es tuya, vas
tuya pagando es como si te la prestaran
911 Que una es tuya y pagas no es tuya y vas pagando dinero para vivir

todo el dinero

ahi
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Es tuya, te dan los papeles Pagas por dias o0 por meses pero no es

10.5 de la casa tuya

Les pagas todo el dinero
10.11 | que cuestala casay yaes
tuya siempre

Es como si te la prestaran pero vas
pagando cada mes o algo asi

Tabla 95

121




VENTA Y RENTA DE CASA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

OPINION Y EXPLICACION DE

EDAD VENDER

OPINION Y EXPLICACION DE
RENTAR

Es como si te la prestaran mas 0 menos
8.10 | pero no, ya no es prestada ya no pagas
por vivir ahi

Te prestan una casa para vivir
ahi y la vas pagando por dia o
por afios

Vas pagando poquito a poquito y
cuando ya tienes el dinero completo

rentar es que se renta nada

11.2 mas por un ratito, se renta pero
pues ya es tuya, ya no puedes entrar . :
. tienes que pagar dinero
ahi porque ya te la pagaron completo
97 Y como cuando vendes algo y ya no es | Vas pagando dinero por vivir en

tuyo ya es de otra persona

un cuarto

Le dices al sefior que quieres comprar
9.11 | sucasay juntas un montén de dinero o
se lo pagas de a poco y ya la compras

Puedes vivir en una casa que
no es tuya, te la prestan... y
parece que pagas por eso pero
no se bien

10.3 Pues la compras y ya es tuya

Te prestan una casa y ahi vives

Si vendes la casa pues ya te quedaste
10.8 sin ella, pero ahora tienes dinero y
puedes comprar otra

Me imagino que cuando rentas
es pagar mensualidades de
poco dinero, pues no se si es
tuya o0 no

cuando tienes mucho dinero juntado...
pues compras la casa y ya puedes vivir
ahi para siempre sin que te estén
molestando

9.7

Te molestan cuando rentas una
casa pues tienes que estar
pagando por meses o por dias
o algo asi

Cuando vives en tu casa que
9.10 | compraste, la pagas y ya, das el dinero
yya

Te puedes quedar en esa casa
pero no es tuya, pero no se si
se paga o0 no
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Parece que les das dinero y ya es tuya,

También les das dinero y vives

10.1 : . en la casa, pero das menos
ya vives ahi : o
dinero, poquito dinero
Que a ese sefior ya no le gusta su casa | Vives en una casa que es de
10.7 | ylavende a otra persona, ... si cuando otro sefior. Pero no se si le
la vende pues ya no es de él pagas o que
Tabla 96
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VENTA Y RENTA DE CASA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

OPINION Y EXPLICACION DE

OPINION Y EXPLICACION DE

EDAD VENDER RENTAR
Que al mes o al afio das dinero, no
La pagas y ya es tuya, ya puedes la compras, nada mas vives, pero
12.7 ) dando dinero, lo que no se es que
hacer lo que quieras con ella : .
si ellos te paguen el agua, pero ahi
vives
Que esta en venta la casa y eso de
trato directo es como que te doy y tu y la renta es que todavia la
127 | Me das o algo asi que ahorita, no sé persona sigue siendo la duefia,
' la verdad pero me imagino que es | pero que se la presta o algo asi, se
algo asi. Que la venta es que pasa la renta, le pagas
de una persona a la otra
Que le vendes tu casa, se ladas 'y Que viven en tu casa, pagéndote
11.10 ’ una determinada cantidad de
ya no es tuya, le pagas .
dinero
hay diferentes tipos de lo que
puede ser, puede ser afios, meses
12.0 De que te la venden asi directo, vas | o como tu escojas. Es que cuando
' la compras y ya es tu casa vives aqui pues tu avisas que en
una semana ya te vas o algo asi y
se la regresas al duefio
Cuando compras algo y ya es tuyo .
: Pagas para vivir en una casa que
13.4 ... le pagas dinero y ya es tuya la

casa

es prestada que no es tuya
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11.10

Vendes tu casa y ya es de otra
persona... ya no es tuya

Cuando no la puedes comprar
pues la rentas ... pero no es tuya

12.2

Cuando vendes tu casa en trato
directo es que la persona va
directamente a negociar contigo y si
le parece pues te compra la casay
ya le das las llaves y todo

Pagas a la semana una
determinada cantidad de dinero
por vivir en una casa que no es

tuya

12.8

Si te gusta esa casa pues la
compras, das el dinero y ya es tuya
y la puedes rentar o hacer lo que
quieras con ella

Es parecido a que te la presten
pero pagas para que te la presten

12.4

Les pagas con un cheque cuando
quieres comprar la casa y ya es tuya

Vas pagando dinero cada ves que
te cobran pero no es tuya la casa

11.10

Tu les das dinero y el sefior te da su
casa

También les das dinero pero no es
tuya la casa, nada mas te la
prestan y tu la tienes que cuidar y
todo eso y pagar todo lo de la casa

Tabla 97
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VENTA Y RENTA DE CASA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD

OPINION Y EXPLICACION

OPINION Y EXPLICACION

DE VENDER DE RENTAR
Pues que vender ya va a ser y si le rento pues voy a estar viviendo yo
13.2 | de él, o sea que si yo la vendo

pues ya es mia

ahi pero no va a ser mia, es del duefio

Es que en una te puedes

Se las rentan, eso quiere decir que les

12.3 | cambiar ya, sin rentar naday dan dinero, ellos pagan para que les
en otra nomas ahi te quedas renten un rato la casa para vivir ahi
13.6 la pagas la c;zﬁza yyaes de La pagas cada mes
13.4 Que esta se hace propia Prestarla a cambio de dinero
12.1 vender es que se la venda si la renta le tiene que pagar
toda
De que ven en una casa se la :
rentar es que se queda un tiempo nada
12.8 venden y se queda con ella mas
para siempre
Ah de que cuando la vendes, si la rentas, sale mejor, porque estas
. rentando y cada mes cobras mas y
13.4 ya de momento tienes tu
dinero cobras mas y hasta puedes ganar mas
de lo que vale esa casa por rentas
Es cuando se la das a alguien
) La renta es como prestarla a otra gente
12.5 | yte paga dinero, entonces ya

no es tuya pues ya la vendiste

para que viva ahi y te va pagando por dia
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Intercambias las cosas, tu le

Cuando vives en una casa que no es

11.11 | das dinero y la otra persona te tuva v pagas bor ella todo el tiempo
de su casa yaypagasp P
Pues pagas mucho dinero y si Es parecido a que la compres porque
12.5 pagas mucho dinero, pero no es tuya
es tuya
nada mas pagasy ya
Tabla 98
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PRONOSTICOS DEPORTIVOS

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION

Pones los numeros y ganas depende del numero que pongas ahi en
8.5 melate, y te ganas como una camioneta ultimo modelo, dos millones de
pesos, y algo asi

8.5 Estas son marcas de tiendas

Son un concurso
8.5 Ganas dinero
Lo veo en la tele o en el radio

8.3 No sé

8.10 El melate es un juego que puedes ganar dinero y compras un boletito
8.1 Es para ganarte dinero, son como rifas

8.5 No los he visto

8.7 Es cuando le atinas al nimero que es, te dan dinero, he visto los anuncios

en la tele
8.7 Pues programas, personas que en las fiestas llevan cosas para
' concursos, como propaganda
8.7 Un boletito que le pones unos numeros, y lo guardas y luego cuando sea
' la rifa lo llevas y si salen los nimeros que tu pusiste te dan dinero
Tabla 99
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PRONOSTICOS DEPORTIVOS

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION

8.7 Son papelitos que compras y te ganas dinero o algo asi no me acuerdo
' bien

8.3 Si los he visto pero no he preguntado para que son

7.11 Mi tio compra de eso de melate y dice que es para ganar dinero

7.6 Si he visto de esos letreros en le tele, pero no le entiendo

8.5 Quien sabe que sea eso

8.7 Son como marcas de algo, sirve para anunciar que ahi venden de esas
' cosas

8.9 No se bien que sea eso, quien sabe

8.11 | Son boletos como de concursos, eso lo he visto en la tele pero no se bien

9 Es para ganar dinero pero no se como
8.1 No se
Tabla 100
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PRONOSTICOS DEPORTIVOS

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
10.5 Puedes comprar de esos boletos para ganar con la loteria
Pues yo nunca lo he hecho, pero me imagino que compras el boleto y le
10.5 raspas, con una moneda, y ves en el periddico que tienen ahi el dia del
sorteo y si te sale el mismo nimero, pues ganasy ya
El pro gol es de que ponen un partido y hay 3 cuadritos, uno en un equipo
10.4 | otro en el otro y otro en medio, y le anotas a quien pienses que va a ganar
y si lo pones en medio lo pones en medio y te ganas dinero
10.11 Que te sacas algo, cuando juegas y... ya
10.8 Unos boletos donde te puedes ganar dinero
10 Puedes ganar dinero Tienes que poner un numero y si le atinas, pues te
ganas dinero
10.2 De melate, de que si le atinas a un niumero ganas dinero
9.11 De unas rifas, para participar Si los he visto pero no me acuerdo
10.5 Como una loteria que te ganas dinero
10.11 Compras un boleto y si le atinas a los marcadores de fatbol pues te ganas
' dinero
Tabla 101
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PRONOSTICOS DEPORTIVOS

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria
procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION

8.10 Es algo del futbol, apuestas para ver quien va a ganar y si le atinas pues
' ya ganas

9.7 Son concursos de dinero o de rifas

Lo de melate no se que sea, pero lo de pro gol es cuando compras un

911 boletito y ahi viene los partidos de fgt que va a ver, entonces tu pones los

' goles que crees que van a meter y si le atinas pues ya te ganas algo, pero
no se bien que ganas

10.3 Para ganar dinero, le rascas ahi y si te salen iguales o algo asi pues ya
' ganas

Es cuando tienes un boleto y te ganas un premio de 50 mil pesos o de 6
mil pesos y dice melate y revancha porque esto sale en la tele. Y si dice
11.2 Tris, Pro gol o chispazo, con todos esos premios que dicen ahi, te ganas
' un premio, 0 un regalo pero que ya no sea dinero. ... se les raspa y dice
felicidades ganaste, ganaste, a mi también me ha salido eso en las
galletas
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10.8 Es como una rifa, un concurso que te puedes ganar muchas cosas

9.7 Los he visto en afuera de las tiendas, pero no se bien para que sean

9.10 Es para... es para ganar premios

10.1 Si sabia pero ya se me olvido

10.7 Rifas y concursos que le raspas y te sacas algo, es algo asi parece
Tabla 102
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PRONOSTICOS DEPORTIVOS

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
12.7 Te dan dinero, juegas en un papel y te dan dinero, como rifa
12.7 De todos los juegos de loteria que te dan dinero y tachas y rascas y todo
' eso
Son sorteos de dinero. Compras un boletito y si le atinas a un numero te
11.10 ; . )
dan una determinada cantidad de dinero
12 De unos papelitos con numeros que tienes que tacharlos y si son esos
los que tienen los sefiores apuntados pues te ganas un dinero
13.4 Concursos de dinero, que tachas unos nameros y si le atinas pues ya
' ganaste
11.10 Es algo de la loteria que si le atinas al nimero te ganas premios y todo
' eso
Hay que comprar unos papelitos, parece que son de color como naranjay
12.2 blanco y tu le pones ahi lo que crees que es el marcador del futbol y le
tienes que atinar a todos para que ganes
12.8 Te ganas dinero jugando con eso, tienes que tachar los nUmeros
12.4 Si lo he visto anunciado en la tele pero no le he puesto atencion de que se
- trata
11.10 Son rifas de dinero te puedes ganar muchos millones, bueno eso creo
Tabla 103
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PRONOSTICOS DEPORTIVOS

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD

OPINION Y EXPLICACION

13.2

Es un letrero de... pro gol de chispazo, compras un
boleto, un boleto y... lo llenas y parece que es el de pro
gol el de las estadisticas de futbol y vamos a poner
Ameérica necaxa y pones ahi quien crees que va a ganary
asi en todos los equipos y lo metes por 20 pesos y si eres
el que acertaste mas pues te llevas el premio mayor de 10
000 pesos de 20

12.3

Es de... asi como... para ganarse dinero, una forma de
probar su suerte con el dinero Yo digo que como van
juntando el dinero, van llenado y van llamando

13.6

Si te sacas el melate y te dan la revancha y asi si pierdes
te dan la revancha. Ganar dinero o un coche

13.4

Esos los pasan en los comerciales. Es de unos niumeros
gue tienes que escoger para ganar dinero
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12.1

Compras un boletito, te ganas dinero de esos salen en la
tele.

12.8

Que son destos como, como boletos para ganarse dinero
o algo asi, los compran y ven si se los ganan

13.4

Este, este (melate) si lo he visto, es un papelito chiquito
con letras negras, como a maquina y ahi te ponen tu
numero y si compras con revancha, tienes otra
oportunidad de ganar y ganas dinero

12.5

Un concurso que anuncian en la tele, y te ganas dinero y
parece que le tienes que rascar para que te salgan todas
iguales, todas las cosas que estén ahi

11.11

Es como una apuesta del fut, aqui en la escuela le
hacemos asi, hacemos nuestras quinielas para ver quien
va a ganar y si le atinas pues ya ganas

12.5

El de melate tienes que tachar los nUmeros que crees que
van a salir y su salen pues ya se te hizo ganarte tu
dinerito

Tabla 104
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Muestra |

SISTEMA DE APARTADO

as “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.5 No, no he visto, no sé para que es
8.5 No, no se que quiera decir sistema de apartado
85 Para... para este... hay dios, esta muy dificil.
' No, no se para que los ponen
Llevar el dinero y luego tienes que ver si hay las cosas, pero luego en las
8.3 tiendas no hay las cosas y tienes que ir a otras, entonces tu das el dinero
para que te las traigan. Si no regresas se quedan con el dinero.
8.10 Le dices a la sefiora que te lo aparte la cosa y entonces te la guarda y
' luego ya regresas por ella, y le das dinero y luego le das lo demas
8.1 Ahijii, que puedes apartar las cosas, vas por ellas, las apartas y yay no
' das dinero
8.5 Que esta apartado una cosa, un objeto, puede ser como un tipo de objeto
' gue ya lo apartaron y que ya no lo pueden comprar
Ah si, en las peliculas lo Unico que he visto es que por un precio lo
8.7 | apartas, asi como por 60 pesos apartas una pelicula y luego vas por ella'y
pagas todo lo demas.
8.7 Para vender, pero no se bien
8.7 Que apartan esta tienda por un mes para un sefior, para que el sefior
' compre la tienda
Tabla 105
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SISTEMA DE APARTADO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 Las ponen fuera de las tiendas para poder comprar mas, €s como una
) oferta o algo asi
8.3 Que si tu quieres algo pues lo apartas en esa tienda y luego regresas a
) comprarlo, pero no se bien como sea eso de apartar las cosas
7.11 Es unatienda... parece como una farmacia
7.6 Pues no se, quien sabe
8.5 Si he visto de esos letrero pero no he preguntado a nadie
8.7 Para apartar bolsas, si tu no traes dinero pues apartar la bolsa que te
) gusta y luego la pagas
8.9 Es... es... nose
8.11 Es cuando pagas de a poquito lo que compras o algo asi
9 Es algo de apartar... pero no me acuerdo
8.1 No sé
Tabla 106
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SISTEMA DE APARTADO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD

OPINION Y EXPLICACION

10.5

Que si tu quieres una cosa y no tienes para pagarlo, te la apartan y no se
la venden a nadie, y tu regresas dentro de un mes por la cosa que
apartaste y la pagas.

10.5

Pues vas a la tienda, y ahi preguntas que cuanto cuesta esto, y te dicen
que tal y tal. Y luego dices ¢ me lo aparta por favor?, bueno primero tienes
gue preguntar si hay sistema de apartado, si te dicen si pues ya preguntas

gue cuanto tiempo dura el sistema, y ya te dicen, entonces les dices que

te lo aparten

10.4

No sé

10.11

Vas a la tienda y pagas la mitad o menos de la mitad y lo apartas y luego
otra ves vas y sigues pagando hasta que lo terminas de pagar ya te lo
llevas

10.8

Que te apartan las cosas que quieras a ni mas de un mes Le doy mi
nombre y le digo que me lo aparte, pero hay tiendas donde te lo apartan
por un dia Ya no te lo apartan y se lo venden a otra persona

10

Que hay sistema de apartado a un mes, que dejas dinero por lo que
apartes y... si no pagas en un mes ya le quitan lo apartado y lo venden a
otras personas y cuando lo apartas, pues puedes ir por lo que apartaste

cuando termines de pagar todo
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10.2 No sé

9.11 Es de una tienda

Cuando quieres apartar algo de una tienda, les pagas una parte del precio

10.5 A
y luego regresas a pagar lo demas y ellos te lo apartan
10.11 No sé
Tabla 107
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SISTEMA DE APARTADO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.10 Que en un mes puedes comprar las cosas que quieras pero no se bien
' como
97 Lo ponen para apartar lo que tu quieres comprar y les pagas poquito

dinero y luego ya regresas y ya te lo llevas lo que apartaste

Uhm... sistema de apartado a un mes, que ya esta apartado una cosay ya
no lo puedes vender, esa bolsa ya esta apartada y ya no la puedes

911 vender, ya le dije a la sefiora que ya estaba apartada y ya no la podia
vender

10.3 Dejas de a poquito dinero y luego regresas a pagar todo lo que te falta, y
' ya te llevas lo que quieres comprar

11.2 No me acuerdo ahorita

10.8 Sirve para apartar cosas, la apartas para que nadie se la lleve a su casay
' ahi te la guardan hasta que tu regreses

97 Venden bolsas parece y las puedes apartar y asi ya no venden las bolsas
' y ya puedes comprarlas

9.10 No sé
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10.1 | Es como un sistema de apartado que vendes cosas y todo lo que quieras

Si tu quieres comprar algo y no tienes dinero pues lo apartas y luego ya

10.7 . .
vas por lo que compraste, dejas un pago o algo asi y ya.

Tabla 108
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SISTEMA DE APARTADO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Para que puedas apartar las cosas.
12.7 Das una cierta cantidad de dinero de lo que vas a comprar y ahi te lo

apartan, y nadie mas lo puede comprar dentro de un mes

Que vas a una tienda o algo asi y das un poco de dinero del que traes y te
lo pueden apartar por... por un mes o por el tiempo que dice, te lo

12.7 apartan por una suma de dinero como la mitad o algo asi. El 10% o algo
asi
11.10 Se apartan cosas dando un adelanto
12.0 De que este... puedes apartar las cosas, tienes que dar una cantidad
' aunque sea poca y luego regresas a comprarlo
13.4 Es un sistema que sirve para apartar cosas o bolsas y lo puedes apartar
' un mes y ahi te lo guardan hasta que tu vayas otra ves y lo compres
11.10 Parece que eso sirve para que tu pagues poco a poco lo que quieres

comprar pero no estoy seguro

Si tu quieres comprar una bolsa pues le dices al sefior que te la aparte y si

12.2 | alguien mas quiere tu bolsa pues ya no se la pueden vender porque esta
apartada
12.8 Eso lo ponen para vender mas y mas y ahi tienen las cosas apartadas y a

fuerzas tienes que regresar a comprarlo pues ya lo pagaste
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Es una tienda donde puedes apartar con poquito dinero lo que tu quieras
12.4 |y asi vas pague y pague hasta que terminas de pagarlo y luego ya es tuyo
y te lo llevas

Para comprar las cosas que tu quieras, las puedes apartar y luego

11.10
regresas por ellas.

Tabla 109
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SISTEMA DE APARTADO

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
12.1 De esa si no me acuerdo para nada, pero si sabia
Se trata de... de... comprar cosas pero que no paguen a la carrera, sino
12.3 | de apartar cosas pagarlos en abonos, asi en partes como vayan juntando,
como vayan alcanzando
13.6 Asi que es cuando vas a comprar una cosa Yy no te alcanza, asi les dan...
' te lo apartan, asi que lo apartan las cosas y asi lo van pagando
13.4 Pues para que compren mas
donde dice sistema de apartar es que se aparta a un mes en la desta
121 bolsa Que se lo aparten, que si quieres algo y no traes dinero, pues que
' se lo aparten, y ya cuando lo vaya pagando se lo da. Si, hasta que le
paguen se lo dan, porque luego hay unos que no pagan y ya se la llevan.
es que le apartas es por ejemplo que quieren una camay les dan la mitad
12.8 del dinero y se la apartan o sistema de apartado y ahi te dicen cuantos
' meses esta apartado y si no pagan en el tiempo que dijo del sistema de
apartado, ya le regresan su dinero y ya no se lo venden
es cuando apartas algo, lo tienen ahi apartado pero hasta un mesy ya si,
13.4 si ya te pasaste del mes y si ellos ya lo vendieron pues ya ni modo,
' porque aqui dice que a un mes, das un adelanto para que te lo dejen
apartado.
125 Donde hay destos letreros pues es que puedes apartar las cosas que

quieres comprar cuando no te alcanza el dinero
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Apartar es cuando ahi te guardan las cosas y luego regresas por ellas, asi

11.11 . . ;
le hace mi mama cuando nos compra algo y no le alcanza el dinero

Creo que vas pagando de a poco en poco y asi cada dia o cada dos
12.5 | llevas dinero asegun lo que tu tengas hasta que completas todo y luego te
dan lo que compraste

Tabla 110
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CHEQUES

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Son como billetes, pero nada mas que en un talonario, ahi tienes que
8.5 poner la firma, cuanto quieres y asi.
Sirven para pagar
8.5 Son papeles que escribes tu nombre, el dinero y eso. sirven para pagar,
' se los das a la gente para que le den tu dinero
8.5 Les dan el dinero, este... les pones palabras asi de algo
8.3 Cuando ya se te acaba el dinero tu puedes tener tu chequera ahiy
' escribes cuanto dinero quieres y lo cambias en el banco y te dan dinero
8.10 Son unos papelitos que pones tu firma y el dinero que le vas a dar a la
' persona, se lo das y otro dia lo van a cambiar al banco por dinero
8.1 Los cheques, son una hojita que tiene dinero y sirven para comprar cosas,
' los he visto solo en la tele
Mas o menos, un cheque es con lo que puedes pagar, con lo que te
8.5 pueden dar dinero, un cheque de dinero, es un papelito y el dinero es del
gue tiene el cheque, el que lo va a cambiar al banco
8.7 Son unos papelitos, y si traes dinero en el banco, traes 5000 pesos, ahi le
' pones en el cheque 5000 pesos
8.7 Como... en ves de dinero ahi tiene cuanto dinero tiene y en el banco se lo
' das y ahi te dan el dinero. le apuntas tu nombre y lo que vale
8.7 Un papel donde te ponen los precios donde compraste y que le sirven a
' otro
Tabla 111
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CHEQUES

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 No se...
8.3 Nunca los he visto
711 Es con lo que te pagan, te pagan dinero y luego tienes que ir al banco a
' que te den dinero o algo asi
7.6 Es un papel que le dan a las personas pero no se que mas sea
8.5 Si sabia pero ya se me olvido
8.7 En la tele los he visto pero no se para que sirvan
8.9 Quien sabe que sea eso, si me habian dicho pero no se bien
8.11 No se que sea eso
9 Ya habia preguntado pero ahorita no se que sea eso
8.1 Un cheque es... no sé
Tabla 112
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CHEQUES

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD

OPINION Y EXPLICACION

10.5

Son algo que lo llenas y le pones tu firma y lo va a cambiar al banco, y
luego en el banco te quitan el dinero que dice el cheque y se lo dan a la
persona a la que le diste el cheque

10.5

Son algo asi como que escribes por decir algo, yo José Gerardo Gonzalez

Zedillo doy un cheque tal y tal, en el banco tal y tal. Esta es otra forma de

pagarle a la gente, entonces van al banco y le cambian el cheque, te dan
el dinero

10.4

es como un papel que ahi pones tu nombre y tus datos y ahi pones la
cantidad de dinero que le vas a dar a alguien y en el banco le dan el
dinero a quien le diste el cheque

10.11

Das dinero y te dan un cheque con el dinero, ahi va apuntado el dinero

10.8

Unos papelitos, donde pones tu firma del duefio del cheque, pones la
cantidad de dinero que vas a dar, y en la chequera hay un papelito del
otro lado donde apuntas a quien se lo diste, entonces ya se lo das a quien
tu quieras y ellos lo cambian y les dan dinero de mi cuenta, lo cambian en
el banco

10

Es un pedazo de papel que lo puedes cambiar en efectivo y pones tu
nombre, la fecha y a quien se lo das le dices cuando lo puede cambiar y
luego va al banco a cambiarlo y le dan dinero de tu cuenta
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10.2 Si he oido mucho de eso, pero como que no se muy bien

9.11 Es un papelito que si vas a pagar se lo das a la gente

10.5 Con esos le pagas a la gente y ellos van al banco a cambiarlo

Es un papel donde dice tu nombre y tu firma y lo cambias en efectivo en el

10.11 banco

Tabla 113
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CHEQUES

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria
procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.10 Es lo que te dan cuando te pagan, es el dinero con gque te pagan, pero no
) es dinero es un papel y luego vas al banco y te dan dinero
9.7 He visto en la tele que es un papelito, pero no se bien para que sirva
911 Un cheque... un cheque parece que es lo que te dan cuando compras
) algo, es el papel que te dan y ahi dice lo que pagaste
10.3 Si he oido de ellos pero no me acuerdo ahorita para que es
10.8 Es como un papel que dice tu nombre y cosas asi pero no se para que
' sirva
11.2 No sé nunca he visto uno de esos
97 A mi papa le pagan con cheque a veces pero nada mas se que sirve para
' pagar
9.10 Quien sabe que sea eso
10.1 Los he visto en la tele pero nada mas
10.7 ... ho sé
Tabla 114
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CHEQUES

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
107 | esun papelito que tiene la cantidad de dinero y vas al banco y lo cambias
' por dinero y tiene su firma
Para sacar dinero del banco, pero puede ir cualquier persona solo que lo
127 tiene que firmar el duefio, el del dinero, y es un papelito que tiene cuanto
' quieres, y lo firmas y todo eso y vas al banco, lo entregas al cajero y ya te
entrega el dinero en efectivo.
11.10 | Papeles al portador, que puedes dar dinero a las personas de tu cuenta
Es como, te dan un cheque de que pagaste, no mas bien es un recibo que
12.0 te dan cuando pagas. O te pueden dar un cheque donde viene como
pagar
13.4 Un papel con tus datos escritos y con el vas al banco y lo cambias por
' dinero de tu propia cuenta
Con lo que le pagas a las personas cuando terminan su trabajo, es tu
11.10 dinero pero se lo das en cheque y ellos van al banco a cambiarlo por
dinero y a ti te rebajan dinero de tu cuenta del banco
Un papelito que trae tu firma y tu numero de cuenta del banco y sirve igual
12.2 gue el dinero, pero asi no andas cargando dinero para que te lo puedan
robar
12.8 Un cheque es con lo que pagas, es un papel que esta en tu chequeray lo

arrancas de ahi le pones tu firmay ya
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Esos te los dan cuando te pagan y luego los llevas al banco para que los

12.4 depositen a tu cuenta

Es dinero pero sin ser dinero, es dinero en un papel que luego cuando tu
11.10 quieras lo puedes ir a cambiar al banco y te dan tu dinero ... y también
puedes pagar cosas con ese papel, con ese cheque.

Tabla 115
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CHEQUES

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD

OPINION Y EXPLICACION

cheques, pues es un que metes un dinero en el banco y te dan un papelito
asi como una chequera, y ya si tu les puedes decir que si tiene la firma
como la mia, si el cheque tiene la firma mia pues te dan dinero y si

13.2 contrato un albanil o algo y le pago con cheque y le pongo como 1000

pesos y le pongo mi firma la fecha y todo y ya lo va a cobrar y ya, pues es
un cheque

es una forma de pagar, como se dice, no traer el monton de dinero, sino

12.3 | en un papel ahi ponen la cantidad que necesitan, la firma y todo, después

vas a un banco y lo puedes cambiar
13.6 los cambian por dinero
13.4 Son papelitos, para recibir dinero de las personas que tienen dinero
' depositado en el banco.
121 Son como que les ponen dinero para que los vayan a cambiar alla, a

nombre de quien le puso el deste
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Son como billetes también como los... como los vales pero los cheques
12.8 los cambiamos por dinero. Si yo voy a cambiar un cheque, me dan el
dinero a mi, pero tengo que ir a cambiarlo a un banco.
No los he visto, pero son algo parecido a los vales, pero con cuentas mas
13.4 grandes, con la firma de... del que tiene esa cuanta, del que te da ese
' tanto de dinero y te firma ahi y ya con eso lo puedes sacar, porque Ssi no
tuviera esa firma, no lo podrias sacar
12.5 Te pagan con un cheque y luego lo cambias por dinero
11.11 Unos papelitos que sirven como el dinero... pero son de otra personay tu
' sacas el dinero del banco de esa persona con ese cheque
125 A mi hermano le pagan con cheques y luego, luego va pal banco y lo
' cambia y ya le dan su lana
Tabla 116
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VALES DE DESPENSA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Los vales son como los que estabamos hablando, como unos cheques y
8.5 la despensa es con lo que le pagan a alguien como la quincena, pero no
se que quiera decir vales de despensa exactamente
8.5 No, no se que sea eso
8.5 No
8.3 Nunca los he visto
8.10 No sé
8.1 Quien sabe que sea eso
8.7 No sé
8.7 No sé
8.7 No entiendo
Tabla 117
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VALES DE DESPENSA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de segundo grado de

primaria procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.7 Si he escuchado de ellos pero no se que sean
8.3 No sé
7.11 Es como para que sirve para comer... algo como de despensa
7.6 Quien sabe
8.5 Nunca los he visto
8.7 No sé
8.9 No sé
8.11 Si sabia
9 Sepa gque sea eso
8.1 no
Tabla 118
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VALES DE DESPENSA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION
10.5 No sé
10.5 No sé, pero me suena a algo asi como venta de garaje
10.4 No sé
10.11 No sé
10.8 Si, que a veces por las compras que tienes te dan como un papelito, y con

es0 puedes comprar mas cosas, te dan como puntos

es cuando en lugar de pagarte con dinero, te pagan con eso, que son

10 como los vales de gasolina y hay de 50 de 10
10.2 No se bien, pero has de cuenta que tu compras muchas cosas de
) despensa y te rebajan porque compraste muchas cosas
9.11 No se
10.5 No sé
10.11 No sé
Tabla 119
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VALES DE DESPENSA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de cuarto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
8.10 Si he oido hablar de ellos pero ahorita no me acuerdo
97 Sirven para comprar en las tiendas grandes pero no se como le hacen
' para conseguirlos
9.11 Quien sabe
10.3 No sé bien que sea eso
11.2 Mi tia tiene de esos y los usa para surtir su despensa de su casa
10.8 No, no se
Parece que es como dinero que te dan en tu trabajo pero no es dinero
9.7 sino papeles de muchos colores pero no se bien para que sirvan esos
papeles, si los he visto pero namas
9.10 No sé
10.1 Haces mucha fila para conseguirlos y te dan como arroz, frijol, garbanzay
' todo eso
10.7 Es como... como lo que te dan en los desayunos escolares 0 esos
Tabla 120
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VALES DE DESPENSA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria
procedentes de un_contexto social alto

EDAD OPINION Y EXPLICACION

12.7 ¢No es una cantidad de despensas?

Los que en ves del sueldo te dan eso, y ya vas a la comer o al gigante, y
127 ya en ves de pagar con diner_o, con biIIeteg asi ya pagas con los vales
' pero no te pueden dar cambio ni nada asi, entonces tienes que sery
comprar como lo que se acerque mas al valor del vale, de 50 o de 100

11.10 Si bien me acuerdo, parece ser que son con los que pagan las empresas.
' Si tienen diferentes valores y pagas con ellos.

12.0 No sé

13.4 Son como billetitos que pagas con ellos en el super, pero no se donde se
' consiguen

11.10 Es algo como la despensa que le dan a los trabajadores en navidad o en
' fin de afo

12.2 Como que no me acuerdo mucho, pero si se que son

12.8 | Los vales de despensa son cuando te ganas puntos en gigante ... parece
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12.4 Se los dan a las personas que menos tienen para que tengan con que
' desayunar
11.10 Te los pagan en el trabajo y luego pagas con ellos en las tiendas y no te
' dan cambio, te tienes que gastar todo lo que valen los vales de despensa
Tabla 121
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VALES DE DESPENSA

Muestra las “opiniones” y explicaciones que dan nifios de sexto grado de primaria

procedentes de un_contexto social bajo

EDAD OPINION Y EXPLICACION
Que estan en una tienda y que los vales de despensa son asi como
13.2 | dineroy lo puedes cambiar por mercancia de comida, como en un super
los puedes cambiar por comida, por jamon, leche...
123 luego en los trabajos, a los trabajadores se les da un papel que pueden
' cambiarlos no por otras cosas, sino solamente del mandado
13.6 como te dan unos vales, puedes comprar cosas y le pagas con los vales
13.4 He visto los letreros pero no se que son
12.1 Son como unos papelitos que te regalan cosas como el desayuno
Que son como cheques pero no se cambian por dinero sino por los
12.8 mismos vales. Si vas a comprar algun producto, nomas te rebajan la
cantidad que cuesta el producto y el vale y te lo cambian pero en vales
son casi como dinero y te los reciben en tiendas grandes o por ejemplo
13.4 | aqui en la cremeria te los reciben. Del trabajo de mi mama se los dan a mi
mama y a aparte le dan dinero en efectivo.
12.5 | Son unos papeles con los que puedes comprar la despensa en las tiendas
11.11 Te pagan con ellos y son como dinero, te los reciben como dinero
12.5 No me acuerdo que son
Tabla 122
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