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INTRODUCCION

Una de las maneras en que el Gobierno Federal rinde cuentas a la poblacion
mexicana es a través de los Informes de Gobierno realizados anualmente, donde se
plasman los avances en diferentes ambitos de la vida nacional. Para que la poblacion
en general conozca tales resultados, se realiza una campaia televisiva a través de
spots (anuncios publicitarios) televisivos que resumen el informe y que se transmiten

en cadena nacional.

En este contexto, la presente investigacion tiene como objetivo analizar la
argumentacion utilizada en los spots de los Informes de Gobierno del expresidente
de México, Enrique Pena Nieto, a través de la propuesta del Analisis Critico del

Discurso (ACD) de Isabela y Norman Fairclough (2012).

Este estudio se presenta en cinco capitulos. El primero expone el planteamiento del
problema e integra los objetivos y las preguntas de investigacion, asi como la
justificacién de la misma. El segundo capitulo contiene el estado de la cuestion,
enfocado en trabajos que abordan el ACD en el ambito politico a nivel internacional.
El tercer capitulo permite construir el marco tedrico conceptual a través de un
recorrido por los estudios discursivos, el analisis del discurso, los estudios franceses
y anglosajones y, para finalizar, el Analisis Critico del Discurso, en el cual se
fundamenta la investigacion. En el cuarto capitulo se detalla la metodologia utilizada
en el estudio. El quinto muestra el analisis de los resultados obtenidos. Por ultimo, se
presentan las conclusiones derivadas del analisis. Este manuscrito cierra con las

referencias bibliograficas y los anexos.



CAPITULO 1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA: EL DISCURSO DE EPN EN
LA PROMOCION DE SUS INFORMES

A partir de la Constitucion Federal de los Estados Unidos Mexicanos de 1824, se
establecio por orden juridica que los funcionarios de cada secretaria deberian rendir
cuentas de su administracion a través de un informe de actividades, excluido de ello
el Presidente de la Republica (Ugalde, 2002).

Posteriormente, en la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos de
1917, en el Articulo 69, quedd establecido que, en la apertura de Sesiones
Ordinarias del primer periodo de cada afo de ejercicio del Congreso de la Union, el
Presidente de la Republica debe presentar un informe por escrito en el que
manifieste el estado general de la administracion publica del pais en materia de
politica interior y exterior, politica econdmica y politica social; dirija un mensaje a la
Nacién al respecto, escuche los posicionamientos de las diferentes fracciones
partidistas y dé respuesta a las preguntas que le sean formuladas sobre el mismo.
(Ugalde, 2002).

En el del Sexto Informe del Gobierno de Vicente Fox Quesada (2006), el protocolo se
redujo a la entrega del informe por escrito al presidente de la Mesa Directiva de cada
una de las Camaras y a dar un breve mensaje a la poblacion en cadena nacional, sin
comparecer frente al Congreso. Esto debido a que los legisladores tomaron la tribuna
para manifestarse sobre el supuesto fraude electoral en contra del entonces
candidato del PRD a la presidencia, Andrés Manuel Lépez Obrador; lo que no
permitié contar con las condiciones necesarias para la presentacion del informe en el

formato tradicional.

El siguiente sexenio panista, también en un polémico contexto, donde nuevamente
se hablaba de fraude electoral, en el que en 2008 Felipe Calderén Hinojosa inicio su
mandato, se decidié realizar el informe en Palacio Nacional e invitar a politicos,
figuras publicas destacadas y representantes de la sociedad civil para escuchar al
Presidente exponer su resumen administrativo. Hasta la fecha esta practica continua

y es televisada.



En este marco, al acercarse la fecha de la presentacion del informe, para atraer la
atencion de la poblacion, suele hacerse una campafia publicitaria de spots
televisivos, los cuales se transmiten en cadena nacional. La elecciéon de la television
como medio privilegiado para promover y transmitir tal informe no es arbitraria, segun
la Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales —realizada por el
Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT) en 2017— 92% de los entrevistados
posee al menos un aparato televisor en su hogar y lo ve con promedio de dos horas
en cada hogar. Ademas, los canales de television abierta son vistos porel 64% de la

poblacion encuestada.

Este alto consumo de television implica la posibilidad de que los contenidos
transmitidos tengan alguna influencia en la audiencia; esto con sus respectivas
mediaciones y en diferentes dimensiones. Asi, el que los actores puedan conformar
opiniones, tomar decisiones e incluso actuar con base en los contenidos de
diferentes medios informativos, incluida la television, lleva a los gobiernos a no

descuidar el uso de tales medios para la legitimacién de su labor.

Sin embargo, dado el complejo contexto en el que se ejerce el poder en México y se
informa de ese ejercicio a los ciudadanos —sobre lo cual se abundara mas adelante—,
surge la necesidad de acercarse al reporte anual de la administracién publica federal,
especificamente a través de los contenidos de los spots que lo promocionan y al
mismo tiempo lo resumen, y preguntarse qué hay detras de la denotacion de tal

rendicion de cuentas. Esto a través de una perspectiva comunicacional.

En este marco se definen la pregunta general y los objetivos de investigacion que

guian el presente estudio.

Pregunta general

¢, Qué tipo de argumentacién —explicita e implicita— se identifica en las premisas de
una seleccidon de spots televisivos —considerados por la autora de la tesis como los
mas representativos—, correspondientes a las campafas de promocion de los seis

informes de gobierno de Enrique Pena Nieto —transmitidos en 2013, 2014, 2015,



2016, 2017 y 2018—, a través del Analisis Critico del Discurso propuesto por
Fairclough y Fairclough (2012)?

Objetivo general

Analizar desde la perspectiva Critica del Discurso una seleccién de spots televisivos
—considerados representativos— de las campafas de promocion de los seis informes
de gobierno de Enrique Pefa Nieto —transmitidos en 2013, 2014, 2015, 2016, 2017 y
2018- e identificar la argumentacion —explicita e implicita— a través de las distintas

premisas utilizadas.

Objetivos particulares

1) Identificar las tematicas tratadas en los spots televisivos de promocion de tales

Informes de Gobierno, a partir de la transcripcion de los mismos.

2) Reconstruir el contexto histérico social del sexenio de Enrique Pefia Nieto con
base en informacién hemerografica y la identificacién de las tematicas tratadas

en los spots.

3) Analizar criticamente el discurso de una seleccién de spots televisivos —
basada en  las tematicas identificadas durante las seis campafnas
correspondientes al mandato 2012-2018— para identificar las premisas:
demandal/solucion, circunstanciales, metas, medios/recursos y metas,

asi como de valor, en el marco del contexto en que se producen.

Justificacion

En cuanto al campo de estudio de la comunicacion politica en México, la realizacidon
de esta investigacidn es pertinente debido a abona a su crecimiento y desarrollo.
Hasta hace poco mas de diez afios —de acuerdo con los catalogos del Consejo
Nacional para la Ensefianza y la Investigacién de las Ciencias de la Comunicacion

(CONEICC) y de la Asociacion Mexicana de Investigadores de la Comunicacion



(AMIC)—, se tenian registradas solamente 14 investigaciones correspondientes a la
linea de Comunicacion y Discurso Politico (Molina & Pareja, 2009). Por otro lado, de
acuerdo con Van Dijk (2003), el analisis del discurso se encuentra sistematicamente
ausente en el area de la ciencia politica a pesar de su relevancia y, en cambio, existe

una amplia tradicion en el estudio de la retérica.

Aunado a lo anterior, el Analisis Critico del Discurso, la opcién elegida para abordar
los contenidos objeto de este estudio, es un campo interdisciplinar ampliamente
utilizado en investigaciones relacionadas con las ciencias sociales 'y humanas;
mismo que considera la accion discursiva como una practica “transformadora,
constituyente y constitutiva de la realidad social” (Pardo, 2007: 13). Lo anterior,

independientemente del medio utilizado para difundir un discurso.

En lo que respecta a la pertinencia social del estudio, ésta se concreta dada la
latente demanda ciudadana de trabajos que ayuden a comprender la situacion
sociopolitica por la que ha atravesado el pais en los ultimos afios. Como bien
sefalan Molina y Pareja: “el dificil contexto en el que se esta desarrollando la
investigacion en comunicacion politica permite explicar el interés tan grande por
estudiar este campo” (2009: 31). Particularmente, durante el sexenio pasado, hubo
una severa critica y una manifestacion de desconfianza hacia el gobierno de Enrique
Pena Nieto, derivadas de la poca eficacia mostrada para resolver los problemas
nacionales, asi como de la experiencia de vivir en un sistema politico gravemente

alterado por conflictos internos, ambiciones personales y corrupcion.

Viabilidad del estudio

Cabe sefialar en este apartado la viabilidad del estudio dada la disponibilidad de los
recursos humanos y materiales necesarios para llevarlo a cabo: por un lado, el
trabajo de investigacién puede ser realizado por una persona, en este caso la autora
del presente manuscrito; por el otro lado, la totalidad de los spots de los Informes de
Gobierno, objeto de este estudio, se encuentran disponibles en YouTube, sitio web
dedicado a compartir videos y el mas utilizado para ver contenidos en internet (IFT,

2017), y pueden ser consultados de manera integra y gratuita.



CAPITULO 2. ESTADO DE LA CUESTION: EL ANALISIS DEL DISCURSO, EL
ANALISIS CRITICO DEL DISCURSO Y EL ANALISIS CRITICO DE
MANDATARIOS DE ESTADO

La revisién de la literatura demuestra que se han realizado diferentes estudios que
proporcionan antecedentes tedricos y metodoldgicos para realizar Analisis Critico del
Discurso (ACD) en el ambito politico. Con base en lo anterior, este estado de la
cuestion expone los trabajos que abordan el ACD en el ambito politico a nivel
internacional, especificamente alrededor de maximos jefes de Estado en los ultimos
anos. En las siguientes lineas, dichas investigaciones se abordan de manera que
paulatinamente se llega a aquellas que metodolégicamente tienen mayor similitud

con el presente trabajo.

En primer lugar, vale la pena resaltar el trabajo titulado E/ analisis del discurso segun
Van Dijk y los estudios de la comunicacion, realizado por Omer Silva (2002), donde
se destaca la importancia del analisis del discurso en los estudios del campo de la
comunicacion. Con base en las ideas sobre el analisis del discurso de Van Dijk, se
pone especial énfasis en el contexto, pues éste se define como “la estructura que
involucra todas las propiedades o atributos de la situacion social que son relevantes
en la produccion y comprension del discurso” (Silva, 2002). EI mismo autor afiade
que los rasgos del contexto no soélo pueden influir en el discurso oral y escrito, sino
que es posible lo contrario: que el discurso modifique las caracteristicas del contexto

mismo.

Silva resalta que, para Van Dijk, el discurso es una parte inherente de la sociedad,
que participa en todas las “injusticias” como en la lucha contra ellas; sostiene que un
analista critico del discurso, ademas de tener en cuenta el vinculo entre el discurso y
la estructura social, busca una tendencia hacia el cambio: “quienes se mueven en
esta senda, ven el analisis del discurso como una tarea moral y politica con

responsabilidad académica” (Silva, 2002).

Por su parte, Maria Isabel Duque y Maria E. Salcedo (2009), en el articulo titulado

“‘Analisis de la metafora en el discurso de toma de posesion de Barack Obama”,

10



parten de la premisa principal que el ACD tiene una intencién comunicativa y un
efecto inherente en la interaccion social. Las autoras toman como referencia la
linglistica y la metafora para analizar como se estructur6 el discurso de toma de
posesion de Barack Obama a la presidencia de los Estados Unidos de América; es

decir, analizan el contenido verbal y su uso metafdrico.

Después de un recorrido tedrico sobre la lingliistica cognitiva y los tipos de metaforas
—clasificadas en linguisticas, fésiles, estéticas, humoristicas y populares—, las autoras
contextualizan la situacion del discurso: Obama llega a la presidencia en un
momento de crisis econdmica mundial, en donde el ACD toma relevancia.
Posteriormente, insertan el discurso integro pronunciado por el expresidente, (en su
lengua original y traducido) dividido por parrafos y, a su vez, identifican las secciones
de introduccion, desarrollo y conclusiones; con lo anterior extraen sus planteamientos
principales para con ello seleccionar e interpretar las metaforas (Duque y Salcedo,
2009).

El discurso de Obama integra los siguientes contenidos: menciona a sus
antepasados, explica las razones por las cuales esta ocupando ese puesto, motiva a
los ciudadanos, presenta su plan de accion, habla directamente a los incrédulos,
recurre a la Constitucion, destaca los rasgos multiculturales de Estados Unidos, se
compromete a trabajar, habla de las obligaciones individuales y finaliza pidiendo a

Dios que bendiga a su pais (Duque y Salcedo, 2009: 28-29).

En conclusion, se considera que el discurso es de caracter humanista y que emplea
una retorica repleta de mensajes metaféricos populares: esta llegada a la presidencia
norteamericana “no ha sido un camino para los débiles de corazon®, se es
“consciente de los sacrificios de nuestros antepasados”, hay que “alimentar las
mentes hambrientas” (Duque y Salcedo, 2009: 30-34). Ademas, este trabajo
reconoce al ACD como la herramienta que facilita el uso de las practicas discursivas

para determinar la intencion comunicativa en un acto de habla.

En el contexto latinoamericano, Irma Chumaceiro Arreaza (2003), en su articulo “El

discurso de Hugo Chavez: Bolivar como estrategia para dividir a los venezolanos”,
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también presenta un estudio con base en las herramientas del ACD. La autora
pretende explicar como el expresidente venezolano Hugo Chavez emplea la figura de
Simon Bolivar y lo que representa, como estrategia para intensificar la division entre
los dos grupos polarizados de Venezuela: los afectos al gobierno y los opositores. De
igual manera que en el estudio anterior, contextualiza la situacién del pais y de los

personajes, destacando la “ideologia bolivariana”.

La autora retoma las ideas de Fairclough para sostener que el ACD es “un valioso
instrumento para el autoconocimiento, reflexion e incluso, la preservacién de la
democracia” (en Chumaceiro, 2003: 26); mismo que sirve de fundamento para su
trabajo. La hipotesis que sostiene es que el uso reiterado de la figura de Bolivar en
los discursos de Chavez cumple una doble funcion estratégica: por un lado, legitimar
sus politicas y acciones de gobierno y, por el contrario, deslegitimar al adversario;

ademas de exaltar los sentimientos de unidad en el grupo bolivariano.

La metodologia utilizada se basa en los planteamientos de Chliton y Schaffner (en
Chumaceiro, 2003), quienes determinaron cuatro funciones estratégicas que
caracterizan a la comunicacidén politica: 1. coercidn, 2. resistencia, oposicién y
protesta, 3. encubrimiento y 4. legitimacién/deslegitimacién. La muestra se compone
de ocho textos de los discursos publicos del expresidente entre 2001 y 2003,

segmentados en parrafos semanticos (Chumaceiro, 2003: 27).

La autora concluye que, en vez de buscar el consenso como supondria el cargo de
jefe de Estado, Chavez parece estar a favor de la confrontacion al utilizar la figura de
Bolivar para profundizar las diferencias entre los sectores de la sociedad. La funcién

predominante es la de legitimacion/deslegitimacién (Chumaceiro, 2003: 39-40).

En la misma linea, la tesis doctoral titulada Analisis critico del discurso politico de
Vladimir Putin en el contexto del resurgimiento nacional ruso, realizada por Francisco
Manuel Villegas Cara en 2017, pretende destacar el valor de los elementos
discursivos empleados por tal mandatario en la reconstruccion del sentimiento
nacional ruso a través del ACD. Dicha tesis se conforma por tres bloques: el tedrico

—en donde se introduce a la sociolinguistica, a los estudios del discurso, a las

12



relaciones de poder, a la ideologia y a la reproduccién social—; el contextual —en
donde se analizan los conceptos de discurso y nacionalismo, asi como la descripcion
del sistema politico ruso y su cultura— y; por ultimo, el analitico —que incluye el
esquema de las narrativas de Putin y su evolucion cronoldgica a la par de los

acontecimientos politicos y sociales— (Villegas Cara, 2017).

Al centrarnos en la metodologia, Villegas Cara (2017) comienza con una descripcion
exhaustiva del mandatario, su ideologia y la difusion que ha tenido a través de
diversos medios de comunicacion. Posteriormente realiza el perfil discursivo de
Putin, dividiéndolo en las “etapas narrativas” que considera pertinentes: del 2000 al
2006 “Dictadura de la ley”, del 2007 al 2011 “Rehabilitacion del pasado soviético” y
del 2012 al 2016 “Conservadurismo nacionalista”. En cada una de estas etapas
analiza un extracto de los discursos mas importantes de dicho periodo,
contextualizando con los acontecimientos politicos -y sociales mas destacados
(Villegas Cara, 2017).

En segundo lugar, el autor considera pertinente dedicar un apartado al analisis del
programa “Linea Directa” —en el cual la poblacién rusa tiene la oportunidad de
comunicarse con el presidente y formularle preguntas de su interés—, cuyo corpus

esta conformado por 14 textos que contienen las transcripciones respectivas.

En tercer lugar, Villegas Cara (2017) analiza el discurso que el mandatario ofrece
anualmente a la Asamblea Federal, conformado por 13 textos. El analisis se centra
en la frecuencia de repeticién de palabras clave con cierta carga simbdlica, elegidas
previamente por el autor —por ejemplo: nosotros, poder, grandeza, soviético y

nacion, entre otras—, extraidas por los softwares TextSTAT y AntConc.

Villegas Cara (2017) concluye que, a través de los afos, el discurso nacionalista de
Putin se hace cada vez mas presente en los medios de reproduccion discursiva: la
prensa generalista, los medios de comunicacion y las instituciones mismas. Se
demuestra también que Vladimir Putin, en muchos aspectos, se ha convertido en el
nucleo central en torno al cual se desarrolla no solo la vida politica de Rusia, sino

también toda su sociedad.
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En el caso del Reino Unido, Norman Fairclough —Profesor Emérito de Linguistica de
la Universidad de Lancaster y uno de los fundadores del Analisis Critico del
Discurso— ha dedicado gran parte de su vida a investigar como se ejerce poder a
través del lenguaje. En su sexto libro, titulado New Labour, New Language? (2000),
aborda la politica del “Nuevo Laborismo”, periodo de modernizacion del Partido
Laborista Britanico bajo el liderazgo de Tony Blair —cuya filosofia se basé enla
Tercera Via de Anthony Giddens, que intentdé crear una sintesis entre socialismo y

capitalismo-.

En dicho estudio, Fairclough (2000) examina discursos y textos politicos del Nuevo
Laborismo y de la vieja izquierda, mostrando que las palabras clave que antes se

utilizaban, como “reforma”, “valores” o “trabajo”, ya no se usan para significar lo

mismo.

Fairclough (2000) concluye que todos los politicos competentes saben como utilizar
de manera instintiva un tipo de retdrica que parece muy sustanciosa, pero en
realidad carece de significado especifico. Un-ejemplo dado es la palabra “nosotros”:
puede tener un significado completamente exclusivo (refiriéndose al autor del
discurso y sus allegados) o inclusivo (refiriéndose a todos), y en medio hay una
amplia variedad de posibilidades (yo, el gabinete, el parlamento, el pais...). El truco
consiste en hacer que el significado sea ambiguo, al no especificar quién compone el

"nosotros", asi todos se sienten incluidos.

Tomando como base ese analisis, Norman Fairclough junto con su esposa Isabela
Fairclough, en 2012 publican el libro Political Discourse Analysis: A Method for
Advanced Students, en el que sostienen que la construccibn mas elemental de
argumentos de un discurso se compone de premisas circunstanciales, premisas
metas, premisas de valor, premisas de demanda/solucion y premisas de medios,
recursos y metas (Fairclough & Fairclough, 2012); sobre las cuales se profundiza

mas adelante en el marco tedrico conceptual.

En Espana, Dimitrina Jivkova Sémova, Graciela Padilla Castillo y Noé Pernia

Penalver (2015), en su articulo “El debate sobre el estado de la nacién como parte
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del ritual democratico-parlamentario: analisis del discurso de Rajoy y Rubalcaba en
2014”, comparan y analizan el discurso de los lideres de la izquierda y la derecha

espafola, centrandose en los tipos de argumentos del acto comunicativo.

Los autores profundizan en los principales temas nacionales —crisis, economia,
empleo y social- y en las palabras del debate a través de la extraccion de nubes de
palabras y su posterior codificacion en el software NVivo. En la segunda parte, utiliza
los diferentes tipos de premisas de Isabela y Norman Fairclough (2012) con el fin de

detallar el analisis (Sémova, Padilla y Pernia, 2015: 378).

Se encontré que, al referirse al concepto de “crisis”, en el discurso de Rajoy
predominan las premisas circunstanciales, pues la relaciona con factores externos.
Sin embargo, en el analisis del discurso de Rubalcaba predominan las premisas de
valor: sentimientos, juicios de valor y opinién propia (Sémova, Padilla y Pernia, 2015:
388). Respecto al concepto de “empleo”, Rajoy utiliza en su mayoria premisas de
valor mientras que su oponente se centra en premisas de demanda/solucion. En
cuanto al concepto de “economia”, ambos coinciden en la utilizacion de premisas
circunstanciales y premisas de demanda/solucién (Sémova, Padilla y Pernia, 2015:
388). Por ultimo, al hablar de lo “social”’, Rubalcaba basa su discurso en premisas de
demanda/solucion mientras que Rajoy se centra en premisas de medios, recursos y
metas (Sémova, Padilla y Pernia, 2015: 389).

Los autores concluyen que, a través de las secuencias de palabras, es posible trazar
la estructura de los discursos, pero que la mala estructuracion del discurso invalida

ciertos argumentos (Sémova, Padilla y Pernia, 2015: 389).

Los estudios presentados coinciden en ser de caracter cualitativo: utilizan la
metodologia del ACD para profundizar en el contexto y la intencién comunicativa. Sin
embargo, cada uno de ellos hace uso de diferentes categorias para analizar
especificamente ciertos aspectos del discurso: metaforas, funciones estratégicas de

la comunicacion politica y premisas. De lo anterior se deriva la necesidad de
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especificar el tipo de analisis a desarrollar en esta tesis; mismo que se detalla en el

marco teorico conceptual desarrollado en el siguiente capitulo.
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CAPITULO 3. MARCO TEORICO CONCEPTUAL: DE LA LINGUISTICA AL ACD

En este capitulo se presenta el marco tedrico conceptual en el que se sustenta este
estudio. Se parte de la linguistica y los estudios discursivos, seguido de un recorrido
historico a través del analisis del discurso, para posteriormente profundizar en el
Andlisis Critico del Discurso y sus diversas manifestaciones. Este capitulo concluye

con la propuesta que es utilizada especificamente en esta investigacion.

Un punto de partida en el analisis del discurso: la lingiiistica

De manera general, la linglistica es la ciencia del lenguaje (RAE, 2019). Segun
Saussure (1916), la tarea de la linglistica es: “hacer la descripcion y la historia de
todas las lenguas; buscar las fuerzas que entran en juego de manera permanente y
universal en todas las lenguas, y deducir las leyes generales a que se puedan reducir

todos los fendmenos particulares de la historia” (Saussure, 1916: 31).

Su importancia se refleja en la cultura en general, pues “en la vida de los individuos y
de las sociedades, el lenguaje es un factor mas importante que cualquier otro”
(Saussure, 1916: 32). La linguistica tiene una conexién estrecha con varias ciencias
y campos de conocimiento, ya que cumple una funciéon en un contexto determinado,
permite interpretar las relaciones sociales, las estructuras de pensamiento y la
manera en la que se transmite la cultura. Asi, podemos justificar su relacién con el

campo del analisis del discurso.

Para los estudios del discurso, el lenguaje se considera como una “practica social
con dimensiones cognitivas, culturales y comunicativas mediante el cual una
comunidad ejerce poder” (Van Dijk, 2000: 15). Es claro, entonces, que no se puede

hacer politica sin el lenguaje.

De manera especifica, uno de los aportes indispensables de la linguistica al analisis
del discurso, mismo que retomaremos mas adelante, es la Linguistica Funcional
Sistémica (SFL por sus siglas en inglés) de Michael Halliday (1975); misma que se

encarga de “mapear” las opciones disponibles utilizando su herramienta de
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representacion de una “red del sistema”, compuesta por el analisis del lenguaje en
cuatro estratos: contexto, semantica, Iéxico-gramatica y fonologia-grafologia (INIL,
2018). Halliday sostiene que cualquier acto de comunicacion implica elecciones;
desde este enfoque se observa como el lenguaje actua sobre el contexto social y
esta limitado por él, por lo que el lenguaje es un sistema semiético-social. Como se
observa, el lazo entre la linguistica y en analisis del discurso son incontestables;

sobre el segundo se abunda enseguida.

Breve genealogia de los estudios discursivos

La nocion de “discurso” suele ser difusa, pues abarca varias definiciones. De acuerdo
con Van Dijk (2000), un discurso puede referirse a la forma de utilizacién del
lenguaje: a discursos publicos o al lenguaje oral; a las ideas o filosofias sustentadas
y divulgadas; a la interaccion verbal o —en este caso la definicion mas acertada— a

la forma de uso del lenguaje: quién lo utiliza, cdmo, por qué y cuando.

Los estudios discursivos surgen a mediados del siglo XX y, en sus origenes, se
conforman en dos vertientes, los estudios franceses y los anglosajones. La escuela
francesa se conforma en sus inicios por Dubois y Sumpf (1960), Michel Foucault
(1979) y Michel Pécheux (1987). El discurso se entiende como el lugar en donde se
observan las relaciones entre el uso de la lengua y las manifestaciones ideoldgicas:
la perspectiva se compone con aportes del estructuralismo linguistico, del
materialismo histérico y del psicoanalisis. Sus estudios son descriptivos y sobre el
uso escrito de la lengua, centrados principalmente en los discursos institucionales y
doctrinales (Pardo, 2007: 49).

Por su parte, los estudios anglosajones centran su interés en la comunicacion verbal.
Consideran que las palabras son pensadas como acciones, por eso su analisis se
enfoca en la conversacion cotidiana de las personas en distintos niveles (fonologia,
semantica, pragmatica y paralenguaje). Los principales exponentes de estos estudios
son Harvey Sacks, Emmanuel Schegloff y Gail Jefferson (en Pardo, 2007). En esta

escuela, segun Pardo, los estudios son empiricos: comienzan con la observacion del
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fendmeno, la identificacion preliminar de casos y la tipificacion de los mismos para su

posterior analisis y categorizacion.

En el mismo contexto, el acelerado avance cientifico y tecnoldégico de la época
coadyuvaron a que el conocimiento influyera tanto en la transformacion individual
como en la social; sin embargo se le dio poca importancia al pensamiento filoséfico
sobre el quehacer cientifico, lo que derivo en la consecuente critica a la racionalidad
y al método cientifico como el unico mecanismo valido en la construccién del

conocimiento (Van Dijk, 2000).

Es por ello que, de manera reaccionaria, surge un esfuerzo por dar relevancia a la
subjetividad, tratando de explicar y comprender el mundo a través del lenguaje,
contrariamente a la perspectiva del pensamiento  positivista: proponiendo

metodologias y l6gicas alternativas a éste (Van Dijk, 2000).

Al mismo tiempo, ademas de la linguistica, estos estudios tienen como antecedente
diversas disciplinas de las humanidades-y las ciencias sociales, como la pragmatica,
la psicologia cognitiva, la etnografia, la antropologia y las teorias sociales, lo que los

hace un campo transdisciplinario relativamente reciente.

Asi, a mediados de la década de 1960, la antropologia comenzdé los primeros
estudios etnograficos de “sucesos comunicativos” en sus respectivos contextos
culturales. El estructuralismo aporté un marco para el estudio de la narrativa, la
literatura, las peliculas'y otras practicas semidticas sin tomar en cuenta el proceso
cognitivo, la interaccion o las estructuras sociales; mientras que en las ciencias del
lenguaje surgieron nuevas lineas de investigacion: la sociolinguistica y la pragmatica,
dedicadas al estudio de la naturaleza discursiva, usos del lenguaje, actos de habla e
interaccion verbal (Van Dijk, 2000: 53-54).

Por su parte, la etnometodologia se centré en el campo de la interaccidon cotidiana —
especialmente en la conversacion— y, a principios de la década de 1970, la
psicologia cognitiva inici6 con investigaciones acerca de los procesos mentales
involucrados en la comprension de textos. Entre las décadas de 1970 y 1980 fueron

en aumento los estudios de los mensajes emitidos en los medios de comunicacion
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masiva y en las comunicaciones interpersonales, interculturales y comerciales (Van
Dijk, 2000: 55).

En cuanto a los precursores, de manera general, se asume que los antecedentes
principales de los estudios discursivos provienen de Wittgenstein, Foucault y

Habermas, sobre los que se abunda enseguida.

Ludwig Wittgenstein (1954) considera que el lenguaje es una actividad inmersa en un
sistema de practicas con ciertas reglas ya establecidas que se van adquiriendo por
costumbre. La comprension del lenguaje implica y depende de un juego de lenguaje
determinado, pues orienta la significacién de una expresién: un concepto utilizado en
cierto contexto sirve como descripcién y narracion de la realidad. Ahora bien, la
diversidad de significados que puede tener una expresion recae en las reglas que
delimitan su uso dentro de un discurso, pues debe haber correspondencia entre la

primera y las segundas.

Por otra parte, en su ensayo E/ orden del Discurso, Michel Foucault (1970) presenta
la importancia de éste en sus funciones sociales: su produccion, delimitacion y
control tanto en el saber como en €l poder. Este autor percibe el discurso como un
dispositivo del lenguaje que esta sujeto a la transformacion, acorde a las sociedades
que lo crean y sobre todo, a las instituciones que lo regulan: “En toda sociedad la
produccion del discurso esta a la vez controlada, seleccionada y redistribuida por un
cierto numero de procedimientos que tienen por funcién conjurar los poderes vy
peligros, dominar el acontecimiento aleatorio y esquivar su pesada y temible
materialidad” (Foucault, 1970: 5).

Asi, Foucault postula los procedimientos de exclusion: lo prohibido; la separacion y
rechazo y; lo verdadero y falso; los cuales son de caracter externo al discurso y

buscan dominar el poder que conllevan.

Respecto al primero, explica que las prohibiciones recaen en el discurso en forma de
tabues, rituales de la circunstancia o derecho exclusivo del sujeto que habla (como
temas de sexualidad o politica), lo cual revela su vinculacién con el deseo y el poder

pues “el discurso no es simplemente aquello que traduce las luchas o los sistemas
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de dominacién, sino aquello por lo que, y por medio de lo cual se lucha, aquel poder

del que quiere uno aduenarse” (Foucault, 1970: 6).

El procedimiento de separacién y rechazo, el cual ejemplifica con la razén y la locura,

se centra en las diferencias y la aversion que generan (Foucault, 1970).

Por ultimo, en lo que respecta a la oposicion entre lo verdadero y lo falso, refiere que

a través de la historia se establecen “verdades” uUnicas que han dado forma al
conocimiento, a la voluntad del saber, sustentando el caracter jerarquico del poder

(Foucault, 1970).

Posteriormente, habla de los procedimientos internos de los discursos: el comentario,

el autor, las disciplinas y la delimitacion de la utilizacion del discurso.

Con base en lo anterior, este fildsofo considera necesario recurrir a cuatro principios
de método: el principio de trastocamiento, que pretende poner en evidencia los
procedimientos de exclusion; el principio de discontinuidad, que propone tratar los
discursos como “practicas discontinuas que se cruzan, a veces se yuxtaponen, pero
también se ignoran o se excluyen” (Foucault 1970: 33); el principio de especificidad,
que propone concebir el discurso como un ejercicio de violencia que se ejerce sobre
las cosas al irrumpir con él en el mundo y; por ultimo, el principio de exterioridad, que

supone mirar las causas externas del surgimiento de un discurso.

Por otro lado, las propuestas de la escuela de Frankfurt alrededor del analisis del
discurso se concentran en gran medida en la obra de Habermas (1989), quien
genera alternativas de compresion del conocimiento cientifico y de la realidad social.
Este autor se centra en la interaccion humana y la comunicacidn simbdlica, que

posteriormente son base para la Teoria de la Accion Comunicativa.

Habermas (1989) centra sus planteamientos en funcion de la comunicacion,
abordando el lenguaje como un mecanismo fundamental de la comunicacion humana

que permite la comprension del mundo vy la realidad.

En dicha teoria, el mundo de la vida esta subdividido en tres aspectos, con los cuales

el hablante entra en contacto: el mundo objetivo o de los entes, el mundo social o de
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las relaciones intersubjetivas reguladas y el mundo subjetivo o de la experiencia
personal. Por lo tanto, la accién comunicativa es la manifestacion simbdlica del
hablante poniéndose en contacto con cualquier mundo y el mundo objetivo; lo que
muestra el reconocimiento al sujeto y la relevancia que se le da al conocimiento en la

constituciéon de la realidad (Habermas, 1989).

Sin dejar de tomar en cuenta estos antecedentes, Teun A. van Dijk (1978) es
considerado por muchos el pionero del analisis del discurso; es el autor de una serie
de publicaciones al respecto, incluyendo The Handbook of Discourse Analysis (1985)
y Text, Discourse and Society (1993). Segun Renkema (1999), en este contexto, es a
principios de la década de 1980 cuando se publican la mayoria de las introducciones

a los estudios del discurso.

Como se pudo ver a través de este breve recorrido, el uso de la comunicacion para la
comprensioén de los procesos sociales es lo que fundamenta el discurso visto desde
una perspectiva multidisciplinar. Ahora bien, ¢como se ha estudiado el discurso? Las

siguientes lineas ofrecen una breve exposicion al respecto.

El analisis del discurso: lenguaje y contexto

De acuerdo con Van Dijk (2000: 51), existen varias distinciones respecto de los
estudios del discurso. Una de las mas frecuentes es la que se establece entre los
estudios del texto y de la conversacidon, donde el analisis de los textos se dedica a
las estructuras del discurso escrito como objeto fijjo —mas inspirado en la
linguistica—, mientras que el estudio de la conversacion se concentra en la
interaccion —Ciencias Sociales—. A pesar de sus diferencias, ambos estudios
pretenden encontrar orden y reglas, son mas descriptivos y menos explicativos y
tienden a pasar por alto otros contextos, como el cognitivo y el social. Otra distincion
frecuente es la que se establece entre los enfoques tedricos y descriptivos, y los

enfoques aplicados y criticos.

No obstante, con base en el mismo Van Dijk (2000), dentro de todas las lineas de

investigacion se identifican tres enfoques principales, a los que se les conoce como
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triangulo del discurso: a) las que se concentran en el discurso mismo —en las
estructuras del texto—, b) las que estudian el discurso y la comunicacién como
cognicion y c¢) las que se concentran en la estructura social y la cultura. Para este
autor, tal clasificacion no es excluyente, ya que cada uno de dichos enfoques esta
inherentemente vinculado con el resto, por lo que “cualquier analisis del discurso
adecuado, aun cuando estudie provisoriamente sélo un aspecto parcial del triangulo
del discurso, no tarda en advertir la necesidad de convertirse en una herramienta

multidisciplinaria e integrada” (Van Dijk, 2000: 53).

Asi, de manera general, con base en los distintos autores citados, se puede afirmar
que el Analisis del Discurso es una disciplina que estudia la relacion entre el lenguaje
y el contexto en el que es usado. Para Renkema, constituye una disciplina que tiene
por objeto “llegar a una taxonomia de las diferencias sistematicas entre las formas y

las funciones de la comunicacion, y de la relacién entre ambas” (1999: 14).

Es desde esta postura que se propone comprender el analisis del discurso en este
estudio. Aunado a esto, en las siguientes lineas se desarrollan los principales
antecedentes de la conformacién de lo que hoy se conoce como el Analisis Critico

del Discurso, perspectiva desde la que se desarrolla la presente tesis.

El surgimiento del Analisis Critico del Discurso (ACD)

El Analisis Critico del Discurso (ACD) —también conocido como Linguistica Critica-
proviene de los estudios discursivos, con un interés especifico en la relacion entre

dominacién y poder.

En esta linea, el poder es entendido no como una propiedad sino como una
estrategia: no se posee, se ejerce. Sus efectos son atribuidos a ciertos dispositivos
que le permiten funcionar plenamente. Es asi como la historia se considera el
discurso del poder, pues asegura el orden y lo intensifica (Foucault, 1976). Por otra
parte, también de acuerdo con la propuesta foucaultiana, la dominacién es entendida
como una estructura global de poder en cuanto a una situacion estratégica,

consolidada en un enfrentamiento a través de la historia (en Castro, 2004).
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Por su parte, Van Dijk sefala que es a través del estudio del discurso que se pueden
comprender los recursos utilizados por las élites, pues éstas tienen un control
especifico del discurso publico: pueden decidir quién puede hablar, sobre qué y
cuando. El poder es entendido en esta investigacion como el control que ejerce un
grupo sobre otros, en dos instancias: en los actos de las personas y en la mente de
las personas, pues “los actos son intenciones y controlando las intenciones se
controlan a la vez los actos” (Van Dijk, 1994: 8). Es asi como se llega a la conclusion

de que se busca que exista un control mental a través de los discursos.

Ademas, en el ambito del poder politico, la legitimidad cobra una relevancia
fundamental, ya que quienes utilizan el discurso necesitan posicionarse y mostrar el
discurso como un reflejo de la realidad, aunque no lo sea. Como lo menciona

Giménez:

“En cuanto al ambito politico, sabemos que la base del poder no es so6lo la
fuerza, sino también la legitimidad (que es un concepto cultural), y que las
grandes familias politicas invocan siempre fundamentos ideoldgicos,

filoséficos y hasta religiosos.” Giménez (2007: 51)

La legitimidad es entendida en la presente investigacion como “la conviccion por
parte de los ciudadanos de que la ideologia imperante es la mas adecuada” (Lipset,
1981); es.decir, es mucho mas importante para el régimen que los ciudadanos crean
que su gobierno esta realizando las acciones adecuadas que la efectividad real de

éstas.

Aunado a lo anterior, el ACD estudia el lenguaje como practica social (Fairclough y
Wodak 1997; Wodak y Meyer, 2003), considerando que el contexto en el que se usa

el lenguaje es crucial.
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En este marco, a finales de la década de 1980, Teun A. van Dijk, Ruth Wodak y
Norman Fairclough, entre otros, comienzan a considerar que el discurso publico es la

expresion donde se manifiesta la lucha por el poder y el conflicto de intereses.

Si bien, como ya se menciond, el analisis del discurso se asume como un campo
interdisciplinar de las humanidades y las ciencias sociales, se considera que las
raices del ACD provienen, especificamente, de la retérica clasica, la linguistica
textual y la sociolinguistica, asi como la linguistica aplicada y la pragmatica
(Fairclough y Wodak 1997; Wodak y Meyer, 2003).

Este tipo de analisis se enfoca principalmente en los discursos institucionales,
politicos, de género y mediaticos, los cuales dan testimonio de la existencia de
relaciones de lucha y de conflicto. Para Wodak y Meyer (2003), el ACD se interesa
por los modos en que se utilizan las formas linglisticas en diversas expresiones y
manipulaciones del poder. Fundamentalmente, “se ocupa de analizar, ya sean éstas
opacas o transparentes, las relaciones de dominacion, discriminacién, poder y

control, tal como se manifiestan a través del lenguaje” (Wodak y Meyer, 2003: 19).

En esta linea, el ACD surge a principios de los afios 90, tras un simposio celebrado
en Amsterdam en enero de 1991, donde varios tedricos presentaron distintos
enfoques del mismo. De igual manera, la revista Discourse and Society, fundada por
Van Dijk en 1990, es considerada la publicacion que marca los inicios del ACD.
Actualmente, el ACD es un paradigma establecido en el campo de la linguistica
(Wodak y Meyer, 2003: 21).

En este marco, los tres conceptos indispensables en el ACD son: poder, historia e
ideologia; considerados como elementos relevantes para la interpretaciéon o la

explicacion del texto. Lo anterior se detalla mas adelante.

El ACD: de la teoria a la practica
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De acuerdo con Meyer (2003), las diferencias entre el ACD y otros enfoques
sociolinguisticos son mas claras al observar sus principios generales. En primer
lugar, la naturaleza de los problemas que ocupa el ACD es diferente al de todos los
métodos que no determinan su interés por adelantado: problemas sociales
importantes, es decir, “su trabajo esta mas orientado a los problemas que a las
teorias” (Van Dijk 2003: 49) y, por lo tanto, su meta no sélo es cientifica, sino también

social y politica, ademas busca manifestarse a través del cambio.

El ACD no se debe entender como un método unico, sino mas bien como un enfoque
compuesto por varios planos: el plano pragmatico —en donde se realiza la seleccion
del fendmeno a observar y el método para vincular la teoria con la observacion—; el
plano social —el grupo especifico diferenciado del cientifico— y el plano histérico —

sujeto a modas y fechas de caducidad—.

Otra caracteristica importante es que para el ACD, “todos los discursos son histéricos
y solo pueden entenderse en referencia a su contexto” (Meyer, 2003: 37), el cual
incluye explicitamente los factores extralingliisticos de cultura, sociedad e ideologia.
Ademas, se analizan las relaciones con otros textos utilizando los conceptos de
intertextualidad e interdiscursividad, cosa que no se hace en otros métodos.
También, el ACD introduce categorias linguisticas a su analisis, pero sin incluir una

amplia gama.

Por regla general se considera que el procedimiento del ACD es un proceso
hermenéutico, ya que “el circulo hermenéutico —que implica que el significado de una
parte so6lo puede entenderse en el contexto del conjunto, aunque esto, a su vez, no
resulta accesible sino a través de sus partes integrantes— sefiala el problema de la
inteligibilidad de la interpretaciéon hermenéutica” (Meyer, 2003:38), la cual requiere de

una detallada documentacion.

Por ultimo el ACD se concibe como una disciplina fuertemente anclada en la teoria,
proxima a las perspectivas sociolégicas y sociopsicolégicas: se encuentra el enfoque
epistemoldgico, el enfoque de las teorias sociales, el de las teorias de medio rango,

el de las teorias micropsicologicas, las teorias del discurso y las teorias linguisticas.
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En cuanto a los aspectos metodoldgicos, varios tedricos han hecho propuestas

encaminadas a concretar el ACD; mismas que se presentan enseguida.

Siegfried Jager (1993) se enfoca al origen de la nocion de discurso, con base en las
explicaciones estructuralistas del fendmeno discursivo dadas por Foucault: “si el
discurso cambia, el objeto no solo cambia su significado, sino que se convierte en un
objeto diferente, pierde su identidad previa” (Jager en Meyer, 2003: 43). Su método
encamina explicitamente al analisis del discurso hacia la vertiente sociopsicologica
del ACD.

Por su parte, Teun A. van Dijk define el discurso como un “acontecimiento
comunicativo” (1993; citado por Meyer, 2003: 44) e incluye la dimension semidtica
del significado. Ademas, sostiene que los discursos. deben enmarcarse en su
perspectiva histérica (social), cognitiva y linglistica (discursiva) para generar
conciencia y reflexién: el objetivo es descifrar ideologias y procesos de circulaciéon
simbdlica del poder en la sociedad. Para dicho autor, la teoria de las

representaciones sociales desempefa un papel principal en esta labor.

Por su parte, Ruth Wodak (2000) es quien propone el enfoque de mayor orientacion
linguistica dentro del ACD. Wodak considera que el discurso es “un complejo
conjunto de actos linguisticos interrelacionados simultaneos y secuenciales, actos
que se manifiestan a lo largo y ancho de los campos sociales de accién como una
semiotica de tematica interrelacionada, pertenecientes a pautas semioticas
especificas” (2000, citado por Meyer, 2003: 46). Ademas, se dedica a explorar el
caracter histérico de los discursos junto con Martin Reisigl (Wodak & Reisigl, 2003,
2005; Wodak, 2015) en el denominado Discourse-Historical Approach (DHA) cuyo
enfoque considera que el campo de la politica estd compuesto por diversos “campos

de accion’.

Sin embargo, segun Norman Fairclough (1995), este acercamiento es esencialmente
clasificatorio o taxonémico y llega a mostrar una vision atomizada del mismo, sin una

coherente categorizacion de las partes en conjunto.
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Este autor adopta una postura que se centra en el conflicto social considerado desde
la tradicion marxista, ya que trata de detectar sus manifestaciones linguisticas en los
discursos, centrandose en los elementos de dominacion, diferencia y resistencia.
Concibe el ACD como “el anadlisis de las relaciones dialécticas entre la semiosis y
otros elementos de las practicas sociales” (Fairclough, citado por Meyer, 2003: 46) y
define la relacién entre lenguaje y sociedad de acuerdo con la Lingliistica Funcional
Sistémica de Halliday (1975) y con el concepto del orden del discurso de Foucault
(1974). Ademas, disena un marco tridimensional para llevar a cabo el ACD: la

dimension del discurso como texto, como practica discursiva y como practica social.
Su propuesta de marco analitico para el ACD es el siguiente:

* Centrarse en un problema social que tenga un aspecto semiotico.

* Identificar los elementos que lo obstaculizan con el fin de abordarlos mediante el

analisis de:

a) lared de las practicas en la que estan localizados;
b) la relacion de semiosis que mantiene con otros elementos de la particular
practica de que se trate;

c) el discurso (es decir, la propia semiosis):
e analisis estructural: orden del discurso
e analisis interaccional
e andlisis interdiscursivo
* analisis linguistico y semiético;

» Considerar si el orden social (la red de practicas) “necesita” en cierto sentido del

problema o no.
* Identificar las posibles formas de superar los obstaculos.
* Reflexionar criticamente sobre el analisis. (Fairclough, 1985; en Meyer 2003: 184)

Mas tarde y con base en lo anterior, Norman e Isabela Fairclough (2012) proponen

un planteamiento en el que integran los conceptos del ACD con el marco analitico de
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la teoria de la argumentacion, basados en el punto de vista de la politica, en el cual
los conceptos de deliberacidn y toma de decisiones en contextos inciertos, de riesgo

o de constante desacuerdo son fundamentales (Fairclough & Fairclough, 2012).

Estos autores visualizan el discurso politico como un acto argumentativo y de

deliberacion democratica, con base en La Retdrica de Aristoteles:

Las deliberaciones estan atadas a las decisiones: “Lo que deliberamos es lo
mismo que lo que decidimos hacer, excepto que en el momento en el que
decidimos hacerlo es definitivo; porque cuando decidimos hacerlo es-porque
hemos juzgado previamente como resultado de la deliberacion (razonamiento)”.
(Fairclough & Fairclough, 2012: 20)

En esta linea, el discurso politico esta atado a sus actores. y el contexto es esencial
para entenderlo, debido a que dicho contexto es institucional y los actores ejercen su
poder para actuar de manera que tenga impacto en asuntos de interés comun:
“Enfocarse en la estructura de la argumentaciéon es relevante por el propdsito del
discurso, el cual esta disefiado para lograr convencer a la audiencia de que cierta
accion es correcta o cierto punto de vista es verdadero” (Fairclough & Fairclough,
2012: 18).

El ejemplo concreto de la aplicacion de la propuesta es el analisis del discurso de la

Tercera Via del Primer Ministro Tony Blair en Reino Unido.

Estos investigadores britanicos consideran que la reconstruccion del discurso politico
asi como el analisis y la evaluacién de la argumentacién aumenta la profundidad del
ACD (Fairclough & Fairclough, 2012). Para demostrarlo, retoman el discurso
previamente analizado por Norman Fairclough (2000) en el libro New Labour, New
Language. A través de una serie de ejemplos, explican las premisas y argumentos
principales, mismos que se retoman para, por parte de la autora de esta tesis, ofrecer

una definicion de los mismos:

Premisas Demandal/solucion (PD): “Debemos analizar el desafio del cambio y
afrontarlo / prepararnos / y adoptar la politica de la Tercera Via” (Fairclough &

Fairclough, 2012: 88). De acuerdo con este ejemplo de anadlisis que los autores
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proporcionan, las premisas y argumentos de demanda/solucién se pueden identificar
cuando contienen una exigencia o peticion seguida de una posible forma de

resolucion.

Premisas Circunstanciales/problemas (PC): “Este es un mundo de cambios
dramaticos (empirico); el cambio esta arrasando el mundo; el cambio es un desafio
para el mundo moderno (compromisos implicitos para garantizar la equidad, la
prosperidad, sirviendo a los intereses de toda la nacién, en nombre del gobierno)”
(Fairclough & Fairclough, 2012: 88). Este tipo de premisas se caracterizan por atribuir

una condicion externa que influye o se relaciona con los hechos presentados.

Premisas Metas (PM): “Nuestra meta es sobrevivir y prosperar, hacer a Gran
Bretafia mas competitiva y mejor en la generacion- de riqueza” (Fairclough &
Fairclough, 2012: 88). Estas premisas meta describen el objetivo al que deben

dirigirse las acciones.

Premisas de Medios/recursos y metas (PMM): “La unica manera (de alcanzar
estas metas) es analizando y afrontando el desafio del cambio” (Fairclough &
Fairclough, 2012: 88). De forma més especifica, las premisas de medios/recursos y
metas explicitan la manera, precisamente los medios y recursos, para llegar al

objetivo planteado.

Premisas de Valor (PV): “Una preocupacion real por las necesidades de la nacion,
la prosperidad y la justicia” (Fairclough & Fairclough, 2012: 88). Por ultimo, las
premisas de valor se remiten a las convicciones que orientan las decisiones y, por
consiguiente, la conducta de los seres humanos. Estas premisas también apelan, en

diferente medida, a la emocionalidad de las personas.

Hemos visto que, para el caso de la presente investigacion, la metodologia mas
conveniente a utilizar dentro del marco del ACD es la propuesta por Fairclough vy
Fairclough (2012), pues “su particular preocupacion se centra en los cambios

radicales que tienen lugar en la vida social contemporanea a través de la semiosis:
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como parte de la actividad social inscrita en una practica, en las representaciones y
en la realizacion de las posiciones existentes” (Fairclough, 1985; en Meyer 2003:
182). Ademas, dicho enfoque puede ser utilizado para la investigacion en Ciencias
Sociales, y en comunicacion como parte de las anteriores, al ser el analisis de
relaciones dialécticas entre el lenguaje y otros elementos de las practicas sociales,
incluida la politica: “Entender la naturaleza argumentativa de los textos politicos es,
por lo tanto, la clave para poder evaluar las estrategias politicas de las que son parte”
(Fairclough & Fairclough, 2012: 18).

Con base en las proposiciones de los diferentes autores presentados en este marco
tedrico conceptual y la propuesta tedrico-metodoldgica de. Fairclough & Fairclough
(2010), se conforma el marco metodoldgico de esta tesis; mismo que se desarrolla a

continuacion.

31



CAPITULO 4. METODOLOGIA: LA PERSPECTIVA CUALITATIVA PARA EL ACD

El presente capitulo expone el disefio metodoldgico de la investigacion. En primer
lugar, se habla de la perspectiva que, en este caso, es cualitativa; seguida de las
principales caracteristicas de un Analisis Critico del Discurso. En segundo lugar, se
precisan los casos objeto de estudio, integrados por los spots televisivos mas
representativos de la promocién de los seis Informes de Gobierno dados a conocer
por el expresidente de México, Enrique Pefa Nieto, durante su gestion. En tercer
lugar se define el instrumento de recoleccion de datos y la matriz de analisis, asi

como la descripcion de su aplicacion.

Enfoque cualitativo y disefio transeccional

Como se menciond anteriormente, este estudio recurre a una perspectiva
metodoldgica cualitativa. Segun Roberto Hernandez Sampieri, Carlos Fernandez
Collado y Pilar Baptista Lucio, la investigacion cualitativa utiliza la recoleccion de
datos sin medicion numeérica para centrarse en el proceso interpretativo por medio
del analisis; se basa en la légica inductiva y “recaba datos expresados a través del
lenguaje escrito, verbal, no verbal y visual, los cuales describe y analiza y los

convierte en temas que vincula” (2010: 9).

Este enfoque permite encaminarse al cumplimiento del objetivo de esta investigacion,
a saber, “analizar desde la perspectiva Critica del Discurso los spots televisivos mas
representativos de la campafa de promocion de los seis informes de gobierno de
Enrique Pena Nieto e identificar la argumentacién —explicita e implicita— en las

distintas premisas utilizadas”.

Dado que el estudio se centra en analizar contenidos que se produjeron y difundieron
durante un sexenio, el disefio a utilizar es transeccional o transversal. En este tipo de
disefios se recolectan datos en un solo momento, en un tiempo unico. [...] Es como

tomar una fotografia de algo que sucede” (Hernandez Sampieri et al., 2010: 151); en
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este caso, de la argumentacion de la campafa de promocion de los seis informes de

gobierno de Enrique Peina Nieto en el periodo del 2013 al 2018.

Analisis Critico del Discurso

Como ya se menciond, este estudio realiza un Analisis Critico del Discurso (ACD),
mismo que se basa principalmente en la interpretacion, aspecto que requiere de una
aproximacion cualitativa: constituye una forma de acercarse a los textos desglosando
su contenido para comprender su mensaje y el contexto histérico y social-que origina

dicho mensaje (Fairclough & Fairclough, 2012: 18).

A partir de lo expuesto en el marco tedérico, de acuerdo con Neyla Graciela Pardo
(2007), el analisis del discurso se remite a dos sucesos que definen el siglo XX: a) el
cuestionamiento y el valor del ejercicio cientifico y b) la transformacion de los medios
de comunicacion y su incidencia en los ambitos sociales y politicos. La misma autora
sefala que el ACD retoma, del analisis del discurso, el estudio del lenguaje como
practica social en un contexto particular, y anade especial interés a la relacion entre

dominacion y poder (Pardo, 2007: 67).

De manera sintética, también con base en el marco teorico de esta tesis, vale la pena
recordar que Norman e ‘Isabela Fairclough (2012) ofrecen una clasificacion de
argumentos en el acto comunicativo, utiles, metodolégicamente hablando, para
realizar el ACD; al mismo tiempo sostienen que dicha clasificacion aumenta la
profundidad. del analisis. La categorizacion propuesta retomada en el presente

estudio es la siguiente:

e Premisas Demanda/solucion (D/S)

Premisas Circunstanciales (PC)

Premisas Metas (PM)

Premisas de Medios/recursos y metas (PPM)

Premisas de Valor (PV)
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Estas premisas ofrecen los elementos necesarios para estructurar una matriz de
analisis para los discursos inmersos en los spots objeto de estudio; misma que se

expone mas adelante.

Casos objeto de estudio

Los estudios de caso, de acuerdo con Hernandez Sampieri et al., “analizan
profundamente una unidad para responder al planteamiento del problema, probar
hipotesis y desarrollar alguna teoria” (2010: 163). Ademas, en éstos se compara
profundamente la informacion obtenida para llegar a ser referentes en otros estudios

similares.

Como se deja ver en los objetivos de la investigacién, los casos de este estudio
estan conformados por spots televisivos representativos de los seis informes de
gobierno, realizados de 2013 a 2018, por el exmandatario mexicano Enrique Pefa
Nieto. La seleccion de tales casos se hace a través de un muestreo cualitativo
desprendido de lo que podemos denominar el universo de estudio; mismo que se

presenta enseguida con sus caracteristicas generales.

En lo que respecta al 1° Informe de Gobierno, en 2013, se difundieron siete spots
televisivos en donde Enrique Pefia Nieto funge como unico protagonista, dando un
recorrido por el Palacio Nacional con tono amable y cordial. En 2014, para el 2°
Informe de Gobierno, salieron al aire diez spots cuyo contenido se divide en los ejes
mas importantes a destacar para el Gobierno de la Republica en ese momento,
conformados por una breve introduccién y cierre por parte del presidente, mediadas
por una narracion de un locutor en voz en off. En el 3° Informe de Gobierno,
presentado en 2015, también se dieron a conocer diez spots; mismos que retoman
los ejes del informe anterior pero presentados por Pefia Nieto en su totalidad con un
tono mas sobrio y formal. En el caso del 4° Informe de Gobierno, realizado en 2016,
se difundieron 19 spots que —a diferencia de los anteriores— tienen como
protagonistas a los ciudadanos y no al propio presidente, cuya participacion es
escasa y solo menciona un slogan repetitivo. En el 5° Informe de Gobierno se retomé

el formato del afio anterior, una especie de “entrevista” entre el mandatario y los
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ciudadanos, dando a conocer 11 spots. Por ultimo, para el 6° Informe de Gobierno,
Pena Nieto volvid a ser el unico protagonista en los 12 spots difundidos. Asi, el
universo de este estudio se conforma por 69 spots de television de entre los cuales
se hace un muestreo cualitativo, cuyas caracteristicas se desarrollan en el apartado

siguiente.

Un muestreo cualitativo para el ACD

Para llevar a cabo la seleccidn de los casos a analizar, después de la inmersion en el
terreno de estudio, se hace un muestreo cualitativo. En esta linea, Creswell sefiala
que “las primeras acciones para elegir la muestra ocurren desde el planteamiento
mismo y cuando seleccionamos el contexto, en el cual esperamos encontrar los
casos que nos interesan” (2009, en Hernandez Sampieri et al., 2010: 394). En este
trabajo, como ya se menciond, el contexto se ubica durante el sexenio de Enrique
Pefa Nieto en México, y el planteamiento mismo lleva a elegir la muestra dentro del
universo de spots televisivos correspondientes a la campafia de promocién de los

seis informes de gobierno correspondientes.

La inmersion inicial en el terreno de estudios implico el visionado de los spots
televisivos promocionales de los seis informes de gobierno de Pefia Nieto, estos
fueron localizados en la plataforma Youtube, especificamente en la cuenta oficial del

Gobierno de la Republica: https://www.youtube.com/user/gobiernofederal; en la

actualidad los spots se encuentran disponibles para su consulta en esta liga.

Este visionado permite, por un lado, la elaboracion de la Tabla 1, donde se clasifica
el total de spots respetando el titulo original propuesto en la plataforma. La
enumeracion de los mismos la propone la autora del presente trabajo para

distinguirlos entre ellos con base en el periodo de transmisién.

Por otro lado, este ejercicio hace ver la necesidad de transcribir la totalidad de los
spots para, con ello, poder hacer la seleccion de los casos a analizar. Asi, el primer
paso de recoleccion de datos es la transcripcion de estos contenidos; mismos que se

pueden consultar en el Anexo 1 de esta tesis.
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Tabla 1. indice de spots de los Informes de Gobierno de EPN

1er 2do Informe 3er 4to Informe 5to Informe 6to Informe
Informe Informe
2014 2016 2017 2018
2013 2015
1.1 2.1 México 3.1 Reforma | 4.1 Mensaje del Pdte. 5.1 Educacion 6.1 En los
Despacho estaen Educativa superior proximos 12 dias
movimiento 4.2 Encuentro con les compartiré mi
1.2 3.2 joévenes 5.2 experiencia al
Presentacion | 2.2 Reformas | Economia Emprendedores | frente de este
en accién 4.3 Mis hijos ya tienen Gobierno
1.3 Mural 3.3 Regiones | un patrimonio 5.3 Medio
2.3 Segundo econdmicas Ambiente 6.2 Las Reformas
1.4 Banda Informe 4.4 En cada KM, hay un Estructurales han
Presidencial 3.4 México pueblo conectado 5.4 Salud sentado las
2.4 Educacién | en paz bases para que
1.5 Escudo 4.5 El Comedor no solo | 5.5-Nuevo México siga
Nacional 2.5 México 3.5 México llena pancitas, integra Modelo creciendo
global préspero comunidades Educativo
1.6 6.3 Mayor calidad
Kilémetro 2.6 Salud 3.6 México 4.6 Tengo el empleo no. | 5.6 Pueblo educativa y la
cero mejor 2 millones magico de Reforma
2.7 Inversién comunicado Tequila Energética
1.7 La Patria 4.7 Orgullosamente
es primero 2.8 3.7 Jovenes | Ingeniero Civil 5.7 Rancho 6.4 La visita de
Programas mexicanos ganadero Donald Trump a
Sociales 4.8 La evaluacion para México
3.8 México mi, fue-un reto 5.8
2.9 incluyente Infraestructura | 6.5 Ayotzinapa,
Infraestructura 4.9 Amo el campo y conectividad un hecho
3.9 lamentable para
2.10 Reforma | Educacién 4.10 Comenz6 como 5.9 Vivienda México
Educativa de calidad una idea, ahora es una
realidad 5.10 Programas | 6.6
3.10 México sociales Transparencia y
global 4.11 Beneficios de la anticorrupcién
Reforma Educativa 5.11 Fuerzas
armadas 6.7 La Casa
4.12 Mi labor es curar a Blanca

los nifilos con cancer

4.13 jMarce, la
libramos!

4.14 México, campeodn
en robodtica

4.15 Un pueblo bien
alimentado es un
pueblo que produce

4.16 Gracias al
Programa Escuelas al
Cien

4.17 Te hacen creer en
ti misma

6.8 Beneficios de
las Reformas

6.9 El sexenio del
empleo

6.10 Desastres
de la naturaleza

6.11 Los logros
de este sexenio

6.12 Gracias a
todo México
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4.18 Gracias al apoyo,
nuestra empresa crecio

4.19 Orgullosos de
proteger y servir

Total: 69

Fuente: Elaboracion propia con base en la cuenta Youtube oficial del Gobierno de la Republica
(https://www.youtube.com/user/gobiernofederal)

La seleccion de la muestra cualitativa se hace con base en la saturacion de
categorias; es decir, el analisis de casos se detiene cuando, “al revisar nuevos datos
(entrevistas, sesiones, documentos, etc.) ya no encontramos categorias nuevas
(significados diferentes); o bien, tales datos ‘encajan’ facilmente dentro de nuestro
esquema de categorias” (Neuman, 2009; en Hernandez Sampieri et al., 2010: 459).
Este mismo proceso es denominado criterio de suficiencia comparativa por Guillermo

Orozco y Rodrigo Gonzalez (2012).

Herramientas de investigacion: matriz para el ACD y construccion del contexto

Segun Orozco y Gonzalez, las herramientas de investigacion son “dispositivos
intelectuales que permiten la recoleccidon de datos instrumentables para su posterior
interpretacion” (2012:150). Para llevar a cabo el ACD, antecedido necesariamente
por un analisis textual, de una seleccidon de spots televisivos que promocionan los
informes de gobierno de EPN durante su mandato, se disefia una matriz; misma que
puede apreciarse en la Tabla 2. La matriz permite presentar la transcripcién fiel del
discurso de cada uno de los spots de los Informes de Gobierno a analizar, dividido en
proposiciones, lo que permite clasificarlas con base en los diferentes tipos de

premisas propuestos por Fairclough y Fairclough (2012).

Tabla 2. Matriz para el Analisis Critico del Discurso a través de la clasificacion
de las premisas planteada por Fairclough y Fairclough (2012)

Identificacion: Spot X/X del Numero de Informe de Gobierno - Aiho
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Numeracion y nombre del | Identificacion del tipo de premisa Definiciéon de la premisa
spot, protagonista, liga a segun la clasificacion de Fairclough y identificada (Fairclough
youtube y transcripcion Fairclough (2000) & Fairclough, 2000)

D/S PC PM PMM PV | Descripcion

Transcripcion proposicion 1

Transcripcion proposicién 2

Transcripcidn proposicion

[.]

Fuente: Elaboracion propia con base en Fairclough y Fairclough (2012).

Como se ha mencionado a lo largo de este manuscrito, el ACD debe tomar en cuenta
el contexto histdrico y social en que se originan los mensaje (Fairclough, 2012). Asi,
una vez hecha la clasificacion de las diferentes proposiciones de cada spof, los
textos se analizan con base en su contextualizacion histérico social; se considera
que, dada la vigencia del analisis, lo.mas pertinente para desarrollar esta ultima es la
investigacion hemerografica. Ahora bien, ;cémo se hace la seleccién de la

informacion periodistica para la construccion de este contexto?

De acuerdo con Internet World Stats 2017, los usuarios de internet en México llegan
a los 85 millones, lo que representa 65.3% de la poblacién. En lo que respecta a
medios de comunicacion digitales, son 13 los mas visitados en México; en orden de
importancia: ~El' Universal, SDP Noticias, Milenio, Televisa, UnoTV, Excélsior,
Publimetro, EI Pais, Proceso, El Financiero, Aristegui Noticias, Animal Politico y
Sin Embargo (MOM, 2018).

Por otro lado, el estudio MOM México (Media Ownership Monitor 2018) analiza 42
medios de comunicacion del pais y, entre sus resultados, sefalan que 38 reciben
importantes cantidades de recursos econdémicos via publicidad oficial. No obstante,
cinco de los sitios noticiosos influyentes —Reforma, Proceso, Aristegui Noticias, Sin
Embargo y Animal Politico— estan fuera de la lista de los medios soportados por

del Gobierno Federal.
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Con base en la informaciéon mencionada se seleccionan los medios Proceso y Animal

Politico para realizar la contextualizacion del presente analisis critico del discurso.

Proceso es un caso de periodismo convergente, pues su publicacion integra la
impresion en papel y la version digital dentro de un mismo grupo (Meneses, 2011:
57). El primer numero de la revista Proceso fue publicado en 1976, luego de que un
grupo de periodistas, encabezados por Julio Scherer Garcia, se organizara tras su
salida del periodico Excélsior provocada por la injerencia del entonces Presidente de
México, Luis Echeverria Alvarez. Desde entonces el semanario ha sido referente en
el periodismo nacional, “destacandose por su independencia, por su periodismo
critico y sin concesiones” (Proceso, s.f.). La pagina web de Proceso se conforma de
las noticias mas actuales y extractos de los reportajes especiales contenidos en su

version impresa semanalmente.

Por otro lado, Animal Politico es un medio nativo digital, creado en 2010, que realiza
periodismo independiente respecto a temas politicos y de interés publico. Ha tenido
mucho éxito en sus investigaciones periodisticas y se ha convertido en un referente
al fondear sus trabajos a través de becas de organismos internacionales o de

donativos de los mismos lectores:

Enseguida se resumen las cualidades que llevan a estas publicaciones a ser

elegidas para el trabajo hemerografico:
* Ambos son medios no financiados por el Gobierno Federal.
* Ambos medios realizan periodismo de investigacion.
¢ _En cuanto a su periodicidad: uno es diario y el otro semanario.

* Uno es un medio nativo digital y el otro un medio convergente (Meneses,
2011).

No obstante, cabe sefialar que, en los casos en que no se encontré informacion

suficiente en los dos medios seleccionados, se procedi®6 a completar la
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contextualizacién con base en informacion obtenida de investigaciones periodisticas

de otros medios de comunicacion nacionales.

Asi, las herramientas presentadas permiten concretar el ACD de una selecciéon de
spots televisivos promocionales de los informes de gobierno de Enrique Pefia Nieto

durante su mandato; mismo que se presenta en el siguiente capitulo.
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CAPITULO 5. RESULTADOS: EL ACD DE LA PROMOCION DE LOS INFORMES
DE GOBIERNO DE ENRIQUE PENA NIETO

Este capitulo se conforma por una contextualizacion histérico social del mandato
presidencial de Enrique Pena Nieto, misma que sirve de referente para el analisis
critico del discurso de una seleccion de spots televisivos promocionales de los
informes de gobierno correspondientes. Como ya se menciond, tal seleccién se lleva
a cabo con base en la saturacidn de categorias: el analisis inicia con el primer spot
de la clasificacion elaborada, se continua con el segundo de ‘la misma y asi
sucesivamente hasta encontrar un spot cuya tematica ya ha sido analizada; tal spot
no se aborda y se continua la lectura de los subsecuentes hasta localizar alguna
problematica no tratada y hacer el analisis correspondiente. Lo anterior permite lograr
la saturacion de categorias, basada en las diferentes problematicas que aparecen en
la contextualizaciéon del sexenio de EPN 2012-2018. Asi, los spots analizados

corresponden a los temas mas relevantes y recurrentes en el discurso de EPN.

La contextualizacién comienza con un recorrido biografico sobre Pena Nieto, seguido
de una breve descripcion acerca de la situacion del PRI en el momento de su toma
de protesta como Presidente de la Republica, ademas de la exposicion de las
diferentes problematicas’ que tuvieron lugar durante su mandato. Tal
contextualizacion y las transcripciones de los 69 spots de los Informes de Gobierno
(ver Anexo 1) se constituyen como los elementos de base para el ACD de este tesis.
Como punto de partida, estos permiten elaborar un mapa conceptual con las
principales tematicas del sexenio. Esta representacion se fortalece con una infografia

que busca sintetizar el periodo presidencial 2012-2018.

El andlisis de cada spot se presenta a través de la matriz para el Analisis Critico del
Discurso que permite hacer una clasificacion de las proposiciones a partir de las
premisas planteada por Fairclough y Fairclough (2012), acompanada por el
correspondiente analisis contextual; la extension depende del contenido del spot.
Este proceso se repite con cada uno de los spots que componen los casos del

presente estudio.

42



Contexto historico social del sexenio 2012-2018

Enrique Pena Nieto: vida personal y trayectoria politica

Enrique Pefa Nieto nacio el 20 de julio de 1966 en Atlacomulco, Estado de México.
Hijo de Enrique Pefa del Mazo y Maria del Socorro Nieto Sanchez, matrimonio que

tuvo otros tres descendientes: Veronica, Ana Cecilia y Arturo (Quién, 2012).

A través de sus padres se dieron sus conexiones con la politica, especificamente con
antiguos exgobernadores priistas del Estado de México: por el lado materno, Arturo
Montiel Rojas y, por el paterno, Alfredo del Mazo Gonzalez, abuelo del actual
gobernador de tal entidad, Alfredo del Mazo Maza. Ademas, uno de sus tios

paternos, Arturo Pefa del Mazo, fue presidente municipal de Atlacomulco.

Los primeros once afnos de su vida residio en Atlacomulco, posteriormente se mudo
a Toluca con su familia. A los 18 anos, en 1984, Enrique Pefia Nieto se afilio al
Partido Revolucionario Institucional (PRI). Estudié la licenciatura en Derecho en la
Universidad Panamericana, titulandose con la tesis “El presidencialismo mexicano y
Alvaro Obregén”, publicada en 1991; posteriormente estudié una maestria en
Administracion de Empresas en el Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de
Monterrey (Quién, 2012).

Sus primeros cargos politicos no fueron tan relevantes, hasta 1993, cuando trabajo
como tesorero del Comité Directivo Estatal del PRI en la campana de Emilio
Chuayffet para gobernador del Estado de México. Al tomar protesta del cargo,
Chuayffet- nombr6 a Pefia Nieto como secretario particular del Secretario de

Desarrollo Econémico de la entidad, Juan José Guerra Abud (Quién, 2012).

Cabe sefalar que durante dicha campafia politica conocié a su primera esposa,
Monica Pretelini, con quien se casé en 1994 y tuvo tres hijos: Paulina, Alejandro y

Nicole.

En 1999 fue subcoordinador financiero de la campana de su tio, Arturo Montiel

Rojas, quien, al asumir el mando en la entidad, lo designa como subsecretario del
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Gobierno del Estado de México de 1999 al 2000. Durante ese tiempo, Pefia Nieto
sostuvo un romance con Maritza Diaz Hernandez, quien era funcionaria en la
Secretaria de Finanzas de dicho estado y con quien tuvo un hijo, Diego (Animal
Politico, 2012). Posteriormente, entre el 2000 y 2002 fungié como secretario de
Administracion del Gobierno del Estado de México, presidente del Consejo Directivo
del Instituto de Seguridad Social, presidente del Consejo Interno del Instituto de
Salud y vicepresidente de la Junta del Gobierno del DIF en la misma entidad (Quién,
2012).

Para el 2003, Pefia Nieto fue nominado a una diputacion local para la LV Legislatura
por el Distrito Xlll, cuya cabecera es Atlacomulco. Fue coordinador del grupo
parlamentario del PRI, presidiendo también la Junta de Coordinacion Politica del

Congreso Local por un afo (La Razén, 2011).

En octubre de 2004 inici6 formalmente el proceso interno el en PRI para la
designacion de candidato a Gobernador del Estado de México, siendo el unico en
presentar su registro ante la Comisién Estatal de Asuntos Internos del PRI. Para
marzo de 2005, presentd el registro oficial correspondiente ante las autoridades
electorales de la entidad por la coalicion nombrada “Alianza por México”,
conformada por el Partido Verde Ecologista de México (PVEM) y el Partido

Revolucionario Institucional (PRI).

Sus opositores fueron Rubén Mendoza Ayala, de la alianza entre el Partido Accion
Nacional (PAN)y Convergencia; y Yeidckol Polevnsky, del Partido de la Revolucion
Democratica (PRD) y el Partido del Trabajo (PT) (La Jornada, 2005).

Durante su campana, firmo ante notario publico un conjunto de 608 compromisos
que prometido cumplir de ser electo. La votacion se realizé el 3 de julio de 2005,
donde Pefia Nieto resulté ganador con 49% de los votos, 25.11% para Yeidckol
Polevnsky y 25.6% para Rubén Mendoza (La Jornada, 2005).

El 16 de septiembre de 2005, Pefa Nieto rindié protesta como Gobernador del
Estado de México en el Teatro Morelos de la ciudad de Toluca ante el poder

legislativo estatal, autoridades y exgobernadores. En su discurso, resaltd que
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centraria su gestién en tres ejes fundamentales: seguridad econdémica, seguridad

social y seguridad publica (La Jornada, 2005).

Su gestion como gobernador del Estado de México se basd, principalmente, en el
cumplimiento de sus 608 compromisos, destacando el desarrollo del Tren Suburbano
en conjunto con el Gobierno Federal y el gobierno del Distrito Federal (DF), ademas
del Mexibus; asi como la creacion de hospitales. Sin embargo, entre 2005 y 2007 el
Estado de México se convirtio en el primer lugar nacional de homicidios dolosos, y de
manera general incrementaron los indices de robo y violencia, asi como los indices

de pobreza (Sin Embargo, 2017).

La mayor controversia que tuvo como gobernador fue el caso de los floricultores de
San Salvador Atenco: el 3 de mayo de 2006, la fuerza publica intervino ante un
conflicto sobre la instalacién de los vendedores de flores fuera del mercado “Belisario
Dominguez” de la cabecera municipal de Texcoco. Un operativo de reubicacion
desatd un enfrentamiento entre la policia federal, estatal, municipal, los habitantes de
la localidad y los vendedores. Estos ultimos se atrincheraron, instalaron barricadas y
tomaron como rehenes a varios policias, por lo que al dia siguiente Pefia Nieto
autoriz6 un fuerte operativo en el que fueron detenidas 211 personas. Como
consecuencia de dicho operativo, fallecieron dos personas —entre ellos un menor de
edad— vy, de acuerdo con las investigaciones posteriores, hubo abusos por parte de
las fuerzas policiales: detenciones arbitrarias, trato degradante, allanamientos de
morada y violaciones a 26 mujeres mientras se realizaba su traslado al Penal de

“Santiaguito”, en Almoloya de Juarez (La Silla Rota, 2017).

En enero de 2007 Mobnica Pretelini, esposa de Pefia Nieto, fallecid; diversas
versiones surgieron acerca de lo ocurrido debido a lo inesperado y extrafio del
asunto pues, de acuerdo con fuentes cercanas a ella, gozaba de buena salud
(Proceso, 2007). Una version afirmaba que Pena Nieto la encontré sin vida en su
cama e intentdé reanimarla mientras llamaba a los cuerpos de emergencia; otra
version sostenia que la causa de su muerte fue una sobredosis de antidepresivos;

mientras que la version relatada por el neurélogo Paul Shkurovich en conferencia de
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prensa, atribuia su deceso a una crisis convulsiva de origen epiléptico que le provoco

una arritmia cardiaca y un paro respiratorio (La Jornada, 2007).

A principios del afio siguiente, una encuesta de popularidad realizada por Consulta
Mitofsky, titulada ¢;Quiénes nos gobiernan? Perfil de nuestros gobernadores, reveld
que Enrique Pefia Nieto era el gobernador mas conocido del pais, por 68.4% de los
encuestados; enseguida se ubicaba Marcelo Ebrad, conocido por 63.5% de los

informantes (EI Universal, 2008).

A mediados del 2008, Peina Nieto anuncié en un programa de TV Azteca su noviazgo
con la actriz Angélica Rivera —a quien conocié meses atras debido a que fue la
imagen de la campafa 300 compromisos cumplidos de  la administracion
mexiquense— con quien contrajo segundas nupcias el 27 de noviembre de 2010 en
la Catedral de Toluca, integrandose a la familia las hijas de ella: Sofia, Fernanda y

Regina (Expansion, 2010).

En marzo de 2010, la muerte de Paulette Gebara Farah —una nina de 4 anos
desaparecida en Huixquilucan y hallada dias después en su propia cama— genero la
peor crisis de opinidn publica al gobierno de Pefa Nieto debido a la endeble

investigacion e inconsistencias en el caso (Proceso, 2010).

Durante los primeros dias de noviembre del 2011, el PRI emitio la convocatoria para
la seleccion y postulacion-de su candidato a la Presidencia de la Republica para el
afno siguiente, siendo Pefia Nieto el unico precandidato en registrarse y recibiendo su

constancia como candidato oficial un mes después.

Uno de los incidentes mas recordados de Pefia Nieto como precandidato
presidencial fue en la Feria Internacional del Libro de Guadalajara, en donde no logré
mencionar tres titulos de libros que le hubieran marcado la vida y, ademas, en uno
de los citados confundié al autor (Expansion, 2011). Otro incidente ocurrié en una
entrevista para el diario espanol E/ Pais, pues no supo responder cual era el salario
minimo vigente en México ni cuanto costaba el kilo de tortillas, justificandose con la

respuesta: “no soy la sefiora de la casa”. Estos episodios demostraron su nula
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capacidad de improvisacion al sacarlo del guion preestablecido por sus

colaboradores (Sin Embargo, 2011).

Durante el mes de enero de 2012 se conformd su equipo de campana, quedando
Luis Videgaray como coordinador general y Aurelio Nufio como coordinador de
difusién. El nombre que se le dio a la coalicion formada por el PRI y el PVEM fue
“Compromiso por México”, arrancando oficialmente con la campana el 30 de marzo
(El Universal, 2012).

Sus opositores fueron Josefina Vazquez Mota por el PAN; Andrés Manuel Lopez
Obrador por la coalicion “Movimiento Progresista” conformada por el PRD, el PT y

Movimiento Ciudadano; y Gabriel Quadri de la Torre por Nueva Alianza (PANAL).

Durante la campanfia, el PRI se presentd como un partido cohesionado, listo para
recuperar el poder con una amplia maquinaria electoral: todos sus candidatos —al
Congreso y a la gubernatura de varios estados— contaban con un amplio repertorio
de spots televisivos de mejor calidad y con mayor difusiéon que el resto de sus
oponentes (El Pais, 2012).

Pefia Nieto, joven y telegénico, nunca perdié la ventaja con la que arrancé: su
estrecha relacién con el Grupo ‘Atlacomulco; la construcciéon de su imagen como
representante del “nuevo PRI joven, capaz de gobernar y simpatico; y la cobertura
mediatica de Televisa, que generd la percepcion de que era un gobernante eficaz
(con su slogan “Te-lo firmo y te lo cumplo”) a través de cientos de spots e
infomerciales con la aparicion de diversos famosos —como la actriz Lucero—; fueron

elementos clave en su campana (Vanguardia, 2012).

No obstante, en el periodo de campafas electorales 2012, la Universidad
Iberoamericana organizé el Foro Buen ciudadano Ibero, con el objetivo de “promover
la participacion activa y consciente de la comunidad estudiantil y académica, de cara
a los préximos comicios electorales federales” (Universia, 2012), en este marco se
invitd a los candidatos presidenciales en distintas fechas para contestar las
preguntas formuladas por la comunidad universitaria. El turno de Pefia Nieto llego el

11 de mayo: los estudiantes aprovecharon la oportunidad para reclamarle por su
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“‘pésima” gestion como gobernador del Estado de México, especificamente por el
caso de Atenco (El Pais, 2012). Pefia Nieto acab6 huyendo abucheado, entre gritos
de “jfuera, fuera!” y “jasesino!” (Politicamx1, 2012). En reaccion, el PRI acusé a los
universitarios manifestantes de infiltrados provocadores y Televisa difundié dicha

version.

Ante tal acusacion, los estudiantes se movilizaron a través de las redes sociales de
internet y grabaron un video en el que 131 de ellos mostraban su credencial
universitaria para identificarse y desmentir las descalificaciones difundidas. Tal hecho
hace eco y logra la adhesion de jévenes de todo el pais, asi surgié el movimiento
#YoSoy132; el cual se convirtid en trending topic y se manifestaba “en contra la
imposicion mediatica de cualquier candidato; rechazando la coaccion del voto, la
represion y otras practicas antidemocraticas que pretenden restaurar el viejo
régimen” (El Mundo, 2012).

Una semana después del incidente en la Universidad Iberoamericana, mas de 40 mil
personas salieron a manifestarse en las calles de la Ciudad de México y en otros
estados de la republica para externar su rechazo al candidato del PRI y al favoritismo
mediatico, en la denominada “Marcha Anti-EPN” (El Pais, 2012). Peha Nieto se
abstuvo de mencionar explicitamente el tema y unicamente declar6é que respetaba a

todos aquellos que diferian de su proyecto politico (Noticieros Televisa, 2012).

Posteriormente, en el mes de junio, la relacidn de Pena Nieto con Televisa llamo la
atencion del periédico britanico The Guardian: publicaron un reportaje en el que se
detallaba.—a través de una filtracion— cémo la televisora habia articulado un plan
para favorecer a Pefa Nieto y atacar la imagen de Lépez Obrador, a cambio de un
pago de 346.3 millones de pesos (The Guardian, 2012). Televisa descalificé de

inmediato el reportaje y el asunto quedd en el olvido.

Asimismo, durante la campafa electoral, tanto el PRD como el PAN denunciaron una
supuesta compra de votos por parte del PRI: mediante una triangulacion entre
empresas fantasma se canalizd dinero para la distribucion de las tarjetas “Monex

recompensas Si vale” que se podian utilizar en supermercados y establecimientos
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que aceptaran tarjetas de crédito; influyendo de manera ilegitima en los votantes.
Después de una supuesta investigacion, el Instituto Federal Electoral (IFE) exonerd
al PRI-PVEM de incurrir en operaciones ilicitas en el financiamiento de la campana

presidencial (Aristequi Noticias, 2012).

En este marco, las elecciones se llevaron a cabo el 1 de julio de 2012y los
resultados fueron los siguientes: Pefa Nieto obtuvo el primer lugar con 38.15% de
los votos, seguido de Lépez Obrador con 31.64%, posteriormente Vazquez Mota con
el 25.40% y por ultimo, Quadri de la Torre con el 2.30% (IFE, 2012).

Después de atendidas las apelaciones presentadas por sus oponentes, Pefia Nieto
recibio la constancia de mayoria de votos el 31 de agosto, para fungir como
Presidente de México del 1° de diciembre de 2012 al 30 de noviembre de 2018.

La mayoria de su gabinete se conformé por politicos de bajo perfil, entre los mas
conocidos se encontraban: Emilio Chuayffet en la Secretaria de Educacién Publica,
Rosario Robles en la Secretaria de Desarrollo Social, Pedro Joaquin Coldwell en la
Secretaria de Energia, Luis Videgaray en la Secretaria de Hacienda y Crédito
Publico, José Antonio Meade en la Secretaria de Relaciones Exteriores y Miguel

Angel Osorio Chong en la Secretaria de Gobernacion (Excélsior, 2012).

El 1° de diciembre, en todo el pais estallaron marchas en contra de Pefa Nieto.
Andrés Manuel Lépez Obrador encabezaba una gran manifestacion en el Angel de la
Independencia argumentando un segundo fraude electoral, mientras en San Lazaro
se realizaba |la toma de protesta mas breve de la historia: un protocolo aprobado por

el Congreso de la Union de apenas 15 minutos (Sin Embargo, 2016).

&En qué contexto llega Pena Nieto a la presidencia?

Después de 71 anos a la cabeza de México, en el ano 2000, el Partido de la
Revolucién Institucional (PRI) pierde las elecciones para dar paso a la alternancia
politica. Esta ultima se concreta en dos sexenios en los que el PAN gobernd al pais

con los presidentes Vicente Fox Quesada y Felipe Calderén Hinojosa. Después de
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ese periodo, en 2012, el PRI vuelve al poder con Enrique Pefa Nieto como

Presidente.

De acuerdo con el analisis del politélogo Carlos Elizondo Mayer-Serra, uno de los
principales errores de los gobiernos panistas fue que no se dio crecimiento ni mayor
bienestar social reflejado en la economia de los mexicanos, ya que continuaron con
la vieja férmula priista de valerse del petréleo. “En ambos sexenios imperé la légica
de recaudar poco y gastar mal. Ademas, en materia de empleo, tampoco hubo

avance significativo” (Proceso, noviembre 2012: 18).

Con respecto del tema de seguridad, la estrategia utilizada fue el combate frontal al
crimen organizado a través del involucramiento de las fuerzas armadas.
Concretamente la Marina y el Ejército asumieron el costo de la guerra que Calderén
declaré desde el principio de su sexenio al narcotrafico, con violaciones sistematicas
a los derechos humanos y una ola de violencia imparable. Aunado a esto, la cifra
oficial de desaparecidos en dicho periodo, de acuerdo con la Comisiéon Nacional de
los Derechos Humanos, cerr6 en 24 mil 91 personas —aunque las cifras
extraoficiales ascienden a mucho mas—; ademas, se registraron 15 mil cadaveres no
identificados. ElI Gobierno Federal nunca dio a conocer sus numeros (Proceso,
noviembre 2012: 8).

Durante el gobierno panista, también estuvieron presentes diversos casos de
corrupcion e impunidad: el mas destacado fue el caso Fovissste, en el que cerca de
5 mil trabajadores del gobierno de Calderdn fueron los beneficiarios de las casas de
interés social adquiridas durante los ultimos afos, fraude que ascendid a 570

millones de pesos (Proceso, noviembre 2012: 30).

Otros sucesos que marcaron el sexenio Calderonista son el polémico proceso de la,
en. su momento, presunta secuestradora Florence Cassez, el incendio de la
Guarderia ABC, la extincion de Luz y Fuerza del Centro, la crisis de Mexicana de

Aviacion y la construccion de la Estela de Luz.

En este contexto, con base en las elecciones llevadas a cabo el 1° de julio de 2012,

en las que participé el 63.14% de los ciudadanos inscritos en el padron electoral,
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Pena Nieto gana, como ya se menciond, con 38.15% de los votos; lo anterior frente a
Lépez Obrador con 31.64%, a Vazquez Mota con 25.40% y a Quadri de la Torre con
2.30% (IFE, 2012). Tales resultados dejan ver, por un lado, un pais ampliamente
dividido en sus preferencias politicas y, por otro, que sélo una cuarta parte de los
inscritos en el padrén electoral voto por el representante del Partido Revolucionario

Institucional y sus aliados.

Dado lo anterior, el rechazo a Pefia Nieto se vio reflejado de diversas maneras:
marchas realizadas en todo el pais, enfrentamientos de manifestantes contra la
fuerza publica en las cercanias del Palacio Legislativo y Centro Histérico de la
Ciudad de México —con un saldo de 16 civiles y 3 policias federales heridos—, asi
como pancartas mostradas por diversos legisladores en la ceremonia constitucional
en las que se leian mensajes como: “Candidato del teleprompter, presidente
prefabricado”, “Imposicion consumada, México de luto” o “Presidencia comprada”
(Aristegui Noticias, 2012).

Estos antecedentes conforman, en parte, el contexto histérico social del ejercicio en
el poder de EPN como presidente de México, los sucesos que tendran lugar en el
desarrollo de tal mandato enriquecen tal contexto y se exponen paulatinamente al

desarrollar el ACD de los spots sujeto de estudio.

Una vision general del discurso de los spots televisivos: sujeto de estudio

Con base en la transcripcion de los 69 spots televisivos que componen la promocién
de los seis Informes de Gobierno de Pefa Nieto y el contexto en que se producen, se
elabora el siguiente mapa conceptual, mismo que resume las principales tematicas

abordadas.

51



Figura 1. Mapa conceptual de las tematicas abordadas en 69 spots
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Fuente: Elaboracion propia con base en un analisis de contenido de los 69 spots

Como complemento al mapa conceptual, resulta pertinente exponer la siguiente
infografia elaborada por Pictoline (2018); si bien se trata de una caricatura sobre los
temas mas sobresalientes en cada uno de los afos del gobierno de Enrique Pefia

Nieto, ésta coincide ampliamente con el analisis aqui presentado.
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Figura 2. Infografia sobre las problematicas representativas del sexenio EPN
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Fuente: Pictoline (2018)
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Como se observa en la infografia, las reformas estructurales, los escandalos de
corrupciéon y la debilidad de la soberania nacional, marcan de manera general un
sexenio que no cumple con el compromiso adquirido con la sociedad mexicana.
Tales aspectos se ven reflejados en el discurso promocional de los informes anuales

de su gobierno, mismo que se analiza en las siguientes lineas.

Primer informe de gobierno de Enrique Pena Nieto, Septiembre 2013: Los

primeros meses del sexenio, en busca de la legitimacion

Desde 1983 el Plan Nacional de Desarrollo (PND) fue establecido por el presidente
Miguel de la Madrid como un formato de planeacién en el que las administraciones
federales deben exponer sus metas y objetivos del sexenio, siendo una guia

estratégica de las politicas publicas (Coneval, 2019).

En el caso de Pena Nieto, el PND fue elaborado a partir de un programa de consulta
popular que recogié las demandas y propuestas de la ciudadania. Estas se sintetizan
en cinco metas nacionales: México en paz, México incluyente, México con educacion
de calidad, México prospero y México con responsabilidad global; de las cuales se
desprendieron 107 programas: 3 transversales, 14 sectoriales y 90 especiales,

regionales e institucionales (Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018).

Por otro lado se tieneal Pacto por México, documento firmado por los tres principales
partidos politicos del pais (PRI, PAN, PRD) y el presidente Pefa Nieto al inicio del
sexenio, cuyo objetivo era lograr acuerdos entre las principales fuerzas politicas y el
Gobierno Federal (Pena Nieto, Zambrano Grijalva, Diaz Salazar & Madero Munoz,
2012).

Es importante destacar que este Pacto no se sometid a debate parlamentario, no
incluyo a todos los partidos politicos ni se dio a conocer a la opinion publica: fue un
acuerdo cupular, en el que la negociacion se llevo a cabo por los politicos de antaio,
especificamente los presidentes de los partidos, los cuales tampoco fueron elegidos
por medio de una votacién interna: Gustavo Madero (PAN), Jesus Zambrano (PRD) y
Maria Cristina Diaz Salazar (PRI) (Proceso, diciembre 2012: 31).
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En el discurso de presentacidon de dicho acuerdo, Pefia Nieto declaré que este Pacto
“no sustituye ni limita el proceso legislativo, al contrario, lo fortalece y abre una nueva
via para encontrar acuerdos y construir mayorias” (Aristegui Noticias, 2012). En la
practica sucedié lo contrario, pues si desplazé al Congreso como el lugar de
discusion y negociacién entre los representantes, ya que la agenda legislativa estaba

definida a partir de la presion externa.

Los tres ejes rectores del Pacto fueron: 1. El fortalecimiento del Estado Mexicano; 2.
La democratizacion de la economia y la politica, asi como la ampliacion 'y aplicacion
eficaz de los derechos sociales; 3. La participacion de los ciudadanos como actores
fundamentales en el disefo, ejecuciéon y evaluacién de las politicas publicas (Animal
Politico, 2012).

Con base en los ejes rectores, se elaboraron cinco acuerdos:

1. Acuerdos para una sociedad de derechos y libertades, que abordan los temas
de Seguridad Social Universal,  del  Sistema Nacional de Programas de
Combate a la Pobreza, de la educacién de calidad y con equidad, de la cultura
como elemento de cohesién social, de la defensa de los Derechos Humanos

como politica de estado y de los Derechos de los Pueblos Indigenas.

2. Acuerdos para el crecimiento economico, el empleo y la competitividad, que
incluyen los temas del mercado competitivo, el acceso equitativo a
telecomunicaciones, promover el desarrollo a través de la Ciencia, la
Tecnologia y la Innovacion; el desarrollo sustentable, la reforma Energética, la
transformacion de la mineria, la transformacion de la banca y los créditos, la
transformaciéon del campo, la aplicacion de una estrategia nacional para el

desarrollo del Sur-Sureste, la deuda de los estados y la reforma Hacendaria.

3. Acuerdos para la Seguridad y la Justicia, cuyas principales acciones se
centran en la implantacién de un Plan Nacional de Prevencion y Participacion
Comunitaria, la reforma de los cuerpos policiacos, el nuevo sistema de Justicia

Penal, acusatorio y oral; la aplicacion de un Cddigo Penal y Cdédigo de
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4.

Procedimientos Penales unico en el pais, la reforma a la Ley de Amparo y la

reforma del Sistema Penitenciario.

Acuerdos para la Transparencia, Rendicion de cuentas y Combate a la
Corrupcion, que buscan realizar la reforma para la Rendicion de Cuentas
Contables, la reforma para ampliar las facultades del IFAlI y la creacién del

Sistema Nacional Anticorrupcion.

5. Acuerdos para la Gobernabilidad Democratica, que abordan los temas

referentes a los gobiernos de coalicién, los partidos politicos 'y las elecciones,
la reforma del Distrito Federal, la revision de los fueros, las leyes
reglamentarias de la reforma Politica y los medios de comunicacion (Pefa

Nieto, Zambrano Grijalva, Diaz Salazar & Madero -Munoz, 2012).

Como se puede observar, ambos documentos apuntan-a abonar a la solucién de las

principales problematicas del pais y, como se lee en los siguientes cuadros, permean

el discurso de los spots televisivos que anuncian en primer informe del gobierno de

Pena Nieto.

Tabla3. Spot 1/7 del 1er Informe de Gobierno - 2013

Numeracién y nombre del spot,
protagonista, liga a youtube'y
transcripcion

Identificacion del tipo de premisa
segun la clasificacion de
Fairclough y Fairclough (2012)

Definicion de la
premisa identificada
(Fairclough &
Fairclough, 2012)

1.1 Despacho
Enrique Pefa Nieto

https://g00.gl/h76 TNV

D/S

Llevamos muchos afos esperando
que las cosas cambien para que a
México le vaya mejor.

Esta es la gran oportunidad, pero el

PC

PM

PMM

PV

Descripcion

Atribuye una condicion
externa que influye o se
relaciona con los
hechos presentados.

Describe el objetivo al
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pais no se va a mover solo, nosotros
tenemos que moverlo.

que deben dirigirse las
acciones.

Como Presidente, voy a hacer lo que
me corresponde pero necesitamos de

Explicita la manera para
llegar al objetivo

todos para reformar al pais. planteado.

Ya hemos dado un importante paso Contiene una exigencia/
con reformas como la educativa. peticién, seguida con su
Ahora, necesitamos la reforma posible respuesta.
energética y hacendaria para que

México crezca con fuerza.

No podemos seguir esperando por
afos. A los mexicanos nos tiene que
ir mejor ya.

Describe el objetivo al
que deben dirigirse las
acciones.

Se remite a las
convicciones y
sentimientos que
orientan las decisiones
y la conducta de los
seres humanos.

Sé que no va a ser facil, pero
también sé que vale la pena.

TOTAL PREMISAS 1 1 2 1 1 Premisas Meta

Fuente: elaboracion propia con base en Fairclough y Fairclough (2012)

Con base en las propuestas de Fairclough y Fairclough (2012), en este primer spot
se identifican los cinco tipos de premisas: demanda/solucion, circunstanciales, meta,

de medios/recursos y metas, asi como las de valor.

En la primera, clasificada como circunstancial, el hecho de que a “México no le vaya
bien” es atribuido a los gobiernos precedentes, principalmente a los de los dos
sexenios anteriores, que pertenecieron a un partido politico distinto al actual.
Enseguida, a través de una premisa meta, alude a la oportunidad de mejorar
utilizando la primera persona del plural “nosotros”, lo que se lee como la intencion de
adherir a “todos los mexicanos” a su discurso y, por ende, legitimar su gobierno; lo
mismo que en la quinta premisa. Sin embargo, también es pertinente pensar que a
este primer significado “inclusivo” puede anadirse otro “exclusivo”, que se refiere al

autor del discurso (el presidente) y sus allegados (los integrantes del partido politico
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al que representa); si bien tal ambivalencia resulta ambigua, todos aparecen

incluidos en ese "nosotros", como bien sefalan Fairclough y Fairclough (2012).

En la segunda premisa, es la primera vez que hace referencia al slogan “Mover a
Meéxico”, el cual permed todos los discursos del primer afio de su administracién. El
proponer como meta tal desplazamiento, si bien alude a lograr progreso en diferentes
dimensiones, también hace alusion a la transicion del poder del PAN al PRI

“renovado”’.

La tercera premisa es de medios/recursos y metas, pues se compromete a
desempenar su labor como presidente pero al mismo tiempo vuelve a interpelar a
todos los mexicanos. En la cuarta premisa, de demanda/solucién, busca legitimar las
diferentes reformas de su gobierno como la solucién a los problemas del pais; la
argumentacion utilizada por Pefa Nieto deja claro que las metas de su gobierno son
las llamadas “Reformas Estructurales”, priorizando la educativa, la energética y la
hacendaria; al respecto, se ahondara mas adelante. Por ultimo, en la sexta premisa,
clasificada como de valor, asume la complejidad de cumplir con los diferentes

objetivos establecidos pero reitera su conviccion de hacerlo.

Este primer spot se compone de 6 premisas, en el que predominan las de tipo meta
(2) y aparece una del resto de la tipologia. Las Reformas Estructurales son el tema

principal del spot.

Sin embargo, a pesar de que el PND busca brindar claridad y transparencia a los
gobiernos, segun el Consejo Nacional de Evaluaciéon de la Politica de Desarrollo
Social (Coneval), en la practica no ha sido efectivo, ya que no se le da importancia a
lo largo del sexenio, o que provoca incongruencias entre los presupuestos, los
programas y la planeacion de inicio: “pareciera que la elaboracion y uso de estos

documentos es un mero tramite burocratico” (Coneval, 2019: 62).

Tabla 4. Spot 2/7 del 1er Informe de Gobierno - 2013
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Numeracion y nombre del spot,

Identificacion del tipo de

Definicion de la

protagonista, liga a youtube y premisa segun la clasificacion | premisa
transcripcion de Fairclough y Fairclough identificada
(2012) (Fairclough &

Fairclough,
2012)

1.2 Presentacion

Voz en off D/S | PC | PM | PMM | PV Descripcion

https://goo.gl/IXoggl

En los primeros nueve meses de este
gobierno, hemos dado pasos firmes para
sentar las bases que se requieren para
emprender una profunda transformacién
nacional que detone el desarrollo de nuestro
pais durante las proximas décadas.

En el Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018
se planteé de manera clara y concisa la vision
y la estrategia general de gobierno para que
llevemos a México a su maximo potencial.

Por eso definimos cinco grandes metas
nacionales: conseguir un México en paz, de
manera que se fortalezcan las instituciones, se
reduzca la violencia, y exista un ambiente de
gobernabilidad y seguridad para la poblacion,
siempre privilegiando y defendiendo los
derechos humanos.

Promover un México incluyente, que garantice
el ejercicio pleno‘de los derechos sociales de
todos los mexicanos, que nos ayude a
erradicar el hambre, cerrar las brechas de
desigualdad, y garantizar a toda la poblacion el
acceso a condiciones basicas de bienestar y
servicios de salud de calidad.

Construir un México con educacién de calidad
que proporcione mejor preparacion y un
desarrollo integral a nifos y jévenes, que
incorpore las nuevas tecnologias de la
informacion, promueva la cultura, el deporte, y
apoye la inversion en ciencia y tecnologia.

Impulsar un México préspero, donde se pueda

Contiene una
exigencia/
peticién, seguida
con su posible
respuesta.

Describe el
objetivo al que
deben dirigirse
las acciones.

Describe el
objetivo al que
deben dirigirse
las acciones.

Describe el
objetivo al que
deben dirigirse
las acciones.

Describe el
objetivo al que
deben dirigirse
las acciones.

Describe el
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crear un ambiente propicio para que empresas
y emprendedores exploten su creatividad vy
logremos un crecimiento econémico acelerado,
sostenido y sustentable.

Hemos buscado impulsar una mayor
responsabilidad y disciplina fiscal, elevar la
calidad del gasto publico, y promover mayor
transparencia y revisién de cuentas, todo con
la finalidad de consolidar a nuestro pais como
la potencia emergente que merece ser.

objetivo al que
deben dirigirse
las acciones.

También  queremos  un México  con
responsabilidad global, donde se tenga una
diplomacia mas  activa, dinamica vy
participativa, y que fortalezca las relaciones
con los paises de Europa, Norteamérica, Asia-
Pacifico, Latinoamérica y Caribe. México es un
pais con alto potencial como socio comercial, y
ademas es un destino seguro y confiable para
la inversion, el comercio y el turismo.

Explicita la
manera para
llegar al objetivo
planteado.

Ademas de estas cinco grandes metas
nacionales, nos hemos trazado tres estrategias
transversales que asumiran todas las
dependencias y entidades federales y que
hagan que gobierno y ciudadania sumemos
esfuerzos para conducir al pais hacia la ruta
de la paz, la inclusién y la prosperidad.

Describe el
objetivo al que
deben dirigirse
las acciones.

Democratizar la productividad; a fin de que
haya oportunidades de desarrollo para todas
las regiones, sectores econémicos y grupos de
poblacién. Ejercer un gobierno cercano y
moderno, para responder con sensibilidad,
oportunidad, y eficacia a las demandas vy
necesidades de los mexicanos. Incorporar la
perspectiva . de género en las politicas
publicas, para promover la cultura de igualdad,
inclusion. y respeto hacia las mujeres y sus
derechos.

Contiene una
exigencia/
peticién, seguida
con su posible
respuesta.

Un. pilar fundamental para lograrlo fue la
concrecion del Pacto por México, firmado por
el Presidente de la Republica, y los dirigentes
de las principales fuerzas politicas del pais.
Con el respaldo de este pacto, se han
presentado las propuestas de reforma
financiera, de telecomunicaciones, y
educativa. Se continuara trabajando para
presentar y aprobar las reformas energéticas,

Describe el
objetivo al que
deben dirigirse
las acciones.

Contiene una
exigencia/
peticién, seguida
con su posible
respuesta.
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hacendaria, y de seguridad social, que en
conjunto buscan mejorar la calidad de vida de
todos los mexicanos.

En este primer informe, se destacan las Contiene una
acciones realizadas por el gobierno de la exigencia/
Republica, para responder a las demandas peticién, seguida
ciudadanas y a los desafios de nuestro con su posible
tiempo. Bajo la guia de estas cinco metas respuesta.

nacionales y tres estrategias transversales, el
gobierno de la Republica esta determinado a
promover cambios de fondo en areas
estratégicas que detonan el bienestar y el
progreso de las familias durante las proximas

décadas.

El objetivo es mover y transformar a México Describe el

para llevarlo a su maximo potencial. objetivo al que
deben dirigirse
las acciones.

TOTAL PREMISAS 4 - 8 1 - | Premisas Meta

Fuente: elaboracion propia con base en Fairclough y Fairclough (2012)

Este segundo spot integra, con excepcion de la séptima que se clasifica como
premisa de medios/recursos y metas, varias premisas demanda/solucion y la gran
mayoria de premisas meta (Fairclough & Fairclough, 2012). Las segundas, que por
un lado establecen la demanda y por otro ofrecen la soluciéon a las problematicas
mexicanas, se centran en los ya citados Plan Nacional de Desarrollo y Pacto por

Meéxico, al tiempo que busca legitimarlos.

En la primera-premisa, clasificada como demanda/solucion, afirma que las primeras
acciones de su gobierno han sido las adecuadas y que son el cimiento de futuras
decisiones. Enseguida, de la segunda a la octava, utiliza premisas meta para explicar
de manera breve los objetivos nacionales contenidos en el PND —México en paz,
México incluyente, México con educaciéon de calidad, México prospero y México con
responsabilidad global—. Unicamente en la séptima premisa menciona algunas de
las acciones a llevar a cabo para lograr la meta nacional de “México prospero”, a

través de una premisa del tipo medios/recursos y metas.
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La novena, onceava y doceava premisa son del tipo demanda/solucién, en ellas

vuelve a reiterar que las acciones de su gobierno han sido las correctas (las metas

nacionales del PND, las estrategias transversales y el Pacto), tal y como lo hizo en la

primera premisa.

La décima y treceava son premisas meta, en donde abunda nuevamente sobre las

estrategias transversales que acataran todas las dependencias de gobierno y

concluye con el objetivo de su gobierno: transformar a México llevandolo a su

maximo potencial.

Este segundo spot se compone de 13 premisas, en el que predominan las premisas

meta (8), le siguen las de demanda/solucion (4) y solo una premisa medios/recursos

y metas. El Plan Nacional de Desarrollo y el Pacto por México son los temas

principales del spot.

En los siguientes cinco spots, sin dejar de establecer el PND y el Pacto por México

como ejes del discurso de legitimacion, se alude principalmente a una dimension

emocional nacionalista a través, principalmente, de premisas de valor.

Tabla 5. Spot 3/7 del 1er Informe de Gobierno - 2013

Numeracion y nombre del spot, Identificacion del tipo de Definicién de la

protagonista, liga a youtube y premisa segun la clasificacion | premisa

transcripcion de Fairclough y Fairclough identificada
(2012) (Fairclough &

Fairclough, 2012)

1.3 Mural

Enrique Peina Nieto D/S | PC | PM | PMM | PV Descripcion

https://goo.gl/pVIFXm

Esta es una de las obras de arte mas
importantes que tiene nuestro pais y esta
en Palacio Nacional.

Se remite a las
convicciones y
sentimientos que
orientan las
decisiones y la
conducta de los
seres humanos.
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En este mural, Diego Rivera pintd nuestra
historia, al verla, ademas de llenarte de
emocién, entiendes muy bien todo lo que
ha sido México; pero también te deja muy
claro la gran responsabilidad que tenemos
hacia adelante.

Se remite a las
convicciones y
sentimientos que
orientan las
decisiones y la
conducta de los
seres humanos.

¢, Qué historia vamos a escribir? Yo, la que
veo es la de un México en paz, con
educacion de calidad, mas préspero, un
México en donde nadie se quede atras, un
México respetado y reconocido en todo el
mundo. Esa es la historia que vya
empezamos a trazar.

Se remite a las
convicciones y
sentimientos que
orientan las
decisiones y la
conducta de los
seres humanos.

TOTAL PREMISAS - - - - 3 Premisas de Valor

Fuente: elaboracion propia con base en Fairclough y Fairclough (2012)

Como se puede observar, las metas nacionales trazadas en el PND vuelven a ser
reforzadas en este tercer spot pero ahora con un tratamiento enfocado en la
emotividad, como se menciond anteriormente, a través de premisas de valor: su
discurso alude a los conceptos de “nacionalismo” e “historia” como hilo conductor
para hablar del pasado, el presente y el futuro, respaldandose en el arte muralista de

Diego Rivera para legitimar las acciones que ha realizado y realizara su gobierno.

En este sentido, en un analisis sobre el nacionalismo contemporaneo, Regalado
Mujica y Ochoa Bilbao (2016) sefalan que, aun bajo el impacto de la globalizacion, el
sistema internacional se conforma por Estados nacionales y aun se sigue apelando a
identidades particulares, pero con retéricas y narrativas nacionalistas modificadas.
Segun estos autores, el nacionalismo clasico —basado en un discurso
segregacionista o racista, exclusivista y antagonista, con claros tintes autarquicos y
beligerantes— ha dado paso, desde finales del siglo pasado, a “nuevas narrativas
nacionalistas impactadas por la globalizacién, el cosmopolitanismo, el
multiculturalismo, el multilateralismo, la defensa de valores universales como los
Derechos Humanos, la democracia y el libre mercado” (Regalado Mujica y Ochoa
Bilbao, 2016: 51-52). Asi, como se puede ver, en la ultima premisa de éste spot

aparece esta segunda modalidad de nacionalismo. Al respecto, los mismos autores

63




precisan que el nacionalismo contemporaneo es entendido como “un discurso, una

narrativa o una retérica cargada de valores simbdlicos y que pretende ofrecer certeza

de identidad a un grupo humano numeroso que se identifica como parte de una

nacion [...] siendo la forma de identificacion colectiva mas aceptada y efectiva, cuya

vigencia no esta en discusion” (Regalado Mujica y Ochoa Bilbao, 2016: 52).

Este tercer spot se compone de 3 premisas, todas del tipo de valor. El Plan Nacional

de Desarrollo es el tema principal del spot.

Tabla 6. Spot 4/7 del 1er Informe de Gobierno - 2013

Numeracion y nombre del spot,
protagonista, liga a youtube y
transcripcion

Identificacion del tipo de
premisa segun la clasificacion
de Fairclough y Fairclough

(2012)

Definicién de la
premisa identificada
(Fairclough &
Fairclough, 2012)

1.4 Banda Presidencial
Enrique Pena Nieto

https://go0.gl/VqtL84

D/S

PC

PM

PMM

Esta es la Banda Presidencial y es mas
que un simbolo.

Que los colores y el Escudo Nacional te
crucen por el pecho, es una enorme
responsabilidad, es llevar el nombre y las
aspiraciones de los mexicanos, a todo el
mundo:.

Este afio me he reunido con cuarenta y
tres mandatarios y hemos alcanzado
importantes acuerdos en favor de nuestro
pais. Y es que el objetivo siempre ha sido
el mismo, que se reconozca a México
como un gran protagonista del acontecer
mundial.

PV

Descripcion

Se remite a las
convicciones y
sentimientos que
orientan las
decisiones y la
conducta de los seres
humanos.

Se remite a las
convicciones y
sentimientos que
orientan las
decisiones y la
conducta de los seres
humanos.

Describe el objetivo
al que deben dirigirse
las acciones.
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Si  los mexicanos respetamos vy Se remite a las
admiramos el nombre, los colores y el convicciones y
escudo de nuestro pais, mi sentimientos que
responsabilidad es que sean igualmente orientan las
respetados y admirados en todo el decisiones y la
mundo. conducta de los seres
humanos.
TOTAL PREMISAS - - 1 - 3 | Premisas de Valor

Fuente: elaboracion propia con base en Fairclough y Fairclough (2012)

El cuarto spot esta compuesto por premisas de valor, con excepcion de la tercera
que se clasifica como premisa meta (Fairclough y Fairclough, 2012). Esta
aproximacion del discurso de Pena Nieto a la dimensidn emocional nacionalista
cumple con dos funciones: por un lado, la referencia-a simbolos como la Banda
Presidencial, los colores de la bandera y el escudo, buscan avivar en la audiencia el

nacionalismo, pues:

...en el analisis del discurso o de las narrativas nacionalistas queda de
manifiesto tanto la intencionalidad politica de pintar en los ciudadanos de un
Estado un horizonte de valores, historias y simbolos compartidos que fomenten
la construccion de significados ‘que no solo le resultan fundamentales a los
receptores del mensaje sino también a los emisores. Y que logren, como objetivo
central, la fidelidad de un grupo humano hacia los valores, las historias y los
simbolos que enarbolan un discurso nacionalista que promueve su defensa.
(Regalado Mujica y Ochoa Bilbao, 2016: 53)

Por el otro lado, el discurso busca posicionar al pais en los reflectores
internacionales para mejorar la percepcion negativa del mismo debido a los
problemas de inseguridad e inestabilidad que lo marcaron en los sexenios

anteriores.

Este cuarto spot se compone de 4 premisas, 3 de valor y una meta. El tema principal

del spot es la Proyeccion Internacional.

El siguiente spot se centra en el tema de las politicas sociales, especificamente en la

pobreza alimentaria. Un breve recorrido acerca de las politicas sociales en México
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realizado por Cejudo y Michel (2015) muestra que, a partir de finales de los ochenta,
el Gobierno mexicano comenzd a intervenir para promover una base social minima
para toda la poblacién, enfocandose principalmente en expandir la seguridad social,
las campafas sanitarias y de alfabetizacion. A partir de la década de los noventa, la
politica social se orientd a atender necesidades especificas de grupos sociales
determinados en lugar de dar apoyos generalizados, dando paso, en 1992, a la
creacion de la Secretaria de Desarrollo Social (Sedesol); lo que implicé un aumento
significativo en los recursos destinados para tal rubro, asi como la creacion de un

mayor numero de programas sociales (Cejudo y Michel, 2015).

La Cruzada Nacional Contra el Hambre fue la estrategia mas publicitada del
Gobierno Federal. Coordinada por Sedesol, inicié operaciones en enero de 2013 y su
objetivo se centraba en atender a la poblaciéon en condiciones de pobreza
multidimensional extrema con carencia de acceso a la-alimentacion. En su momento
fue ampliamente reconocida por no necesitar recursos adicionales ni nuevas
estructuras administrativas, pues apostaba por la coordinacion efectiva entre distintas
dependencias y ambitos de gobierno asi como en la participacion ciudadana con la

creacion de comités comunitarios (Cejudo y Michel, 2015).

Tabla 7. Spot 5/7 del 1er Informe de Gobierno - 2013

Numeracién y nombre del spot, Identificacion del tipo de premisa | Definicion de la
protagonista, liga a youtube y segun la clasificaciéon de premisa identificada
transcripcion Fairclough y Fairclough (2012) (Fairclough, 2012)

1.5 Escudo Nacional

Enrique Pena Nieto D/S PC PM PMM PV Descripcion

https://g00.gl/21g40W

El Escudo Nacional representa el Se remite a las
momento justo de una lucha, la del convicciones y
aguila contra la serpiente. sentimientos que orientan

las decisiones y la
conducta de los seres
humanos.

Estd en nuestras monedas, en Se remite a las
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nuestra bandera, pero sobre todo
estd en la vida diaria de los
mexicanos.

No existe un momento en nuestra
historia en el que hayamos dejado
de luchar.

Hoy la batalla mas importante que
enfrentamos es contra la pobreza y
la desigualdad.

Todos los ordenes de gobierno
estamos trabajando en ello y
arrancamos la Cruzada Nacional
Contra el Hambre.

Nadie duda que el aguila le gané a
la serpiente. La batalla que hemos
iniciado contra la pobreza también,
la tenemos que ganar.

convicciones y
sentimientos que orientan
las decisiones y la
conducta de los seres
humanos.

Se remite a las
convicciones y
sentimientos que orientan
las decisiones y la
conducta de los seres
humanos.

Atribuye  una condicién
externa que influye o se
relaciona con los hechos
presentados.

TOTAL PREMISAS

1

1

- 4

Contiene una exigencia/
peticién, seguida con su
posible respuesta.

Se remite a las
convicciones y
sentimientos que orientan
las decisiones y la
conducta de los seres
humanos.

Premisas de Valor

Fuente: elaboracion propia con base en Fairclough y Fairclough (2012)

En este quinto_spot, se pueden identificar tres tipos de premisas: demanda/solucion,

circunstancial y de valor (Fairclough y Fairclough, 2012), siendo estas ultimas las

predominantes.

Aligual que en el spot anterior, las premisas de valor son utilizadas para relacionar

un- simbolo nacionalista, en este caso el Escudo Nacional, con la pobreza y

desigualdad mediante una analogia: la “lucha” del aguila contra la serpiente,

semejante a la “lucha” diaria de los mexicanos por salir adelante y a la “lucha” contra

la pobreza alimentaria que encabeza su gobierno con la Cruzada Nacional Contra el

Hambre. De manera especifica, la quinta premisa (demanda/solucién) retoma dicho
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programa como la respuesta al problema que, de acuerdo con el discurso mismo, a

través de una cuarta premisa circunstancial, le tocé encarar en su gobierno.

El quinto spot se compone de 6 premisas: 4 premisas de valor, una premisa de

demanda/solucién y una premisa circunstancial. El tema principal del spot es acerca

de programas sociales, enfocado a la pobreza y desigualdad.

Tabla 8. Spot 6/7 del 1er Informe de Gobierno - 2013

Numeracion y nombre del spot,
protagonista, liga a youtube y
transcripcion

Identificacion del tipo de
premisa segun la clasificacion
de Fairclough y Fairclough
(2012)

Definiciéon de la
premisa identificada
(Fairclough
Fairclough, 2012)

1.6 Kilémetro cero
Enrique Pena Nieto

https://g00.gl/LYbDhG

D/IS | PC | PM‘[ PMM | PV

Descripcion

En todos los paises hay un kilometro
cero, el de México, alguna vez estuvo
justamente aqui, en Palacio Nacional.

Se remite a las
convicciones y
sentimientos que
orientan las decisiones
y la conducta de los
seres humanos.

Pero en verdad, ese punto de
arranque esta en la determinacién de
cada gobierno, por abrirnos los
caminos.

Hoy hemos puesto en marcha un gran
programa _de infraestructura, trenes
puertos, carreteras, hospitales,
grandes obras a lo largo y a lo ancho
de toda la Republica.

Sabes que entiendo como un
compromiso construir lo que la gente
necesita.

En el Gobierno de la Republica,

Se remite a las
convicciones y
sentimientos que
orientan las decisiones
y la conducta de los
seres humanos.

Explicita la manera
para llegar al objetivo
planteado.

Contiene una
exigencia/ peticion,
seguida con su posible
respuesta.

Se remite a las
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creemos en elo y estamos
convencidos que un pais se
construye, construyendo.

convicciones y
sentimientos que
orientan las decisiones
y la conducta de los
seres humanos.

TOTAL PREMISAS 1 - - 1 3 Premisas de Valor

Fuente: elaboracion propia con base en Fairclough y Fairclough (2012)

En el sexto spot se distinguen tres tipos de premisas: demanda/solucion,
medios/recursos y metas, asi como premisas de valor; nuevamente con un

predominio de éstas ultimas (Fairclough & Fairclough, 2012).

Desde su toma de protesta, Enrique Pena Nieto destaco el tema de la infraestructura,
comprometiéndose a realizar obras publicas a lo largo y ancho del pais para
modernizarlo, tal como lo hizo cuando fue gobernador del Estado de México. La
primera y segunda se clasifican como premisas de valor, ya que en este spot utiliza
nuevamente una analogia, ahora para relacionar el kildmetro cero —el punto de
origen oficial desde el cual se miden las distancias a los diferentes destinos en
ciertos paises— con el arranque de su gobierno y las posibilidades que implica un
nuevo comienzo. En la tercera premisa, de medios/recursos y metas, describe las
acciones que realizara su gobierno sobre infraestructura nacional; misma que se
complementa con la cuarta premisa, de demanda/solucién, que deja ver una
respuesta a lo que su gobierno asume como demandas de la poblacion que no han
sido atendidas previamente. P