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Resumen

Esta tesis analiza la moda del vestir enfocandose en los modelos de difusion y su extension dentro
de los sistemas sociales, hablando sus diferentes lenguajes desde la modernidad hasta la moda
contemporanea. Empleando el concepto de lenguaje, como una forma de comunicacion visual que
se da entre la moda del vestir, el cuerpo y sus significantes, sociales, temporales, culturales y
conceptuales. A través de los estudios de Georg Simmel, Filosofia de la moda (1905), Roland
Barthes, El Sistema de la moda (1967) y Guilles Lipovetsky, EI Imperio de lo efimero (1990), se
traza una linea que va mostrando el cambio de un modelo de difusion a otro, y con ello muestra
las consecuencias del mismo, de acuerdo con los movimientos constantes del consumo de masas
y los sistemas mercadologicos, mismos que influyen y crean lenguajes que hablan de la moda del
vestir desde el estatus social, la necesidad de ser y pertenecer, asi como la obsesion de consumir y
obtener prendas con nombres y logotipos, que hablen de la superficialidad en lo que se ha
convertido la moda del vestir contemporanea y su posicion efimera.

De esta manera esta tesis busca responder la pregunta: ;Como el cambio de los modelos de difusion
a través del tiempo ha modificado la percepcion de la distancia entre una clase social y otra?

Palabras — clave: moda, lenguaje visual, contemporaneidad, imagen, consumo

Abstract

This thesis analyzes fashion focusing on the dissemination models and the extension in the
social systems talking its different languages from modernity to contemporary fashion. For this
purpose, we use language concept as a way of visual communication between dress-fashion, the
body, and its social, temporal, cultural, and conceptual significance.
Through Georg Simmel's studies, The philosophy of fashion (1905), Roland Barthes, The fashion

system (1967), and Guilles Lipovetsky L'Empire de l'éphémere (1990), we draw a line that shows



the change from one dissemination model to another and thus shows the consequences. of this,
according to the constant movements of mass consumption and marketing systems. These
influence and create languages that speak of dress fashion from the social status, the need to be
and belong, as well as; the obsession to consume and get clothes with names and logos that speak
ofthe superficiality that contemporary dress fashion has become, and its short-lived position. Thus,
we ask the question: how has the change in dissemination models over time modified the
perception of the distance between one social class to another.? The research has a qualitative
approach and descriptive scope and uses a documentary technique to collect information. We
conclude that fashion spread is no longer a vertical or pyramidal model and begins to present
through a horizontal model. Nowadays who control its dissemination do not necessarily come from
the high classes markets dictate where fashion is moving.

Keywords: fashion, visual language, contemporaneity, image, consume.
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INTRODUCCION

Para entender la moda del vestir es necesario partir del cuerpo que la usa. El cuerpo humano ha
sido analizado por todas las disciplinas. La ciencia y la tecnologia han investigado el cuerpo desde
su biologia. La filosofia, la teologia, la metafisica y las ciencias humanisticas lo han deconstruido
y desmenuzado partiendo de su interior, desde el alma, el ser y el espiritu. El arte lo ha recreado,
pintado, esculpido, fotografiado y filmado desde la mas pura belleza de un desnudo hasta lo mas
grotesco del cuerpo abyecto. La antropologia y las ciencias sociales han estudiado el cuerpo desde
su individualidad, hasta su complejidad dentro de las relaciones de grupos en sus diferentes
aspectos culturales, raciales, econdomicos y sociales.

A través de todas las disciplinas, el cuerpo ha hablado sus diferentes lenguajes, pero pocos
se han detenido a comprender la estrecha relacion que existe entre cuerpo y moda, ya que el cuerpo
encontr6 en el vestir un lenguaje visual inico, por el que logrd representar su sentir, su emocion,
su estatus social y su individualidad. Es la moda del vestir, la que ha acompanado al hombre
durante toda su historia, y junto a ¢l ha cambiado de acuerdo con los acontecimientos sociales,
economicos y culturales de la época.

Georg Simmel (1858-1918), Roland Barthes (1915-1980) y Gilles Lipovetsky (1944),
filosofos, socidlogos y criticos, contribuyeron en diferentes épocas y con diferentes perspectivas
al estudio y andlisis del fendmeno de la moda, abriendo con ello un espectro amplio de los aspectos
politicos, econdmicos y socioculturales que trae el vestir y sus diferentes lenguajes. Simmel y
Barthes con sus estudios de Filosofia de la moda (1905) y El Sistema de la moda (1957-1969),
hablan de la importancia del aspecto de la dualidad del individuo y de la representacion y la
escritura del vestido en la compleja relacion que se da entre cuerpo y moda. A pesar de que estos

estudios han sentado las bases para las investigaciones sobre la moda contempordnea y sus
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percepciones dentro de la esfera social, ambos analisis han dejado de estar actualizados y la moda
reciente ha hablado muchos mas lenguajes sociales como han sido el hiperconsumo y lo efimero
en que se ha convertido la moda, en donde el término moda se ha extendido muchisimo mas que
hablar de una prenda o un accesorio que usa un individuo. Asi como ha transformado la percepcion
de un cambio entre las clases sociales.

Aunque el cubrir el cuerpo tiene sus origenes en el principio de la humanidad, es hasta el
siglo X1V con las cortes europeas, donde nace la moda del vestir, como tal y la comprendemos en
Occidente. Yvonne Deslandres, en su libro E/ Traje, imagen del hombre (1998), hace la distincidon
en la historia entre “el traje impersonal”, que abarcara desde la prehistoria hasta mediados del siglo
XVly “el traje personalizado”, que sera vinculado con la indumentaria cortesana de finales del siglo
XVl a finales del siglo xvii. Una prueba de ello fue el reinado y la corte de Luis XIV, rey de Francia
de 1643 — 1715. El llamado “Rey Sol”, quien se proclamé representante de Dios en la Tierra y
como tal impulsé su voluntad en todos los &mbitos de la vida nacional. Recreé la magnificencia
parisina e hizo que Francia fuera la primera potencia cultural dentro de Europa, siendo ¢l mismo
el mas alto protagonista de la vida social francesa. Su gusto por el vestir fue internacionalmente
conocido, ejerciendo con ello una gran influencia en la moda de la nobleza francesa. Impuls6, por
ejemplo, las enormes pelucas rizadas de pelo natural, las mangas anchas adornadas con suntuosos
encajes venecianos y sus no menos famosos zapatos de tacon alto, tinicos y elaborados a mano por
su zapatero personal Nicholas Lestage. El elabord para el rey zapatos refinados y elegantes
adornados con vistosos lazos, mofios, brocados y piedras preciosas. Sus particulares suelas color
rojo y tacones con una pequefia curvatura, en los que se elaboraban bordados en plata con escenas

de batallas, fueron los favoritos del rey (modelos que mas tarde serian gran inspiracion para
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Christian Louboutin, disefiador de zapatos en el mundo contemporaneo). Luis XIV encontrd en
los zapatos de tacon la solucion al problema de su baja estatura.
Gustaba tanto de sus zapatos de modelos exclusivos que prohibi6 su uso a cualquier otra

persona de la corte, castigdndolos con pena de muerte.

La institucion del nombre “moda” al vestir, empieza a ser posible al amparo de un naciente
capitalismo mercantil, que inicia debido al crecimiento de las ciudades. Surge a raiz de que las
sociedades empiezan a tener un grado de movilidad. Después de la vida cortesana, la moda es

ligada al fendémeno de la vida social urbana, que se empieza a fomentar a través de frecuentar

Figl Hyacinthe Rigaud (1659-1743) King Louis XIV (1701) Oleo sobre lienzo.
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escaparates publicos como bailes, paseos por las ciudades, jardines, restaurantes, y espectaculos
como la dpera, los teatros y los cafés.

Es asi como la moda comienza a ligarse con un mundo urbano y una sociedad capitalista,
que mas tarde se convertird en un impresionante motor del consumo y una industria
multimillonaria, debido a que la moda es tan cambiante que en su caducidad es precisamente donde
radica su gran poder.

El argumento basico para que la moda del vestir se convierta en este gran motor econdmico
en las sociedades capitalistas estriba en que las personas que pertenecen a grupos sociales de alto
poder adquisitivo comienzan a comprar prendas de disefios exclusivos, haciendo que la ropa, se
convierta en un objeto preferente del lujo, alterando con ello los parametros del consumo
tradicional.

La moda se da gracias a la constante transformacion del gusto del vestir de la época, ya
que ésta, coloca a los individuos con mayores recursos econdmicos dentro de un estatus social
poderoso que el resto suefia con alcanzar. Pero quienes se encuentran dentro de ese ambito
privilegiado no desean compartir ni su estilo, ni sus marcas, ni sus disefios, por temor a perder su
diferencia y estatus ante los demas; por lo que esta practica exige un cambio cada vez mas
frecuente de los modelos para mantener con ello su exclusividad.

Lo anterior evidencia que el origen de la moda en el vestir llega a través de los grupos de
poder, colocdndose como un instrumento que diferenciard a unos de otros; sin embargo, la
modernidad traerd con ella cambios radicales en estilos y disefios que hablaran ya no sélo de poder
adquisitivo, sino engrandecera el poder de usarlo como lenguaje para transmitir diferencias,
injusticias, erotismo, dolor, alegria y un sinfin de emociones que irdn mas alla de so6lo una prenda

para cumplir la necesidad basica de cubrir la piel.
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Es a partir de la segunda mitad del siglo xx que este inmenso mercado y el crecimiento de
la publicidad y mercadotecnia electronica provocan el consumo masivo, llevando este fendmeno
de la moda a niveles en donde el exceso de oferta y de variedad comienzan a generar problemas
graves de contaminacion, de calidad y de valor. La moda entr6 a un mundo simulado, en donde lo
primordial es la marca o el nombre del disefiador que la crea, independientemente de que la prenda
cubra los estandares de calidad y belleza.

Esta cuestion lleva al mercado de la moda a una produccion masiva de prendas, €sta parte
de la imitacion del modelo de renombrados disefiadores de ropa, y del cual nace la primera copia
con diferencias casi imperceptibles, elaboradas con materiales de buena calidad, de ahi vendra una
nueva copia de la copia, que sera hecha bajo el mismo modelo y de menor calidad, pero su parecido
es suficiente para sentir que se tiene la original, y de ahi nuevamente vendra la copia, de la copia,
de la copia, en donde el modelo sigue siendo similar pero la calidad se ha perdido casi por completo
y presentan diferencias de hechura y materiales, pero la adquisicion de la prenda es suficiente para
quien no puede obtener econdmicamente mas.

La importancia aqui es que, al tener esta prenda, se esta consciente que no es la original,
sin embargo, adquirirla provoca la sensacion de estar un poco mas cerca de subir un escalon al
estatus social mas privilegiado. A través de esta serie de estrategias del mercado de la moda, se da
un fendmeno interesante, ya que el mismo modelo de la prenda podra ser adquirido por todas las
clases sociales, aunque la calidad puede ser muy diferente, crea de alguna manera la sensacion
momentanea de igualdad.

Los objetivos de necesidad, belleza e individualidad en la moda se han ido perdiendo en
un camino en donde la superficialidad es lo mas importante, y el lenguaje es el aparentar ser, sin

embargo, ;qué pasara con el futuro de la relacion entre la moda y el cuerpo, quien pide a gritos
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una reconciliacion, en donde nuevamente el vestir cumpla una necesidad y el gusto por ella sea
con base en su belleza, calidad y estilo personal?

El mercado de la moda del vestir obtiene ganancias millonarias. Esta industria dificilmente
querra hacerse a un lado en una sociedad capitalista en donde el dinero es la base del poder. Ya han
nacido empresas dentro de la industria que empiezan a analizar materiales que puedan ser
reciclados y re-usables, empero, habria que analizar sus costos de produccion y tiempos de
durabilidad.

El hecho es que el mercado de la moda es mucho mas complejo de lo que pareciera y su
relacion social y cultural con los individuos tiene una conexion que ha sido manipulada por la
mercadotecnia durante ya mucho tiempo y ha logrado uniformar a los sectores sociales, en donde,
por ejemplo, se puede observar a un grupo de estudiantes adolescentes o universitarios que visten
exactamente igual, sus cortes de cabello y peinado son los mismos y no importa en qué lugar del
mundo los veas, todos son iguales.

El poder de las marcas y el hiper-consumo, han logrado entrar en todos los consumidores
del planeta y ello ha provocado igualmente una percepcion de que las clases sociales han perdido
sus muy marcadas diferencias, y han llegado aun mas lejos, es posible encontrar la importancia
del vestir y de sus accesorios en los mundos virtuales, en donde la creacion de personajes avatares
ya se visten de acuerdo a la cantidad de puntos acumulados en el juego, mismos que dan el poder
de utilizarlos para comprar virtualmente los trajes y accesorios de los personajes; incluso es posible
comprar los cuerpos que, por supuesto, son hegemonicos, esbeltos, atléticos y perfectos, asi una
vez mas quien mas puntos acumule recibe mas gratificaciones y con ello seran quienes dicten la

moda de los avatares en este perfecto mundo virtual.
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Es posible que las relaciones sociales se rompan entre los individuos, al grado de que sus vidas
sociales sean ya totalmente virtuales, en donde se pueda estar dentro de la casa, usando un par de
pantalones deportivos o un pijama y solamente entablar relaciones sociales a través de unos
avatares. Puede sonar absolutamente absurdo, pero el acceso a tantas maneras electronicas de
conectarte con este mundo de redes de fibra dptica puede llegar a separarnos fisicamente unos de
otros, y los excesos pueden llegar a cansar al consumidor a tal punto que posiblemente la moda
del vestir en un futuro regrese a la minima expresion y el cuerpo humano vuelva a vivir

reconciliado con su desnudez.

Fi22 Imagen publicitaria.
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Después de esta breve introduccion de la historia del nacimiento de la moda y su relacion con la
sociedad, esta tesis constara de tres capitulos, que son definidos de acuerdo con los siguientes
autores y sus analisis en cuanto al estudio de la moda del vestir.

El ler. Capitulo: Dualidad y estatus, estd apoyado en el analisis del libro Filosofia de la
moda (1923%) de Georg Simmel, quien estudia cuidadosamente a las sociedades pre-consumistas
y su relacion con el dinero y la moda de vestir. Asi como la necesidad del ser humano de
diferenciarse y pertenecer a un grupo social determinado. Definitivamente este autor nos da una
informacion primordial para entender ese primer lenguaje visual que habla la moda del vestir con
el espectador.

El 2do. Capitulo: se subdivide en El sistema de la moda, pasa de moda y El sistema de
la moda pasa de moda...en su camino a la posmodernidad, que se fundamentan de acuerdo con
el estudio critico y semiolégico del libro EI Sistema de la Moda y otros escritos (1967)° de Roland
Barthes, quien hace un andlisis muy interesante basado en la moda de los afios 50 y 60 y su
representacion como signo y significante. Asi mismo demuestra la importancia de entender como
la palabra escrita da un significado mas completo de la moda que la prenda de vestir en si misma
o su imagen ya sea fotografiada o ilustrada. Este estudio de Barthes es sin duda un libro
imprescindible para entender desde un punto vista critico un lenguaje mas de la moda del vestir.

El 3er. y tltimo Capitulo: Y la moda extiende su lenguaje, deja atras lo util y alcanza

lo banal, lo efimero y la inconciencia... , se basa en el libro EI imperio de lo efimero (1990)* de

2 El libro Filosofia de la Moda de Georg Simmel escrito en 1905, pero fue publicado hasta 1923.
3 El libro Sistema de la Moda y otros escritos, de Roland Barthes fue publicado por primera vez en 1967.
4 Bl libro El imperio de lo efimero. La moda y su destino en las sociedades modernas de Gilles Lipovetsky

fue publicado por primera vez en 1987 en su version en francés, y la primera publicacion traducida al espaiiol fue en
1990.
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Gilles Lipovetsky, quien siendo un socidlogo y critico contemporaneo, estudia en este y varios de
sus libros el fenomeno de la moda y la sociedad hiperconsumista, la cual ha perdido la razon de
comprar articulos utilitarios, y lo ha remplazado por una compra de objetos desechables y sin uso
duradero, tratando de llenar el vacio en el que se vive de manera superficial, aparentando lo que
no se es o buscando incansablemente encontrar un lugar que satisfaga la existencia en un mundo
simulado. Igualmente explica como las tecnologias actuales han llegado a facilitar la velocidad de
produccién, de distribucidon y venta de productos de moda que bombardean diariamente a los
individuos de todas las clases sociales, a través de trucos mercadolégicos comercializandolos por
las redes sociales, que ofrecen cada vez mas oportunidades para comprar y comprar y comprar
convenciéndonos de que esa es la formula de la felicidad.

Lipovetsky es un autor que no puede faltar en un estudio del camino y lenguaje visual que
ha llevado la moda del vestir y sus accesorios, ya que muestra de manera critica como la sociedad
ha ido perdiendo su esencia y se ha involucrado en una serie de competencias de poder adquisitivo,

para darle valor al sentido de la vida.
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Georg Simmel (1858-1918), filosofo y socidlogo aleman, es uno de los primeros criticos que pone
atencion a la relacion de los individuos y la moda. Critica la tradicion idealista sobre la posicion
de la moda en la vida moderna. Simmel es testigo de la evolucion de las ciudades de fines del siglo
XIX y principios del siglo xx. Experiment6 el paso del capitalismo de produccion al capitalismo
del consumo, lo cual gener6 cambios estéticos y de la vida dentro de las ciudades. Debido a la
optimizacion de los procesos productivos se organizaron las jornadas laborales y dieron a la clase
trabajadora tiempo de ocio y bienestar. Con ello inicia una incipiente cultura de consumo nacida
bajo los beneficios de la industrializacion.

El acelerado cambio en las rutinas de los trabajadores influenciado por los avances técnicos
y la acumulacion propone un nuevo modelo de socializacion, ya que los individuos empiezan a
buscar lugares de esparcimiento paseos por los escaparates de los grandes almacenes, asi como
disfrutar de los espectaculos familiares.

Estos modelos activan un sistema de emulacién que inicia por una clara diferenciacion
entre las clases sociales, basada mayormente en la apariencia fisica. Simmel se sirve de este
fenomeno para analizar la moda y los profundos cambios culturales de la sociedad moderna y de
los fendmenos del consumo, instaurando un modelo de analisis de éstos. Es necesario analizar la
relacion entre comprador y objeto comprado, ya que encierra una serie de significados simbodlicos.

La moda se da cuando el individuo pertenece a un grupo y, como parte de esta relacion, se
erige con dos principios fundamentales: la adaptacion al grupo social al que se pertenece y el
ascenso del individuo por fuera del grupo. La interpretacion mental de estos dos aspectos opuestos,

se encuentran en la actitud o predisposicidon animica que tiene el ser humano de imitar. Esta
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siempre se encuentra acompainada por una dualidad. Por un lado, ser igual a los demads del grupo
y, por otro lado, tener un rasgo diferenciador para marcar la individualidad.

Es necesario que estas fuerzas opuestas estén presentes para que la moda exista, si alguna
de las dos hace falta, la moda se desdibuja. Asi, la moda se convierte, por definicidon, en un conjunto
de relaciones -no de contenido- que van mucho mas alla de tendencias y cambios de estilo a lo
largo del tiempo.

En Filosofia de la Moda, ensayo de Georg Simmel publicado en 1923, el autor busca
reconocer en la moda un conjunto de relaciones fragmentarias que le permiten entender cudl es el
funcionamiento de la sociedad moderna. En su ensayo anterior, Filosofia del Dinero (1900),
Simmel ya habia sefialado “la moda es una de esas instituciones sociales que unifican, en una
proporcion peculiar, el interés por la diferencia y el cambio que se da por la igualdad y la
coincidencia.” (Simmel, 1977, p. 580).

Simmel afirma que la dualidad entre lo particular, lo diverso y multiple, y lo general, tnico
y unitario, es una contradiccion tipica de nuestra existencia. El cuerpo humano necesita tanto del
movimiento como de la quietud, asi como de la productividad y de la receptividad. Como un
ejemplo del dualismo Simmel comenta: “La historia entera en la sociedad puede desarrollarse al
hilo de las luchas y compromisos, de las conciliaciones lentamente logradas y pronto deshechas
que tienen lugar entre el impulso a fundirnos con nuestro grupo social y el afan de destacar fuera
de él nuestra individualidad.” (Simmel, 2017, p. 9).

Analizando esta cita del ejemplo social de la contradiccion y el dualismo, se entiende que
para Simmel la sociedad estd basada en una tendencia psicologica a la imitacion, que puede ser

vista como una herencia que viene de generacion en generacion, y que permite la adaptacion a
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vivir dentro de un grupo teniendo la vida propia singular y también a su vez la diferenciacion que
permite reconocerse a si mismo dentro del mismo grupo.

Simmel comenta: “la imitacion proporciona al individuo la seguridad de no hallarse solo
en sus actos [...] cuando imitamos, no solo transferimos de nosotros a los demas la exigencia de
ser originales, sino también la responsabilidad por nuestra accion.” (Simmel, 2017, p.34). Por lo
tanto, la imitacion libera al individuo del conflicto de tener que elegir y lo hace aparecer como un
recipiente de contenidos sociales que vienen con €l. Asi, la imitacion es parte de la constitucion
del ser humano y con ello garantiza la fusion del individuo en lo colectivo y lo permanente. Por
otra parte, de la tendencia a ser diferente también esta constituido el ser humano, ya que ello
caracteriza al individuo en lo colectivo y, asi, la dualidad de la que habla Simmel se hace evidente.

A través de su ensayo, Simmel presenta a la sociedad como un campo de batalla en donde
estas dos fuerzas se encuentran en permanente lucha, y es de este modo que la moda es vista como
un fenémeno constante en la sociedad, que encarna el contrato social entre lo permanente y lo
cambiante.

A pesar de que la moda, sobre todas las cosas sociales, tiene la distincion de su caracter
cambiante, se encuentran algunas prendas que han permanecido a lo largo del tiempo
convirtiéndose en modelos perpetuos, como ejemplo, se puede hablar del sencillo vestido negro
que impusiera en su tiempo la disefiadora Coco Chanel (1883-1971), que continiia siendo un
clasico simbolo de clase y elegancia, otro caso es la blusa blanca, que hiciera prevalecer la
disefiadora Carolina Herrera (1939), como simbolo de distincion y gracia o el traje obscuro, camisa

blanca y corbata en caso de la vestimenta masculina, instaurada por el disefiador Giorgio Armani

(1934),
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Simmel comenta sobre la moda: “Es un fendmeno constante en la historia de nuestra
especie”. “La moda es la imitacién de un modelo dado, lo que satisface la necesidad de apoyarse
en la sociedad librandose del tormento de decidir [...] conduce al individuo al camino que todos
transitan y facilita una pauta general [...] pero no menos satisface la necesidad de distinguirse, a
la tendencia a la diferenciacion, a cambiar y destacarse [...] conseguido a través de la variacion de
contenidos, que es demostrada en la individualidad de las modas de cada época...” (Simmel, 2017,
p-10). Es importante destacar que las modas, son siempre modas de clase. Las modas de clase alta

3se diferencian de las de clases inferiores ®y son abandonadas en el momento en el que las clases

5 T

Imagen, Vestidos del siglo XIX, Clase alta, tomado de la pelicula Maria Antonieta,
web.www.espaciomadrid.es
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bajas empiezan a acceder a ellas. Asi fluyen las tendencias a la igualdad social con las de contraste
y diferenciacion individual, por lo que la moda es la perfecta instantanea del estado de la cultura
individual y del estado de la cultura social. La moda, desde su significacion para el proceso social

es en realidad la materializacion de la historia de la divisidn de clases.

Imagen, ejemplo de la vestimenta usada por las clases trabajadoras, tomada de la serie de television
Downtown Abbey, plataforma Netflix.
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No cabe duda de que Simmel muestra la influencia obtenida por la teoria de las clases
sociales’ de Karl Marx (1818-1883).

Es asi como la funcidon de la moda establece un perimetro en el cual se inserta en un grupo
de individuos iguales y unidos. Del mismo modo, al cerrar dicho perimetro se marca claramente
quienes no pertenecen a ¢é1. Dentro del circulo la dualidad marca la doble funcion social de la moda,
que se resume en unir y diferenciar.

Es importante aclarar que la moda no es en realidad algo natural al ser humano, sino mas
bien una construccion social, abstracta y producida. En términos de Georg Simmel se puede decir
que la moda es un producto de las necesidades sociales y no naturales. “Precisamente la
arbitrariedad con que una vez ordena lo que es ttil, otra lo incomprensible; otra la estética o
practicamente inocuo, revela su perfecta indiferencia hacia las normas practicas, racionales de la
vida”. (Simmel, 2017, p.38). Es asi como Simmel nos habla del caracter abstracto de la moda, la

que denuncia que sus Unicas motivaciones son sociales y por lo tanto de caracter simbolico.

Imagen de caricatura representando la diferenciacién de las clases sociales.
web.www.regeneracionlibertaria.com
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Simmel también integra el concepto de la industria y produccion a la relacion de lo simbdlico de
las relaciones sociales: “es necesario fomentar a priori una nueva moda, promoviendo esté a través
de inventores e industrias que se dedican exclusivamente a este campo. La relacion que sustenta
el caracter abstracto de la moda y la organizacion social objetiva se manifiesta con la indiferencia
de la moda, en cuanto forma general de ciertos productos, frente a toda significacion determinada
de estos y en su entrega progresiva a estructuras economicas de produccion social”. (Simmel, 2017,
p. 38-39).

Simmel manifiesta que las sociedades de clase y la moda son un fendmeno social y que estos estan
relacionados con: “la imitacion de un modelo dado, y satisface asi la necesidad de apoyarse en la
sociedad [...] pero no menos satisface la necesidad de distinguirse, la tendencia a la diferenciacion,
a cambiar y a destacarse”. (Simmel, 2017, p. 35).

La imitacion es una tendencia que aparece en el individuo desde que es pequeiio y que, a
través de ella, el nifio aprende conductas y reglas sociales, con el tiempo la imitacion se convierte
en una funcion indispensable del hombre en su relacion social. Imitar a los demés dentro de un
grupo, le permite al individuo aligerar la responsabilidad de ser censurado o tener una sancion
social por vestirse de una manera incorrecta.

Simmel deja muy claro que la funcion basica de la moda es unir y diferenciar, que es a la
vez un producto tanto de necesidades sociales, como de necesidades psicologicas. Quienes
pertenecen a la misma clase social se visten de la misma manera, pero en el caracter singular que
posee la moda, los individuos se distinguen afiadiendo a su atuendo prendas mas personales con
las que expresan mas a fondo su singularidad sin salirse de aquello que le une a su grupo en su

comun denominador. Es importante remarcar que algo particular sobre la moda es que con
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frecuencia s6lo una parte del grupo la ejerce con mayor intensidad, mientras que el resto se limita
a estar al margen y a vestir lo que los demas del grupo establecen.

“Lo caprichoso de la moda, es que esta impone prendas que estan adaptadas a nuestras
necesidades, en otras ocasiones impone modas de cosas tan feas y repelentes, que no parece que
la moda quisiese hacer gala de su poder mostrando como, en su servicio estamos dispuestos a
aceptar una moda horrible. Demuestra su total indiferencia a las normas practicas de la vida y
racionales, de la vida”. (Simmel, 2017:37-38).

Aunque Georg Simmel integra un estudio social entre el individuo y la moda con base a un
analisis profundo del modelo de sentido vertical también llamado “gota a gota”, en el que establece
la importancia que tiene la dualidad y la marcada diferencia de clases, éste ha sido sobrepasado
con el paso del tiempo, ya que los significados y simbolismos de la moda han cambiado en su
modelo de difusion y se han desplazado dejando de ser limitados tinicamente por la emulacion y
el estatus social.

Simmel afirmaba: “la moda, con su juego entre la tendencia de una expansion universal y
la aniquilacion de su propio sentimiento que comporta justamente esa expansion, posee el atractivo
singular del limite, el atractivo simultaneo del comienzo y del final, de la novedad y al mismo
tiempo de la caducidad”. (Simmel,2017, p.19).

En la contemporaneidad, las imdgenes, los productos, las tendencias y los estilos se
difunden y cambian por el mundo con mayor velocidad, a través de la globalizacion. EI comercio
internacional, la difusion de los medios, las nuevas tecnologias en mercadotecnia, las redes
sociales y la migracion, han sido factores importantes que han contribuido a que el fendmeno de
la moda tenga una mayor libertad para moverse a través de las fronteras y desplazar sus productos

con mayor facilidad.
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La globalizacion ha modificado considerablemente la cotidianidad de las ciudades. Hoy es
posible encontrar la misma prenda que se vende en una tienda en Asia, en Europa o América. Esto,
por consiguiente, muestra que los canales de difusion de la moda han tomado una perspectiva
diferente. Simmel (1905), Veblen (1899) y otros socidlogos, quienes estudiaron a las sociedades
pre-consumistas en su relacion con la moda del vestir, analizaron la moda desde un modelo de
difusion conocido como “gota a gota” o “modelo piramidal”, el cual trabaja de manera descendente
dentro de los estratos sociales, en el cual la difusion se expandia inicialmente desde las clases
superiores y descendia de manera vertical, hasta llegar a las clases inferiores o
socioecondmicamente bajas .(Simmel, 2017, p.12).

Originando que el fendmeno de la moda dependiera de la estructura de las clases sociales
dentro de las sociedades capitalistas. Sin embargo, este modelo empez6 a modificarse, ya que los
consumidores en masa dejaron de tomar s6lo como referencia a las clases de ¢élite y empezaron a
verse influenciados por las clases medias, las cuales empiezan a ser innovadoras y creadoras del
consumo de prendas contemporaneas. Partiendo de este cambio, las modas del vestir dentro de
estos grupos culturales y sub-culturales, empezaron a tener una difusion tanto de arriba como hacia
abajo dentro de los escalafones sociales.

A raiz de este cambio, socidélogos como Koning (1972) y Katz y Lazarfeld (1973) toman
en consideracion que los consumos reformados por la clase media o zona intermedia del rango
social se crean dejando a un lado a aquellos que se formaban en los sectores de alto ingreso, se
traspasan por un fendmeno de atraccion del nivel del consumidor de masas.

El socio-psicdlogo aleman Gunther Wisweed (1971) formula el modelo de “virulencia”, el
cual es una forma de difusion por contagio. El filésofo y socidlogo Gilles Lipovetsky (1990), quien

también cuestiona el modelo de difusion vertical dentro del fendmeno de la moda, opina que con
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el surgimiento de la sociedad abierta, los consumidores utilizan un “modelo de mimetismo
horizontal”, ya que el “modelo piramidal” o de “gota a gota” por el cual los productos de la moda
se difundian a partir de los sectores superiores y gradualmente llegaban a los sectores inferiores,
dejo de ser efectivo dentro del actual comercio globalizado.

Ambos autores coinciden en que el modelo de difusion piramidal dejé de funcionar.
Lipovetsky explica que al surgir el prét-a-porter o listo para usarse, que se define como el sistema
de la confeccion de prendas de moda, producidas en serie, con patrones que se reproducen en
funcién de la cantidad del producto demandado elaborando, por lo tanto, la mayoria de la
vestimenta de uso diario. El sistema vertical desaparece, por la velocidad en que se mueven las
nuevas prendas ahora accesibles en tiempo y costo para la mayoria de los individuos del estrato
social medio.

A partir de la produccion industrializada al por mayor “un producto ya no se adopta porque
usado por los individuos que se encuentran en la punta del modelo de verticalidad social, sino
porque es un producto nuevo y ya lo importante no es distinguirnos de las capas subalternas y
exhibir un rango como para cambiar, ser modernos, agradar y expresar una individualidad [...] el
motivo de la moda no se ha identificado nunca con la mera busqueda de la distincion social.
Siempre actua de modo paralelo el gusto por las novedades y el deseo de manifestar una
individualidad estética”. (Lipovetsky, 2017, p. 170).

La privatizacion de las existencias, el desarrollo de los valores individualistas y la
diversificacion del prét-a-porter o listo para usarse, lejos de conducir como se hubiera esperado,
a una explosion original individualista, han llevado a la neutralizacion progresiva del deseo de

distincion indumentaria (Lipovetsky, 2017, p. 171).
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Este nacimiento de un nuevo modelo de difusion y su fragmentacion estética hace que los
consumidores empiecen a tener mayor libertad de eleccion con relacion a los nuevos productos.
Sobre esto Lipovetsky comenta que esta etapa menos apresurada de la moda, se difuminan y
confunden las fronteras entre la oposicion de lo pasado de moda y la moda. Ahora “la calle se ha
emancipado” de la fascinacion de los lideres de la moda y asimila las novedades a su ritmo y
antojo. En segundo lugar, “el look funciona a la carta”. Es evidente que las constricciones sociales
siguen actuando sobre los individuos, pero estas son menos uniformes y dejan mas lugar a la
iniciativa y a la eleccion.

El mimetismo directivo propio de la moda centenaria ha dado paso a un mimetismo de tipo
opcional y flexible. La euforia del look, como lo llama Lipovetsky solo se da sobre el fondo de
esta tolerancia indumentaria general, sobre el fondo de la relajacion y el desapasionamiento social
de la moda [...] El individualismo contemporaneo es, ante todo, aquel que reduce la dimension
del simbolo jerarquico en el vestido a favor del placer, la comodidad y la libertad. Hoy no
queremos tanto suscitar la admiracion social como seducir y estar comodos, no tanto expresar una
posicion social como manifestar el gusto estético”. (Lipovetsky, 2013, pp. 158-165).

La oportunidad de poder acceder a los mercados de la indumentaria y el poder de decision
que obtiene el individuo de escoger libremente lo que le gusta, baja y sube los escalones del estatus
social, sin necesidad de hacerlo meramente para pertenecer a un grupo o demostrar la posicion
social.

Dentro de su estudio Lipovetsky muestra como “la evolucidon de la adquisicion
indumentaria revela, desde otro dngulo, que la difusion de la moda obedece cada vez menos al
esquema clasico de la imitacion de las clases inferiores respecto a las superiores. EI modelo

piramidal deja de ser pertinente a nivel global “. (Lipovetsky, 2012, p.169).
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A pesar de que “el deseo de diferenciacion social fue durante siglos un movil preponderante
y particularmente intenso, hoy hay una recomposicion del espacio de las motivaciones de la moda
[...] el individualismo indumentario ha progresado notoriamente, en nuestros dias vestimos para
nosotros mismos y mas en funcion de nuestros propios gustos que en funcion de una norma
imperativa y uniforme”. (Lipovetsky, 2012, p. 171).
Esta es una razdn por la que el modelo de virulencia de Gunther Wisweed (1971) y el modelo de
mimetismo horizontal de Lipovetsky son inducidos por el contagio de las superficies de contacto
entre los grupos iguales y que comparten el mismo gusto e incluso a veces el mismo estatus social.
Rouse (1989), socidlogo inglés en su libro Understanding Fashion (1989) expone que el modelo
de sistema vertical ya no es ajustable para los consumidores de la posmodernidad, ya que el tiempo
que tardaba que la élite adoptara una moda, y que €sta descendiera hasta los sectores inferiores,
era significante. Dado el volumen de produccion actual, la ascendente produccion dentro de los
mercados globales y el consumo de masas, han desaparecido ese intervalo de tiempo en su
totalidad.
Braham (1997), en su libro Fashion: Unpacking a culture production (Pérez IV, 2015) (Roitfela,
2013) (Giannini, 2013), opina que la llamada alta costura, como creadora de innovacion en la
moda, perdidé su importancia dentro de la moda contemporanea, ya que la industria del vestir
consiguio borrar la linea divisoria entre “la alta costura” y “la moda de la calle”.
Como puede advertirse, con las grandes cadenas productoras y sus franquicias que operan ya a
escala global, la moda ha dejado de ser demasiado lejana para algunos sectores. Este tema se
desarrolla mas extensamente en el capitulo III de esta tesis.
Contrario al hecho de que los consumidores de las clases medias y bajas lleven prendas que solian

llevar las clases de élite, actualmente en varias ocasiones puede observarse que las clases
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trabajadoras y otros grupos sociales y sub-culturas influyen a la inversa, y hoy son ellos los que
imponen modelos de referencia.

Otro modelo de difusion de la moda que se ha dado actualmente es el modelo de marionetas. El
escritor Nicola Squicciarino, en su libro El vestido habla (2012) expone, que este tipo de modelo
se ve dentro de las sociedades de consumo en las que los individuos han logrado tener un mejor
nivel de vida, que permanece a pesar de las apariencias un modelo piramidal, escondido entre los
sectores sociales en los que se enmascara y, a través de los medios de comunicacidon masivos, se
evoca de manera constante a los sectores inferiores, modelos de comportamiento bajo un esquema
de consumo-dependencia. En cuanto mas se insiste con esta publicidad y mercadotecnia para
generar consumo, mayor serd el nivel de manipulacion en los consumidores de masas y estos
caeran facilmente en los hilos invisibles del poder econémico. (Squicciarino, 2012, pp.166-167).
Baudrillard en su libro La Sociedad de Consumo: sus mitos, sus estructuras (1970) expone que
ningun objeto de consumo emerge de manera espontanea del consumidor bésico sin antes aparecer
dentro de los bienes y servicios que constituyen el patrimonio necesario de un individuo del sector
medio. El consumo de objetos comenta Baudrillard, se filtra hacia abajo en virtud de un principio
absoluto: “la conservacion de las distancias a través del sistema de signos”. (Baudrillard, 1970,
p.75).

Es importante, para comprender este complejo fendmeno de la moda, dejar a un lado el argumento
del indicador social, ya que hoy la moda del vestir ya es un producto en el que intervienen las
labores industriales, econdmicas y culturales. Lo que identifica el codigo de lo que hoy entendemos
por moda, es que ésta pasa por un filtro de la industria productora de moda en el que, a través de
las iméagenes y las pasarelas, las prendas se exponen a ser rechazadas por publicistas, por la prensa

especializada en moda, por fabricantes y consumidores. Lo que convierte a la moda del vestir ya
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no so6lo en cultura, sino también en industria, en la cual la importancia del consumo se da en la
produccion.

Es por esto por lo que los modelos analizados por Simmel (1905), Veblen (1889) y otros
estudiosos del fendmeno de la moda, que utilizaron los modelos de “gota a gota” o de “pirdmide
descendente”, han dejado de ser validos tal cual, perdiendo caracteristicas esenciales como lo era,
marcar claramente la distancia entre las clases sociales a través de su vestir, en donde los individuos
de cada estrato social se mantenian en su nivel sin siquiera pensar en acceder a otro. Hoy al analizar
la moda contemporanea, es importante contemplarla desde su relacion con los procesos
socioeconomicos instaurados dentro del desarrollo de las sociedades de consumo y los efectos que

ha tenido desde lo econdmico y cultural en la perspectiva de la actual globalizacion.



Capitulo I
El sistema de moda pasa de moda
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Es araiz del crecimiento de la demanda en la moda del vestir, que aparecen nuevos criticos
de este fendmeno, mismos que empiezan a ponerle particular atencion a este nuevo sistema social.

Roland Barthes, hace un andlisis de la moda, pero desde una perspectiva diferente, esta
basada en un sistema estructural de perfil semiologico, con el cual desarrolla su libro El sistema
de la moda y otros escritos, publicacidn que seria puesta a la venta en 1967. Barthes inicia su
abordaje del sistema de la moda bajo la premisa de que la moda se da en la totalidad de las
relaciones sociales y en las actividades que estos grupos realizan al socializar, ya que es esta
combinacion la que permite que la moda exista.

Roland Barthes estudia la moda de una manera estatica a partir de un sistema sincronico,
la mayoria de los estudios anteriores de la moda se habian hecho de manera diacrdnica, analizando
la moda desde el punto de la transformacion historica en la evolucion de la ropa, pero este tipo de
estudio puede ser objetado ya que adopta una perspectiva en la cual la moda se congela por un
instante y remueve su temporalidad de las prendas que son la esencia de la moda.

Barthes utiliza como modelo de estudio, el andlisis de las revistas francesas especializadas
en moda del vestir femenino; las ediciones del ano 1958 al 1959 de Elle y le jardin des modes.
Publicaciones especializadas en la moda, con énfasis en la manera de vestir y sus tendencias en
colores de temporada, accesorios, peinados, etc., hechas para un publico deseoso de actualizar su
imagen personal y con ello alcanzar la pertenencia en un grupo social elitista determinado. Estas
publicaciones tienen como mayor objetivo la estimulaciéon del consumo del mercado de la moda

y, como siempre, anteponiendo el énfasis del buen gusto y el buen vivir.
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s regarde: page 54 -

FigS Portadas de revistas de moda Elle 1958 y 1959, portadas de le jardin des modes 1958 y 1959.
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Barthes distingue tres aspectos de la moda. El vestido real, el vestido imagen y el vestido
escrito (o descrito para ser mas literal). Barthes desarrolla su estudio tedrico considerando al
vestido como un tipo de lenguaje. Al iniciar su analisis lo hace partiendo del vestido imagen, ya
que esta es la manera en la que es presentada la moda a los consumidores, por lo que la imagen
fotografiada o dibujada del vestido es la representacion visual que ha sido formada de acuerdo con
el discurso de la moda. El vestido imagen no tiene ninguna funcion practica, tal como se describe
en las revistas de moda, porque solo el significado queda cuando la funcion se remueve. “Estar a
la moda” no tiene nada que ver con los materiales caracteristicos de la ropa, la moda es un producto
del lenguaje de esta, para entenderla es necesario, dice Barthes, entender el lenguaje que la
constituye.

Es por esta razon que finalmente Barthes escoge al vestido escrito, como punto de analisis
del lenguaje que compone al vestido. Barthes distingue entre el significante y el significado, lo
cual es interpretado como la division entre la parte material del vestido como el signo, y el
contenido como sonido-imagen de la palabra prenda y el significado de la palabra. La relacion
entre significado y significante se apoya en objetos equivalentes, pero no iguales. Barthes sostiene
que, aunque el lenguaje hace posible los discursos de las diferentes manifestaciones de los
individuos, en la vida cotidiana pareceria que esos lenguajes son naturales, pero en realidad no lo
son. Los lenguajes expresados a través de signos son convenciones de carcter historico, de usos
de diferentes épocas, sin embargo, siempre se les presenta como parte de una cultura individual.

Barthes se pregunta por qué es necesario explicar con tanto énfasis la vestimenta, y la
relacion que se da entre el individuo que la usa y el producto, es decir la prenda. El por qué se
interponen un lujo de palabras y una progresion de imagenes; la razon es basicamente de origen

econdmico, la sociedad industrial crea individuos consumidores que en realidad no necesitan una
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prenda por su poder utilitario, sino por su valor simbdlico, el cual trae con ¢l las palabras
especificas que adornan la manera de ver la prenda. Con sus razones y sentido logran que la prenda
sea el simulacro del vestido real. Sipor alguna razdn faltara el lenguaje hablado, la moda del vestir
no avanzaria mas que a un ritmo de desgaste y esto no seria redituable para el gran mercado que
la produce, dentro de la sociedad industrial capitalista actual. Este gran y lucrativo mercado
necesita una produccion constante de crear y renovar de manera circular la cadena de la obtencion
del dinero.

Traducir las necesidades de los creadores de prendas en palabras, reflejando un discurso de
la vestimenta, es importante ya que le da significacion y, de esta manera, el consumidor la escoge
de acuerdo con su identificacion con un determinado grupo social. Entender y analizar los deseos
de los consumidores se puede traducir en imagenes, que se explican con palabras. Habilidad que
no necesariamente todo el mundo tiene, sin embargo, es de altisimo valor para los mercados
actuales, ya que el mercado del vestir es de alta oferta y la diferenciacion entre una y otra prenda
tiene que ser buena y clara, ya que lo que se vende a través de los mercados no es necesariamente
la prenda. En la época actual nadie se viste por pudor o meramente de manera utilitaria, el
individuo consumidor actual se viste de acuerdo con la tendencia del momento, lo mas importante
es la “marca” y lo que ésta representa. La “marca” representa el valor de la prenda, no importa si
la prenda esta elaborada con materiales de excelente calidad o de una que apenas cumpla con los
requerimientos de calidad necesarios, lo importante es que el disefiador o la casa disefiadora sean
exclusivamente populares entre los individuos privilegiados y sus circulos sociales.

Barthes afirma que las cosas que vemos y el lenguaje que usamos, esconden fuerzas de los

grupos de poder a los cuales llama c6digos. En su libro Mitologias (1957), Barthes hace un estudio
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profundo sobre los supuestos ocultos dentro de la publicidad, dirigidos al espectador y su relacion
con las imagenes y a la naturaleza de la fotografia.

La narrativa de las imagenes se diferencia de la narrativa de las palabras, porque aquella
nunca es lineal. La narrativa de las imagenes siempre crea una cadena de asociaciones, a través de
codigos, signos iconicos, signos indéxicos y signos simbdlicos que llevan al espectador a la
referencia de otras imagenes, indirectamente a imagenes que son parecidas o que tienen la misma
estructura o al arquetipo de otras imagenes a las que se hacen referencias.

Todas las asociaciones que pueden ser desatadas por las imagenes se distinguen por lo que
la imagen denota y lo que connota. La detonacion es lo que en la imagen es evidente, la
representacion de lo que se ve y la connotacion implica una serie de significados complejos que
estan codificados dentro de las imagenes, la representacion implicita.

Las imagenes también tienen marcadores de género, de raza y de clase, al ver un anuncio
publicitario, por ejemplo, se identifican todos estos componentes a los que se llaman cédigos
sociales complejos, respecto a como se interpretan los diversos grupos sociales, las imagenes
pueden también establecer metaforas y codigos desplazados.

Mediante la connotacion, los signos remiten a signos y estos a otros signos, y asi, una
imagen puede remitir a informacion guardada en nuestra memoria, dicha informacién sera
trasladada en relacion con lo que el individuo entiende al ver esa determinada imagen. Aunque
Barthes utiliza al vestido escrito para fundamentar su andlisis, igual que la imagen, la escritura
también tiene significados que denotan y connotan por lo que, en este sentido, el lenguaje del
vestido escrito también habla desde diferentes y complejos sistemas.

Barthes, explica a la moda desde tres estructuras distintas, la tecnologica, la visual y la

verbal. El vestido en su estructura tecnologica es la que constituye al vestido real, el vestido fisico,
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el que se lleva. Es del vestido real, del que se desprenden dos estructuras, la del vestido imagen y
la del vestido escrito. En las publicaciones de moda, se presentan primeramente la moda por
estaciones, y de ello se desprenden las imagenes, ya sean fotografias o ilustraciones. Y después,
debajo de las imagenes, se encontrara el texto, que describe al vestido escrito.

El vestido real, es derivado de una construccion de patrones, moldes, telas de materiales
distintos y del corte y confeccion. El vestido imagen pasa a ser de una estructura iconica, la
fotografia o la ilustracion y el vestido escrito, esta formado de una estructura verbal, la misma que
da una descripcion hablada del mismo, como son, el color, el estilo y la forma. (Barthes, 2003, pp.
20-21).

Barthes explica con estas estructuras, como el cédigo primario pasa de uno a otro, a lo que
denominard en su analisis shifters, un término que retoma del lingiiista ruso Roman Jakobson
(1896-1982), quien utiliza este vocablo para llamar a los elementos intermedios entre el codigo y
el mensaje. Aunque Barthes le amplia el sentido, basicamente son las transiciones entre: el vestido
real al vestido imagen, el vestido real al vestido escrito y el vestido imagen al vestido escrito.
(Barthes, 2003, pp. 22-23).

En el primer shifter, del vestido real, al vestido imagen o icOnico, es basicamente el patron
y moldes de costura, por los cuales el esquema, al ser reproducido en las telas, pasa a ser la
fabricacion del vestido, al que es necesario incorporar los medios técnicos de las ilustraciones o
imagenes fotograficas, destinados a exponer y acentuar un movimiento o detalle del vestido.

Del segundo shifter, del vestido real, al vestido escrito, son sencillamente las instrucciones
o programa de costura, utilizando un lenguaje que se distingue claramente de lo que seria la
literatura de moda, la cual tiene una funcidén mayormente basada en engalanar al vestido terminado.

La escritura utilizada en la descripcion tiene la finalidad de realizar la construccion del vestido,
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que en su constitucién no tiene muchos adjetivos y sustantivos, y donde aparecen mayormente
verbos y medidas expresadas en nimeros del sistema métrico o sistema inglés de medicion.

El tercer shifter es el que permite la transicion entre la estructura del vestido imagen a la
estructura del vestido escrito. Dicho de otra manera, es la transicion de la representacion grafica
del vestido a la descripcion de éste. En las revistas especializadas, se ofrecen paralelamente las dos
estructuras, en una pagina la fotografia del vestido imagen y en la siguiente la descripcion de éste.
En este caso, dice Barthes, los shifters son elipticos, “son los elementos anacrénicos de la lengua,
suministrados ya sea en grado pleno ( “este” traje sastre, “el” vestido de las Shetland) o en “grado
cero” (rosa prendida en el cinturon). Asi como disponen de operadores de traduccion bien
definidos, las tres estructuras se distinguen perfectamente entre si. (Barthes, 2003, pp. 22-24).

Para lograr el analisis semiotico, Barthes elige hacerlo a través del vestido escrito, ya que,
al estudiar el vestido representado mediante la imagen, encuentra que el vestido impreso, “pone
en manos del analista esto que las lenguas humanas niegan al lingiiista: una sincronia pura; la
sincronia de moda cambia de un solo golpe cada afio, pero durante este afio se mantiene
absolutamente estable...” (Barthes, 2003, pp. 24-25). De esta manera, al trabajar con el vestido
imagen no habria que fraccionarlo de manera artificial, y esto marca una clara diferencia del
lingiiista que tiene que lidiar con el enredo de los mensajes.

El vestido real, no podria ser el objeto de estudio para la descripcidn, ya que presenta una
cantidad indeterminada de factores, y con ello pierde su pureza estructural. El vestido imagen
conserva un valor que corre el riesgo de sobrecargar su plastica, por lo que el vestido escrito no
conlleva ninguna funcidn ni practica ni estética a lo que Barthes dice: “esta cabalmente constituido

en vistas a una significacion: si la revista describe determinado vestido con palabras es s6lo para
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transmitir una informacion cuyo contenido es la moda; asi puede decirse que el ser del vestido
escrito esta cabalmente incluido en su sentido (Barthes, 2003, p. 25)”.

Es por esto por lo que el vestido escrito presenta mejores opciones de encontrar la
congruencia semantica totalmente pura, ya que en su caso el vestido escrito no esta sobrecargado
por una funcién inutil, ni tampoco supone temporalidades indeterminadas. Por estas razones el
analisis basado en la descripcion del vestido escrito es la mejor de las tres estructuras para estudiar
desde la perspectiva de la semiologia, el lenguaje que le da significado al vestido.

En la moda, la importancia del vestido escrito reafirma que el lenguaje adquiere funciones
determinantes que la imagen no podria asumir, de cualquier manera, que ésta se desarrolle en la
sociedad contemporanea. Dentro de las funciones de las palabras esta la de paralizar la percepcion
a un punto especifico de inteligibilidad. Barthes explica “sabemos, en efecto, que una imagen
conlleva fatalmente varios niveles de percepcion, y que el lector de imdgenes goza de cierta
libertad para elegir en el nivel en que se detiene [...]El lenguaje suprime esa libertad, pero también
esa incertidumbre; traduce una eleccion y la impone, ordena que la percepcion de ese vestido se
detenga ahi (Barthes, 2003, p.30)”. Todas las palabras tienen de esta manera una funcion de
autoridad, en la medida en la cual se escoge, y por la delegacion del poder, en cambio, de lo que
ven los ojos. Las imagenes representan muchas posibilidades, la palabra precisa s6lo una “certeza”.

Otra funcion de la palabra es la funcion del saber. “El lenguaje permite transmitir
informaciones que la fotografia diluye o elimina, como el color de un tejido, si la fotografia es en
blanco y negro...”. (Barthes, 2003, p. 31).

La siguiente funcion, es la del énfasis, caracteristica dentro del lenguaje, el énfasis del
lenguaje conlleva dos funciones, por un lado, engrandecer la informaciéon en cuanto empieza a

debilitarse en la fotografia el conjunto informativo, en cuanto mas fotografias de prendas se ven,



48

mas empieza a simplificarse la informacion recibida. La palabra contribuye a fortalecer la
informacion a pesar de que no suele darse detalles extravagantes, su intensidad informativa queda
confirmada por su novedad y hace énfasis en elementos comunes que se encuentran en la tendencia
de la moda como es el caso del tipo de cuello, los bolsillos, los encajes, los botones, etc.

Es importante para una mejor comprension entre el vestido imagen y el vestido escrito,
explicar la oposicion que se da entre la lengua y el habla. Como comenta Barthes, “la lengua es
una institucion, un cuerpo abstracto de restricciones; el habla es la parte momentdnea de esa
institucion que el individuo toma y actualiza para sus necesidades comunicativas; la lengua emana
de la masa de las palabras emitidas y, no obstante, toda habla es tomada, a su vez, de la lengua:
esa dialéctica es, en historia, la de la estructura y el acontecimiento y, en teoria de la comunicacion,
la del codigo y el mensaje”. (Barthes, 2003, p.35).

De acuerdo con esta idea Barthes explica, el vestido imagen es la lengua, ya que muestra
al vestido en su forma estructural e institucional y el vestido escrito representa el habla. Ambas
son parte de una forma necesaria y completa pero el vestido imagen se encarga de senalar las
restricciones institucionales y sociales que crean la moda, sin importar realmente quien la usa y
por el contrario, el vestido escrito habla del vestuario de acuerdo a como este es renovado,
personalizado y portado.

Al hablar de las revistas de moda, es importante entender que su difusion las hizo
enormemente populares, desplazé el sentido socioldgico de la moda al pasar a ser un objeto cultural
autonomo a través de la comunicacion escrita. La moda desprende su lenguaje y pasa a convertirse
en un relato. El lenguaje, reitera Barthes, se desempefa en dos niveles, el de denotacion y el de
connotacion. En el campo denotado, “la lengua actia a la vez como productora y custodia del

sentido; acentlla la naturaleza semantica de la moda, ya que, mediante lo discontinuo de sus
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nomenclaturas, multiplica los signos alli donde la realidad, que s6lo propone una materia continua,
tendria problemas para significar con todos los matices; esta multiplicacion de sentidos se observa
con claridad en la aserciéon de la especie: cuando la moda escrita hace significar la ftela...”.
(Barthes, 2003, p. 314).

Asi, en la representacion de la denotacion, la lengua ejerce un papel regulador, totalmente
expuesto a un proposito semantico, “se diria que la Moda habla en la misma medida en que
pretende ser sistema de signos”. Sin embargo, en la connotacion, su plano se presenta distinto: “la
retorica abre la Moda al mundo; a través de ella el mundo esta presente en la Moda, no sélo como
poder humano productor de un sentido abstracto, sino como conjunto de razones, es decir, como
ideologia; mediante el lenguaje retérico la Moda comunica con el mundo, participa de una cierta
alienacion y de una cierta razon de los hombres “. (Barthes, 2003, pp. 314-315).

Al analizar la moda, Barthes afirma que esta estrictamente codificada, compuesta por un
almacenamiento finito de elementos y normas transformadoras. Es, de alguna manera, comparada
con la gramatica, se trata de normas sencillamente formales. Por ejemplo, explica Barthes, “en el
vestido hay asociaciones de elementos que estan permitidas y otras que estdn prohibidas”.
(Barthes, 2003, p. 430). Si la moda no es tan predecible, es porque los individuos nos instalamos
en el plano restringido de la memoria humana. En cuanto se incrementa la dimension historica se
encuentra una normalizacion profunda.

Por otro lado, comenta Barthes, que una parte de su estudio consiste en presentarse de una
manera mas €tica, por lo que la moda se afana por formular correspondencias entre el vestido
escrito y unos determinados usos, unos aspectos, unas estaciones y unas funciones: “un vestido
para la noche, para ir de compras, para la primavera, para las estudiantes, para las jovenes

desenfadadas...”. Aqui lo absurdo de la moda se soslaya y encubre bajo el texto racionalista y
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naturalista. La moda engana, se esconde detrds de coartadas sociales y psicologicas”. (Barthes,
2003, p. 430).

Figbpor otro lado, existe otra percepcion que consiste en desistir de

e este sistema de equivalencia y construir una funcién imprecisa o

bk

m%: 5 poética. Se trata de una moda inactiva, lujosa, pero que tiene el

___ valor de declararse de una forma pura, poniéndose de esta manera

al nivel de la literatura, como seria la relacidon de una pequefia
revista de moda llamada La Derniére Mode™2°(1874), presentada
| como una auténtica revista de moda, en la cual las descripciones de
las prendas es un ejercicio profundo. Como comenta Barthes, “se
trata de un vacio que no es absurdo, un vacio que se construye como

un sentido”. (Barthes, 2003, p. 431).

Figo a4 Derniére Mode, fue una revista de moda elaborada por el poeta Stéphane Mallarmé y solo se
editaron ocho niimeros en 1874.
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Y el sistema de la moda pasa de moda...en su camino a la posmodernidad.
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En la época actual, el sistema de la moda ha traspasado los limites que Barthes le otorgo,
de acuerdo con su analisis de las publicaciones especializadas de moda y a su método de
semiologia estructural. Dentro de estudios recientes, la expresion “sistema de la moda”, ha
cambiado su significado de una estructura lingiliistica a una mayor estructura de origen
socioecondmico, misma que contempla ahora procesos de creacion, de produccion, de difusion,
de mercadotecnia y consumo de moda, convirtiéndola en un producto mayormente cultural. Una
de las razones por las que el andlisis de Barthes deja de tener vigencia, es porque la publicidad de
la moda ha cambiado su difusion de manera sustancial. Es por esto por lo que las modificaciones
que han surgido dentro de la mirada hacia las tres estructuras analizadas por Barthes, el vestido
real, el vestido imagen y el vestido escrito, han cambiado fundamentalmente. Dentro de las
sociedades contemporaneas el vestido imagen ha tomado una postura dominante, ya que en épocas
anteriores la fotografia o ilustracion de una prenda aparecia como apoyo para el texto que describia
las prendas, hoy en dia este papel se invirtio, hoy el texto aparece como apoyo de una fotografia
abundante en significados connotativos (Berger, 1976, p. 92).

De hecho, en las revistas publicitarias de moda el contenido escrito ha disminuido, en
algunas aparece solo la enumeracion de las prendas, que remiten a los costos de éstas. En algunos
catalogos de moda pueden encontrarse textos de expresiones de estilos o tendencias como: vintage,
basicos, de temporada. Incluso se pueden encontrar palabras o frases analizadas por Barthes, pero
en esta ocasion con un significado preciso, no simbolico. Como René Berger diria “las unicas
concesiones literarias estdn confinadas al titulo y al parrafo de encabezamiento, pero, a menudo,
el texto no pasa de ser una visualizacion en segundo grado de los contenidos de la imagen”.

(Berger, 1976, p.92).



53

Es posible, sin embargo, encontrar publicaciones de fotografias instantaneas tomadas de
una serie de modelos en una pasarela, en las cuales aparece un léxico abundante como el que fuera
analizado por Barthes, en donde las imagenes se muestran en un fondo neutro.

La fotografia de moda que fue estudiada por Barthes también ha tenido una transformacion
completa. Hoy en dia podemos encontrar fotografias en donde las prendas apenas pueden
apreciarse, cuyo énfasis estd puesto en el ambiente o atmosfera, lugar en donde se desenvuelve
una historia. Pocas veces estas imagenes estan elaboradas para captar la atencion directamente al
vestido, en muchas ocasiones el enfoque estd puesto en el maquillaje o en el peinado. Aun asi, las
fotografias estan elaboradas con base en el vestido real, su soporte tecnologico sigue
manteniéndose igual desde el sistema de Barthes, pero evidentemente se ha presentado una ruptura
entre el vestido real y el vestido imagen, incluso en la forma de vestir actual.

A pesar de los cambios de estilo en las imagenes, es posible aseverar que la fotografia ha
sufrido una profunda transformacion. La fotografia especializada en moda se diferenciaba
claramente de otras categorias fotograficas, por dos aspectos principales: la realidad idealizada y
la comprension de la imagen. Barthes comenta en su analisis, que una expresion consistente que
se encontraba en las revistas del afio 1958 al 1959 trataba de construir una imagen basada en un
ideal de belleza inalcanzable y, por lo mismo, deseable, haciendo a un lado cualquier elemento que

pudiera ser no estético o desagradable.
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Susan Sontag, decia que “la fotografia de moda se basaba en el hecho de que algo puede
ser mas bello en una fotografia que en la vida real”. (Sontag, 2005, p.
151). Sin embargo, dos décadas después se produjo un quiebre del
Fig8 principio que Sontag comentara. Una de las primeras
manifestaciones de esta ruptura fue una campafia publicitaria hecha

por la firma Calvin Klein y la modelo Kate Moss, ya que esta campafia

influyé de manera contundente en los reportajes que siguieron en los

afios noventa. Esta campafia construyd un tipo de belleza ideal, pero
muy distinta al estereotipo dominante. La delgadez de las modelos, las poses sugerentes, asi como
los estilos de moda influenciados por las subculturas como la punk, o la dark, dieron un giro

estético radical.

ig9

Fig8 Campaiia publicitaria Calvin Klein 90’s. Modelos Kate Moss & Mark Wahlberg. Fotografia de Herb
Ritts.
Fig) Campafia publicitaria Calvin Klein 90’s. Modelo Kate Moss “heroin chic”. Fotografia de Herb Ritts.
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Una de las personas que dieron una direccion de cambios significativos a las publicaciones de
moda fue Franca Sozzani (1950-2016), quien fuera directora de edicion de la revista Vogue Italia.
En el documental: Franca Chaos & Creation®, filmado en 2016 a través de sus propias palabras se
puede encontrar lo que significd un cambio radical en el mundo de la moda y sus publicaciones.

Franca empezo6 su carrera en Vogue Bambini, la edicion para nifios, trabajo que no le
encantaba, pero que la llevdé mas adelante a ser quien manejara al cien por ciento, la edicion de
Vogue Italia; publicacion que fuera considerada por fotografos, editores, modelos, publicistas,
disefiadores y productores de la moda, como una de las mejores del mundo.

Franca viene de una familia opulenta y de una nifiez muy feliz, ella, por propia eleccion,
decide estudiar en un internado fuera de Italia. Su manera de ver al mundo es desde una postura
analitica y critica.

Cambi6 la manera de ver y comprender las revistas de moda, involucr6 al periodismo de

moda, a la relacion de ésta con la actualidad politica, con los problemas sociales, con los artistas

Figl0 Tmagen de Franca Sozzani, Editora de la revista Vogue Italia.
8 El documental Franca Chaos & Creation, fue producido y grabado por su hijo Francesco Carrozzini y
presentado en el Festival de Cannes en el 2016, afio en el que muriera Franca Sozzani victima de cancer.
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de la época y con una manera diferente de ver la vida. Franca Sozzani, es una de las mujeres que
mas ha influenciado a la moda de los ultimos 25 afos.

Una de las portadas que causé una gran controversia fue la edicion de Vogue Italia, agosto
2010, la hizo con el fotografo Steven Meisel (1954), en la cual aparecia con el titulo Water & Oil,
Franca, después de ver las imagenes del gigantesco y terrible derrame de petrdleo en las costas
mexicanas, por la compafiia BP, empresa britanica, en el cual muri6 una cantidad enorme de peces,
aves y vida marina, utilizo la portada de Jogue para hacer un llamado social. Las fotos fueron
tomadas en la playa en donde colocaron a las modelos, llenas de plumas y petréleo; por ejemplo,
la modelo Kristen McMenemy aparece como una sirena, revolcada por la marea negra y aceite,
tratando de recrear las escenas de los animales muertos en el desastre ecoldgico. Por supuesto esta
portada fue enormemente criticada como grotesca, coOmica e insultante, pero logrd llamar la
atencion de todo el mundo. Al ser entrevistada por un reportero londinense, Franca contestd: “Hoy
las revistas de moda no solo tienen que mostrar ropa, las revistas de moda estan conectadas con el
arte, el cine y todo lo que sucede a nuestro alrededor. Yo no creo que sea crudo lo que hicimos con
la portada Water & Qil, no creo que sea high art, es s6lo una postura”. (Reporte CNN Londres -
2010).

Franca cuenta como los criticos censuraban la portada haciendo comentarios como: “La
naturaleza de las fotografias es hermosa, pero son muy fuertes, tienen un nivel de shock, pero la
creacion de este trabajo ahora golpea a la comercializacion, en lugar de crear atencion a la

sociedad...”. (Sozzani, 2016).
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Figl1

Imagenes del reportaje Water & Oil, para Vogue Italia edicién agosto 2010, fotégrafo Steven Meisel.
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Otra de las portadas muy polémicas de Franca y Steven Meisel, fue la que se hizo en el 2014, sobre
la Violencia Doméstica, ya que presentaba a una modelo en el final de una escalera portando un
glamoroso vestido rojo, y por la cual se percibe ha muerto, una escena tipica que aparece en alguna
pelicula de horror. Callie Beusman, reportera de la revista online Jezebel.com en su articulo
titulado Vogue Italia Trivializes domestic violence with glam fashion shoot: critica que Franca
abusa de los recursos que tiene como directora de la revista, refiriéndose a esta portada como un
shock insensible en el uso de estas imagenes, ya que lejos de ayudar provocan un incremento de
la violencia, comparando a una bella mujer representando un tema tan severo y delicado. Al
respecto Franca dio una entrevista al periddico The Independent, a continuacion, la traduccion de
lo que contestd: “El horror en la vida diaria, es mayor de lo que puede verse en una escena de
cualquier pelicula de horror, este tema es realmente un espectaculo de horror; diario lo vemos y
leemos en los periodicos alrededor del mundo. Esto muestra la fragilidad en la que se encuentra
todavia la mujer, y como en cualquier momento puede ser atacada, abusada e incluso puede morir”.

(Sozzani, 2014).

Figl2 Tmagen del articulo Violencia Doméstica de la edicién abril 2014, Vogue Italia. Fotografia Steven
Meisel.
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Otras portadas que levantaron controversia, del trabajo de Steven Meisel y Franca Sozzani, por su
particular punto de traslapar la moda y los acontecimientos sociales fueron: en julio del 2005, la
portada y el reportaje principal es sobre la F'2'3obsesion con la cirugia plastica. Para abordar el
tema del racismo, crearon la edicion de Julio del 2008 a la que llamaron The Black Issue, la cual
fue hecha en su totalidad con modelos de color, incluyendo, por supuesto, a las modelos Naomi

Campbell y Liya Kebede. En 2011 la foto de la portada presenta tres modelos de talla plus,

§ | demostrando que la Dbelleza no  existe
| exclusivamente en una talla determinada.

“Cuando trabajo con los fotégrafos me gusta

ULTTE

que vean la magia, que logren crear fotografias en
las que puedan ser libres con sus fantasias y con sus
- pensamientos. Sofiar es gratis...Sofiar es grandioso.
Cuando yo tengo que tomar los suefios de las
personas, me gusta llevarlos hasta donde pueda”.

L (Sozzani, 2016).

Figl3 Tmagen de la portada de la revista Vogue Italia, de Julio 2005, la cual marca el énfasis de la obsesion

femenina por la Cirugia Plastica.
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Figl4 Tmagen del articulo Makeover Madness, de la revista Vogue Italia, julio 2005.
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FielS Imdgenes portadas de Vogue Italia, direccién editorial Franca Sozzani, fotografia de Steven Meisel.
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“Franca pone las cosas en las revistas, en donde nadie se atreve a hacerlo. Nadie lo hace y
eso lo saben bien los editores. jFranca es una de las mejores y de las mas grandes editoras del
mundo! (Giancarlo Giacometti. Presidente de la firma Valentino 2016)”.

“Franca llevo las imdgenes hasta sus limites, y eso es realmente lo que significa la moda”. (Suzy

Menkes. Fashion critic 2016).

Figl6

Franca sac6 su primera edicion de Vogue Italia, en julio-agosto
1988, vol. 461 en la que aparecid: I/ Nuovo Stile, Pure White, New
view in fashion. Esta fue la edicion con la que Franca inauguraba
la nueva vision de la moda.

Jonathan New-House, el presidente de Condi Nast International,

= empresa editora de Vogue Internacional, comenta: “habia un
formato con el cual las revistas de moda debian de ser, pero Vogue después de Franca, hizo que
mayormente los editores del mundo cambiaran frecuentemente sus ediciones para sus mercados.
Franca rompi6 con todas las reglas” .... “Ella es una mujer de negocios, con un plan, pero esta
loca...”. (New-House, 1999).

Cuando inici6 como jefe de edicion en Vogue, los directores querian que la revista fuera mas
comercial, modelos jovenes saltando felices, lugares populares, etc. Pero Franca siempre hizo lo
opuesto. Las revistas de moda tradicionales le parecian extremadamente aburridas y comerciales,

es una de las razones por la que, al tomar Vogue Italia, decide ir mas alla de lo que cualquier otra

Figlo ITmagen de la primera portada de Franca Sozzani como jefa editorial de la revista Vogue. Fotografia por
Steven Meisel 1988.
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lo hubiera hecho antes. Al tomar este camino se dio cuenta que iba a salirse mas alla de los limites
a los que Jogue habia llegado y, al editar con texto en italiano sélo la revista Vogue [talia, sabia
que Unicamente con las imagenes tenia que llegar a otras partes del mundo. En algunos momentos
pensé que la iban a correr, por salirse de los esquemas tradicionales, pero les pidi6 a los directores
un afio, aunque no estaba claro si iba o no a funcionar su nuevo estilo.
En una entrevista respecto a esto comentod: “Yo estoy extremadamente orgullosa del hecho de no
haber seguido las reglas” ... “Yo pienso que lo que me ayudd a ser como soy, ha sido que soy
italiana, que significa vibrante, un poco superficial en el sentido que yo tomo las cosas como ellas
vienen, siempre trato de ver las cosas desde un punto de vista positivo y con un buen sentido del
humor”. (Sozzani, 2016).

Una de las cosas que comenta que mas impactaron en su vida, en cuestion de moda, fue
Yves Saint Laurent cuando ella tenia 16 afios, ¢l sacd una coleccion en la que hizo a la mujer
femenina-masculina. El le da permiso oficial a la mujer a vestirse como un hombre, y eso fue
cambiar radicalmente la imagen de la mujer, ¢l fue quien logré deshacer un simbolo, y rompid
todas las reglas de la moda. Ella considerd siempre que la manera de pensar de Saint Laurent era
muy similar a la suya.
“Ella utiliza fotografias muy potentes, y asi es como tu puedes lograr que los lectores piensen,
nosotros entendemos las cosas mejor que antes, ya que es posible articularlas, ese es el poder del
arte”. (Farida Khelfa, 2016).

“Las habilidades artisticas, la sensibilidad y el habil talento se usa para hacer una revista,
pero la revista en ella misma no es un producto de arte, es un producto de negocios...En las revistas

podias ver todas las cosas que estaban de moda, las cosas que estaban en contra de ella permitian
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hacerlo...y asi Vogue Italia se convirtié en una de las revistas mas importante en el mundo de la
moda”. (Giancarlo Giacometti, 2016).

“Por supuesto que lo que ella hace es lo que probablemente no se ha entendido, ella
realmente reconstruyd la autoridad creativa de Vogue y les ha dado a estos fotografos unas
grandiosas licencias artisticas”. (Baz Luhrmann, 2016)

“Lo que significa ser una persona creativa, cuando alguien estd a cargo de pagarlo o
permitir que suceda, o te da la oportunidad para que te expreses tu mismo tan libremente como te
sea posible, Te das cuenta de que, ellos en realidad no te dan la libertad, lo que te dan es su
confianza” ... “La ligereza para mi es cuando adentro te permites volar alto!”. (Franca Sozzani,’
2016).

A partir de editores de revistas de moda como Franca Sozzani, surgi6 Anna Wintour,
directora editorial de Vogue US, asi como otras revistas dedicadas a la moda, empezaron a cambiar
su estilo de edicion y fotografia. Aparecieron fotdografos con nuevas iniciativas. Un grupo de
fotdgrafos jovenes como el caso de: Jiirgen Teller, David Sims, Mario Sorrenti, etc., presentaron
opciones diferentes de las imagenes tipicas de la modelo semi-perfecta con rostro y cuerpo ideal,
modelos que habian sido la imagen reglamentaria dentro del mundo de la fotografia de moda y la
de las campafias publicitarias de la misma.

Las nuevas propuestas fueron con base en imagenes menos embellecidas y mds naturales,
e incluso, mostrando una ambientacion decadente y una juventud enfermiza. Imagenes que le
dieron al espectador un fuerte golpe de realidad. A partir de ello surgieron diferentes alternativas

para la fotografia publicitaria y la busqueda de modelos eran basadas en jovenes de aspecto natural.

® Bl documental Franca Chaos & Creation, puede verse en la plataforma Netflix.
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Estas nuevas publicaciones y sus nuevos formatos cambiaron la manera de ver la moda y
su relacion con los aspectos econdmicos, politicos y sociales, algunos muy positivos, como el
despertar social. Sin embargo, es importante mencionar que a raiz de los cambios radicales que se
dieron a los estereotipos dominantes, como es el caso de las campanas publicitarias, las cuales
muestran modelos extremadamente delgadas, trajeron con ello un problema de salud severo entre
las mujeres adolescentes y de mediana edad. Empieza dentro del campo de la fotografia de moda,
como publicitaria, el uso de una nueva tecnologia, el Photoshop, programa computacional con el
cual se pueden alterar las imagenes, favoreciendo los rostros y cuerpos de las modelos, creando
verdaderamente mujeres y hombres perfectos. Estas nuevas imagenes traen, en consecuencia,
estereotipos de belleza imposibles de alcanzar, los cuales provocan un severo descontrol
alimenticio provocando la muerte de una poblacion muy importante entre adolescentes, jovenes
modelos e incluso mujeres de mediana edad.

Afortunadamente este tema se ha tratado de corregir desde varias trincheras, que, aunque
no ha podido ser erradicado en su totalidad, se esta luchando para lograrlo. Diversas publicaciones
y campafias publicitarias de moda en Francia, por ejemplo, han prohibido modelos muy delgadas
y han alentado de esta manera a que las revistas y los medios, utilicen modelos con otras
corporalidades, mostrando sus cuerpos reales y prohibiendo la alteracion a base de programas
computacionales.

Es a través de la fotografia de moda, que alguna vez Barthes hiciera a un lado, en donde
aparece el lenguaje de la moda. La nueva fotografia aparece mas como un retrato, sociopsicologico
que acompaia a las imagenes que crean el anuncio del vestido de temporada, en donde ya ni el

vestido, ni la modelo son ¢l foco de atencion, ahora todo esta basado en la narrativa.
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Las nuevas narrativas son dominadas por la ambigiiedad, la belleza y el lado obscuro de la
imagen que siempre provoca algo incierto, siempre contiene un tipo de tension entre lo real y lo
imaginario, lo familiar y lo extrafio.

A partir de los afios 80 hasta el final del siglo XX, la moda trajo con ella extravagancia,
modelos exclusivos de las sub-culturas y contra-culturas, marcando e imponiendo sus diferencias,
diversidad de materiales sintéticos en la confeccion de prendas y el incremento de la difusion y
mercadeo a través de los nuevos medios digitales.

Figl’Dentro del creciente desarrollo democratico, las sociedades de consumo se convertiran

en sociedades de hiperconsumo. Los mercados millonarios de

la moda y sus productos de belleza, el nacimiento de la (K !?u(o) §§ gEé

llamada moda desechable, y la fast fashion,'° el crecimiento nexc # A/,
Vi ZARA

de la industria y produccion mas eficiente, asi como la

distribucion masiva a través de cadenas de tiendas, que se acklcls POLO w

establecen por todo el mundo, traen consigo al siglo XX1, una

revolucion en los significados y lenguajes de la moda que han afectado a los individuos de todas
las esferas sociales, y de todas las edades, que aseguran vivir en un mundo de libertades en cuanto
a su manera de consumir y las decisiones que toman al respecto.

Sin embargo, la realidad es que las sociedades de la posmodernidad estan atrapadas dentro
de telarafias invisibles creadas por la magia de los medios, la tecnologia, la publicidad y
mercadotecnia. Las cuales han creado métodos muy efectivos de manipulacion, que han generado

no solo un hiperconsumo, sino también una sociedad de cultos basados en el narcisismo e

Figl7 ITmagen publicitaria de marcas de ropa.

10 Se recomienda ver los documentales Planeta Zara y The True Cost, en la plataforma Netflix para més
informacién acerca de la moda rapida y desechable y su costo real, en cuanto a su manufactura y materiales.
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individualismo hedonista. Hoy se han desarrollado sociedades que han perdido la posibilidad de
sentirse satisfechas, porque esa necesidad constante de lograr obtener todo lo que promete la
felicidad no llega.

Uno de los puntos que Barthes evidencia de la moda, es la relacion de ésta con el tiempo.
Comenta “desde el momento en que el significado Moda encuentra un significante (tal vestido), el
signo se convierte en la Moda del arno, pero por esa misma razon esa Moda rechaza
dogmaticamente la Moda que precedio, es decir niega su propio pasado, toda Moda nueva es un
negarse a heredar, una subversion contra la opresion de la Moda anterior, la Moda se vive a si
misma como un derecho, el derecho natural del presente sobre el pasado: definida por su propia
infidelidad”. (Barthes, 2003:309). Esta particularidad de la moda del vestir trae con ella un punto
que Barthes no pudo analizar en su momento, debido a que no existian todos los elementos
tecnoldgicos con los que se cuentan actualmente. Pero también es importante remarcar que durante
la difusion de la moda seglin el sistema de Barthes empieza ya mas claramente la percepcion de
que las clases sociales han empezado a mezclarse de alguna forma, en donde la diferenciacion
entre las vestimentas ya no es tan clara y ciertos articulos de la moda ya estan presentes en todos
los estratos sociales.

Debido a la necesidad de que la moda no pierda actualidad, la velocidad de la produccion
de prendas se incrementa y por ello los mercados de la ropa empiezan a crecer. Surgen las grandes
corporaciones, franquiciadoras que empiezan a aparecer por todo el globo terrdqueo. Consorcios

como Zara, H&M, Forever 21, Gap y American Eagle, hacen su presentacion.
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Figl8pero la competencia de la moda del vestir trae con ella,
otro nuevo fendémeno, el Branding'!, que es definido por

José Manuel Gémez-Zorrilla'? (2011) como: “la gestion

inteligente, estratégica, creativa de todos aquellos

=7 TENNIRE

*““ elementos diferenciadores de la identidad de una marca

| (tangibles e intangibles). Que contribuyen a la construccion
de una promesa y de una experiencia de marca distintiva, relevante, completa y sostenible en el
tiempo”. (Gomez-Zorrilla, 2011).

Simplificandolo, el Branding, es el proceso para construir una marca una disciplina
encargada de la elaboracion y administracion de marcas. Con el fendmeno del hiperconsumo en el
mercado de la moda del vestir, y la creciente competencia de mercados de venta, la necesidad de
crear campaias publicitarias se ha convertido en un reto. Estos crecientes equipos mercadologicos,
han enfocado su filosofia al desarrollo de una creciente publicidad a través de un “todo”, con ello
me refiero a un conjunto multidisciplinario, en donde todo es importante y parte de una creacion.
En donde la importancia de la empresa esta basada en todo su equipo de trabajo. La importancia
de la comodidad es un elemento importante, sus cédigos vestimentarios, dejaron atras los trajes,
tacones y corbatas y se convirtieron en blue jeans o también llamados pantalones de mezclilla y
camisetas. Es necesario contemplar que todos tengan atencion de sus tiempos de descanso, asi

como la importancia de sus espacios de trabajo, los cuales sean suficientemente confortable para

Figl8 Tmagen publicitaria del modelo Branding.

!1'El termino Branding, es un anglicismo usado en mercadotecnia, para hablar de la creacion y gestién de
una marca. (la traduccién de Brand al espaiiol es marca). Feb.28, 2019.

12 José Manuel Gémez-Zorrilla, socio fundador del Instituto Wind-Up-School, especializado en Marketing
digital. http://www.laculturadelmarketing.com - Blog creado en 2011.
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que cada individuo, parte del equipo desarrolle su mejor capacidad creadora y productiva,
generando con ello una mayor eficiencia en su trabajo, un ejemplo de ello seria la empresa Google.

Estas empresas especializadas en Branding se enfocaran en posicionar las marcas del
mercado en el mundo competitivo. Inician con la creaciéon de una imagen, que logre la atencion
suficiente del espectador, asi como su impresion en un conjunto de productos utilitarios que tengan
su logotipo en ellas, y de esta manera inundar el mercado. Algo en lo que se tiene un especial
cuidado es el sentir y las emociones del consumidor, ya que su fin es lograr seducir y provocar al
individuo a sentir una experiencia Unica a través de la compra. Se hace un estudio sociopsicologico
profundo, dirigido hacia qué grupo especifico al cual estd encaminada la venta de la prenda o
producto, basado en su sentir, sus preferencias, sus colores, etc. Esta manera de manejar el mercado
de la moda a seducido y causado una cierta adiccion al consumo de masas.

Definitivamente este punto muestra que el sistema de moda de Barthes pasé de moda. Y a
la lingiiistica, le pas6 a la imagen su lenguaje connotado, pero ahora los lenguajes empiezan a ser

multiples y hablan desde diversos campos, creando lenguajes y significados ain mas complejos.

shuttersteck () depositphotos




Fig20

Figl¥ Im4genes publicitarias de productos que se promocionan de acuerdo con el modelo Branding.
Fig20 Imagen publicitaria Rebajas.
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Capitulo Il
Y la moda extiende su lenguaje, deja atras lo util y alcanza lo
banal, lo efimero y la inconciencia....
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Gilles Lipovetsky (1944), socidlogo, filosofo y critico francés contemporaneo, ha dedicado su vida
profesional a estudiar la realidad de la vida cotidiana dentro de la sociedad caracterizada por la
cultura de masas. Centra su estudio en los fendmenos masivos de consumo, propios de la era
contemporanea. Su publicacion El imperio de lo efimero. La moda y su destino en las sociedades
modernas (1990), muestra un amplio estudio de la moda desde su perspectiva historica, asi como
un andlisis basado en la importancia de los elementos que han influenciado y provocado cambios
en el gusto de la moda. Tomando en cuenta el sentido de la tolerancia y lo concerniente a los
valores, factores dominantes del individualismo actual.

En el camino del tiempo y de los significados de la moda, encontramos que Georg Simmel
abord6 la moda desde la sociologia, haciendo su analisis desde las sociedades pre-consumistas y
el nacimiento del fendmeno de la moda, que junto con la dualidad que impera en el individuo y la
difusion del vestido a través de una estructura piramidal, la moda comienza a deslizarse
verticalmente por los estratos sociales, sin embargo, el tiempo y el complejo crecimiento de las
sociedades de consumo, provocan que su analisis cambie de perspectiva y de modelo de difusion.

Afios después Roland Barthes utiliza el sistema de la moda como un modelo de estudio,
abordéndola desde la semiotica, concluyendo que la moda habla a través de su lenguaje escrito,
pero el desarrollo tecnologico y la apertura de los medios electronicos de difusion provocan que
su tesis deje de ser valida, ya que la fotografia invirtid su papel con la lingliistica y la imagen
comenzo a hablar el lenguaje connotado de la moda.

Lipovetsky, en su libro La era del vacio (1983), analiza como las sociedades modernas y

posmodernas basan su vida en el bienestar y en el individualismo hedonista. Sociedades que
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buscan desesperadamente el placer efimero a través de la transformacion de los estilos de vida;
aunque para lograrlo tengan que romper con todas las doctrinas e ideologias del pasado. En su
siguiente libro, El imperio de lo efimero (1990), analiza mas detalladamente la relacion de la moda
y su influencia dentro de los nuevos parametros del consumo. Estudio que marcard el siguiente
lenguaje de la moda.

Lipovetsky inicia su analisis abordando el por qué la moda del vestir es parte de un
tratamiento como institucidon social perdurable, que ha sufrido multiples transformaciones y
mutaciones con el tiempo. La moda del vestir no es caracteristica al ser humano, dentro de culturas
anteriores, el cambio del atavido no estaba concebido, defendian su pasado, sus tradiciones y la
conservacion de su cultura. La moda de la vestimenta definitivamente es una expresion del mundo
moderno, que Unicamente aparece cuando el culto al cambio y a substituir lo antiguo por lo nuevo
se imponen, da inicio en la sociedad cortesana de occidente.

Debido a los componentes materiales y econdmicos de la modernidad, el aumento del
poder econdmico en la clase burguesa, el desarrollo de las ciudades, provocan un intenso
movimiento mercantil, en el cual se encuentra una activa colaboracion de los artesanos. Sin
embargo, en momentos se ve interrumpido por las guerras, los problemas econdmicos y las
enfermedades. La aristocracia cortesana, el arte y la doctrina del cristianismo son quienes proponen
los elementos estéticos de seduccion que permitieron la difusion de la moda del vestir. “La
consagracion de las frivolidades esta en linea con las normas de la cultura caballeresca y cortesana,
de su aspiracion al goce terrenal y a los placeres del mundo . (Lipovetsky, 2012, p.68).

A partir de la segunda mitad del siglo X1X, que la modernidad, explica Lipovetsky aparece
en la humanidad. Es marcada por el sistema de produccion y difusion, que se mantendra en marcha

regular por un siglo. A pesar de los cambios estilisticos, la moda del vestir continia siendo una
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estructura de larga duracion y es hasta el ultimo tercio del siglo X1x, que sufre una ruptura y se
reconstruye parcialmente.

A este primer periodo de la historia de la moda Lipovetsky le nombra Moda centenaria:
“sin duda una manera de decir que un ciclo estd acabado, manera sobre todo de insistir sobre
aquello que, en lo mas profundo, nos une a esa fase fundadora de una nueva organizacion de lo
efimero, de una nueva logica del poder destinada a conocer un extraordinario destino histdrico,
puesto que se impondra cada vez mas en el seno de las sociedades del siglo xx. (Lipovetsky 2012,
p.76). Una de las peculiaridades de la moda dentro del periodo de modernidad es que ésta se
vincula directamente con dos tipos de industrias, las cuales cuentan con dos miradas distintas pero
que concuerdan en un sistema homogéneo y sistematico en la produccion de frivolidades. Por un
lado, la Alta costura y por el otro la Confeccion industrial, ambas seran la columna vertebral de la
moda centenaria.

Estas industrias de la moda se manejan desde dos clases de aspiraciones distintas. La alta
costura, basa su empresa en el lujo y en la elaboracion de modelos exquisitos, en la cual sus
disefios, materiales y confeccidon son de altisima calidad y elaborados por manos expertas,
contemplando un mercado exclusivo para las clases altas de la sociedad. Mientras que la empresa
de la confeccion industrial supone una produccion masiva de prendas en serie, elaboradas imitando
los disefios prestigiosos, pero confeccionada con materiales y técnicas diferentes para lograr
producir prendas baratas y accesibles para la otra parte de la sociedad, que en su mayoria son parte
de la clase trabajadora y tiene otras formas de vida y anhelos distintos.

En 1987 Charles-Frederick Worth!® crea la primera casa de alta costura, la cual presenta

por primera vez sus propios disefios de moda, en un salon lujoso, en el cual los clientes pueden ver

13 Charles Frederick Worth (1825-1895), considerado el padre de la Alta Costura.
www.thefashionhistorian.com marzo, 2010.
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los distintos modelos confeccionados y portados por mujeres jovenes, con la finalidad de que las
clientas pudieran escoger de los diferentes disefios y mandarlos a hacer a sus propias medidas y
colores. Es Worth quien da inicio a los actuales glamorosos y majestuosos desfiles de moda, que
se presentan dos semanas al afio en ciudades como Nueva York, Paris, Londres, Tokio, Shanghai
y Milén, o el famoso desfile anual conocido como la MET Gala (llamado asi porque es presentado
en el Museo Metropolitano de Nueva York) que se ha convertido en la pasarela mas importante,
que inicia desde la alfombra roja por la que desfilan las celebridades mas renombradas del mundo
del cine, arte y television, mostrando modelos de vestir y joyas de los disefiadores mas prestigiosos
del momento.

A través de este modelo de difusion y comercializacion Worth coloca a la moda en un
escenario de espectaculo publicitario, y sittio a la moda francesa, en una de las industrias mas
poderosas y exportadoras de Francia.

La alta costura domin6 a la moda desde el momento en el que inicio un proceso de creacion y
fantasia creativa sin antecedentes. El fenomeno que mas se destaco de esta industria de lujo es que
ayud¢ a establecer la democratizacion de la moda. Los estilos imperantes empiezan a ser marcados
ya no por la ostentacion, todo lo contrario, es la sencillez la que convierte a la moda de lujo en
elegancia. Gabrielle Chanel (1883-1971) alrededor de 1920, simplifica la vestimenta femenina,
dandole a la mujer disefios basados en la comodidad y en la elegancia de colores sobrios y neutros.
“Chanel y Patou repudiaron el lujo chillon, despojaron a las mujeres de lacitos, volantes y
perifollos: en adelante se llevarian los vestidos tubo, cortos y sencillos, sombreros de campana,
pantalones y el jersey”. (Lipovetsky, 2012, p.79). Disefiadores que entienden a la mujer y al
hombre moderno y logran despojarlos de los excesos para darles libertad de vestir con elegancia,

y con comodidad para llevar en su vida diaria.
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A partir de este momento nace el disefiador, productor y creador de prendas. Que crea,
construye y experimenta a partir de la tela, las tijeras, la aguja y el hilo. Se convierte en un artista
inspirador, y es personaje importante dentro de la esfera social. Junto con los disefiadores, aparecen
los artesanos, con quienes forman una dupla de inspiracion y habilidad artistica, creando
verdaderas obras de arte, por su majestuosidad y elegancia.

Intelectuales, criticos y promotores de la moda del vestir, empiezan a publicar sus discursos
en revistas especializadas de moda, creando a través de estos medios impresos un método que
empieza a proyectarse por toda la sociedad.

“La Alta Costura, ha iniciado un proceso original en el orden de la moda: la ha
psicologizado, creando modelos que concretan emociones, rasgos de la personalidad y del caracter.
A partir de ello y seglin el atuendo, la mujer puede parecer melancdlica, desenvuelta, sofisticada,
sobria, insolente, ingenua, fantasiosa, alegre, romantica, joven, divertida, deportiva; serdn esas

esencias psicolégicas y sus combinaciones originales las que sefialaran preferentemente las

Fi2l Tmagen de Gabrielle “Coco” Chanel. Imagen de Jean Patou.
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revistas de moda”. (Lipovetsky, 2012, pp. 107-108). De esta manera las prendas hablan a través
de un lenguaje escrito como explicaria Roland Barthes (1967).

La alta costura, crea la cualidad de darle a las mujeres su tan ansiado poder de
transformacion, que incrementan las maneras de seducir a través de la apariencia. Estas nuevas
modalidades hacen que la moda pueda coexistir dentro del mundo del lujo, de la clase, la
originalidad y por supuesto la identidad personal. Al respecto Lipovetsky declara: “la Alta Costura
fue el primer eslabon, la matriz sublime y elitista. Con la Alta Costura se experimentod, antes
incluso que el sicoanalisis, pero de forma paralela, una nueva logica del poder, que renuncia a un
control y a una prevision sin fallos, que ya no se ejerce mediante disposiciones imperativas,
impersonales y totales, sino dejando un margen de iniciativa a los individuos y a la sociedad”.
(Lipovetsky, 2012, p.110).

A pesar de que la alta costura, naci6 para la creacion de prendas exclusivas y disefiadas
especialmente para las clases superiores, no deja de ser una industria que cuidara por sus beneficios
economicos, asi como sociales, La alta costura se presentard siempre desde dos principales
lineamientos, la parte econdmica-estética y la burocratica-artistica.

Pero como toda evolucion la moda centenaria y la Alta Costura empiezan a perder
competencia al entrar a la democratizacion de la moda. La Alta Costura, cre6 el periodo de oro de
la moda de la época moderna, que tuvo su epicentro en las casas de alta costura parisinas,
especialistas en una confeccion perfecta, disefios unicos, asi como la hechura de las prendas a la
medida.

Sin embargo, el turno de la aristocracia concentrada termina. A pesar de que todavia
contintan los desfiles de moda bianuales, ya el estilo de la alta costura de imposicion estilista y su

dominacién en los mercados perdi6 su fuerza.
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Lipovetsky comenta: “la significacion social e individual de la moda ha cambiado al tiempo
de los gustos y los comportamientos de los sexos: otros tantos aspectos de una reestructuracion
que, pese a ser crucial, no deja de reinscribir la preeminencia secular de lo femenino y rematar la
logica de tres caras de la moda moderna; por un lado, su rostro estético-burocratico; por otro su
cara industrial; finalmente su cara democratica e individualista”. (Lipovetsky, 2012, p. 119).

Una de las razones por la que la Alta Costura termina su reinado, por llamarlo de alguna
manera, es por la creacion de la confeccion industrial llamada en francés prét-a-porter o lista para
usarse, este proceso presenta una nueva manera de estética dentro de la moda industrial y logra
generalizar un emblema de alta distincion la firma, que mas tarde sera el simbolo de poder: la
marca. Este es el despertar de la moda de serie industrial: “esta industria, sale del anonimato [dira
Lipovetsky], se personaliza ganando una imagen de marca y un nombre en adelante presente por
todas partes, en las vallas publicitarias, en las revistas de moda, en los escaparates de las zonas
comerciales y en la misma ropa. Es el tiempo de la promocion y de la inflacion democratica de las
marcas”. (Lipovetsky, 2012, p.129).

Nace el nuevo rumbo y lenguaje de la moda, /a publicidad y el listo para usarse, los cuales
ejercen su poder mostrando el nuevo estilo industrial, que consigue hacer desear, conocer y querer
las prendas que son originadas a través de confeccion en linea, de medidas estdndar y a costos
accesibles.

Ahora la moda adquiere una evocacion del individualismo moderno, la juventud seré el
nuevo paradigma, todos quieren mantenerse jovenes, de alma, espiritu y fisicamente. La moda
nuevamente presenta la opcion a la metamorfosis, por medio de la indumentaria se presenta un
consumidor rejuvenecido que se enfoca en su individualidad soberana, a la que aspira, deja a un

lado la tradicion de la alta costura, del refinamiento distinguido y de estilo antiguo.
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“Desde el momento en que se eclipsa el imperativo de la indumentaria dispendiosa, todas
las formas, todos los estilos y todos los materiales cobran legitimidad como moda: el desalifo, lo
sucio, lo desgarrado, lo descosido, lo usado, lo deshilachado, hasta el momento estrictamente
excluidos se incorporan en el campo de la moda...”. (Lipovetsky, 2012, p.135).

La moda abierta se identifica sobre todo por su diversidad; una multiplicidad, que abre la
libre eleccion de prendas, estilos, colores y formas. El control y las reglas de la alta costura se
suprimen y dan la entrada a modas secundarias y juveniles que fragmentan los criterios de la moda
profesional. En la etapa de la moda centenaria, todo lo relacionado a la moda le correspondia al
disefiador y al consumidor. Hoy la moda toma una via de experimentacion por la cual cada
productor toma sus propios juicios estéticos y de esta manera echa abajo el principio de un gusto
conformado. A partir de ahora al cliente se le confiere la libertad de elegir su propio look'* gracias
a la fragmentacion del sistema del pasado.

La Alta Costura estaba destinada al mundo femenino, los hombres se encontraban
plenamente excluidos dentro de dicha estructura. Con la detonacion de los valores juveniles y el
narcisismo soberano, los hombres se interesan mas de su aspecto personal y buscan con mas
frecuencia las novedades de moda.

La moda del vestir como se ha comentado anteriormente no es parte natural del individuo,
es un constructo social, el cual estandarizo los roles de género, quedando absolutamente prohibido
que un hombre pudiera vestir faldas, tacones e inclusive maquillaje. El hecho de que un hombre
mostrara cierto interés en su aspecto personal era mal visto, por una sociedad puritana y cerrada.
“vestidos y cosméticos son patrimonio de lo femenino y estan rigurosamente excluidos para los

hombres [...] El tabti que regula la moda masculina estd a tal punto asumido y goza de tal

14 Look: aspecto fisico o exterior. Estilo propio.
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legitimidad colectiva que nadie ha pensado ponerlo en tela de juicio, y no da lugar a ninglin gesto
de protesta, ni a ninguna tentativa real de subvertirlo”. (Lipovetsky, 2012, p.148). Este comentario
de Lipovetsky fue hecho en los afios 90, pero las cosas han cambiado en el actual siglo XX, a pesar
de que siguen existiendo restricciones en lo que visten los hombres, cada vez hay mas apertura y
ya es posible encontrar dentro de la moda contemporanea, modelos que son adaptados para ambos
géneros, asi como maquillaje, bolsos y vestidos.

La cada vez mas creciente industria del sistema /isto para usarse provoca el desplome de
las casas de alta costura, la aparicion de la anti-moda, la moda unisex y la democratizacion de la
moda, son también factores que igualmente inducen a su acelerada caida. El narcisismo hedonista
como filosofia se destaca cada vez mas, el individuo ya no busca la aprobacion general, ya lo mas
importante es la propia individualizacion.

Lipovetsky se pregunta ;donde empieza, hacia donde va, o cudndo termina la moda? Una
moda posmoderna que aparece dentro de una explosion de necesidades de las sociedades de ocio,
y que se encuentra atrapada en todo tipo de publicidad, mercados y media. Dificil respuesta, ya
que habra que entender que ahora la moda ya no solo es propia del vestir, en este momento, la
moda es efimera e invade y rige casi en su totalidad a un universo de objetos. Al respecto
Lipovetsky comenta, “la explosion de la moda: ya no tiene epicentro, ha dejado de ser el privilegio
de una ¢élite social, todas las clases son arrastradas por la ebriedad del cambio y las fiebres del
momento; tanto la infraestructura como la superestructura se han sometido, si bien en diverso
grado, al reino de la moda”. (Lipovetsky, 2012, p. 175).

Asi, la moda super6 al vestido, la moda hoy habla multiples lenguajes, pero todos

enfocados a la direccion del hiperconsumo y a una busqueda infinita por encontrar la felicidad.
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El individuo se encuentra enfrascado en la moda, de una manera u otra y cada vez mas profundo.
A través de ello se desempefia una triple operacion que es definida por Lipovetsky como: /o
efimero, la seduccion y la diferenciacion marginal. “Es preciso resituar la moda; esta no se
identifica ya con el lujo de las apariencias y la superfluidad, se reconoce como un proceso de tres
cabezas que rehace de arriba abajo el perfil de nuestras sociedades”. (Lipovetsky, 2012, p.175).
Esta estructura tripartita, cambidé a las sociedades burocraticas y democraticas, dejaron de
manejarse bajo un modelo de imposicion represiva e impusieron un nuevo modelo ligero, en donde
la solemnidad se deja a un lado y aparecen individuos con un nuevo entusiasmo de los sentidos,
regidos bajo la comunicacion publicitaria, por la que son seducidos al consumo. A pesar de ello no
se han roto todos los lazos con los modelos anteriores, la reciente sociedad frivola no evade el
mundo de la competencia y de la comunicacion no escapa al orden democratico, lo consuma en la
emocion de lo espectacular y en la versatilidad de las opiniones y las movilizaciones sociales. En
palabras de Lipovetsky, “el devenir moda de nuestras sociedades se identifica con la
institucionalizacion del consumo, la creacion a gran escala de necesidades artificiales y la
normalizacion e hiper-control de la vida privada”. (Lipovetsky, 2012, p. 177).

Ahora las sociedades se concentran en la propagacion de las necesidades, reordenando la
produccion y el consumo de masas bajo la esfera de la seduccion, la transformacion y la
obsolescencia de los productos, mismos que traen consigo el poder econdémico del mundo
capitalista. “Lo nuevo aparece como el imperativo categérico de la produccion y el marketing [a
través de la nueva filosofia de branding], la ahora moda-economia tiende al apremio y a la
seduccion irremplazable del cambio, la velocidad y la diferencia”. (Lipovetsky, 2012, pp.181-182).

Los mercados encuentran cada vez mas competencia, ya el nacimiento de marcas y

empresas de produccion en serie, se han centrado en nuevos temas como lo “amigablemente
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ecologico” o vestuario confeccionando con nuevos materiales, que pueden ser “reciclados”,
modelos que se analizan a diario por expertos del branding, para seducir a los consumidores.

“La oferta y la demanda funcionan en lo nuevo; nuestro sistema econdmico es arrastrado por una
espiral en el que reina la innovacién, sea mayor o menor, y en que la caducidad se acelera (...)
ciertos especialistas en marketing y en innovacion puede asegurar que, dentro de 10 afios, el 80%
y el 90% de los productos actuales, seran desplazados para presentarse en una nueva forma y
envoltura”. (Lipovetsky, 2012, pp.180-181).

En cuanto a la necesidad imprescindible de la diversidad, el mercado se abre en un espectro,
de muchas posibilidades en disefio, texturas, marcas y sus variaciones que permiten la libertad de
eleccion a los consumidores, dandoles la oportunidad de escoger dentro de una extensa variedad.
Este nuevo sistema que abre extensas probabilidades rompe con la unidad del pasado y destaca las
diferencias de cada articulo, perdiendo su imperio los productos que fueron Unicos por mucho
tiempo en los mercados.

Todos los sectores del comercio han sido invadidos por el proceso moda de la variedad y
sus accesorios, su sistema de mercadeo fue copiado por los mercados capitalistas, del productivo
sistema de mercado de la moda del vestir. La esencia de la seduccion, el atractivo visual y lo
atractivo de los productos, como han sido los empaques y contenedores de los perfumes, el
embellecimiento de los objetos y la seduccion de los consumidores son las aspiraciones que se
dieron dentro del mercado de la alta costura y el de la confeccion industrial. Mismo que surgi6 de
la relacion del disefio industrial y el mercado de la moda, ya que lograron obtener una combinacion
de éxito y seduccion. El encanto en la presentacion y el envase definen el éxito de los bienes de
consumo. Una buena imagen, encaja dentro de las estrategias de la estética industrial. (Lipovetsky,

2012).
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El mundo de la moda del vestir ha diversificado sus lenguajes, la publicidad y sus
estrategias han dejado muy atras, los primeros lenguajes a través de la dualidad, la lingiiistica y las
imagenes. La tecnologia y la electronica avanzan demasiado rapido, hoy la moda inunda por todos
los medios, en solo unos segundos los ojos de los individuos del mundo. La variedad del vestir y
sus accesorios ahogan al consumidor, pero la fiebre de obtener la prenda que saldra la proxima
semana, mantiene al consumidor pendiente a través de las redes sociales, las cuales han sido
creadas con propoésitos de unir a las personas, comunicandolas a pesar de las distancias, sin
embargo sus beneficios también trajeron su contraparte ya que al navegar buscando informacion a
través de sus redes, se crean igualmente algoritmos que mandan informacion inmediata de las
preferencias del individuo a todas las empresas que ofrezcan productos especificos a sus gustos,
de manera casi inmediata empezara un bombardeo continuo de imagenes e informacién que estara
creando una constante seduccion para que el individuo adquiera una prenda.

La moda del vestir y sus accesorios ha modificado sus lenguajes hasta tal punto, que hoy
en dia la percepcion de que la moda estd claramente diferenciada entre una clase social y otra,
practicamente se ha difuminado, ya que es posible encontrar un grupo de individuos sentados en
la misma mesa y solo un experto en el tema de la moda podria identificar si un bolso es original o
copia, o un disefio es exclusivo. En la historia anterior las prendas de alta costura se conservaban
e incluso se heredaban ya que su calidad y estilo las hacian piezas dignas de coleccionar, hoy en
dia la moda del vestir no se cuida, se desecha.

La problematica del exceso de prendas desechadas todos los dias, empieza a tener
consecuencias que impactan seriamente el planeta, pero aun con ello, los mercados
multimillonarios, buscan estrategias y lenguajes para continuar seduciendo a través de la moda en

el vestir.



Fig22 Tmagen tomada de Vogue Italia 2010, fotografia de Steven Meisel.
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Fig23 Imagen de la portada de enero 2019, Vogue México. Yalitza Aparicio. Por primera vez aparece en su
portada la imagen de una actriz indigena de origen mixteco. Fotografia por: @santiagoandmauricio.
Diciembre,2017.
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Fi224 Tmagen de Billy Porter, actor y cantante norteamericano. Asisti6 a la entrega de los premios Oscar,
2019 edicién 91. Portando un esmoquin de terciopelo y con crinolina, como una demostracién de que las prendas no
pueden basarse en el género. Modelo disefiado por Christian Sirano.

Fig25 Tmagen de la portada de marzo 2017, de Vogue Francia. Aparece la modelo brasilefia transexual,

Valentina Sampaio. La editora de Vogue Paris comenta que es una revista incluyente y que siempre
apoyara y celebrara a todos los modelos sin importar su género. www.milenio.com
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Fig26 Imdgenes de la campaiia publicitaria marzo, 2019 de la empresa H&M, que presenta la diversidad de
productos a bajo costo, elaborados y producidos en serie.
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Desde que naci6 la moda del vestir ha ido trazando lineas en el camino hacia la
contemporaneidad. La academia y la critica han analizado estos rumbos los lenguajes que ella ha
emitido. La vestimenta habla de su relacion con el individuo, desde los aspectos sociales,
culturales, tecnologicos y mercantiles.

Aspectos que marcaran diferencias y coincidencias a través de su historia.

Georg Simmel, contempla a la moda del vestir como un elemento que es determinante dentro
de la modernidad, dada la rapidez con la que aparece y la velocidad en que desaparece mostrando
asi su caducidad. Simmel examina los fendmenos sociales y culturales desde su metodologia
basada en formas y contenidos, los cuales siempre van a mantener una relacion y sus significados,
dependiendo del contexto en el que se encuentren. Simmel es fundador de la sociologia urbana,
por lo que sus estudios y andlisis de la moda del vestir y el manejo del dinero en relacion con el
individuo, estan centrados en las nacientes grandes ciudades, examinando y estudiando a las
sociedades pre-consumistas, de fines del siglo XIX y principios del siglo XX.

Dentro de su andlisis de la moda del vestir, Simmel expone que un componente de las
ciudades en movimiento es la relacion que tiene la vestimenta con el individuo, principalmente las
mujeres y la publicidad ya que ésta atrae de manera significativa al consumo de la moda del vestir.
Otro factor importante que es parte de su estudio es la dualidad, misma que es caracteristica de los
individuos. La tendencia a la imitacion, por un lado, queriendo ser parte del grupo social al que se
pertenece o se quiere pertenecer, y por el otro lado la importancia de mostrar también las
diferencias que mantienen clara la individualidad. Este factor se establece visiblemente dentro del

tema de la moda del vestir, ya que, la moda escoge justamente este lenguaje visual para que,
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conforme a su vestimenta el individuo muestre quién es, a qué grupo social pertenece y cudl es su
poder adquisitivo.

Estas posturas que son marcadas por Simmel en el método de difusion vertical, el cual marca como
la moda del vestir inicia dentro de las clases superiores, quienes escogen los colores, materiales y
tendencias que vestir, de ahi son transmitidas a las clases medias, las cuales imitan estos estilos, y
las clases bajas quienes simplemente la absorben. Durante el periodo de estudio de la moda de
Simmel, la distancia entre una clase social y otra se percibia de manera muy clara ya que las
diferencias entre una y otra eran precisamente la manera en la cual la moda del vestir se difundia,
en su modelo piramidal.

Roland Barthes representante de la critica estructuralista, dentro de sus estudios encuentra
interés en analizar la moda del vestir y su relacion con la sociedad. Plantea un estudio estructural
del vestido, E! Sistema de la moda y otros escritos, a través del cual analiza la razon del por qué
es necesario explicar la relacion que se da entre el individuo y el vestido a través de un lenguaje
especifico. Definitivamente encuentra que la razdn basica es de origen econdmico que lleva al
consumo, ya que la necesidad de las empresas productoras del vestido es crear consumidores que
adquieran prendas, sin que éstas sean necesarias por su valor de uso, sino por su valor simbdlico
ya que la moda del vestir se convierte en un objeto de clases. Como ya se ha visto en el estudio de
Simmel.

Las empresas manufactureras no pueden permitir que la elaboracion de la vestimenta se
estacione en espera de su desgaste, necesitan elaborar y renovar el vestir de manera circular para
obtener las ganancias esperadas. Por esto se crean modelos de difusion que usen un lenguaje que
adorne y le dé razon y sentido a la vestimenta a manera de crear la necesidad de obtener las prendas,

activando asi su consumo. Por esta razon Barthes toma las revistas de moda como objeto de trabajo
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y hace un analisis del lenguaje escrito, por el cual describe las estructuras del vestido. Iniciando
con el vestido real o tecnologico, el cual es el que se lleva puesto, pero este tiene su base en dos
estructuras mas, la iconica y la verbal.

Estas estructuras se ven claramente en las revistas de moda que, por un lado, representan al vestido
de forma fotografica o ilustrada, que es el resultado del corte y la confeccion de éste, y por el otro
la estructura verbal, la cual explica el sentido de la forma, el color y el estilo. Profundizando en su
analisis crea una serie de codigos que pasan de uno a otro, a los que definird como transiciones o
shifters y seran tres: del vestido real a la imagen, del vestido real al lenguaje y del vestido imagen
al lenguaje.

La premisa del estudio de Barthes es el lenguaje y sus significados, ya que, para €I, la
palabra consolida una certeza, mientras que la imagen puede dar miles de significados. Por lo que
la imagen promueve una seduccion, pero el vestido al ser descrito provoca una compra.

A mitades del siglo XX, ya la difusion de la moda del vestir empezaba a dejar de ser con un
modelo vertical, gracias a la publicidad a través de medios escritos, permitid a la sociedad de
diferentes estatus sociales tener acceso a conocer mas de cerca la informacion de las nuevas
tendencias.

A pesar de que la mercadotecnia a través de los medios graficos funcioné durante un
periodo de tiempo, la estructura verbal fue perdiendo importancia ya que los avances tecnoldgicos
en la fotografia y la creacion de imagenes traen con ellos nuevos lenguajes visuales para hablar y
describir la moda del vestir.

El analisis de Roland Barthes muestra un estudio complejo a los diferentes lenguajes de la
moda del vestir, construidos a partir de la elaboracion de patrones, las instrucciones de costura, o

la significacion al vestir en cuanto a su forma, color, estilo y tendencia.
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Sin embargo, las nuevas tecnologias y la rapidez de difusion y acceso de imagenes, los
métodos de produccion masiva y el crecimiento acelerado de las sociedades consumistas, hacen a
un lado el sistema de la moda de Barthes y avanzan a la contemporaneidad con nuevos métodos
de difusion y lenguaje visual, aunque también como Simmel, Barthes le apostd a que los cambios
sociales con respecto a la moda se darian a través de la publicidad y sus modelos de difusion, los
cuales en esta etapa de estudio empiezan a difuminar un poco las distancias entre una clase social
y otra, ya que las clases trabajadoras empiezan a tener cada vez mas acceso a la moda de vestir y
a sus accesorios.

Gilles Lipovetsky se aleja de la filosofia tradicionalista y prefiere abrir los ojos a la realidad
concreta enfocando sus estudios a los fendmenos del consumo de masas, la pérdida de valores y
las conductas efimeras y frivolas propias de las sociedades contemporaneas.

En su libro El imperio de lo efimero. La moda y su destino en las sociedades modernas,
que escribid en 1987, desarrolla un amplio estudio de la moda del vestir, en el que Lipovetsky deja
a un lado las tesis enfocadas en las difusiones clasistas, y hace un analisis reinterpretando la moda
del vestir y su relacion con el individuo de las sociedades posmodernas.

La moda del vestir que tenia connotaciones de ser banal y sin importancia, Lipovetsky
aclara que, por el contrario, la moda del vestir en un elemento estructural en las sociedades
contemporaneas y es de gran importancia dentro de los procesos productivos de la democracia
occidental. La moda de la vestimenta se convirtid en un objeto social controlador de la produccion
y el consumo de prendas. La moda del vestir inicia gobernando la publicidad, los cambios
sociologicos e ideoldgicos, a los medios de difusion, a la cultura y a la sociedad.

La difusion de la moda deja de ser un modelo vertical o piramidal y empieza a presentarse

a través de un modelo horizontal. Ahora quien controla su difusidn no necesariamente viene de las
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clases superiores, los mercados son los que dictan hacia donde se mueve la moda. Dentro de las
sociedades ya de hiperconsumo, empieza el fenomeno de la individualizacion moderna, el cual
esta enfocado en lo nuevo, se presenta una atraccion a las novedades, todo individuo quiere acceder
al objeto nuevo, ya que este provoca una experiencia personal liberadora momentanea hasta que
aparezca el siguiente. Lipovetsky explica que lo que empezara como el fendmeno de la moda del
vestir, se convertiria en moda de productos para el hogar, en moda de automdviles, en moda de
comer determinados alimentos, y asi todos los articulos utilitarios 0 no se convirtieron en moda.
Una moda que esté dirigida por los mercados capitalistas, asi como por valores culturales que se
dan dentro de las sociedades democraticas.

El problema que encuentra Lipovetsky es que esta individualidad recompensada con lo
nuevo y con la euforia del consumo, traen consigo depresion, soledad y confusién. Ya que nunca
se encontrard dentro del consumo la respuesta a la bisqueda de estabilidad y equilibrio que todo
individuo busca.

A pesar de que este estudio fue hecho por Gilles Lipovetsky en 1987, ¢l ha seguido enfocado en el
analisis en relacion a las sociedades de hiper-consumo cada vez mas superficiales, perdidas dentro
de los mercados capitalistas, la publicidad, y la creciente tecnologia que cada dia permite mas y
mas la independencia de los individuos, al punto que empiezan a vivir vidas automatizadas, que a
pesar de parecer sociedades ligeras, traen consigo el peso de no encontrar satisfacciones reales por
mas productos que obtienen.

Es la moda del vestir un producto social, que camina junto al individuo durante toda su vida,
gracias a los estudios de Simmel, Barthes y Lipovetsky, podemos tener una idea tedrica mas clara
de la evolucion que ésta ha tenido y cuéntos lenguajes ha hablado durante su trayecto en la historia

de los ultimos siglos.
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Es la moda del vestir la que nace con la idea de distinguir a un individuo de otro, de esa necesidad
de imponerse ante otros demostrando por la vestimenta el poder adquisitivo y el lugar que se tiene
dentro de la escala social, pero en realidad la moda del vestir si sirve para distinguirse, pero
también sirve de unioén de los grupos de iguales. Como el principio de la moda, su funcidon sonaba
sencilla, frivola y superficial, pero con un objetivo simple. Sin embargo, la moda del vestir
conforme fue evolucionando, fue también adquiriendo mas fuerza en su lenguaje visual. Los
individuos empezaron a mimetizarse con sus grupos de permanencia, pero igualmente nacio la
necesidad de al mismo tiempo distinguirse entre ellos mismos.

Curiosa contradiccion la que tenemos innata los seres humanos, como la llama Simmel, esta
dualidad es definitivamente una cualidad de la moda del vestir, pero debido a ella también empieza
a crecer una rivalidad que convierte a los sujetos del mismo grupo en competidores constantes en
una carrera en la que hay que demostrar quién se encuentra mas arriba en el estatus adquisitivo del
grupo.

Durante el inicio de las sociedades pre-consumistas esta competencia se daba y mantenia
dentro de la clase social de los individuos pudientes, no solo eran ellos los que dictaban la moda,
sino que también decidian qué tipo de vestimenta era la adecuada para que vistieran los individuos
de las clases trabajadoras y sujetos del estrato social mas bajo. Medidas que fueran respetadas por
dichos grupos durante varias décadas, de hecho, nadie cuestionaba o sofiaba con vestir de una
manera distinta. Pero llega la modernidad, las empresas creadoras de la moda del vestir empiezan
a crecer y ser uno de motores mas importantes de los paises capitalistas. El mercado de la moda se
industrializa y empieza a producir en masa, la moda de vestir empieza a distribuirse hacia todas

las clases sociales, las revistas de moda aparecen en venta en todos los supermercados y los
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escaparates de las tiendas familiares se llenan de prendas de disefio elaboradas con colores y
materiales, que afnos antes eran exclusivamente de las clases mas privilegiadas.

Los modelos de prendas, que tiempo atras solo era posible encontrarlos en las casas de los
grandes disefiadores, ya es posible encontrarlos en las tiendas departamentales, a precios
accesibles, lo cual permite que la clase trabajadora se acerque a esta nueva moda de vestir y con
ello a la ilusién de subir algunos peldafios del estrato social tan solo con la vestimenta.

La moda del vestir empieza a jugar un papel primordial dentro de la economia y la
necesidad de vender crece cada dia mas al igual que los procesos para producirla. Es indispensable
crear estrategias mercadologicas para enamorar al espectador y asi generar en €l la necesidad y el
deseo de obtener esa determinada prenda. No esta por demads aclarar que esta moda naciente no
existe necesariamente en el orden de ser un producto util, puede ser sin embargo una prenda que
cumple con la belleza estética y la demanda necesaria para querer obtenerla como parte del
guardarropa.

Barthes desmenuza a la moda del vestir para encontrar como se mueve el mercado de la
moda. Encuentra como se crea una prenda, desde el patron, la hechura, la produccion, el producto
terminado y su comercializacion. Menciona que en la manera en la que se ve la prenda, en que se
fotografie y se habla de ella, existe la manera de cautivar, y con ello provocar la compra de ésta.
La descripcion de las prendas en las revistas de moda, son parte crucial de que el lector o lectora
se enamoren de la vestimenta, al leer un texto como: vestido vaporoso, y ligero con colores calidos
que serd perfecto para usarse en primavera y verano, son palabras descriptivas usadas
estratégicamente para seducir y motivar su compra.

Estas estrategias de mercado se transforman en armas de alto poder, publicidad subliminal, que

entra de una manera sutil a la mente de posibles compradores. Barthes demostraba que el sistema
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de la moda funcionaba asi de manera esquematica. Este sistema también provoco que hubiera un
acercamiento entre la division de clases sociales, ya que los individuos que pertenecian a la clase
trabajadora o clase media empezaron a aprovechar mas su tiempo de recreo, haciendo compras y
viviendo de una manera mas relajada.

La moda del vestir aprendio6 otro lenguaje para acercarse a la sociedad, utilizo los medios impresos
para hacerse presente a través de su lenguaje visual y con ello conquistar las miradas.

Pero las tecnologias en comunicacién siguen evolucionando y junto con ello las
necesidades creadas de los individuos también avanzan, las sociedades ya son sociedades de
hiperconsumo, mismas que les restan importancia a las tradiciones, dejando atras el pasado y
dandole en cambio un lugar de privilegio a la novedad buscando con ello nuevas formas y
costumbres efimeras, menos permanentes. Los individuos de estas sociedades se convierten al
culto hedonista, como comentaria Lipovetsky, es esta ya una caracteristica del hombre
hipermoderno, quien antepone su placer individual por encima de todo lo demas.

La moda del vestir y sus accesorios dentro de las sociedades capitalistas se convierten en
objetos de culto, la tecnologia y los avances cientificos se unen a la economia y crean mercados
multimillonarios que con su crecimiento inundan los mercados de prendas, articulos y servicios
que crean una necesidad de satisfaccion en el individuo hipermoderno, €l cual busca con los
productos una manera tangible de satisfacer su deseo de felicidad creando una sensacion de placer,
aunque ésta sea momentanea. Esta necesidad de consumo constante conduce a esta sociedad
posmoderna a caminar poco a poco al vacio existencial sin importar a que clase social pertenezca.
Hoy en dia estar conectado con todo es la manera de existir, los teléfonos celulares y los aparatos
electronicos, son articulos de maxima necesidad. Los individuos socializan a través de las

pantallas, escogen su comida y su ropa de la misma manera, su interaccion con las maquinas es
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cotidiana, no importa en qué lugar del mundo se encuentren, desde un teléfono celular es posible
tener acceso a absolutamente todo.

La necesidad de venta rapida de los mercados se incrementa al mismo tiempo que su produccion
crece, motivo por el cual los métodos de publicidad llegan de manera inmediata a los usuarios a
través del internet y las redes sociales, que son programadas de manera tal que toman tan solo
minutos en crear un perfil de preferencias comerciales personalizadas y asi darle acceso al usuario
de comprar las novedades en cuestion en solo de un par de minutos. Esta velocidad y acercamiento
a los productos ha democratizado la moda, ya que todos somos capaces de tener productos
exactamente iguales o al menos muy parecidos entre unos y otros.

Aunque sigue existiendo una diferencia dentro de los estratos sociales, esta manera actual de
comercializacion y la perdida cada vez mayor de valores existenciales, ha logrado crear una
percepcion de que las clases sociales en cuanto a la moda del vestir y sus accesorios se refiere, ha
minimizado su distancia diferenciadora entre un nivel social y otro, hoy en dia es posible hacer un
ejercicio en el cual se puede sentar a un grupo de personas en una mesa, aparentemente vestidos
de igual forma y no distinguir de manera visual quien pertenece a un grupo social y quien a otro.
La moda del vestir sigue y seguira creando lenguajes visuales para hablar a través de sus

materiales, sus colores y sus usos, de las sociedades del mundo y quienes las conforman.
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