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RESUMEN.

La sociedad contemporanea esta marcada por el neoliberalismo, que es un
sistema politico-econdmico, que tiene como su principal estrategia el mercado.
Los capitalistas tratan de obtener el maximo beneficio econémico al minimo
costo, que a su vez genera nuevos grupos mundiales de un inmenso poder.
Todo ello genera desigualdad social, pues la riqueza y el poder quedan
concentradas solo en algunos cuantos, en el mundo, y se genera a su vez la
pobreza en millones de personas, se ataca la ecologia y se transgreden los
derechos laborales.

El consumo y el libre flujo de mercancias alrededor del mundo mantienen altos
los indices de competitividad y riqueza de las grandes compafias a costa de
estar generando cambios en la subjetividad de millones de seres humanos. Se
ha localizado en la sociedad de este sistema neoliberal menos cuatro modelos
de ser que dan cuenta de las implicaciones que tienen dichas politicas

economicas en el ser humano.

Los capitalistas publicitan sus productos tratando de desmentir la falta
subjetiva, promocionando ésta ultima como wuna falta de objetos
fenomenolodgicos. Esto promueve un sujeto capaz de dar libre flujo a la pulsién,
individualista e indiferente ante su mundo. La publicidad es uno de los
elementos de los que se vale el neoliberalismo para incitar a la desmentida de
la falta. Tanto los slogans como la condensacion de diversos elementos en una
imagen lanzan mensajes implicitos que impactan en la subjetividad del ser
humano. La publicidad y otros discursos que promueve el neoliberalismo
contribuyen a la desimbolizacién de la palabra y agujeran el discurso del Otro
que, en otras circunstancias, daria soporte a los sujetos frente al trauma de lo

real.

Palabras clave: Neoliberalismo, subjetividad, falta, desmentida y publicidad.



ABSTRACT.

Contemporary society is marked by neoliberalism that is a political-economic
system that has as its primary market strategy. Capitalists seek to maximize
economic benefit at the lowest cost, which in turn generates new global groups
immense power. This generates social inequality, as the wealth and power are
concentrated in only a few, in the world, and in turn generates poverty in

millions. It affects large-scale ecology and labor rights are violated.

Consumption and the free flow of goods around the world remain high indices
of competitiveness and richness of big companies. This occurs at the expense
of being generating changes in the subjectivity of millions of human beings. It

has been located in advertising this neoliberal system four be models that

account for the implications of these economic policies in humans.

Capitalists advertise their products trying to disprove the lack subjective,
promoting the latter as a lack of phenomenological objects. This promotes a
subject capable of giving free flow to the drive, individualistic and indifferent to
their world. Publicity is one of the resources that neoliberalism uses to
encourage the denial of the lack. Both slogans as condensation of various
elements in an image released implicit messages that impact human
subjectivity. Publicity and other discourses promoted by neoliberalism produce
desymbolization and contribute to pierce the word and the discourse of the
Other, in other circumstances, would support the subject from the trauma of the

real.

Key words: Neoliberalism, Lack, Subjectivity, denied and advertising.
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EL DERECHO AL DELIRIO.
Eduardo Galeano.

¢ Qué tal si deliramos por un ratito?

¢ Qué tal si clavamos los ojos mas alla de la infamia para adivinar otro mundo
posible?

El aire estara limpio de todo veneno que no provenga de los miedos humanos y
de las humanas pasiones.

En las calles los automoviles seran aplastados por los perros.

La gente no sera manejada por el automovil, ni sera programada por el
ordenador, ni sera comprada por el supermercado, ni sera tampoco mirada por
el televisor.

El televisor dejara de ser el miembro mas importante de la familia y sera
tratado como la plancha o el lavarropas.

Se incorporara a los codigos penales el delito de estupidez que cometen
quienes viven por tener o por ganar, en vez de Vivir por vivir no mas, como
canta el pajaro sin saber que canta y como juega el nifio sin saber que juega.
En ningun pais iran presos los muchachos que se nieguen a cumplir el servicio
militar sino los que quieran cumplirlo.

Nadie vivira para trabajar pero todos trabajaremos para vivir.

Los economistas no llamaran nivel de vida al nivel de consumo, ni llamaran
calidad de vida a la cantidad de cosas.

Los cocineros no creeran que a las langostas les encanta que las hiervan
vivas.

Los historiadores no creeran que a los paises les encanta ser invadidos.

Los politicos no creeran que a los pobres les encanta comer promesas.

La solemnidad se dejara de creer que es una virtud, y nadie nadie tomara en
serio a nadie que no sea capaz de tomarse el pelo.

La muerte y el dinero perderan sus magicos poderes y ni por defuncion ni por
fortuna se convertira el canalla en virtuoso caballero.

La comida no sera una mercancia ni la comunicacion un negocio, porque la
comida y la comunicacion son derechos humanos.

Nadie morira de hambre porque nadie morira de indigestion.

Los nifios de la calle no seran tratados como si fueran basura porque no habra
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nifios de la calle.

Los nifios ricos no seran tratados como si fueran dinero porque no habra nifios
ricos.

La educacion no sera el privilegio de quienes puedan pagarla y la policia no
sera la maldicion de quienes no puedan comprarla.

La justicia y la libertad, hermanas siamesas, condenadas a vivir separadas,
volveran a juntarse, bien pegaditas, espalda contra espalda.

En Argentina las locas de Plaza de Mayo seran un ejemplo de salud mental
porque ellas se negaron a olvidar en los tiempos de la amnesia obligatoria.

La Santa Madre Iglesia corregira algunas erratas de las tablas de Moisés y el
sexto mandamiento ordenara festejar el cuerpo.

La Iglesia también dictara ofro mandamiento que se le habia olvidado a Dios,
‘amaras a la Naturaleza de la que formas parte”.

Seran reforestados los desiertos del mundo y los desiertos del alma.

Los desesperados seran esperados y los perdidos seran encontrados porque
ellos se desesperaron de tanto esperar y ellos se perdieron por tanto buscar.
Seremos compatriotas y contemporaneos de todos los que tengan voluntad de
belleza y voluntad de justicia, hayan nacido cuando hayan nacido y hayan
vivido donde hayan vivido, sin que importe ni un poquito las fronteras del mapa
ni del tiempo.

Seremos imperfectos porque la perfeccion seguira siendo el aburrido privilegio
de los dioses.

Pero en este mundo, en este mundo chambon y jodido seremos capaces de

vivir cada dia como si fuera el primero y cada noche como si fuera la ultima.
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INTRODUCCION:

La negacion de la falta en el orden neoliberal es el titulo con el que registré mi
tesis. Pero mas que negacion, la falta es desmentida. Me referiré a ambos
términos. Ha sido usada la palabra desmentida para el fin de éste trabajo. Ello
se justifica por ser un mecanismo que reconoce la existencia de algo
insoportable al yo, y que por ello se hace como si no se existiera. Diferente es
la negacion, la cual puede develar algo inconsciente bajo la condicion de ser
negado, es decir un contenido reprimido puede salir a la conciencia sélo si va

acompanado de un "no".

Es posible aclarar que desmentir no es afirmar o negar, es mas bien saber que
hay una falta, pero que al ser ésta un fendmeno que no brinda sentidos ni
respuestas, puede ser muy intolerable, por lo cual se intenta hacer como si no
la hubiese. Sin embargo no por ello deja de existir, pues la falta insiste en el
sujeto, en sus inhibiciones, sintomas y angustias, también en sus deslices,
lapsus y actos fallidos; y en otros acontecimientos cotidianos que producen

dolor y sufrimiento.

Un sujeto que no asume su falta, vive como un planeta en el espacio, no
comunica y apenas se sabe algo de él. Y no comunica porque no hable, no lo
hace porque se piensa asi mismo como completo, nada le falta, pues todo le
es posible. Sin embargo y paradodjicamente su ideal de poder hacerlo todo, le
acerca peligrosamente a la mayor imposibilidad del sujeto: evitar la muerte. El
marco social en el que se desenvuelve ese sujeto actualmente, ofrece formas

propias de su tiempo para llevar a cabo aquella desmentida.

El mundo contemporaneo, sin duda, esta escribiéndose en un tiempo distinto.
El ser humano debe ser un ente adaptable a su contexto, a las vicisitudes que
éste le plantea y los retos a los que le enfrenta. Darwin advirti6 en algun
momento que esto pasaba con las especies naturales, es decir, eran

adaptables.



También hablaba de evolucion como un proceso de largo tiempo, donde las
especies iban adquiriendo caracteristicas distintas, tanto fisicas como de
comportamiento. Si bien el proceso bioldgico evolutivo transcurre a lo largo de
millones de afos, una evolucién distinta aparece cuando el hombre se
convierte en un ser social. Entonces es capaz de transformar su entorno y

adaptarlo a sus necesidades.

Analizar el contexto contemporaneo es uno de los objetivos de éste trabajo. Se
ha hecho desde una perspectiva critica con respecto al sistema econémico, los
cambios sociales que se han dado en los ultimos tiempos y el marketing
publicitario que desmiente la falta.

La desmentida de la falta no puede tomarse como un fenébmeno totalmente
contemporaneo, pues la historia nos sefala que siempre, en nombre del
progreso de la humanidad, algunos discursos como la ciencia, la religion y "el
mercado" desmienten la falta, en tanto no se acepta la muerte como parte de
un inevitable desenlace de la vida.

La ciencia constantemente se ha empefiado en desarrollar proyectos
encaminados a no querer saber de la falta. Un ejemplo son los diferentes
meétodos que se utilizan actualmente para fertilizacion, incluso la manipulacion
genética, para traer al mundo "hijos a la carta", es decir ya es posible elegir sus
caracteristicas fisicas de acuerdo a los gustos de los padres. La religion, con la
idea de mas alla donde se tiene otro tipo de vida desmiente también la falta.

Ambos discursos plantean un sentido a la existencia del sujeto a través de la
desmentida de la falta. No por ello se demerita su importancia, pues sin duda
habra padres felices con su hijo a la carta, o gente con esperanza al saber que
algun dia se reencontraran con su ser querido que ha muerto, sin embargo la

empresa de este trabajo es hacer notar esa desmentida.

El tercer discurso que desmiente la falta es el capitalista y éste ha cobrado
importancia en los ultimos afios a través del mercado, conduciendo a una

‘mutacién” de la condicion humana. El mercado desmiente la falta, pero
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propone una explicacion precaria para sostenerse como discurso que ordene y
de sentido. Las mercancias, promueven satisfaccion de deseos, felicidad y
plenitud. Se valen de la falta en ser, para promocionarla al sujeto como una
falta de tener. Los productos del mercado se promocionan como articulos
capaces de completar o de rellenar la falta; ademas creen brindar la posibilidad

de tenerlo y poderlo todo.

La dinamica del mercado se sostiene, actualmente, en un sistema politico-
econdémico llamado neoliberalismo. Este sistema tiene caracteristicas muy
peculiares que inciden en lo social, produciendo una diferencia en formas de
ser y estar en el mundo. Si bien el neoliberalismo y el capitalismo, son parte de
un discurso que tiene auge en la actualidad, es necesario sefalar que cada
época y cultura se rigen bajo sus propios discursos los cuales marcan la
subjetividad de las personas. Esos discursos se erigen como grandes relatos,
son figuras del Otro, y se emplean para dar un sentido o explicacion del mundo

a partir de ellos.

Las consecuencias que ha traido consigo erigir al mercado como figura del
Otro han sido avasalladoras para la vida subjetiva, pues es un discurso con
referentes endebles. Los efectos que produce tener referentes, que podrian
llamarse "precarios”, conduce a que el sujeto se enfrente con el "real" de una
manera mas traumatica, ya que esas figuras no le proporcionan un soporte
simbdlico, lo suficientemente consistente. En otras palabras, son discursos que
se perforan con facilidad, a veces tan desechables, como las mercancias que
se consumen dia con dia, por lo cual no logran hacer soporte del real, o sea

proporcionar una explicacion mediadora entre el trauma vy el sujeto.

Si bien el encuentro con el real, es algo de lo que el hombre no puede librarse,
tener discursos que den sentido a situaciones que a veces no parecen tenerlo,
le permite hacer lazo social con sus semejantes, de tal manera que al

afrontarlo no le sea tan insoportable.

El titulo de la tesis, a su vez, ofrece la frase "orden" neoliberal. Las comillas
sobre la palabra orden, han sido necesarias para destacar la idea de un orden,
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que puede entenderse en dos sentidos: como acomodo y como imperativo. Si
el neoliberalismo, es algo que viene a acomodar y con ello estabilizar, hay una
contradiccion muy grande en este ideal, ya que es un sistema desestabilizador
en tanto genera una importante desigualdad social y con ello un paradojico

desorden que se traduce en violencia, pobreza e injusticia.

Por otro lado la palabra “orden” remite a un imperativo que a su vez implica una
ley, que por medio de mandatos propiciaria un orden social. El neoliberalismo
navega con bandera de una ley del maximo beneficio, sin embargo hay una
serie de contradicciones sociales, que ponen en duda ese ideal. Una ley
generalmente posee una figura representativa. Con el "orden" neoliberal,
parece no existir algo o alguien a quién hacer un reclamo cuando el maximo

beneficio no se esta propiciando.

Han sido tomadas las ideas de Noam Chomsky y de Immanuel Wallerstein, dos
criticos importantes del sistema social, asi como la de otros autores
contemporaneos como Danny Robert Dufour que ponen énfasis en la
implicacion de lo social en la subjetividad. Asi mismo ellos permiten ubicar
momentos historicos que marcan un antes y un después en la humanidad, y
mediante ello establecer consideraciones importantes con respecto a los
cambios sociales que se han suscitado y han permitido que el neoliberalismo

haya adquirido un poder insoslayable.

De acuerdo a lo anterior ha sido necesario hacer una distincion entre
modernidad y posmodernidad, como dos momentos historicos que marcan un
antes y un después en la humanidad, cuyo parteaguas ha sido el derrumbe del
muro de Berlin, ambos son entendidos desde una perspectiva social, que los
distingue del liberalismo y neoliberalismo, por ser éstos ultimos percibidos
desde un costado politico y econdémico. Si bien no se corresponden en la
totalidad, unos con otros, si hay algunas incidencias comunes en el contexto

social.

Es por ello que cuando se habla de posmodernidad, debera ser entendido

como una época marcada principalmente por el derrocamiento de los grandes
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metarrelatos, la falta de asombro ante el progreso y un auge del mercado como

parte de una vida “llena y completa”.

En la posmodernidad el dinero y el consumo son ideales que aparecen como
sinonimos de confort, éxito, felicidad y cumplimiento de deseos. Sin embargo
una advertencia surge de aquellos ideales, esta es: todos ellos prometen
ilusoriamente completar; pero al ser una pantalla provisional ante la falta

simbodlica del sujeto, no pueden ser su remedio. De hecho nada puede serlo.

Gracias al consumo de mercancias, es posible taponar de manera provisional,
una falta que podria llamarse fundamental. Sin esa falta, un agujero sobre el
que se juegue el deseo seria insostenible, porque es la posibilidad de que el

sujeto siga vivo ante su deseo.

El orden simbdlico declina en el mundo neoliberal, y se erigen nuevas figuras
del Otro, es decir discursos que dictan formas de ser y estar en el mundo. Una
de esas figuras es el mercado, el cual ha cobrado un auge importante en las
ultimas décadas, sin embargo los discursos de los que se compone son

inconsistentes y caducan brevemente.

Es necesario comenzar a pensar los efectos que la declinacion simbdlica tiene
sobre el ser humano contemporaneo. El mercado no es una figura consistente
del Otro. ¢A qué se enfrenta el ser humano? Por eso fue necesario analizar
los modelos del ser que el discurso neoliberal propone, a través de diversas
instancias y agentes. Estos modelos del ser que han sido localizados no son
planteados desde una perspectiva filosofica, sino a partir de leer algunos
fendmenos y algunos discursos y especificamente el publicitario que ofrecen

un espejo de como quieren ver al ser humano.

Se han propuesto cuatro modelos de ser en el nuevo orden neoliberal y en la
posmodernidad. Por un lado esta un sujeto inn feliz, que pretende vivir
mediante el imperativo "todo es posible"; por otro lado esta el sapiens
desgastado contra el homo inagotable, quien al no desarrollar su capacidad
critica, es sometido y agotado en dinamicas de trabajo y consumo, que
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paradojicamente lo consumen; asi mismo se ubica al hombre desechable, que
tanto en las relaciones interpersonales como laborales, se vuelve objeto
reemplazable y en consecuencia desechable, reproduciendo asi la dinamica de
las mercancias; por ultimo se encuentra al enfermo mental, objeto causa de
consumo, donde aun en la supuesta "enfermedad", el neoliberalismo puede
encontrar un campo fértii para el consumo de farmacos y con ello el
enriquecimiento economico de las empresas farmacéuticas y el empleo

servicios médicos como objetos también de consumo.

Por otro lado una de las principales apuestas de esta tesis, es mostrar una de
las multiples estrategias de las que se vale el mercado para desmentir la falta y
para atraer la atencion de los futuros consumidores: la imagen publicitaria.
Para ello se han seleccionado imagenes de cinco publicidades diferentes que
seran analizadas tanto en el texto como en la imagen. Analizar una imagen
desde esta perspectiva, remite directamente a la semidtica, como una parte de
la linguistica que permite leer los signos de los que se compone la publicidad y
con ello descifrar lo que implican esos signos cuando el sujeto se remite a

ellos, ya que no le son ajenos a su lenguaje y por tanto le afectan.

Asi mismo se ha recurrido a las aportaciones que Sigmund Freud hizo con su
teoria de los suefios y a la posibilidad que tienen las imagenes, a través de la

metafora y la metonimia de condensar numerosos mensajes y remitir a otros.

La desmentida se aprecia desde el hecho mismo de la venta, pues ésta
anuncia la posibilidad de lo imposible. Pero por otro lado, para que un
producto, que a simple vista parece innecesario, se convierta en una necesidad
casi inevitable para el consumidor es necesario orillar al sujeto del mundo
actual a pensarse como un ente capaz de realizar su deseo y hacer posible o
imposible.

Asi pues este trabajo versa sobre cuatro lineas centrales: exponer el contexto
en el que esta inmerso el sujeto, las implicaciones que tiene sobre él, analizar
conceptos psicoanaliticos como la falta, la negacion y la desmentida y por
ultimo exponer, de manera grafica, evidencia de la desmentida de la falta en el
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orden neoliberal, por medio de imagenes publicitarias. Todo ello con la
pretensidon de dar lectura a una realidad social que le implica al autor de esta
obra, y que parte de una pregunta sobre la angustia y deriva en un intento de
respuesta en torno a la falta.



1 ¢ QUE ES EL NEOLIBERALISMO?

El consumo es una estructura abierta y dinamica:

desembaraza al individuo de los lazos

de dependencia social y acelera los movimientos

de asimilacion y rechazo, produce individuos flotantes

y cinéticos, universaliza los modos de vida

a la vez que permite un maximo de singularizacion de los hombres.

Lipovetsky.

1.1 NEOLIBERALISMO Y GLOBALIZACION.

El neoliberalismo, sera entendido como el conjunto de politicas y estrategias
que siguen los paises, con mayor poder econdmico, para definir una serie de
lineamientos que se implementan a nivel mundial en nombre de la ley del
maximo beneficio para unos pocos a costa de la pobreza de muchos. La
globalizacion consiste en la interrelacion entre las economias de los paises
poderosos respecto de las economias de los paises llamados de tercer mundo.
El supuesto que se vende es que "beneficie y sea igual para todos". Sin
embargo dicho beneficio es un engafo, pues el bienestar es primordialmente
para un grupo reducido de personas en paises de gran poder econdmico. En

esa élite imperan ideas, cada vez mas ambiciosas, de dominacion y poder.

Para entender el neoliberalismo y la globalizacion, es necesario remitirse a
algunos estudiosos como Noam Chomsky, Immanuel Wallerstein, Giles
Lipovetsky y algunos otros autores como Joseph Stiglitz que enfoca su interés
en analizar las problematicas de la globalizacién; todos ellos han sido criticos
al sistema neoliberal. Chomsky (2002), en particular, ha planteado entre sus
ideas que el neoliberalismo es una politica econdmica que define el modelo
econdmico de nuestra época, donde un no muy amplio sector de intereses
particulares controla la vida social, con el principal propdsito de incrementar sus
propios beneficios. Asi mismo argumenta que el neoliberalismo ha sido
adoptado por algunos partidos politicos de centro, izquierda y derecha y sefala
que: "Estos partidos y las politicas que realizan representan los intereses
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inmediatos de los inversores sumamente acaudalados y de menos de un millar
de grandes corporaciones." (p 7) Todo ello aporta privilegios a personas con
alto poder econémico, generando desigualdad social.

De ello resulta un sistema que destroza todo idealismo revolucionario, es una
estrategia enmascarada y desfigurada para mantener un control, de tal manera
que sea posible mantener un poder cada vez mas consolidado. El
neoliberalismo mantiene una obsesion por el poder, incluso sobrepasando el
derecho humano. Este se vale de los medios de comunicacién para operar
estratégicamente sus planes de poseer mayor poder y riqueza. Lo hace
manipulando la informacion y mostrando una realidad distorsionada a la
poblacién. De tal modo que: “(...) para servir a los intereses de los poderosos,
los medios de comunicacién tienen que representar un cuadro tolerablemente
realista del mundo."(/bidem: 109-110)

Asi mismo, los derechos humanos quedan difuminados y los derechos
laborales se pretenden eliminar'. Se fomenta una creencia en un sistema
econdmico con mascara de progreso y avance, pero con una verdad que
implica temor, miseria y hambre para quién no pertenece al diminuto circulo de
poder. Entonces el pobre se ve enfrentado a una realidad falsa, a un mundo
donde se le dice que el que no tiene es porque no trabaja, lo cual es paradojico
pues el empleo es insuficiente, mal pagado y a veces con jornadas que
superan las ocho horas.

Los paises mas pobres no son capaces de gestionar sus propia produccion de
alimentos, ya que los apoyos son escasos o simplemente una utopia. Parece
haber una estrategia de por medio, donde al pobre se le somete al yugo de su
miseria para verse forzado a aceptar un trabajo explotador y de salario
miserable a cambio de su sobrevivencia. Un ejemplo muy claro es la empresa
Wal-Mart, la cual figura como un modelo a seguir de muchas empresas

transnacionales sobre el manejo de sus trabajadores. Lo que sucede es que en

! Ejemplo de esto se observa claramente en México, donde los partidos politicos de derecha,
han aprobado ya reformas laborales que incluyen entre otras cosas contratos desechables, por
lo tanto de poca duracién, dejando despojado de prestaciones y de algunos derechos a los
trabajadores.



promedio un empleado en Wal-Mart en Estados Unidos gana 19.000 délares al
afo, salario que deja a los trabajadores, cercanos a la linea de pobreza.
Incluso varias ocasiones la empresa fue acusada de utilizar trabajadores
clandestinos, de tal forma que se redujeran sus costos (Dupas, 2008). A pesar
de ello, es un modelo de empresa que sirve de ejemplo a otras para llevar a

cabo un plan de explotacion a los trabajadores a cambio de su enriquecimiento.

En el mundo neoliberal se trata, a grandes rasgos, de que el pobre perdure en
esa condicion y el rico continue atrayendo mas capital; que el asalariado
agache la mirada, labore mas tiempo, se someta a actividades que no le
corresponden y se conforme con una remuneracion injusta, por temor a ser
despedido. A propdsito de la desigualdad econdmica Chomsky (2003)

considera lo siguiente:

A cambio de sus préstamos el FMI impone la "liberalizacion": una
economia abierta a la prestacién a la penetracion y control extranjeros,
recortes agudos en los servicios a la poblacion en general, etc. Estas
medidas afirman aun mas el poder en las manos de las clases opulentas y
de los inversionistas extranjeros ("estabilidad") y refuerzan las sociedades
de dos niveles clasicos del tercer mundo -los superricos (y una clase
relativamente comoda profesional que los sirve) y una masa enorme de

gente empobrecida, sufridora. (p 38)

Por lo tanto una grave consecuencia del neoliberalismo, es la pobreza. Esta
desencadena fenomenos diversos como lo son: la marginacion, segregacion e
incluso genocidio asociado con hambrunas y formas de violencia hacia
sectores vulnerables de la poblacion. Todo esto fomenta temor en la sociedad,
pues la pretension del neoliberalismo implica que: "El Tercer mundo tiene que
aprender a que nadie puede osar levantar la cabeza. El policia del mundo los
perseguira despiadadamente si cometen este indecible crimen" (ibidem: 69)
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El contexto que dichas politicas han "ordenado®, ha sido gestado en las

ultimas dos décadas del siglo XX y los afos trascurridos del siglo XXI,
resultando asi un modelo politico, es decir "(...) una doctrina que ha sustentado
una verdadera guerra economica, contra la mayoria de la poblacion que son

los asalariados" (Chomsky, Heinz y Garrido, 1995:7).

Se han generando disparidades en lo social, la mayoria de la poblacién se
pauperiza). Y ésta pone en evidencia la incumplida promesa del neoliberalismo
y la globalizacion. Esta ultima implicaba como parte de sus ideales, una
igualdad para todos, pues un mundo global traeria consigo la aplicacion de las
mismas acciones para la poblacion en general, por lo tanto un beneficio
descentralizado y con miradas hacia el progreso mundial. Pero dicho ideal no
parece figurar en el presente.

Las politicas del neoliberalismo, planteadas desde la globalizacidn, intentan
alcanzar una "eficacia economica" en nombre de la "modernizacion". Ello ha
traido consigo contrariedades sobre los ideales de igualdad, justicia y libertad
que "engafosamente" promueve el sistema neoliberal, sin embargo lo que se
observa es que hay una concentracion importante de la riqueza sélamente en

un pequeno sector.

La inequitativa distribucion de la riqueza, genera un alza en las cifras de
pobreza mundial, es abundante el desempleo y el subempleo; también miles de
personas se ven afectadas por la desnutricion, carencia de servicios de salud y
educacion, asi como por la falta de una vivienda digna, o bien un pedazo de
tierra donde producir sus alimentos. El futuro incierto y las pocas
oportunidades son una condena que han de pagar los pobres. Incluso el ambito
politico se ve corrompido por el neoliberalismo, pues como menciona Chomsky
(1995) hay un desmantelamiento de los antiguos Estados de bienestar,

dejando aun mas a la deriva a los que no logran ascender a la escala social.

2 Entiéndase ordenado desde un costado imperativo, pero a la vez desde un acomodo, pues el
neoliberalismo también se conoce como el "nuevo orden mundial”
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Los efectos que se han producido por el neoliberalismo se han hecho cada vez
mas evidentes, posiblemente con el fendmeno de la globalizacién se haya
llegado a un punto de coercién mayor, pues se logran globalizar los mercados
y el libre comercio, para el intercambio de productos. Stiglitz (2002) al

preguntarse ¢ qué es la globalizacion?, responde:

"¢ Qué es este fendmeno de la globalizacion, objeto simultaneo de tanto
vilipendio y tanta alabanza? Fundamentalmente es la integracion mas
estrecha de los paises y de los pueblos del mundo, producida por la
enorme reduccion de los costes de trasporte y comunicaciéon, y el
desmantelamiento de las barreras artificiales a los flujos de bienes,
servicios, capitales, conocimientos y (en menor grado) personas a través

de las fronteras." (p 34)

Al parecer la globalizacion del libre mercado de miles de productos que se
exportan diariamente, ha sido uno de los principales argumentos para sostener
éste fenomeno. Uno de los paises mas interesados en el intercambio de
"mercancias" ha sido Estados Unidos al llevar sus trasnacionales a otros
paises, incluso de menor poder econdmico. La pretension de la globalizacion,
habia sido el libre flujo de transportes, comunicaciones, capitales, servicios y
personas a través de fronteras, siempre en beneficio de la sociedad, sin
embargo no siempre ha sido asi, pues muchas veces es perjudicial para los
paises huéspedes de esas trasnacionales.

Algo que se observa es que asi mismo se globalizé la explotacidn de la clase
trabajadora de los paises en desarrollo y también la libre explotacion de sus
recursos naturales; trayendo consigo un aumento en problematicas como: el
hambre, la violacion de los derechos humanos, la decadencia de las
instituciones, la manipulacion de gobernantes y la caida del Estado benefactor;
dando paso a una politica del maximo beneficio para unos pocos, es decir, una
inequitativa distribucion de la riqueza, bajo el argumento de globalizar los

beneficios.
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De esta manera se erige un sistema que es autoritario con los pueblos, lo hace
callar, y agachar la cabeza, mediante amenazas y fomentando el temor,
dejandolos sin la posibilidad para hacer reclamos sobre la injusticia y el
incumplimiento de sus derechos. ElI "nuevo orden mundial" plantea
desigualdades que generan problemas sociales y éstos repercuten asi mismo

en lo subjetivo.

1.2 EL SURGIMIENTO DEL NEOLIBERALISMO.

El neoliberalismo es consecuencia de una etapa previa, ya que el prefijo neo
alude a una nueva o posterior (neo) liberacion, es posible suponer que hubo
una anterior. La primera liberacion surge en la época de las luces, es decir la
ilustracién. Esta época trajo consigo un nuevo desarrollo del pensamiento y la
razon. El descubrimiento y el asombro por lo nuevo fueron caracteristicas
centrales de ese momento. Wallerstein (2001) ha considerado que el
liberalismo no fue una doctrina de la izquierda, sin embargo quienes apoyaban
los ideales liberales lo hacian pensando en que era un modelo moderado que
aspiraba al progreso de la humanidad y que seria manejado con sabiduria;
ademas de que:

Su postura iba a la vez en contra de un pasado arcaico de privilegio
injustificado  (que consideraban representado por la ideologia
conservadora) y una nivelacién desenfrenada que no tomaba en cuenta la
virtud ni el mérito (qQue segun ellos era representada por la ideologia

socialista/radical). (p 3)

Con ideas de libertad y en nombre de ellas, se intentd hacer que los gobiernos
y sus lideres, dejasen de usar y abusar de la gente, y se les proveyera de
oportunidades y libertades. La pretension liberal implicaba romper con una
monarquia absoluta, llevada a cabo por Luis XVI, pues irrumpia en la libertad,
igualdad vy la fraternidad del ser humano. Tuvo que librarse una batalla para
que eso sucediera, asi pues llego revolucion francesa y con la conclusion de

ésta, un terreno fértil para la implementacion de las ideas liberales. El
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liberalismo tuvo un extraordinario ascenso como ideologia dominante a partir
de los primero en unos cuantos Estados, pero de gran poder, y poco después
en el sistema mundial, pero como lo afirma Wallerstein (2001:4): su

destronamiento fue igualmente subito en los ultimos afos.

Se puede observar el espiritu revolucionario que dio cabida una concepcion
distinta del mundo. Asi mismo deja de establecerse un absolutismo y se da
paso a la razon, a la igualdad y a la libertad como derechos naturales, es decir,
que por si mismos son del y para el hombre. Sin embargo eso solo fueron
ideas romanticas sobre lo que trajo consigo la ideologia liberal tiempo después,
ya que, en nombre de la libertad, se hizo toda una serie de guerras, entre ellas
la guerra fria, que culmina con la disolucion de la URSS en 1989 y por
supuesto con el nacimiento de las politicas neoliberales. De acuerdo al libro de
Wallerstein (2001) "Después del liberalismo" el neoliberalismo pudo

establecerse en un periodo histérico preciso, por lo que menciona:

"(...) es mas util contemplarlo como fin de periodo 1789-1989, es
decir el periodo de triunfo y caida, de ascenso y eventual defuncién,
del liberalismo como ideologia global -lo que llamo geocultura- del

moderno sistema mundial." ( p. 3)

El liberalismo clasico ya no sera mas aquel que destacaba por su aportacion
revolucionaria sobre los pensamientos fascistas, a la implementacion de ideas
de igualdad y participacion civil; es mas bien una importancia exacerbada al
mercado, la economia, la democracia y la libertad. Pero todas ellas ya no en
beneficio de toda la sociedad, sino de un grupo muy selecto de hombres
poderosos y politicamente acomodados. Un proyecto global que destituye los
derechos del hombre y proclama la alabanza del consumo, pero que desfila
con estandarte de un mundo "unido y comunicado", donde supuestamente

existe una democracia y se lucha por la libertad.

Sin embargo en los ultimos afios se ha hecho evidente, que la democracia es
s6lo un velo que cubre el autoritarismo e imperialismo de las ideas de unos

cuantos; asi mismo la libertad forma parte del discurso politicamente correcto,
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pero poco alcanzable para el pueblo. Todo ello sucede en un mundo cada vez

mas cercano a la represion y alienacion social, pero mas lejano de la libertad.

Tanto la disolucién de la URSS como la caida del muro de Berlin son dos
acontecimientos que marcan un periodo historico en el cual hay una caida de
los comunismos asi como un declive de la ideologia marxista-lenista como
principales fuerzas impulsoras del mundo moderno. Si bien estos
acontecimientos se han celebrado, errbneamente, como el triunfo del
liberalismo como una ideologia, lo cierto es que han marcado aun mas su
derrumbe y con ello nuestra entrada definitiva en el mundo "después del

liberalismo." (ibidem: 276)

Esa celebracion del derrumbe de "uno” de los muros (el de Berlin), marca el
paso a algo distinto, pues anuncia con ello el desdibujamiento de los limites, de

los que el "nuevo" liberalismo poco sabra o incluso ignorara.

El derrumbe de barreras entre los paises para el libre acceso de las personas a
ellos, no parece figurar, mas bien lo es s6lo para el mercado, pues siguen
existiendo muros y entradas bien vigiladas, donde las personas deben poseer
un pasaporte, visa y dinero, para el paso legal a algunos paises desarrollados.
El poeta Eduardo Galeano (2010) ha escrito a propdsito del derrumbe del muro
de Berlin: "Por fin, ese muro, que merecia caer, cayd. Pero otros muros han
brotado, siguen brotando en el mundo, y aunque son mucho mas grandes que
el de Berlin, de ellos se habla poco o nada."

Barreras que demuestran que el mundo en efecto esta dividido y que hay que
poner obstaculos para que la clases bajas, no afecten ni se manifiesten contra
las clases altas.

Las ideas de libertad se disuelven en los paises subdesarrollados, pues éstos
no son contemplados para ser beneficiados por el neoliberalismo, de hecho si
alguno de ellos intenta sobresalir, rapidamente se emprenden medidas de

3 Eduardo Galeano hace alusién en su poema "Muros "a los muros que han sido levantados en
diferentes partes del mundo, como el de México en la frontera con Estados Unidos, el de Marruecos
para la invasion al Sahara Occidental y uno mas es el de Cisjordania.
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represion, fomentando el temor y violencia para calmar cualquier intento de
progreso. La principal razén es que si algun pais de tercer mundo puede salir
adelante, representan un buen ejemplo para otros paises de las mismas

caracteristicas, lo que implica una division del poder.

Este es "el nuevo orden mundial", un mundo donde prolifera la desigualdad,
pero asi mismo una idea de romper con barreras y limites, promoviendo la
ilusoria promesa de que todo es posible y de que el bienestar es alcanzado a
través del consumo. Todo ello tiene implicaciones graves, que inciden en lo

humano y lo transforman, trayendo consigo cambios en la subjetividad.

La historia del mundo social incide en la vida del ser humano, ya que se crean
ideales que le son significativos al hombre en cada época y cultura. De acuerdo
a ello es pertinente analizar dos épocas como la modernidad y la
posmodernidad, que son de suma importancia al hablar de liberalismo y
neoliberalismo. Cabe aclarar que no hay una correspondencia directa entre
modernidad-liberalismo, ni posmodernidad-neoliberalismo, sin embargo hay
puntos de encuentro tales como algunos ideales y formas de ser y estar en el
mundo, que dan cuenta de las transformaciones que va tomando la

subjetividad con respecto a su momento historico.

Liberalismo y neoliberalismo se refieren mayormente a un ambito politico-
econdmico, mientras que modernidad y posmodernidad abarca las
implicaciones del hombre en su ambito social, su modo de vida y la forma de
pensar y actuar. La finalidad de abordar los diferentes momentos histéricos es

gue han posibilitado una "mutacion” en la condicién humana.

Filosofos como: Gilles Lipovetsky, Jean Frangois Lyotard y Danny Robert
Dufour, han sido algunos de los autores que permiten llevar a cabo las
distinciones entre modernidad y posmodernidad. Ya que dan cuenta de una
sociedad que ha ido experimentando una serie de cambios y generando

nuevas formas de ser y estar en el mundo.
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1.3 LA MODERNIDAD Y LA POSMODERNIDAD.

La modernidad es una época marcada por los grandes descubrimientos, que
surge a partir de la ilustracidon y que trae consigo un sin fin de progresos
tecnologicos, académicos, sociales, etc. Este momento estd marcado por el
asombro ante lo nuevo, por lo revolucionario, por un impetu hacia el
conocimiento, por ideas de libertad, por la creatividad y sobre todo por dar un
lugar privilegiado a la razén. El modo en que Lipovetsky (2002) describe la

modernidad da una idea que permite trasladarse a esa época:

La sociedad moderna era conquistadora, creia en el futuro, en la ciencia,
y en la técnica, se instituyd como ruptura con las jerarquias de sangre y la
soberania sagrada, con las tradiciones y particularismos en nombre de lo

universal, de la razén, de la revolucion. (Lipovestky, 2002: p. 9)

Sin duda la modernidad es un momento en el que el progreso es una maxima y
la innovacion todo un asombro. Esta época también tuvo puntos de inflexion,
ya que estuvo atravesada por dos guerras mundiales, que revelaron lo mas

destructivo y agresivo del hombre.

En nombre de la modernidad y en la busqueda de ideales como la libertad, se
forjaron ideas, incuso utdpicas, que apuntaban a un nuevo orden, a una
perspectiva distinta de las cosas, que dieran paso al derrocamiento de
regimenes autoritarios y comenzar una lucha por la soberania. El despliegue
de la razén tuvo un gran auge, pues era necesario dar cuenta de los
fendmenos que se presentaban al hombre, otorgarles explicacién y sacarlo del

oscurantismo en el que se someti6 durante la edad media.

La modernidad con sus aportaciones asi como con sus quiebres, se desarrollo
a lo largo de tres siglos. Con ella se fue gestando una época que traeria formas
diferentes de pensamiento, es decir la posmodernidad, la cual se caracteriza
por un aplastamiento de los ideales modernos como: las ideas de revolucion
social. De tal manera que han sido reemplazados por conductas hedonistas. El

optimismo por la innovacion, el progreso y el crecimiento, ya no son
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aspiraciones, sino forman parte de lo cotidiano y por ello de una normalidad
que no sorprende. La falta de asombro conduce al ser humano a un estado de
aplanamiento animico y a la falta de utopia, algo que le dé sentido o referencia
simbdlica a su vida. De esta manera Lipovetsky (2009) argumenta:

"(...) la sociedad posmoderna no tiene ni idolo ni tabu, ni tan sélo imagen
gloriosa de si misma, ningun proyecto movilizador, estamos ya regidos por

el vacio, un vacio que no comporta, sin embargo, ni tragedia ni apocalipsis

(...)" (p9)

La pérdida del temor sobre la tragedia y lo apocaliptico, son otra de las
caracteristicas de la posmodernidad. Con ello poco a poco el hombre se va
volviendo indiferente a la violencia, a la tortura y a la crueldad, pues son cosas
que suceden constantemente y cada vez se ve mas expuesto a estas. Esto
posibilita que las relaciones sociales se vuelvan frias, perdiendo
simultdneamente la capacidad empatica para con los demas y el mundo;

ademas se pierde contacto social real y se traslada al terreno virtual.

Tratando de forjar una identidad inédita, pero sin referentes solidos, es
conducido a una forma muy peculiar de ser, que ya no es rara (ni loca), pues
en funcién de la diferencia y de la autonomia desarrolla sus propios criterios un
tanto precarios. Danny Robert Dufour (2009) considera que el sujeto

posmoderno ya no esta escindido, sino <<esquizado>> es decir:

El sujeto posmoderno se inclina ahora hacia una condicién subjetiva
definida por un estado limite entre la neurosis y la psicosis, pues esta
cada vez mas atrapado entre una melancolia latente (la famosa
depresion), la imposibilidad de hablar en primera persona, la ilusion de
omnipotencia y la huida hacia adelante en falsos si mismos, en
personalidades prestadas y hasta multiples que el mercado le ofrece en

profusion. (p105)

De esta manera se generan diversos discursos, donde el sujeto se confunde

sobre el lugar donde debe posicionarse. Por ello, tales sociedades tienen una
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gran dificultad para erigir un discurso lo suficientemente estable, que permita

una referencia ternaria, ordenadora y que de sentido a la existencia del sujeto.

El declive de los referentes de trascendencia de la época moderna o figuras del
Otro se han ido desgastando, perdiendo vigencia y credibilidad. De acuerdo a
esto Dufour (2009) se plantea algunas preguntas que le permiten pensar en
algunos problemas actuales debido al declive de las referencias ternarias,

algunas de esas cuestiones son:

¢ Por qué se quebrd esta definicion doble del sujeto moderno neurético y
critico a la vez? sencillamente porque en nuestra figura Otro, ningun gran
sujeto, vale ya verdaderamente. ;Qué gran Sujeto se impondria hoy a las
jévenes generaciones? ;Qué Otros? ;Qué figuras de Otros encontramos
hoy en la posmodernidad? Parece que todos los grandes antiguos sujetos,
todos los de la modernidad, estan todavia disponibles, pero que ninguno

cuenta con el prestigio necesario para imponerse. (p 68)

Al parecer las figuras de Otros han perdido su eficacia, al sostenerse en un
mundo fragmentado, donde casi nada es imposible y las creencias se fundan
en criterios practicos y de poca trascendencia; éstas a su vez parecen tener
como eje rector el consumo de mercancias para la satisfaccion inmediata de
deseos. Cabe aclarar, que los fendmenos propios de la posmodernidad cobran
mayor auge en las sociedades desarrolladas, y posiblemente esa logica no
siempre puede ser aplicada a nuestro contexto; pero eso no excluye que
algunas consecuencias de la posmodernidad se presenten en sociedades en
desarrollo.

1.4 SOBRE ALGUNAS CONSECUENCIAS DEL NEOLIBERALISMO EN LO
SOCIAL.

Las consecuencias sociales a las que conlleva el neoliberalismo son
devastadoras, pues la carencia de oportunidades para el desarrollo y bienestar
social, son un ideal que se vuelve absurdo ante tanta desigualdad. Por lo tanto

se pueden observar una division muy clara: existe un mundo cémodo y
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confortable para unos pocos, pero otro oscuro y con hambre para otros tantos.
Chomsky (2009) ha llegado a considerar que las consecuencias econdémicas
de las politicas neoliberales son, casi siempre las mismas en todas partes.
Dichas consecuencias refieren basicamente a "(...) un marcado aumento de las
pérdidas de las naciones y pueblos mas pobres del mundo, un desastre en las
condiciones ambientales generales, una economia mundial inestable y una

bonanza sin precedentes para los ricos." (p 8)

El sector pobre ha sido uno de los mas afectados, ya que al parecer no existen
oportunidades que les permitan salir de su condicion, llevando a la muerte a
miles de personas alrededor del mundo. Las cifras muestran evidencia clara al
respecto, pues se estima que en los paises subdesarrollados mas de un nifio
no tendra la posibilidad de llegar a los 10 afios, 448 millones de ellos sufren de
insuficiencia de peso. Diariamente mueren 30 000 menores de cinco anos, de
enfermedades que se pudieron prevenir. (Programa de las Naciones Unidad

para el Desarrollo, s/a)

Mientras que los pobres luchan por sobrevivir, otro sector se ve beneficiado
con las comodidades que provee el sistema econdmico, conduciéndolos al
consumo desmedido, tanto de mercancias como “ideales” basados en el

dinero.

En la sociedad contemporanea, el poder, el dinero y el consumo tienen un gran
auge. Se promueven estilos de vida a través de la publicidad, donde el poder
ofrece éxito, el éxito es dinero, el dinero es felicidad, la felicidad es el consumo
de mercancias y éstas son una promesa seductora que provee de satisfaccion.
Sin embargo los productos son de una pronta caducidad por lo que se
desechan rapidamente, al igual que la satisfaccion que generan. De esta

manera se brinda un valor importante hacia los objetos.

Hay una anticipacion de la necesidad y con ello un desdibujamiento de la
vivencia de insatisfaccion y displacer, elementos que justamente generan dicha
necesidad. Las implicaciones subjetivas parecen dar cuenta de un sujeto

incapaz de engendrar un saber sobre su angustia, sobre como hacer frente a la
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misma y por lo tanto una dificultad de subjetivacién. Esto es parte de lo que
Dufour (2009) plantea como un cambio histérico en la condicidn humana
donde hay algunos acontecimientos importantes que dan cuenta de esa

mutacion, algunos de ellos son:

(...) dominio de la mercancia, dificultades de subijetivacion vy
socializacion, toxicomanias, multiplicacion de los pasajes al acto,
apariciéon de eso que, equivocadamente o no, se denomina <<los
nuevos sintomas>>, explosion de la delincuencia en fracciones no
desdefables de la poblacién joven, nueva violencia y nuevas formas de

violencia..." (p 31)

En el neoliberalismo el sufrimiento se vende como una patologia, las vivencias
que generan dolor, angustia o melancolia, son acalladas con medicamentos
que no permiten un cuestionamiento a lo que pudo generarlos, es decir, no hay
una pregunta sobre lo que esos sintomas anuncian, sino s6lo un taponamiento,
impidiendo que el sujeto se implique con lo que le sucede. Es mas bien el
discurso médico, quién debera generar ese saber y determinar un diagnostico

para dichas experiencias que generan displacer.

De esta manera se promueve un sujeto que no se reconoce en el dolor, sino en
un placer continuo que resulta en un hedonismo sin fronteras ni limites. Esto
impide que se conforme un soporte simbodlico que permita dar lugar a las
experiencias de displacer y no sean invasivas al sujeto. Algunas de las
consecuencias de dicha falta de soporte, es lo que Dufour (2009) llama
"patologias contemporaneas": anorexia, bulimia, la toxicomania, ataques de
panico, depresiones severas, etc. donde esta implicado un mas alla del placer,
o bien un goce al que parece imposible poner limite. Incluso pareciera que el
sintoma es llevado a un punto radical, donde el limite se encuentra en Ilo

cercano a la muerte.

La mutacion de la condicion humana no es un fendmeno natural, es mas bien
un fendmeno social. La transformacion de los ideales y aspiraciones se ven

afectadas por un modelo que propone referentes cada vez mas diversos y
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menos solidos. La mutacion para Dufour se distingue de un inevitable cambio
de una época a otra en que ahora las personas que antes realizaban la crianza
son sustituidas por maquinas. Es posible afirmar que hay una diferencia en las
formas de crianza de la sociedad moderna, con respecto al contexto
contemporaneo, pues gracias a la gran cantidad de informacioén que se posee y
el su facil acceso, los saberes generacionales de crianza se van disolviendo y
se adoptan los que los mass media ofrecen. Ahora los nifios son criados por
nodrizas digitales llamadas computadoras o grandes pantallas televisivas, que
les dan toda una serie de informaciones, sin que haya un mediador simbdlico

de por medio.

Los mediadores simbolicos son de suma importancia en el sujeto, ya que le
proporcionan un sentido a lo que viene del real, logran hacer una pantalla para
hacer soporte del mismo, le permiten significar sus vivencias, aportan
explicaciones que dan sentido a lo que no parece tenerlo. Sin embargo en el
neoliberalismo, la predominancia de los medios de comunicacién y el mercado,
parecen brindar un soporte a través de mercancias e ideales que no logran
sostenerse con firmeza, Dufour (2009) explica esta situacion remitiendo a lo

siguiente:

"De manera general toda figura trascendente que daba sustento al
valor hoy se recusa; soOlo quedan las mercancias que se
intercambian por su estricto valor comercial. Hoy se nos pide que nos
desembarquemos de todas esas sobrecargas simbdlicas que
garantizaban nuestros intercambios. El valor simbdlico queda asi
desmantelado en beneficio del simple y neutro valor monetario de la
mercancia, de tal que suerte que ninguna otra cosa, ninguna otra
consideracién (moral, tradicional, trascendente, trascendental...)
pueda construir un obstaculo para su libre circulacion. De todo esto
resulta una desimbolizacién del mundo. Los hombres ya no deben
concordar con los valores simbdlicos trascendentes, sencillamente
deben plegarse al juego de la circulacion infinita y ampliada de

mercancias." (p. 19-20)
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La desimbolizacion del mundo produce cambios en la subjetividad y los modos
de ser y pensar del ser humano. El hecho de que haya una gran apertura a los
mercados y con ello la circulacion de mercancias, implica los ideales que
promueve el mercado, se extiendan a lugares econdmicamente precarios, ya
que el consumo de articulos va mas alla incluso de los paises desarrollados,
pues pese a que la pobreza es un problema de grave envergadura, también
logra cobrar fuerza sobre este sector. El mercado utiliza estrategias muy
adaptables, para fomentar necesidades justo donde no las habia e incluso no
se podian cubrir. Un ejemplo de ello lo proporciona Dupas (2008) al referirse al
mercado de la pobreza, él menciona que siendo Brasil un pais que
concentraba 80 millones de los jovenes mas pobres del mundo, era, hace unos
anos, uno de los principales consumidores de celulares, se estimaba que el

70% de los jovenes era duefio de alguno.

Pero no solo el mercado incide en la compra de productos, sino que otras
areas son afectadas por su imperio, tales como los recursos naturales, la
cultura, el arte, la tradicidn y el folklore. Todos ellos forman parte de un sistema
simbalico. Sin embargo una de las repercusiones que tiene la desimbolizacion,
sobre los pueblos indigenas, muchos de ellos en situacion de pobreza, es el

conflicto de identidad al no saber si son urbanos, campesinos o indigenas.

El neoliberalismo, también llamado ultraliberalismo, estd generando
un proceso vertiginoso de devastacion simbdlica y ecologica que
tiene profundas repercusiones sobre las tradiciones culturales, sobre
la estructura y dindmica socioecondmicas de las familias y de los
sujetos. (...) La velocidad de estos desequilibrios es discordante, no
permite la adecuada adaptacion que los grupos humanos buscan
frente a los cambios, a las pérdidas, o a la progresiva marginacion,

con su cultura de origen. (Colin, 2011: 9)

Las comunidades indigenas, se han visto afectadas por la transculturacion que
se ha dado en las ultimas décadas, gracias a los fenomenos migratorios. Los
varones se ven en la imperiosa necesidad de migrar a Estados Unidos, pues
las oportunidades que brinda su comunidad para su desarrollo son poco
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prometedoras. Al emigrar se ven inmersos en un contexto distinto, que les
promete comodidades y felicidad a cambio de dinero. Comienza asi la
aspiracion de ideales neoliberales, donde traer una gran camioneta, vestir de
algun modo peculiar o bien tener una casa con modelo "gringo" se sobreponen

a la cultura de raiz.

Ser indigena y vivir cobijado con un manto simbdlico ancestral sumamente rico,
deja de ser una prioridad, llevando a incorporar nuevas formas de
pensamiento, que mas alla de enriquecer su cultura, la tergiversa llevandola a
un conflicto de identidad. Un ejemplo lo brinda Araceli Colin (2011) en un
articulo publicado en el periédico "La jornada”, ella habla de la comunidad
fiafiho* y la pérdida de su lengua, pone en evidencia la discriminacion que
sufren por hablar en su lengua. Esta situacion los lleva por un lado a querer
hablar Adanho como una forma de preservar sus raices, pero por otro a no
seguir haciéndolo por temor a ser discriminados o juzgados como indios, lo

cual es un insulto para ellos. La autora ofrece la siguiente explicacion:

La influencia neoliberal que padecen responde a una légica distinta de
las contradicciones que habian vivido antes. Se traduce en fenbmenos
sintomaticos o francamente disruptivos, pues no son producto de una
red semibtica sino de su ausencia, o resultado de la contradiccion

entre unos valores y otros.

Al verse afectado el sistema simbodlico, los referentes que proveian de
significacion son devastados por los nuevos ideales econOmicos. Las
consecuencias son una falta de identificacion ante una comunidad, no se
reconoce la cultura pero a la vez tampoco se desmiente pues algo queda de

ella, es decir, se observa una mezcla de lo tradicional con lo neoliberal.

Todo ello deriva en nuevas formas de ser y estar en el mundo que atraviesan la
subjetividad. Tal vez ésta sean mas precaria y fragil, pero se sostiene a partir
de la multireferencialidad que proponen las sociedades actuales. Dufour (2009)
ha planteado la idea de que ante el contexto contemporaneo, se produce un

* Esta comunidad esta ubicada en Amealco municipio del estado de Querétaro México.
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"sujeto esquizoide" debido a la desimbolizacion, muy distinto al sujeto critico y
neurético de la modernidad. Segun él lo que se necesita en el neoliberalismo
es un sujeto precario y "psicotizante", es decir que esté abierto a las
oscilaciones de identidad y con ello seguir las ramificaciones comerciales. "La
vivacidad del sujeto deja progresivamente su lugar al vacio del sujeto, un vacio

expuesto a todos los vientos." (p 28-29)

Si bien Dufour habla de un sujeto "psicotizante", debe entenderse que lo hace
desde un campo distinto al del psicoanalisis, ya que piensa en un sujeto que
esta expuesto a una permanente sugestion de ideas, que le hacen pensarse
completo, pero desde una multiple y basta referencialidad, lo cual lo deja en
permanente apertura a lo que llegue desde su contexto, quedando expuesto,
pero a la vez vacio. Para el psicoanalisis no puede existir un sujeto psicotico

vacio, existe un sujeto en falta pero no es lo mismo.

Las consecuencias de las comodidades y promesas de la eliminacion del
displacer que se promueven en el neoliberalismo, tienen sus repercusiones no
solo en los problemas sociales, sino en las formas de subjetivacion y lo que de

ellos deriva.

De alguna manera la cultura deja de ser un alimento del alma y una forma de
expresion, ahora se ha de procurar un culto a la mercancia, la cual se vuelve
una forma de mostracién mas que de expresion, pues la presuncion de ésta se
vuelve simbolo de felicidad y plenitud, al tener el poder adquisitivo para la
compra de productos. Sin embargo estos productos, son "desechables" y
perecederos a la brevedad, tanto como los sentidos de los que proveen y el

soporte que brindan.

1.5 DE LA IMPORTANCIA DEL DISCURSO COMO FIGURA DE Otro.

En la posmodernidad uno de los principales rasgos que se han observado es la
decadencia de figuras del Otro, es decir deja de tener importancia la creencia
en los relatos, en los grandes mitos, en la religion y en el Estado mismo. De
acuerdo a esto Dufour (2009) considera que el neoliberalismo esta
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desarticulando las formas de intercambio simbodlico que existian gracias a un
garante absoluto que permitia dichos intercambios. Dicho autor considera que:
"El valor de los intercambios ya no estriba en el hecho de que estén
garantizados por una potencia superior (de orden trascendental o moral) sino
en las relaciones que pueden establecer directamente en su condicién de

mercancias. "(p. 18-19)

Todos esos referentes que daban un soporte a lo inevitable de la vida, a esos
encuentros cercanos con la muerte, parecian ser un teléon sobre el cual
recaian los acontecimientos traumaticos. Los cuales tienen que ver con lo
azaroso y lo inesperado por un lado, pero por el otro lo planeado y provocado
por el mismo hombre (guerras y desastres naturales). De alguna manera, lo
que posibilitan dichos referentes es hacer de un acontecimiento real, algo
simbalico por mediacion de la palabra.

Los fendmenos que plantea actualmente la sociedad posmoderna, son tema de
discusidon en ambitos como la politica, la sociologia, la antropologia, la
psicologia e incluso el psicoanalisis mismo, pues estamos ante un tiempo
distinto, una nueva era, donde la légica del mercado dicta maneras de ser,
hacer y deber, que implican un consumo insaciable de mercancias, las cuales

permiten la satisfaccion inmediata de deseos. (Pacheco, 2009 p: 26)

En la "posmodernidad" el avance tecnoldgico, cientifico y el progreso son
simplemente parte de lo cotidiano, el lugar para la sorpresa, los suefios y la
utopia parecen desvanecerse ante un mundo que trata de explicar, y dar una
razon a todo en nombre de la ciencia. Gracias a ello, se deslegitimizan valores
trascendentales (mitos y relatos), que proponian una explicacién simbdlica del

mundo.

El problema con las explicaciones que nos brinda la ciencia y la tecnologia
actual, es que son desechables, por un tiempo breve se instalan con el estatuto
de verdad y de pronto un nuevo avance aparece para derrocar al paradigma

anterior y posicionarse ahora €l como verdad. Por ello Lyotard (1987) afirma:
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Simplificando al maximo, se tiene por «postmoderna» la incredulidad con
respecto a los metarrelatos. Esta es, sin duda, un efecto del progreso de
las ciencias; pero ese progreso, a su vez, la presupone. Al desuso del
dispositivo metanarrativo de legitimacidn corresponde especialmente la
crisis de la filosofia metafisica, y la de la institucion universitaria que
dependia de ella. La funcién narrativa pierde sus functores, el gran héroe,
los grandes peligros, los grandes periplos y el gran propoésito. Se dispersa
en nubes de elementos linguisticos narrativos, etc., cada uno de ellos
vehiculando consigo valencias pragmaticas sui generis. Cada uno de
nosotros vive en la encrucijada de muchas de ellas. No formamos
combinaciones linguisticas necesariamente estables, y las propiedades de

las que formamos no son necesariamente comunicables. "(p 5)

En la posmodernidad los metarrelatos tienen dificultad para sostenerse como
un discurso intercambiable, convencional y arbitrario. Surgen ahora discursos
que nacen y mueren a la brevedad, por lo tanto no hay una trascendencia del
ellos, pues han devenido fragmentados, y como tal con fisuras que son
incapaces de sostener o servir de soporte ante un acontecimiento que franquea

al sujeto.

Asi mismo los saberes en la actualidad se han dividido, a tal grado de que
incluso los padres pierden la legitimidad de su saber, es decir, al crear nuevos
paradigmas, nuevas explicaciones del mundo, del "como debe ser la crianza",
los padres se enfrentan a una confusion de cdmo hacer su funcion. Ese saber
que habria pasado de generacion en generacion, pierde vigencia, pues la
multiplicidad de disciplinas proponen un modelo de salud, educativo y social

que determina la forma de criar a los hijos.

Janis Pacheco (2010) argumenta que en la actualidad a los padres les es
insuficiente el legado cultural que pueden transmitirle a sus hijos, por lo cual
recurren a otros mediadores para educar a los hijos. Asi los pediatras,
abogados, pedagogos, psicologos, etc. poseen un saber legitimo para
dictaminar un diagndstico sobre lo que sucede con el hijo. Los padres acuden a
estos mediadores bajo una imposibilidad de saber que hacer ante
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determinadas conductas del hijo. Lo que sucede es que estos "expertos"
"Establecen el “modelo sano” de educacion en un hipotético mundo feliz el cual
esta determinado por los patrones de comportamiento del capitalismo actual y
sustituyen el papel de los padres."(Ibldem: p 19)

La posmodernidad trae consigo nuevos fendmenos en el terreno de la crianza,
donde se exigen muchos saberes, en el terreno de la relacion con el otro y en
relacion con el hedonismo; se incita al placer inmediato y a una vida sin
consecuencias respecto de la ley, por lo tanto una vivencia en el aqui y el
ahora. En esta época hay una alabanza al placer y una negacién del dolor y el
sufrimiento. A estos ultimos se les considera sentimientos que acompafan una
forma no deseable de ver la vida. Sin embargo vivir bajo esa condicion implica
que el sujeto sea mas vulnerable, pues al no reconocer su sufrimiento no
permite que un saber se produzca y genere un soporte que lo sostenga: un

saber sobre si mismo.

Este soporte le proporciona al sujeto maneras de enfrentar eso de lo que no
quiere saber, es decir de las experiencias que le develan su incompletud, su
inacabamiento o sea el desvalimiento y que incluso le muestran su falta. En la
sociedad posmoderna se intenta completar esa falta mediante mercancias,
fomentando supuestas necesidades que se venden como indispensables para
su insercion y desarrollo en la sociedad. Lo importante es que la falta del
sujeto, no es una falta de objetos o productos, es mas bien una falta en ser.

Resumiendo, en la posmodernidad, ya no hay ningun Otro simbdlico: un
conjunto incompleto ante quien el sujeto pueda verdaderamente
presentar una demanda, formular una pregunta o hacer una objecién. En
este sentido, es lo mismo decir que la posmodernidad es un régimen sin
Otros, o que la posmodernidad esta colmada de apariencias de Otros,
que inmediatamente se revelan como lo que son: tan llenos de suficiencia

como un globo pinchado. (Dufour, 2009, p 69-70)

Por lo tanto las figuras de Otros actuales, que en este caso se han propuesto

como un referente simbdlico, se presentan insuficientes, ya que hay una
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inconmensurabilidad de ellos. Todo esto conduce a pensar que si hay una
explicacion sobre todas las cosas, entonces ya nada queda fuera de control, ya
todo es posible, los limites se han desvanecido y la sorpresa ha quedado
"presa" de la indiferencia.

29



2 DECLINACION DE LO SIMBOLICO Y MODELOS DEL
SER EN EL NUEVO “ORDEN” MUNDIAL.

Quisiera estallar,

hundirme, disgregarme

quisiera que mi destruccion

fuese mi obra,

mi creacion, mi inspiracion;

quisiera realizarme en el aniquilamiento,
elevarme, mediante un impetu demente,
por encima de los confines y

que mi muerte fuese mi triunfo.

Cioran.

La maquina voraz del neoliberalismo pierde de vista el sentido comun y la
intersubjetividad en el ser humano. Se propone operar en torno a una
objetividad, generalidad y automatizacion de la vida del hombre. Todo ello en
concordancia con un ritmo acelerado de vida, un consumo inmoderado y un
derrocamiento de barreras que permiten la homogenizacion del ser humano,
volviéndolo incapaz de diferenciar y discriminar, mediante el juicio critico, las
diferentes vivencias cotidianas de alienacion. De esta manera, el sistema

neoliberal configura al humano en diferentes modos de ser y pensar.

En la sociedad contemporanea, el ser humano se vuelve un objeto, que puede
ser maleable y manipulable. Por otro lado, el hombre es la causa del consumo
de productos ante supuestas necesidades, que lo condicionan a vivir en
funcidon de las mismas. La felicidad es “encontrada” en la mercancia a través

de una promesa seductora llamada "cumplimiento de deseos".
Las fuentes de deseo no se hacen esperar. El supermercado, las grandes

plazas y enormes tiendas departamentales, son los grandes templos, donde el
hombre cosificado encuentra su regocijo, alaba sus anheladas mercancias y

30



halla una engafiosa y desechable plenitud parecida a los productos que

consume.

Sin embargo, el sistema neoliberal, no esta dotado de referencias capaces de
generar sentidos, tales que permitan dar significacion a diferentes
acontecimientos de la vida cotidiana. De alguna manera las mercancias son
s6lo un espejismo encantador que ofrece llenar vacios existenciales, pero no
es asi. El encuentro con la tension ante la necesidad parece precario en
algunos sujetos. Sin embargo, dicho encuentro es de suma importancia, ya
que permite al hombre, ser conciente de su condicibn de desvalimiento,

fragilidad en el mundo y dar cuenta de su falta.

2.1 LOS TiTERES DEL NEOLIBERALISMO.

En el mundo contemporaneo hay discursos del neoliberalismo que construyen
modelos del ser o lugares contradictorios para el ser humano. Por un lado
conciben al sujeto como un ser feliz, gracias a las mercancias e inagotable
porque resiste a la aceleracién constante de ritmo de vida, es decir, presenta
una fortaleza ante la exigencia cotidiana de ir de un lado a otro y estar presente
en diversas actividades®. Por otro lado es inagotable en tanto hay una
negacion de la muerte como un hecho inevitable. Para este modelo de ser el
sufrimiento subjetivo es un agente patoldgico a erradicar. Un lugar mas para el
ser, se observa en la mercancia y su identificacion con la misma, es decir

desechable cuando ya no sirve.

2.2 EL SUJETO INN FELIZ. Hacer posible lo imposible.

Para este primer modelo los medios de comunicacién han sido claves. Son una
herramienta del mercado para las politicas neoliberales; éstos se han
encargado de crear estrategias de marketing que indican la posibilidad de lo

imposible. Triolo M, Bower y Chades (2010) mencionan:

°Es en este contexto donde los multivitaminicos, las bebidas energizantes y los productos
antiestrés encuentran un lugar fortuito para su inserciéon en el mercado y contribuyen a formar
parte de una necesidad, incluso a nivel de proétesis.
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Esclavizado por el lema epocal: <<nothing is imposible>>, niega la
existencia de lo imposible y la <<castracion>> dando lugar a la aparicion
de patologias, tales como: la anorexia nerviosa, la bulimia, algunas
modalidades de obesidad, las a-dicciones, actos violentos y/o
delincuenciales en los que se observa un gran compromiso corporal que
coloca al sujeto al borde... de la muerte. En todas ellas se patentizaria una
predominancia del actuar sobre el simbolizar asi como la preeminencia de
una logica fundada en modos de goce desplegados a partir del plus-de-
goce y no del Otro, lo cual da cuenta de un debilitamiento del orden

simbdlico y no del yo. (p 169)

Si bien el mercado promueve patologias, no pueden pensarse como algo
meramente contemporaneo, lo que se podria considerar es mas bien un
agravamiento de los sintomas, por la falta de discursos consistentes que
hagan soporte y proporcionen sentidos. La anorexia nerviosa, que Dufour llega
a considerar como una de las patologias contemporaneas, data del siglo XXII,
por lo tanto no es en si mismo el neoliberalismo el que posibilite el surgimiento
de las patologias, es la forma agresiva en la que se presentan lo que se pone

en juego.

Es observable que en este primer modelo hay una desmentida de la falta, en
tanto se forma la ilusion de que "nada es imposible" y creyendo que es viable
acceder a todo lo que quiera, pues nada hay que ponga limite a sus deseos.
Pero ¢qué sucede ante esta dinamica de la posibilidad de hacerlo todo? La
respuesta mas inmediata puede ser que los goces se multiplican, y como tales
no alcanzan limites; el deseo es convertido en un trampolin para obtener
mercancias. De acuerdo a esto, la desmentida de la castracion es una
manera de fundar un sujeto sin barreras ni fronteras. Se ha pasado de una
economia libidinal de la pulsion a una economia libidinal de la mercancias. En
otras palabras, la mercancia debe funcionar en el circuito de la economia
pulsional. Es de la pulsion ya que ésta se puede satisfacer aunque sea
parcialmente, el deseo no; y de lo que se trata en el neoliberalismo es de que
haya una busqueda de "satisfaccion" continua de la pulsién. Se satisface en el
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sentido de que al consumir, el comprador responde a la trama del imperativo

publicitario.

Asi por ejemplo una publicidad de una prestigiada tienda departamental, en
favor de hacer posible lo imposible, muestra un spot llamado "EI", donde se
ubica a un hombre de al rededor de 32 afios, con un cuerpo bien formado, y
con poses elegantes, en un lugar con glaciares, al parecer esta de visita, se le
ve caminando por la nieve, disfrutando de las maravillas que existen en ese
lugar. Tal vez la unica adversidad a la que se le expone es al frio, sin embargo
su buena ropa y equipo, le permiten sobrevivir sin problemas a las
inclemencias del clima, mediante esa imagen, la publicidad dira lo que un
hombre es capaz de pensar, imaginar, sentir y hacer, lanzando pequefas

frases que componen un discurso:

Cuando emprendo un viaje no estoy pensando en un viaje, estoy
pensando en quien soy y a donde quiero ir. En mis decisiones mas
importantes, solo alzar la mirada y vuelvo a hacer el mundo. Estar aqui,
libre, donde el tiempo necesita tiempo. Después de la tormenta, la
calma. Puedo imaginarmelo todo, todo es posible. La inmensidad me
permite encontrarme. Porque sentirme pequefioc me hace ser mas
grande. Estar arriba, no me hace ser mas que otros, me permite ver
mas alla. Estoy donde termina la tierra. Donde comienza el cielo. Soy

totalmente palacio. (Otero, 2010)

La negacion de lo imposible es una consecuencia del cambio de economia
descrito por Dufour (2009), el cual es observable en un sumo valor a los
objetos-mercancia, es decir, se le brinda una atencién importante a algunos
productos como celulares, camaras, computadoras o reproductores de musica,
lo cual hace pensar en que fungen como prolongaciones del cuerpo. Por lo
tanto, hay una produccién de hibridos del cuerpo, que funcionan como sus
protesis.

Al parecer el ser humano sin esos objetos, esta condenado a entrar en la

categoria de discapacitado, pues <<no esta a la vanguardia>> y asi no es
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posible ser lo suficientemente funcional para la sociedad de consumo. Ejemplo
de estos hibridos son mercancias como: gadgets, automdviles, accesorios,
ropa, computadoras, entre otros, que se imponen como necesidades. Asi pues
la relacién del deseo con los productos de consumo, se plantea de la siguiente

manera:

El objeto, en virtud de su finalizacion, comporta una proyeccion del deseo
sobre la necesidad. Pues bien, ya sabemos lo que generalmente produce
esta funcionalizacion del deseo: no puede sino reavivar con prontitud el
deseo que se intento satisfacer con el objeto. El sujeto, al haber buscado la
satisfaccién de su deseo en el objeto, descubre dada la naturaleza de la
pulsién, <<que tampoco era eso>>, que la falta que habia suscitado el
deseo aun persiste. Esta decepcidén consecutiva a la obtencién de cada
objeto es la mejor aliada de la extension ampliada de la mercancia, en la
medida en que lo que hace es lanzar el ciclo de la demanda de objetos. Si
<<tampoco era eso>>, uno se siente impulsado a volver a demandar. La
decepcion causada por la obtencion del objeto es el resorte mas potente

del poder del relato de la mercancia. (Dufour, 2007: 88)

Estos objetos protesis muy bien ayudan al hombre posmoderno a la negacion
de su condicién humana, es decir el desvalimiento. El ser humano es un ser
inacabado y desamparado al margen de la naturaleza. EI mercado ha
construido un sin fin de artefactos que le permitan al hombre sentirse seguro y
comodo en un lugar en el que es vulnerable y aniquilable. "EI hombre se ha
convertido en una suerte de Dios proétesis, por asi decir, verdaderamente
grandioso cuando se coloca todos sus organos auxiliares; pero estos no se han
integrado con él, y en ocasiones le dan todavia mucho trabajo." (Freud, 1986n:
90). Aun con sus protesis, en el hombre siempre habra algo que quede
irresuelto, ya que no puede hacerlo todo ni acceder al todo, pues es un ser en
falta, que no sabra lo que realmente desea de modo absoluto.

A sabiendas de su condicion de incompletud, el ser humano siempre mantiene

la idea ilusoria de lograr conquistar la felicidad y la dicha como un estado

alcanzable. Para ello creara e innovara objetos que, de manera engafosa, le
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hagan asequible su deseo, sin embargo éste siempre es indefinible e imposible

de completa satisfaccion.

Sin embargo el discurso neoliberal ha fomentado la idea de hacer cognoscible
y accesible el deseo, esto lo ha hecho a través de sus mercancias. Crea
objetos que "cubren" o engafan la carencia del sujeto. Le promocionan
mercancias elevadas al estatuto de objetos de "deseo", por lo tanto, basta con
adquirirlas para sentirse pleno y alcanzar la felicidad, tan anhelada por el
hombre como estado de plenitud®. Pero todo eso es un sefiuelo, pues "esos
objetos se proponen como causa de deseo, cuando en realidad, lo que causa
el deseo es el vacio del objeto, su ausencia." (De la Oliva, 2010:1)

Asi pues tenemos a un sujeto que es inagotable: en su felicidad y en su vida.
Este se visualiza desarrollando proyectos futuros, que le implican no pensar en
su mortalidad; paraddjicamente, lo que cree que puede agotar es su deseo.
Pero una vez consumado el deseo ¢ qué sentido puede tener de la vida? ésta
puede ser una desilusion que sufre al darse cuenta que es imposible
satisfacerlo con las mercancias, puede ser un punto donde los sintomas
contemporaneos’ tengan lugar y pongan en evidencia que algo no anda, que
el deseo es algo que va mas alla de obtener un objeto material. Al respecto
Triolo Moya, et al. (2010) sefialan:

El hombre actual dispone de una multiplicidad de objetos que se proponen
como artificios valederos para colmar su deseo, inagotable por estructura.
Un resto se re-lanza repetitivamente hacia cada nuevo objeto; sumido en
esta nueva dialéctica consumista desenfrenada e ilimitada, el <<narcisismo
actual>> consume y se consume denodadamente, sumiéndose en él

mismo en las reglas del mercado al ponerse como objeto de goce. (p. 170)

® A proposito de esto Freud (1986f) dira al referirse al principio de placer: "Es absolutamente
irrealizable, las disposiciones del Todo - sin excepcién- lo contrarian; se dira que el propésito
de que el hombre sea <<dichoso>>no esta contenido en el plan de la <<creacién>>."(p.76)

" Triolo Moya, et al. (2010) sefalan las consecuencias de la desmentida de la castracion y las
manifestaciones de ello son las nuevas patologias, llamadas asi por Dufour. Ellos coinciden en
que la anorexia, la bulimia, las adicciones y nuevas manifestaciones de obediencia, se perfilan
como las nuevas formas "patoldgicas" de la sociedad.
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La “ley” bajo la que se ha de regir este sujeto apunta a ser la del mercado que
incita a una obediencia de los mandatos de la publicidad que le ordenan el
consumo de mercancias. Es asi como surge otra modalidad de "titere" y tiene
qgue ver con el sometimiento a una obediencia sin precedentes. Se acatan esas
‘leyes” como un imperativo que no se pone en cuestion y que se sigue sin

ninguna oposicion.

2.3 EL SAPIENS DESGASTADO Y EL HOMO INAGOTABLE.

El sapiens, pensado como aquel hombre que sabe, es decir, que se eleva a la
categoria de la razén o de ser pensante, esta desgastado. Este ser, que entre
sus cualidades, tenia un juicio critico respecto de los fendmenos que le
acontecian, parece haber mutado, a lo que aqui se denomina como <<sapiens
desgastado>>de tal manera que se ha vuelto alienado a una servidumbre por
voluntad, la cual, le conduce a obedecer un constante mandato de lo que la
sociedad contemporanea le exige, llevandolo asi a la condicion de "esclavitud".
Asi mismo coexiste, cercano al primero, otro modelo de ser <<homo
inagotable>>, es inagotable, en tanto la publicidad lo propone como un ser que
no se cansa; muchas mercancias por explorar y trabajar arduamente para
mantenerse al ritmo del consumo que le implica dicha dinamica. De acuerdo
con Brient (2007) existe una servidumbre moderna que se somete a una
esclavitud voluntaria, que consumen las mercancias las cuales los esclavizan,
pues para obtenerlas deben cumplir con un trabajo que cada vez es mas
alienante que pueden conservar a condicion de adecuarse al empleo sin
objetar por nada de lo que se les exija. Incluso éste autor plantea que ellos
mismo eligen a quien deberan servir, la explicacion que brinda a semejante

fenomeno es la siguiente:

Para que esta tragedia absurda pueda tener lugar, ha sido necesario
despojar a esa clase de la conciencia de su explotacion y de su
alienacién. He ahi la extrafia modernidad de nuestra época. Al igual que
los esclavos de la antigliedad [...] estamos hoy en dia frente a una clase
totalmente esclavizada, solo que no lo sabe o mas bien, no lo quiere

saber. Ellos ignoran la rebelién, que deberia ser la unica reaccion
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legitima de los explotados. Aceptan sin discutir la vida lamentable que se
planedé para ellos. La renuncia y la resignacion son la fuente de su

desgracia. (p. 3)

Ignorar la rebelion de la esclavitud ante las mercancias, puede conducir al
sometimiento. Pero la pregunta que surge de inmediato es:  COmo cuestionar
lo que se impone con caracter de necesidad? Si de antemano se sabe que la
necesidad debe ser siempre cubierta; ademas ésta otorga una satisfaccion al
ser humano que le llena de felicidad; ante estas promesas ilusorias, es dificil
zafarse de ésta alienacidn, ya que son los ideales que el hombre siempre ha
querido obtener, es decir: satisfacerse, aniquilar el sufrimiento y vivir por

siempre en el palacio de la plenitud.

Si hay algo que le "garantice" completarse en una experiencia total de dicha,
intentara pues insistir en ello, de tal manera que la insistencia se vuelva telon
para no develar lo que hay detras de eso que se le presenta fabuloso y
tentador. Se dispone pues a estar en un ritmo de vida en el que el tiempo no es
de él. Las demandas de consumo que se le hacen no corresponden al tiempo
con el que dispone, vemos asi pues a sujetos atareados, desvelados,
cansados y agotados; pero no es problema, en la propuesta neoliberal siempre
habra una mercancia que brinde una solucion de inmediato y sin mayores

preocupaciones.

Ejemplos de modelos de este inagotable personaje estan presentes en la
publicidad de bebidas energéticas, una de ellas se lanza como dotadora de
alas, no solo reanima, sino que ademas hace volar. Véase también el
comercial de otra bebida de estas caracteristicas, donde hay un hombre en un
edificio, éste se va despertando al lado de una chica, en esa habitacion
encuentra unicamente su ropa interior, sale de ahi y llega a otro apartamento,
en este encuentra sus pantalones, una chica le sonrie placenteramente, sigue
visitando otros apartamentos hasta que por fin termina de vestirse, sehal de
que tuvo la suficiente energia para dar placer a 6 mujeres. (Publicidad de Burn,
2008)
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La publicidad promueve este modelo del ser como alguien incapaz de
detenerse, los limites han quedado borrados, el descanso retrasa la produccién
y por tanto la economia, por ello no sera bien visto aquel que se regocije en un
poco de ocio y se aleje de el ritmo acelerado del dia a dia. Cada minuto es
importante y la saturacion del tiempo es determinante en la vida actual. Esa
falta de limites, lleva al sujeto a sumergirse en la idea delirante de que es un
ser completo, seguro y capaz de cualquier cosa, negandose a su incompletud y

condicion de desvalimiento con la que nace.

Por otro lado el desvanecimiento de limites no solo del sujeto, sino de la
economia mundial, gracias a la apertura de mercados y el derrumbe de
fronteras, hacen también un llamado a los seres humanos a estar en constante
movimiento, de tal manera que Ujeta y Gafaro (2008) mencionan al referirse a

Bauman, como las sociedades posmodernas implican una constante movilidad:

Esta movilidad esta directamente relacionada con el concepto de
velocidad, porque no se trata de cualquier movilidad, se trata de aquella
que puede hacerse de manera veloz, agil y eficaz. Es comun escuchar
publicidad en la que se promulguen lemas como “Porque cuando tengo
velocidad siento... conozco... me divierto... vivo...” (ETB, 2006);
pareceria ser que la Unica forma de poder vivir en el mundo posmoderno

es si se es movil y veloz. (p. 126)

De esta manera se promueve un sujeto inagotable y veloz, incapaz de poner
limites o "fronteras" a sus capacidades, incluso parece insertarse en la
dinamica de las maquinas que realizan un trabajo continuo y sélo se detienen
cuando éstas necesitan mantenimiento. En la sociedad contemporanea no hay
que detenerse, el descanso es una pérdida de tiempo, ya que siempre hay que
estar trabajando para consumir. Cada ser humano debe encontrar una manera
de arreglarselas para gestionar su tiempo, de tal manera que se mantenga al
ritmo de los ideales que se proponen hoy en dia, "Somos autogestionarios.
Valga la ironia para dar cuenta de como se vende una idea de libertad

equivalente a la autogestion" (De la Oliva, 2010: 4)
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La sociedad actual, en su afan de acaparar todo, se mueve a un ritmo
compulsivo de manera constante y repetitiva, incluso pareceria una
dinamica mortifera, donde el goce, como ya se ha mencionado, no

conoce limites.

El cuerpo comienza a ser sometido a una sobreactividad, no hay
tiempo para el descanso, el trabajo comenzd a ocupar un lugar
importante en las familias que se ven desintegradas, porque cada
uno estd ocupado con el desarrollo de nuevos proyectos para
obtener un asenso o para no ser despedido. No se trabaja por
gusto sino por necesidad, por obligacién y porque es la Unica forma
de poder poseer mas, mas comodidades, estatus, bienes, poder
[...]" (Bautista, 2006: 27)

De esta manera el sapiens desgastado, se ve arrastrado, tras el cansancio, a
no emitir demasiados juicios sobre lo que ve, se limita a saber su proceso de
trabajo, terminar la jornada e incluso a veces lleva trabajo a casa, enciende su
televisor y se dispone a ver la cara manipulada de la realidad en la que vive. Se
gesta una apatia por parte del sapiens desgastado, a tal grado que no sabe
sobre sus derechos, no lucha por ellos, no entiende su contexto, pero tampoco
le importa, ya que se mantiene lo suficientemente ocupado para alcanzar los
ideales de éxito, basados en las mercancias de ultimo momento. De esta

manera Lopez Quintas (1987) menciona:

La practica del ilusionismo mental a través del lenguaje - y de las
imagenes, que son de por si expresivas, por tanto elocuentes-
desorienta espiritualmente a las gentes, les quita capacidad de
pensar por propia cuenta y de modo riguroso, amengua su
sensibilidad para los grandes valores, las impacta en buena
medida para actuar en virtud de criterios internos bien
sopesados y sentimientos nobles, las deja inermes ante la vida,

entregadas a un estado de gregarismo e infantilismo. (p. 21)

Al parecer, este modo de ser ha generado una disposicidon para ser

manipulado, de tal manera que se acostumbra a la injusticia y considera
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inmutables las actividades que suceden en torno a el y las decisiones que
toman sus representantes en nombre de una libertad, que es ofertada, pero
demasiado menguada.

Para defender su libertad, el hombre contemporaneo cultiva con
especial esmero los medios de comunicacion. Estos le permiten
obtener una informacion rapida y poner a los poderes publicos
bajo los focos de una vigilancia constante. No se equivocan las
gentes cuando ven un baluarte de la libertad humana en tales
medios, que modelan en buena medida la opinién publica y

orientan a los pueblos en sus decisiones electorales"(ibidem,
p.1)

Asi pues el sapiens desgastado y el homo inagotable dan cuenta de dos
maneras de ser, que se han ido formando gracias al modelo neoliberal, donde
se pone en evidencia, la manipulacion como medio de control y la promesa de
la felicidad eterna, via el consumo de mercancias. Sin embargo para poder
adquirir dosis de felicidad, envueltas en paquetes desechables, se debe
trabajar arduamente largas jornadas y con poco descanso, con minimas

prestaciones y constantes presiones.

2.4 EL HOMBRE DESECHABLE (A IMAGEN Y SEMEJANZA DE LAS
MERCANCIAS.)

En el neoliberalismo, no hay una figura como tal que represente al Amo, en
todo caso lo mas proximo seria el Mercado, pero aun con ello éste puede ser
muchas cosas, desde la publicidad hasta la mercancia. Los grandes magnates
tampoco fungen como Otros. Es por ello que no hay una figura tercera a quién
hacer un reclamo o un llamado, no hay en si misma una representatividad, es
decir, "No hay un amo encarnado al cual seguir doctrinariamente o al cual
combatir militantemente, pero tampoco hay Otro al cual dirigirse, al cual
preguntar, al cual demandar, reclamar si algo no funciona." (De la Oliva, 2010:
4)
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Si no hay tercero a quién dirigirse, la pregunta que surge de inmediato es, ¢De
qué recursos esta dotado el hombre para hacer frente a sus carencias? Si la
figura de Otro desaparece, una de las consecuencias puede ser la
desimbolizacién a la que se enfrenta un sujeto, pues esas figuras terceras,
fungen como portadores de referentes que otorgan sentidos a la vida y son un
soporte, o como diria Colette Soler (2009) "una pantalla al real". En tanto el
hombre se vive como mercancia, es dificil encontrar trozos de esas figuras
ternarias a las cuales pueda mirar y ser mirado, en tanto mirado, reconocido
por tales figuras y con ello tener un sentimiento de pertenencia a un lugar, a
una institucién o alguna ideologia, donde se jueguen identificaciones que le
permitan una convivencia con otros y en ese intercambio se logre hacer un

lugar. De esta forma pueda obtener un cobijo y un soporte para la vida.

Asi es posible identificar una tercera forma de marioneta que el neoliberalismo
ha producido, es decir <<el hombre desechable>>, un personaje mas para su
gran espectaculo en el coliseo del mundo, donde los gladiadores son
intercambiables, usados y desechados ante su incapacidad de seguir la
industria voraz de su Amo, el cual no goza de nombre ni figura representativa.
Hay al menos tres ambitos donde es posible localizar al hombre desechable: a)
el hombre a imagen y semejanza de la mercancia, es decir por su caracter

desechable, b) las relaciones interpersonales y c)desde el ambito laboral.

a) En primer lugar el ser humano, al estar tan atrapado en la ilusion de ser
inagotable, puede confundirse con las mercancias, que igualmente son
inagotables, pues siempre habra algo nuevo e interesante por comprar. Lo que
no advierte directamente es, que la mercancia tendra un resto del valor original
al salir del la tienda, y que ademas puede desecharse cuando otra llegue a
sustituirle. Este fendmeno no escapara a una identificacién del ser humano con

la mercancia, en consecuencia, paraddjicamente, también es prescindible.

Asi pues el hombre a partir de ahora sera parecido a una mercancia, es decir:
se le tratara en calidad de objeto, portara un codigo de barras (numero de
identificacion o CURP y en el mejor de los casos numero de seguro social), se

le pedira una vida util, y si por alguna razon llega un objeto mejor, sera
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remplazado bajo el argumento: "nadie es indispensable”, o bien, "nada es para
siempre". Por lo tanto éste sera caduco y "desechable" en cuanto pierda su
caracter novedoso y por ello atractivo. Al parecer, esta analogia de ser
prescindible es aplicable tanto en las relaciones interpersonales, como en el

ambito laboral e incluso social.

El hombre desechable encuentra dificultades en mantenerse en un trabajo
estable, asi como para tener certeza del lugar que ocupa en el grupo social, e

incluso de encontrar el sentido de su existencia.

"Otra de las caracteristicas del desamparo del sujeto moderno es verse
reducido a mercancia. Esto se ve muy bien en las compaiias aéreas de
bajo coste. De nuevo, el sefiuelo es el ahorro, adquirir un billete de avion
a un precio por debajo de coste.  Qué ocurre?, que los pasajeros no son
tales, son mercancia a colocar de la manera mas eficaz posible,
siguiendo la logica de embalaje industrial del airless packaging
systems, es decir, sin aire [...] A esa mercancia se trata de colocarla en
un almacén (hotel), hasta que se pueda colocar en otro aviéon una vez
que se compruebe que no va a haber huecos. Lo mas dificil de aceptar a
los que han sufrido una situacién asi es que no son considerados como
sujetos. No hay Otro a quien dirigir la demanda, pues todo vuelve al
sujeto (mercancia) en un “busquese usted la vida”. Asi pues, una vez
mas lo que inicialmente aparecia como un ahorro, muestra al final del
proceso su verdadera faz que es la pérdida de ser de sujeto, un sujeto
reducido a la condicion de objeto. A partir de ahi emergera la angustia,

tan caracteristico del sujeto moderno."(De la Oliva, 2010: 4)

Este sujeto al quedar en el estatuto de objeto, no posee mas cualidades que su
valor de producto a comercializar. No hay un reconocimiento del mismo en su
cualidad humana sino como cantidad, pero ¢ cantidad de qué? de su dinero, de
su trabajo o de sus objetos que porta. Entra a lo que ya se ha mencionado, una

economia libidinal, pero como mercancia.

b) Un segundo ambito donde se observa la condicion desechable del ser

humano es en las relaciones interpersonales: los "contratos" prenupciales, los
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matrimonios que se establecen por tiempos definidos, y una mas que tiene que
ver con las relaciones via internet, las cuales perecen con facilidad: "Estas
conexiones podrian denominarse “relaciones virtuales” y se caracterizan
porque asi como son de facil acceso, es igualmente sencillo deshacerse de
ellas" (Ujeta y Gafaro, 2008:131) incluso le ahorran al sujeto la angustia de

enfrentarse cara a cara con su partenaire.

c) Una tercera modalidad del hombre desechable se expresa en las relaciones
laborales. Quien vende su fuerza de trabajo ya no se rige por su ética para
desempefar sus actividades como trabajador; los empresarios se han
encargado de crear manuales especificos que recrean la misma funcién por
cualquier persona, asi el trabajador se vuelve desechable en cuanto no se
apegue a dichos manuales, se comporte diferente o bien incluya su razon en

un proceso ya definido y delineado.

Por otra parte, los contratos que establece la empresa para con el trabajador,
también se rigen bajo el parametro desechable y bajo un tercero que no es
simbalico, porque no es una ley que proteja sus derechos. El trabajador no
tiene a quien exigir ni reclamar las violaciones laborales y si lo hace queda
boletinado con un mal precedente que restringe la posibilidad de una nueva
contratacion en otra empresa. Nuevamente se observa como el lugar del Otro
gueda en cuestion. Actualmente al menos en México, los contratos laborales,
se intentan legalizar con el Outsorcing. Es el modo como las empresas se
quitan la responsabilidad de dar las prestaciones de ley. La Coalicién de Ex-
trabajadores y Trabajadores de la Industria Electronica Nacional (2011) al
protestar sobre la reforma laboral que se propuso en México y se aprobd en

2012, han planteado:

Rompe con el principio de bilateralidad y de estabilidad en el
empleo al modificar el articulo 39 de la ley laboral suprimiendo el texto
que refiere que la existencia de un contrato se dara mientras subsista la
materia de trabajo. De aprobarse esta iniciativa, la existencia de un
contrato de trabajo dependeria exclusivamente de la voluntad del

patréon y no de la subsistencia de la materia de trabajo [...] Legaliza el
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contratismo de terceristas que hoy es ilegal, permitiendo que los
patrones no asuman sus obligaciones laborales y lo hagan por ellos los
contratistas, materializandose “fraudes legales” contra los
trabajadores al suprimirse la responsabilidad solidaria en el articulo 13
de la Ley Federal del Trabajo. [...] Se permite la ampliacion de tareas,
cambio de los dias de descanso contenidos en los contratos y de
las horas de la jornada de trabajo que pueden ajustarse

diariamente en funcidén de las necesidades de la produccion.

Esta reforma trae consigo formas de emplear, que obedecen a la cosificacion
de las personas, dejandolas a la deriva en cuanto a su seguridad laboral, por lo
tanto se convierten en un producto desechable, en cuanto su "patron" adquiere
uno nuevo y mejor. Al empleador poco le importara si el empleado tiene una
familia, si no tiene manera de sostenerse econdmicamente o si era un buen
trabajador, simplemente no quiere responsabilidad para con él, ya que no ve un
ser humano, ve fuerza de trabajo a explotar. Galeano (2001) escribe al

respecto:

Uno de cada cuatro adultos norteamericanos, y nueve de cada diez
nifios, engullen en McDonald's la comida plastica que los engorda. Los
trabajadores de McDonald's son tan desechables como la comida que
sirven: los pica la misma maquina. Tampoco ellos tienen el derecho de
sindicalizarse. En Malasia, donde los sindicatos obreros todavia existen y
actuan, las empresas Intel, Motorola, Texas Instruments y Hewlett
Packard lograron evitar esa molestia. EI gobierno de Malasia declaré
"union free", libre de sindicatos, el sector electrénico. Tampoco tenian
ninguna posibilidad de agremiarse las ciento noventa obreras que
murieron quemadas en Tailandia, en 1993, en el galpon trancado por
fuera donde fabricaban los mufiecos de Sesame Street, Bart Simpson y

los Muppets.

La union sindical funciona como un tercero simbdlico, pues media las
relaciones laborales entre el Estado y la empresa, lo cual proporciona garantia
de mejores condiciones de trabajo y tiene una incidencia politica en el Estado,

para la regulacidon de los derechos del trabajador. Actualmente el sindicato se
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ha convertido en una asociacion deslegitimizada, lo cual conlleva que los
trabajadores sean aun mas vulnerables en su empleo y su explotacion sea un
fendmeno cotidiano, pues el temor a ser despedidos los invade y por ello se

someten a actividades y jornadas cada vez mas exhaustivas.

Sin embargo esas son las irremediables paradojas que el neoliberalismo trae
consigo, en este teatro. Al hombre le toca ser la marioneta manipulable al
antojo de un sistema sin pies ni cabeza, pero que se sabe que existe, que tiene
un imperio y que ejerce una incuestionable autoridad sobre la servidumbre que
ha creado, es decir, sobre estos nuevos sujetos sometidos a los mandatos
seductores del neoliberalismo por medio del Mercado. Dichos mandatos son
agotadores para el hombre, ya que le implican una existencia basada en el
consumo, incluso de si mismo, forzando sus capacidades fisicas y mecanicas,

excluyendo la razoén critica y cuestionadora.

Hasta ahora se han planteado tres formas del ser que el neoliberalismo ha ido
creando: el sujeto inn feliz, el sapiens desgastado vs el homo inagotable y el
hombre desechable, tres maneras que han dejado ver la negacién de la
condicion humana. Por un lado, aquella que considera al hombre como un ser
desprotegido y con una dependencia incuestionable hacia el otro, pero también
aquella en la que entra la razébn como una capacidad unica del sapiens.
Alguien que bajo el titulo de autonomo se hunde en su narcisismo y crea una
especie de super hombre 'plastico", pues es inagotable e inmortal y
paradodjicamente desechable e intercambiable, semejante a las mercancias.
Sin embargo, es posible ubicar otro modelo de ser, aquel que ante su
enfermedad "cerebral”, es un objeto causa de consumo, es decir, gracias a una
"enfermedad mental" es conducido a consumir medicamentos que le impliquen

una cura ante el sufrimiento.

2.5 EL ENFERMO "MENTAL" OBJETO CAUSA DE CONSUMO.

Por ahora se ha avanzado a un punto importante, se han descrito algunos
modelos del ser que se han fabricado en esta maquina monstruosa llamada

neoliberalismo. Ante esto surge un caso en particular, comienza a vislumbrarse
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un nuevo modelo de ser que tiene que ver con la ciencia, especificamente el
que ha creado el mercado en complicidad con el discurso médico en relacion a
la salud mental. Este hombre se posiciona como un ser incapaz de concebirse
diferente a un cuerpo organico, dotado de un cerebro que controla sus
acciones y palabras; pero que en tanto cerebro afectado, es enfermo. De esta
manera se fomenta una concepcidn objetiva, organicista, médica y mecanica

del ser humano.

Es asi como se va gestando un aparato capaz de organizar las condiciones
necesarias para llevar a cabo un plan. Este consiste en producir un enfermo
"mental” causa de consumo, es decir, es gracias a que existe el enfermo que
es posible un consumo de psicofarmacos y algunos otros medicamentos. Tales
farmacos tienen por objetivo eliminar sintomas, evitar el "trauma" y prometer
una cura posible a corto plazo ante el dolor y el sufrimiento. El despliegue de
una pregunta y un discurso que permita emitir respuestas sobre la misma,

parece, hoy en dia, un asunto de poco interés y nula practicidad.

Y es que no es en si mismo que exista éste enfermo mental como tal, es mas
bien que existen enfermedades que etiquetan a sujetos "desajustados" del
modelo y los proponen como agentes morbidos mentalmente. De esta manera
el sufrimiento se vuelve "patologico", el trauma es evitable y el dolor es curable.
Esto nos lleva al encuentro con personajes que ante la presencia de algunas
dificultades de la vida recurren a su médico en busca de respuestas. La
relacibn médico-paciente, reproduce un modelo que consiste en imponer un
saber a un sintoma, en tanto impone dicho saber no hay lugar para el
despliegue de un discurso y mediante éste la emergencia de la palabra, que
posibilite el tramite de dicha dificultad. EI médico, al asumirse que sabe,
recetara un medicamento que acalle el sintoma. Asi por ejemplo en el
marketing de dos laboratorios famosos encontramos las siguientes frases, una
de ellas llama la atencién, pues su slogan es llamado "ansiedad cero": "siempre
estoy nerviosa no encuentro solucion; todo el tiempo me angustio, no se
porqueé; ultimamente todo me molesta; una de cada 7 personas en el mundo

padece ansiedad, tu puedes ser una." (Canalsalud, 2007)
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Otro ejemplo significativo lo muestra otro laboratorio farmacéutico, en un
comercial sobre antidepresivos: Es una escena donde hay una familia, la
madre al parecer desarrolla sintomas donde pierde el interés por su hija y su
marido. El esposo preocupado menciona: "[...] al ver que cada dia mi esposa
empeoraba, la llevé al médico y le recetd un tratamiento [...] y ha logrado que
hoy vuelva a disfrutar de la vida." (Qrowe, 2007) Posteriormente, en una
escena donde la familia se muestra muy feliz, la esposa dice: "Si estas
sufriendo alguno de estos sintomas no lo tomes a la ligera, porque eso que
sientes puede ser depresion. Por los que mas quieres cuidate." Con ello se
muestra, como el saber médico predomina sobre el saber del sujeto, pues el
meédico sabe lo que sucede con el paciente, pero por si mismo parece
imposible desarrollar un saber sobre el padecer "subjetivo". Se enfatiza la
palabra subjetivo, pues de entrada el término habria de conducir a algo

meramente singular.

La facilidad con la que opera la publicidad de psicofarmacos, si bien no es
demasiado explicita, posibilita un engafo, un temor y una dificultad desde el
principio. Los folletos que se lanzan en favor del diagndstico sobre las
afecciones mentales, nos brindan evidencia sobre esa ambiguedad engafosa
que publicitan para poder entrar en este modelo de ser, es decir, el "enfermo
mental" objeto causa de consumo. De ahora en adelante el afectado no sabra
por si mismo lo que le sucede. Un experto le mostrara que estar triste,
excitado, cansado o irritable sera causa de una afeccion organica cerebral.
Anadira al respecto que para esta afeccion "afortunadamente" ya existe una
solucién, una pequena dosis de felicidad contenida en una pildora dara el alivio
a la existencia. Una publicidad sobre depresion y ansiedad sefiala lo siguiente:

Sintomas frecuentes del trastorno combinado depresion y ansiedad:
A. Estado de animo disférico (excitado), persistente, por lo menos
durante un mes.

B. Cuatro o mas de los sintomas que a continuacion se presentan:
-Tiene dificultad para concentrarse o "mente en blanco".

-No puede conciliar el suefio.

-Esta fatigado o con escasa energia.
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-Se irrita con facilidad.

-Todo le preocupa.

-Facilmente llora.

-Normalmente anticipa lo peor.

-Se siente desesperado.

- Se considera una persona inutil.

C. Todos estos sintomas le producen sufrimiento y alteran su vida

social, su trabajo. (GlaxoSmitKline, 2006)

Una lista de sintomas puede reducir el criterio de escuchar mas alla de lo que
en realidad se trata. La ambiguedad de los diferentes enunciados que plantea
el folleto, hacen pensar en la facilidad de emitir un diagnostico de estas
caracteristicas, si bien éste no es definitivo para quien lee la publicidad, puede
alertar y recurrir rapidamente a un experto ante la identificacion, no "de" los
sintomas, sino "con" ellos. De ahora en delante, el pasar por dificultades que
generen sufrimiento, dolor y angustia, se volvera algo patolégico a eliminar y la
promesa seductora de la plenitud un producto a promocionar y accesible en la

farmacia.

Los anuncios que emitiran las televisoras, los reconocidos periddicos y las
glamourosas revistas en torno a los malestares subjetivos, remitiran a la
medicalizacion del sufrimiento. Entre los encabezados de éstos medios de
comunicacion se podran observar slogans que rezaran de la siguiente manera:
"Sélo su médico podra saber lo que le sucede". La publicidad, al hablar sobre la
depresion y el trastorno de ansiedad, argumentara lo siguiente: "El primer reto
para tratar con éxito ambas enfermedades es reconocer su presencia y
sbélamente su médico podra hacerlo" (ibidem). Asi mismo anuncia aun mas
su estrategia comercial: "(...) existen ahora en el mercado antidepresivos que
tienen también eficacia para tratar los sintomas de ansiedad, su médico los
conoce. No olvide comentarle con detalle cuales son sus sintomas. Sélo él

podra ayudarlo."(ibidem)

Este enfermo queda incapacitado para dar respuesta a sus padecimientos, su
saber sobre si mismo, su historia y las interrogantes que pueda hacerse sobre
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lo que le sucede, quedan reducidas a lo que un doctor pueda decir. Sin duda
no se puede descalificar al saber médico, ni al hecho de que haya afecciones
mentales, que en efecto requieran de una medicacion para su control. Sin
embargo la valoracidén y singularidad de cada caso son aspectos de suma
importancia al momento de administrar un medicamento de estas
caracteristicas. La problematizacion no esta en el hecho de que existan
sustancias capaces de hacer una vida mas llevadera para el enfermo, mas bien
se encuentra en que el discurso médico yace la pretension de poseer un saber
univoco, es decir que solamente en él se concentre una explicacion sobre lo
que le sucede al "enfermo" y que haya un sistema y laboratorios farmacéuticos
que se valgan de esa univocidad para ganar dinero sin medir efectos
secundarios. Thomas Szasz (1976) expone lo siguiente al respecto:

(...) intenté mostrar que, por un parte, al buscar alivio por sus
responsabilidades morales, el hombre masifica y tecnifica los problemas
que se le plantean en la vida; y, por otra parte, la demanda de
<<ayuda>> asi generada es satisfecha ahora mediante una tecnologia de
la conducta que se muestra muy dispuesta a liberar al hombre de sus
cargas morales tratdndolo como enfermo. Esa necesidad humana y la
respuesta técnico profesional a ella conforman un ciclo auténomo que se
asemeja a lo que los fisicos nucleares denominan una reaccion
autogeneradora: una vez iniciado y después de alcanzar una etapa
<<critica>>, el proceso se nutre asi mismo, transformando mas y mas
problemas y situaciones humanas en <<problemas>> técnicos
especializados que deben ser <<resueltos>> por los Illamados

profesionales de la salud mental. (p. 13)

Nos encontramos asi a un paciente que se vuelve objeto, que puede ser
maleable y manipulable, pero que es la causa del consumo y condicionado a
vivir en funcién de ello. Una vez afiadida la sustancia magica al cuerpo, la
quimica cerebral se encargara de depender de ella. De acuerdo a esto, el
neoliberalismo encuentra incluso en el cuerpo afectado, o bien en una "mente
morbida”, un lugar donde sembrar sus semillas de consumo. Las grandes
fabricas de semillas para la "felicidad", en este caso, se llaman laboratorios

farmacéuticos. En ellos se llevan a cabo inversiones millonarias en
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investigacion cientifica para el desarrollo de diversas drogas, tales que en su
momento acallaran los sintomas de los pacientes. Estos ultimos, vistos como
entidades unicamente biologicas. De esta manera se limitara la etiologia de la
enfermedad a la organicidad, arguyendo que solo en el cuerpo biolégico y el
cerebro hay una causa de esos malestares. Pero no habra que olvidar que:

La clinica psicoanalitica del cuerpo, desde el mismo Freud, esta hecha
con aquello que hace impasse a la medicina, cuyos cuadros
idiopaticos —como los antes resefiados—, perturban los sistemas
organicos y, sobre todo, las funciones corporales en sus dos érdenes:
vida vegetativa (digestién, respiracion, circulacion, asimilacion,
desasimilizacion, excrecion, secrecion, reproduccion) y vida de
relacion (sensibilidad, inervacion, locomocién). Entre el cuerpo al que
apunta el saber médico y el que descubre la practica analitica existe
una brecha, y por tanto, en ambos casos, se observa y escucha un
cuerpo que sufre, que goza... El cuerpo del sujeto constituye un
enigma para la practica médica que apunta a las enfermedades y
disfunciones, pero se confronta con un cuerpo habitado por un ser-
hablante, una practica que se las tiene que ver con un cuerpo que,
mas alla de ser solo organismo viviente, constituye un cuerpo
moldeado por el lenguaje, cuerpo de un sujeto de deseo y de goce.
(Goémez, G, 2008:4)

De esta manera es posible pensar en que hay un cuerpo que va mas alla de lo
organico, es decir un cuerpo que es moldeado por el lenguaje, el cual es
materia gozante. Las palabras y el conjunto de significantes que estructuran un
cuerpo distinto al organico, también deben encontrar un lugar, comenzar a ser
escuchadas y puestas en cuestion, a fin de que emerjan efectos de sentido
distintos a los actuales y permita que eso "patoldgico", alcance una palabra o
una significacion y ese cuerpo tenga otra posibilidad ante la vida.

No es que se ignore que la etiologia de las enfermedades tenga diversas
fuentes, sin embargo eso estorba a un sistema que se mueve a pasos veloces.
La vida de dicho sistema se desarrolla en un tiempo distinto, donde los

manuales, la estandarizacion y la automatizacion encuentran un gran
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recibimiento con festines y alabanzas. "Hacer la vida facil" es el imperativo de
hoy, la complicacién y el trauma no deben existir, con ello se hace declinar las
diversas maneras que tiene el hombre para hacer frente a su mundo, ahora
tiene como unico referente: los manuales de los que gozan las diversas

instituciones para decir quién se es, ejemplo de ello, el Manual DSM-IV.

Este nuevo modelo de ser, es decir, "el enfermo mental objeto causa de
consumo", es un blanco facil para el mercado de medicamentos mediante dos
operaciones: por un lado restringe al saber médico los sintomas del paciente,
dejandolo sin responsabilidad alguna de lo que le acontece, y por otro le
proporciona una pastilla que prometa una cura cuasi inmediata y eficaz. Para
no estar fuera de sintonia, el neoliberalismo emite una imagen engafosa de
sus promesas ilusorias, es decir, negar el dolor, el sufrimiento y pensar que la

felicidad es el hogar donde todos pueden vivir.

Esto trae como consecuencia, que el “enfermo” no despliegue un discurso
amplio que le permita interrogarse sobre lo que le sucede o al menos tenga
pistas de ello. La responsabilidad radica en el saber médico, si éste no hace
bien su trabajo ya habra a quien culpar. Todo ello permite al sujeto no asumir
una implicacidn personal de sus sintomas. Se promueve un discurso en donde
el “enfermo” menciona su padecer, que si bien tiene una implicacién subjetiva,

el saber médico solo puede remitirlo a lo meramente fisiologico.

"Hoy, el consumo de Prozac o de cualquier otro tipo medicamento
pertenece a esta clase de antidepresivos llamados <<confortables>>
forma parte de estas nuevas posibilidades <<democraticas>> que afectan
la capacidad de <<fabricar el propio interior mental>> del pequeno
sujeto deprimido, para sentirse <<mejor que él mismo>>. Una de las
consecuencias es que, en nuestras sociedades posmodernas, la
diferencia entre curarse y drogarse tiende a difuminarse. La oftra
consecuencia es que, en estas condiciones de modificacion artificial y
permanente de humos, se hace dificil decir qué corresponde a uno

mismo y qué a la fabricacién artificial de uno mismo." (Dufour, 2009:107)®

8 El subrayado es mio.
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Lo que sucede entonces, en ese caso, es que no hay una forma de que el
paciente hable de su padecer subjetivo, es mas bien el medicamento, o quien

lo administra quien determina que sucede con sus sintomas.

La naturaleza del cuerpo humano afectado por las palabras y condicion de lo
inconsciente ahora es cosificado, y puesto en caracter de cognoscible en su
totalidad. Es por ello que es posible hacer una serie de pruebas cientificas
para determinar sus afecciones especificas y otorgar el farmaco o droga que

lograra la cura.

"La moderna ideologia psiquiatrica es una adaptacidén -para una era
cientifica- de la ideologia tradicional de la teologia cristiana. En lugar
de nacer pecador, el hombre nace enfermo. En lugar de ser la vida un
valle de lagrimas, es un valle de enfermedades. Y asi como en su
trayectoria desde la cuna hasta la tumba el hombre era antes guiado

por el sacerdote, ahora es guiado por el médico." (Szasz, 1976:15)

La gran importancia que han cobrado los farmacos a partir de la década de los
50°s nos lleva a darles un valor significativo, ya que la esperanza de vida
aumenta dia con dia; sin embargo no habra que olvidar que las afecciones del
cuerpo obedecen también a otro orden: el simbdlico, es decir, la palabra. Es
entonces también un cuerpo hablado por otros, para ser mas precisos,
atravesado por el lenguaje. Este no sdélo es afectado por agentes patogenos de
causa biologica, también es afectado por las palabras, incluso por la ausencia
de ellas, derivando asi en sintomas, inhibiciones y angustias. Un problema
surge de ésta ultima concepcidn, al parecer al sefior sin pies ni cabeza, es
decir, el neoliberalismo, no le preocupa escuchar palabras, le interesan las

cifras.

Los laboratorios no han hecho esperar sus miradas hacia este sector que
padece de insuficiencia y precariedad. Los psicofarmacos son en la actualidad
una herramienta extraordinaria para hacer dinero. Pues es posible darse una

idea sobre cuanto dinero puede recaudar una industria de estas caracteristicas,
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cuando un cuarto de la poblacién esta aquejada de una afeccion mental. En
este rubro también encontramos una paradoja extraordinaria, pues tenemos
por un lado una industria enriqueciéndose y por otro una insuficiente cobertura

de servicios en lo que refiere a la "salud mental".

El neoliberalismo hace del dolor humano una patologia, de tal manera que se
insertan en el mercado una serie de productos que le permiten al ser humano
librarse de sus dolores, de las insatisfactorias experiencias que trae la vida,
entre otras cosas que permiten obedecer a una negacion tanto del sufrimiento
como del dolor. Estas dos ultimas experiencias de suma importancia para la
subjetivacion y para la vida del hombre. Freud (19861) (1926 [1924]) llega a
plantearse en Inhibicion, sintoma y angustia, lo utopico que puede ser
concebirle a las afecciones humanas, una causa ultima, valga esto como
argumento al discurso médico actual, el cual pretende entender al ser humano
como un ente meramente biolégico y con afecciones muy precisas y

determinadas:

"Es muy de lamentar que siempre quede insatisfecha la necesidad de
hallar una <<causa ultima>> unitaria y aprehensible a la condicién
neurética, {Nervositat}.

El caso ideal que probablemente los médicos sigan aforando, todavia
hoy, seria el del bacilo, que puede ser aislado y obtenerse de él un
cultivo puro, y cuya inoculacion en cualquier individuo producira idéntica
afeccion. O algo menos fantastico: la presentacion de sustancias
quimicas cuya administracion produjera o cancelara determinadas
neurosis. Pero no parece probable que puedan obtenerse tales

soluciones del problema. "(p. 143- 144)

La medicalizacion del sufrimiento puede comenzar a fabricar un modelo de ser
incapaz de sufrir y por ello no producir un saber respecto al dolor psiquico que
propicia dicho afecto. Es posible que una aspirina alivie un dolor de cabeza,
que un antiinflamatorio alivie la hinchazon de los musculos, pero ningun
farmaco puede aliviar el dolor singular, las inflamaciones de la mente ni rellenar

los vacios de la existencia. Sin embargo esa es la pretension del nuevo Orden,
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fomentar un enfermo que sea la causa del consumo, pues a mayor consumo
mayor riqueza, a mayor riqueza mayor poder, a mayor poder mas dominacion,
entonces ;donde esta el lugar para el ser en un mundo disefiado para el

dinero?

La maquinaria del neoliberalismo, incita a una desmentida de la falta, pero no
con ello logra ser borrada o estar ausente. Esa falta, no es una falta de objetos
materiales, es una falta simbdlica, podria decirse de palabra; también es
subjetiva, es decir, no es una falta compartida ni general. Es saber que ahi
donde se quiere nominar todo, siempre habra algo imposible de decir o asir, lo
cual no es una desgracia, por el contrario, mantiene una dinamica deseante.
Esto le posibilita al sujeto, una implicacion subjetiva en sus malestares y

comenzar a hacer algo con sus inhibiciones, sintomas y angustias.

54



3 LA FALTA.

Reducir una cosa desconocida a otra conocida alivia,

tranquiliza y satisface el espiritu ,

y nos da, ademas un sentimiento de poder.

Lo desconocido lleva consigo el peligro, la inquietud, el cuidado.

El primero de nuestros instintos tiende a suprimir esta situacion penosa.

Nietzche.

La nocion de falta en Freud no esta explicitada, pero tampoco esta ausente; se
refiere a la falta de objeto muy tempranamente Proyecto de una psicologia para
neurdlogos (1986a) [1895]. Fue Lacan quien destacd su importancia. Para
abordar esta nocion, es necesario realizar un recorrido que permita saber a qué
se refiere, cuales son sus caracteristicas y desde qué momento es posible
hablar de falta. Muestra como en las vivencias anteriores a la fase edipica o
genital, algo se prepara para dar cabida a la eleccion de objeto. De acuerdo a
esto para que haya una eleccion de objeto, es necesario primeramente que el
objeto falte, pero antes de tener nocion de esta falta, habra que entender la

capacidad de discernimiento y juicio, que Freud plantea bien en dicho trabajo:

El juzgar es, por tanto un proceso W solo posible luego de la inhibicion
por el yo, y que es provocado por la desemejanza entre la investidura-
deseo de un recuerdo y una investidura-percepcion diferente a ella.
Uno puede tomar este punto de partida: la coincidencia entre ambas
investiduras deviene la sefal bioldégica para que se ponga término al

acto de pensar y se permita la descarga. (p. 373)

Si la no coincidencia entre percepcidn y deseo pone en evidencia una falta
gracias al juicio, la pregunta seria ¢jLa falta es consecuencia del juicio o esta
implicita en la investidura deseo? Puesto que no hay deseo sino de lo que falta

¢ Qué fue primero la falta o el deseo?

El estado de deseo seria resultante de los "restos" que dejan dos tipos
de vivencias: la de satisfaccion y la de dolor. Ambos estados son de

maxima significatividad para el decurso en W [neuronas de memoria],
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pues le dejan como secuela unos motivos compulsivos. Del estado de
deseo, se sigue directamente una atracciéon hacia el objeto de
deseo, respectivamente su huella mnémica; de la vivencia de dolor

resulta una repulsion [...] (Freud, 1986a: 367)

Se advierten hasta aqui dos hipoétesis distintas de Freud para explicar la

emergencia de la falta:

1.- Que la investidura-deseo (que no existe sin falta) es resto de la
vivencia de satisfaccion. (Se esta construyendo esa demarcacion de la
parte inasimilable del semejante)

2.- Que la falta es construida por el juicio.

La primera hipdtesis no esta divorciada de la segunda, sélo que se refiere a
una experiencia mas primaria, donde la comparacién se da por medio de
complejos perceptivos que tienen que ver con las sensaciones. La segunda,
referente al juicio, instaura algo que va mas alla de la percepcion, aqui ya entra

el proceso del pensar, en el cual participan las palabras.

El juicio, dice Freud, en un primer momento se da por la comparacion de
complejos perceptivos, por lo cual antecede al lenguaje, aunque luego la va a
enlazar a éste. Dichas comparaciones le permiten al neonato organizar una
regularidad de acuerdo con la accidn especifica de la madre frente a las
tensiones del nifio. Esta accién, al hacerse de manera constante propicia que
se configure un soporte simbdlico que es sostenido por la madre; asi pues al
producirse una secuencia el neonato podra alucinatoriamente anticiparse a una
necesidad, pues comienza a dar cuenta de que ante ésta es posible generar

una accion que permita una satisfaccion sustitutiva.

Freud (1986a) sefiala algo importante, menciona que debe faltar algo para que
el juicio se de, es decir, si no hay un elemento a discernir, no hay posibilidad
de juicio. No soOlo se comparan complejos perceptivos, debe haber una falta
que posibilite esa comparacion:
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Uno puede seguir analizando este proceso: si neurona a concuerda,
pero es percibida neurona ¢ en lugar de neurona b, el trabajo del yo
sigue las conexiones de esta neurona ¢ y mediante una corriente de
Qn' a lo largo de estas conexiones, hace aflorar investiduras nuevas,

hasta hallar un acceso a la neurona b faltante. (p. 374)

Es decir, que gracias a que hay un elemento faltante, existe la posibilidad de
que haya un trabajo del yo, que lo esfuerza por la busqueda de otro complejo
perceptivo que lo lleve al discernimiento y juicio. Por lo que Freud (1986a) mas

adelante mencionara:

Al comienzo de la operacion del juicio, cuando las percepciones
interesan por causa de su posible vinculo con el objeto-deseo, y sus
complejos (como ya fue descrito) se descomponen en una parte
inasimilable {no comparable} (la cosa del mundo) y una consabida
para el yo por su propia experiencia (propiedad actividad)-lo que se

llama comprender- [...] (p. 414)

Se obtiene asi una apreciacion de objeto como objeto-deseo, el cual estara
hipotéticamente ligado a dichos complejos perceptivos, los cuales se
descomponen en dos importantes apreciaciones que se tifien de tintes
kantianos, en tanto que se introduce la cosa del mundo, como una parte
inasimilable, y el comprender como algo consabido por el yo de acuerdo a su
experiencia. Kant, en La critica de la razon pura, da cuenta del ndumeno y el
fendmeno, lo que permite aclarar la nocion de Ding que Freud ya introduce
desde Proyecto...

Para lograr ubicar esta distincion, se torna importante comenzar por Kant,
quien vivié en una época en donde el ambito filosofico se ve sumamente
influido por el empirismo. Kant se ve en la disyuntiva de analizar si todo radica
en ésta forma de conocimiento, o bien, si es que hay otras maneras de abordar
el objeto que no necesariamente son tangibles. Es por ello que en su Critica
de la Razén Pura Kant distingue dos maneras de referirse al objeto: el Objekty
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Das Ding. Las cuales son utiles para abordar las cuestiones referentes a la

falta, en tanto que siempre hay algo que queda sin conocerse.

De acuerdo a las dos acepciones que refieren al objeto: objekt y Das Ding, el
primero estara en relacion al fendmeno, mientras que el segundo remitira al
noumeno. El fendmeno se distingue por que es algo cognoscible y asible, es
decir, conocer al objeto que se presenta en la experiencia, de tal manera que
uno puede describir sus caracteristicas y los elementos que lo componen. Sin
embargo existe lo nouménico, eso que Kant denomina Das ding,, tiene la
caracteristica de ser inasible, es una parte que se desconoce, acceder a ese
conocimiento es imposible por via de los sentidos y la experiencia. Janis
Pacheco (2010) cita a Kant para entender lo nouménico:

El concepto de noumenon, esto es, de una cosa que no se pretende
pensar como objeto de los sentidos, sino como cosa en si (solamente
mediante un entendimiento puro) no es contradictorio, pues no es
posible afirmar que la sensibilidad sea la Unica especie posible de
intuicion. Ademas, ese concepto es necesario para no hacer extensiva
la intuicién sensible a las cosas en si, y por consiguiente, para limitar
la solidez objetiva del conocimiento pues lo demas, a que aquélla no
alcanza, llamense noumena para indicar que aquellos conocimientos
no pueden extender su esfera a todo lo que el entendimiento
piensa(...)

(...) Por lo tanto, el noumenon es meramente un concepto-limite para
poner coto a la pretension de la sensibilidad, y en consecuencia, es de
uso sélo negativo. No obstante, no es invencion arbitraria sino que
esta enlazado con la limitacién de la sensibilidad, aunque sin poder

sentar nada positivo fuera de la extension de la misma. (p. 163-164)

De esta manera se establece una distincion entre lo fenoménico y lo
noumeénico, de tal forma que como lo afirma Kant, lo nouménico sera un
concepto limite, es la cosa que no es posible pensar como un objeto de los
sentidos. Al parecer él introduce una forma diferente de intuicidon, que no se

basa en los sentidos como lo fenoménico, sino que siempre habra una
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dimension desconocida a la cual es imposible su acceso, por via sensitiva. Es

una evidencia de que no todo objeto es cognoscible en su totalidad.

Pacheco (2010) hace una afirmacion de suma importancia, con respecto a los
planteamientos kantianos, y llega a decir que en el sujeto también existen lo
fenoménico y nouménico. Esto toma relevancia, pues con Kant se piensan
ambos conceptos desde el objeto. Sin embargo remitirlo al sujeto es una
interesante aportacion, ya que puede dar lugar a entender el concepto de falta
en psicoanalisis y hace énfasis en que lo nouménico a pesar de ser singular

siempre le es inasible:

Por lo que en el sujeto también existen lo fenoménico y nouménico,
éste ultimo, aun cuando es muy propio de cada sujeto le es inasible.
Lo nouménico es lo inasimilable. Esto que en el sujeto es nouménico
es una aportacion de Kant que Freud sabe recoger. Este hallazgo en
Kant es sorprendente si consideramos que se anticipé a Freud un
siglo y medio, y permite enriquecer la nocién de objeto no como un
referente material. Esta idea constituye en si misma una revolucion
copernicana sobre todo si se considera que en ese siglo predomina
el empirismo. El pensamiento kantiano sirve como abrevadero para

los planteamientos posteriores sobre el deseo y la falta. (p.163)

De esta manera, si es posible atribuir al sujeto un costado nouménico, se ubica
una parte incognoscible del mismo. Al parecer Freud (1986a) toma algunas de
estas ideas y las plasma en el Proyecto... al hablar del complejo perceptivo de
neuronas "a", como aquel que no es posible de investir, incluso queda fuera de

las huellas mnémicas y por lo tanto de representacion.

El complejo-percepcion se descompondra, por comparacion con otros
complejos-percepcion en un ingrediente neurona a, justamente, que
las mas de las veces permanece idéntico, y el segundo, neurona b,
que casi siempre varia.[...] la neurona a sera nombrada la cosa del
mundo {Ding} y la neurona b su actividad o propiedad-en suma su
predicado-. (p. 373)
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Freud se refiere aqui al ding como algo que permanece, es la cosa del mundo,
sin embargo para designar algo de la cosa, es necesario que un complejo
perceptivo sirva como predicado, referido por Freud como neurona b. Asi por
ejemplo si el sistema perceptivo a designa la cosa del mundo, el complejo
perceptivo b habra de designar alguna cualidad al ding.

Ahora cabe la pregunta sobre lo que sucede con el objeto desde el vocablo
objekt, continuando con la analogia de Kant, es decir, un objeto asequible e
identificable, diferente a la nocion ding o cosa del mundo. En Pulsiones y
destinos de pulsion Freud (1986e) hace referencia al objekt como un medio

para que la pulsién alcance su meta:

El objeto {objekt} de la pulsion es aquello en o por lo cual puede
alcanzar su meta. Es lo mas variable en la pulsion; no esta enlazado
originalmente con ella, sino que se le coordina solo a consecuencia de
su aptitud para posibilitar la satisfaccion. No es necesariamente un

objeto ajeno; también puede ser una parte del cuerpo propio. (p. 118)

Asi mismo Tres ensayos de teoria sexual, llega a plantear el objeto sexual
como la persona de la que parte la atraccion, llegando a afirmar que cuando
ese objeto no es una persona, se delata una desviacion, tornandose en
perversion. Es llamativa esa caracteristica que Freud precisa, ya que hay algo
que lleva a la desviacion de objeto, pero es posible que tenga que ver con la
dimension desconocida del sujeto, lo que determine dicha desviacion.

Si bien el objeto de la pulsion es labil, la relacién que se establezca con este en
posteriores vivencias y una vez sepultado el complejo de Edipo, se haran de
acuerdo a las identificaciones que se pongan en juego en dicho complejo, al
menos eso es lo que propone en Freud (1986g) en El yo y el ello. Lo que se
juega en esas identificaciones, y que determina la posterior eleccion de objeto
puede considerarse esa dimension desconocida del objeto, tanto aquello que lo
hace sustituible (como objeto de la pulsion), pero asi mismo irremplazable
(como objeto de amor).
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Asi pues, para Freud existirian tres clases de objetos, por un lado uno que es
Das Ding un objeto que es inasimilable, pero que sin embargo existe, es
posible hablar en torno a él, pero no de él. Un segundo objeto del que Freud
dio cuenta en Tres Ensayos y en Pulsiones y destinos de Pulsion: es el objeto
pulsional parcial, él lo define como lo mas variable de la pulsidon; una tercera
forma de pensar el objeto es aquel que es insustituible y compromete la vida
amorosa del sujeto, en ese sentido el objeto de amor perdido es insustituible.

Para fines de sostener la tesis que se ha planteado para este trabajo, es
importante destacar el objeto pulsional. El hecho de que sea un objeto parcial,
es decir no lo es todo, no llena todo ni da todo, le hace ser variable ante la
pulsion, esa fuerza que empuja al sujeto a buscar objetos que le sirvan de meta
para su satisfaccion; de esta manera, se sostiene una dinamica deseante que
va en una constante repeticion, tratando, engafiosamente "satisfacer totalmente

la pulsién”.

En Tres ensayos de teoria sexual se ubica un intento por establecer que,
anterior a que el nifio entre en la fase genital, algo sucede en lo oral y anal, de
tal manera que lo conducen a un contexto que le posibilita entender la ausencia
y presencia del objeto. Por lo tanto el nifio en la fase oral en un intento de
hacer continuo el placer, intentara el chupeteo, como una satisfaccién
sustitutiva y alucinatoria; asi también retendra las heces fecales en la etapa
anal, en un intento de no perder el objeto preciado porque le proporciona
excitacion en los esfinteres. De esta manera Freud (1986d) afirma que anterior
a la fase falica preexisten dos fases:

Las organizaciones de la vida sexual en que las zonas genitales
todavia no han alcanzado su papel hegemonico.[...] Una primera
organizacion pregenital es la oral o si se prefiere canibalica. La
actividad sexual no se ha separado todavia de la nutricidén, ni se han
diferenciado opuestos entre ella.[...]JUna segunda organizacion es la
sadico-anal. Aqui y se han desplegado la division en opuestos, que
atraviesa la vida sexual; no se los puede llamar todavia masculino y

femenino, sino que es preciso decir activo y pasivo. (p. 180)
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En estas etapas, la actividad sexual permanece ligada al objeto, sin que aun
opere una separacion, se trata de una continuidad, a la que no se ha dado
corte; si bien en la etapa anal, se logra hacer una doble distincion entre la
posicion activo-pasiva, no es sin embargo una separacion simbdlica,
permanece como separacion imaginaria, para designar dos funciones, la

alienacion a la madre aun esta.

Sin embargo a pesar de no estar separadas funcién sexual de la nutricion, ya
comienza a haber un intento, es decir gracias a que la madre no esta ahi todo
el tiempo, es que el neonato, teniendo como base la satisfaccion y el displacer,
puede adentrarse a estados de deseo, a los cuales Freud dara una
importancia, en tanto que afecto y estados de deseo son restos de las
vivencias de dolor y satisfaccion, que justamente posibilitan el deseo por el
objeto, en tanto éste esta ausente.

Freud desde El proyecto... y en Tres ensayos..., refiere a la satisfaccion y al
placer, con oposicion al dolor y displacer. Al parecer con esto lo que intenta es
establecer que entre estas dos vivencias hay algo de por medio, un saber que
se va construyendo, pues ante el dolor de no tener al objeto, el nifio emite el
llanto, un primer momento como experiencia de hambre, pero posteriormente
por la demanda del objeto que le aporta satisfaccion, es decir la madre. Ya
desde ahi hay una falta, en la presencia ausencia que posibilita que el nifio
desee.

3.1 ANTERIOR A LA FALTA: Balint, una propuesta alternativa.

Balint (1965) le dara importancia a las etapas pregenitales planteadas por
Freud, aludiendo a que es un nivel primitivo, donde el conflicto no tiene tintes

edipicos. De esta manera menciona:

Por lo demas, se impone subrayar que ese otro nivel es claramente

mas simple, mas primitivo que el nivel edipico. Propongo que se lo
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llame falta basica y deseo recalcar que ha de entendérselo como una

falta, no como una situacién o posicion o conflicto o complejo. (p. 29)

Posteriormente aclara que la falta basica no puede entenderse como un
conflicto, pues para que un conflicto edipico se presente debe haber un tercero
que lo produzca, sin embargo una de las principales caracteristicas del nivel de
la falta basica, es que precisamente se da en una relacion de dos:

Las principales caracteristicas del nivel de la falta basica son: a)
todos los hechos que ocurren en él pertenecen exclusivamente a una
relacion de dos personas; aqui no esta presente la tercera persona;
b) esta relacion de dos personas es de naturaleza particular, por
entero diferente de las bien conocidas relaciones humanas del nivel
edipico; ¢) la naturaleza de la fuerza dinamica que obra en este nivel
no es la de un conflicto, y d) el lenguaje adulto es a menudo inutil o
equivoco para describir los hechos de este nivel, porque las palabras

no siempre tienen una significacién convencional conocida. (p. 29)

Si como lo menciona Balint, la falta basica esta presente en una relacién de
dos®; si no hay conflicto y si ademas el lenguaje adulto es incapaz de dar
cuenta de este nivel, hay los suficientes argumentos para pensar que la falta
que se inscribe con posterioridad a nivel del noumenon, no encuentra una
representacion via huella mnémica para dar cuenta de la misma. Sin embargo,
no parece viable pensar en que el nivel de la falta basica podria ser analogo al
das ding que propone Freud en el proyecto, mas bien parece referirse a la
relacion con el primer objeto de satisfaccion, es decir el pecho.

Por otro lado se destaca que justo cuando un tercero se acerca en esta
relacion dual, se percibe como una carga, como una tension intolerante, lo cual
lleva a pensar en la angustia ante un peligro real, pero también ante la pérdida
o separacion del objeto, es decir, el tercero se percibe como amenaza:

° No concuerdo con la propuesta de Balint respecto a que haya sélo haya dos en esa relacion,
pues si ya hay dos es que ya hay tres, es decir, si es pensado con el edipo lacaniano, la célula
narcisistica se rompe precisamente por la intervencion de un tercero, en este caso, el lenguaje.
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Cualquier elemento que interfiera en esta relacién es experimentado
por el sujeto como una pesada carga o una intolerable tensién. Otra
cualidad importante de esta relacién es la inmensa diferencia de

intensidad entre los fenédmenos de satisfaccion y frustracion. (p. 30)

En el nivel de la falta basica, el desvalimiento es un estado implicado con
vivencias penosas. El hecho de que se experimente una mayor intensidad en
los estimulos externos, ha de ser, muy posiblemente, por el desvalimiento que
el pequeno experimenta después del nacimiento y aun en etapas posteriores,

donde el auxilio ajeno es de vital importancia para el neonato.

El ser humano tiene desde el nacimiento la necesidad del auxilio ajeno. Este es
dado por el projimo mediante una accion especifica, la cual produce caminos

definidos y da lugar al juzgar. Es asi como Freud (1986a) senala:

El organismo humano es al comienzo incapaz de llevar a cabo la accion
especifica. Esta sobreviene mediante el auxilio ajeno: por la descarga
sobre el camino de la alteracién interior, un individuo experimentado
advierte el estado del nifio. Esta via de descarga cobra asi la funcién
secundaria importante en extremo, del entendimiento (versténdigung; o
<<comunicacién>>) y el inicial desvalimiento (hilflosikeit) ° del ser
humano es la fuente primordial de todos los motivos morales. (p. 362 -
363)

Todo ello constituye un lugar para la falta. Las condiciones que producen el
desvalimiento como lo son la vulnerabilidad, el apremio a la vida, la falta de
sostenimiento autbnomo, entre otras cosas, develan, ya desde un principio, una
falta. Si bien no es una falta simbdlica, es una falta original que remite a su
prematuracién y a la necesidad de un auxilio ajeno del préjimo, para que éste
le sea de ayuda en dos principales aspectos, tanto para sobrevivir como para

proporcionar los elementos necesarios para su constitucion subjetiva.

'Se ha agregado el término Hilflosigkeit , pues hay una variedad de significados sobre el
término, sin embargo aqui Freud lo utiliza para referirse al desvalimiento, al menos la
traduccion de Etcheverry asi lo sugiere. Aunque también puede traducirse como desamparo o
desasosiego.
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Por lo tanto, el desvalimiento no es un mero fenédmeno bioldgico, es también de
palabras, de deseo, de lenguaje, de ser. La prematuracion implica un aparato
psiquico sin estructuracién, puesto que existe una prematura diferenciacion de

un yo y un ello. (Cuellar, 2011:187)

Entonces el ser humano debe tener a un Otro que le diga con palabras y actos
algo de su existencia. Si bien hay una relacioén de alienacion al deseo del Otro
en un primer momento, posteriormente operara un significante, que logre hacer
separacion, de esta forma Lacan aborda la falta desde tres formas: frustracion,

privacion y castracion.

Es importante aclarar que para Freud el Edipo tiene dos destinos diferentes a
nivel imaginario uno para el hombre y otro para la mujer. Mientras que para
Lacan es un solo destino, ya que lo remite al orden simbdlico con la ley de
prohibicién del incesto, cuando remite a la castracion, la cual estara anudada
con las otras dos formas de falta que propone. Puesto que se trata de

subjetivar una falta simbdlica.

¢ Qué es lo que falta?, Lacan contestara, lo que falta es un objeto que cubra o
llene dicha falta, que es una falta en ser, mas que una falta de objetos
fenomenologicos. Es una deuda simbodlica que implica una frustracién del
objeto de amor y una privacion real del falo. La naturaleza de la forma en que
opera la falta es singular en cada sujeto.

3.2 LAS TRES FORMAS DE LA FALTA DE OBJETO.

Hasta este punto queda claro que cuando se habla de falta, en Freud, es la
falta de un objeto, pues la pulsion es por definicidn algo que carece del mismo
y por ende se esta en busqueda de un objeto para si, es decir, nunca se
encontrara una concordancia entre lo que se busca y lo que se encuentra, es

por ello que es tan variable el objeto de la pulsidn.

Para que la falta funcione, no debe entenderse que lo que falta es cualquier
objeto, sino un objeto simbdlico, es decir, el falo.
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Al abordar la sesion del 28 de Noviembre de 1956, J. Lacan menciona que ante
la pérdida de objeto, se presentan tres formas en que éste falta, y dicha falta es
lo que mueve al sujeto en busqueda de ese objeto. Es posible afirmar que sin
falta no hay algo que incite al movimiento por parte del sujeto y por lo tanto se

resta la posibilidad de iniciarse en una dinamica deseante.

Para entender las tres maneras de la falta de objeto, hay que introducir que se
hace una articulacion de los tres registros, es decir, imaginario, simbdlico y real.
Asi mismo las formas de la falta estaran articuladas con la operacion, el objeto

y el agente.

3.2.1 FRUSTRACION.

De acuerdo a la frustracion, habra que entenderla como un dafio imaginario
que no puede satisfacerse. Lacan es claro cuando la equipara con la
reivindicacion, de esta manera estara diciendo que se reclama algo que no se
tiene, pero tampoco se tendra. Aqui se puede ubicar a la madre como agente
simboalico, que ejecuta la operacion privacién para introducir en el sujeto una
falta de orden real. Esta falta queda como un agujero real, y como tal imposible
de cubrir. La frustracion siempre sera de amor, no de la necesidad. El amor es
un Don. La madre no frustra al nifio por no alimentarlo, lo frustra por el amor

que Otro le ha arrebatado.

La nocion que tenemos de la frustracion, si nos referimos
simplemente al uso que hacemos del término cuando hablamos, es
la de un dano. Es una lesidn, un perjuicio que, tal como solemos
verlo, de acuerdo con nuestra forma de hacerlo intervenir en nuestra
dialéctica, no es mas que un dafo imaginario. La frustracion es por
su esencia el dominio de la reivindicacion. Concierne a algo que se
desea y no se tiene, pero se desea sin referencia alguna a la
posibilidad de satisfaccion o de adquisicion. La frustracion es en si
misma el dominio de las exigencias desenfrenadas y sin ley. El

nucleo de la nocién de frustracién como una de las categorias de la
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falta es un dafio imaginario. Es en lo imaginario donde se situa.
(Lacan, 1994: 38-39)

Se trata asi mismo de ser reconocido como el Falo materno, pero en aras de
no poder serlo se enfrenta ante la frustracién del agente simbdlico que es la
madre. Lacan agrega es frustracion de un objeto, donde el deseo esta alienado

en la madre.

3.2.2 PRIVACION.

En la privacion el objeto es simbdlico, la operacion es real y el agente es
imaginario. La privacion remite esencialmente a la intervencion del padre para
separar al nifio de la madre, es hacer afirmacion de que la madre no es del hijo.
Esta operacion, no se hace precisamente por medio de un padre que este ahi
fisicamente, es incluso la madre misma quien puede llevar a cabo dicha
privacion, pues ella no lo puede ser todo para el nifio, ya que la madre también
esta en falta y porta la ley del padre, lo que le permite ser agente imaginario
para privar al hijo. Al respecto Lacan (1994) menciona:

Esta claro que si hay que referirse a la privacion es porque el
falicismo, o sea la exigencia de falo, es, como plantea Freud, el punto
fundamental de todo el juego imaginario en la progresion del conflicto
descrita en el analisis del sujeto. Ahora bien, si puede hablarse de
privacion es a proposito de lo real como algo muy distinto de lo
imaginario. La exigencia falica no se ejerce por ese medio. Parece en
efecto muy problematico que un ser que se presenta como una
totalidad pueda sentirse privado de algo que, por definicion, no tiene.
Diremos pues que la privacidon, en su naturaleza de falta, es

esencialmente una falta real. Es un agujero. (p. 38)

La privacion es real, porque nadie podra nunca proporcionarle todo al nifio, es
porque su madre esta en falta, que no es posible serlo todo para el hijo; lo cual
no quiere decir, que desde un aspecto imaginario, y sobre todo en los primeros
momentos del neonato, la madre se preste como un todo, de hecho ella misma

puede sentirse completa, sin embargo es soélo un juego imaginario, pues la falta
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real es la que se encargara de realizar la operacion de privacion. Es posible
afirmar que entonces la privacion permite hacer evidente la falta, pero a través

de que haya un agente que prive.

3.2.3 CASTRACION.

En la castracion el objeto es imaginario, pero la falta es simbdlica. Se vuelve
deuda simbdlica, en tanto se es privado de la madre y frustrado de su Don de
amor. Tiene como principal funcion inscribir la Ley y organizar las otras formas
de la falta. Por lo tanto, si la castracion es ley universal, ha de ser entendida
como la prohibicion del incesto, que permite que el sujeto acceda a lo

simbodlico.

Freud introdujo la castracion de forma totalmente coordinada con la
nocion de la ley primordial, lo que la prohibicion del incesto y la
estructura del Edipo tienen de ley fundamental. Este es, si lo
pensamos ahora, el sentido de lo que Freud enuncio de entrada. [...]
La castracion solo puede clasificarse en la categoria de la deuda
simbdlica. [...] Lo que falta, en la castracion, constituida como esta
por la deuda simbdlica, ese algo que sanciona la ley y le da soporte,
y su inverso, el castigo, evidentemente no es en nuestra experiencia
analitica un objeto real.[...] el objeto es imaginario. La castracién en

cuestién lo es siempre de un objeto imaginario. (ibidem: 39-40)

No es en si mismo que el nifilo vaya a perder el pene, es ante la conservacion
de éste, que se genera una deuda simbdlica, tampoco es que la nifia no haya
sido dotada de un pene, es que carece de él, que esta en deuda por no tenerlo.
Sin embargo el objeto es imaginario, pues lo que se pone en juego, no es en si

mismo el érgano genital, sino las fantasias que giran en torno a esa falta.

Ante la privacion de la madre, el nifio considera que el padre que la priva de
ella, posee algo que él tiene o no, en este caso el falo. Ante esta disyuntiva el
deseo de la madre se pone en juego, entre un padre que priva y un nifio

privado de lo que demanda a la madre. Sin embargo esto es precisamente lo
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que le permite plantearse al nifio, si él puede ser o no ser aquello que le falta a
la madre, ante semejante situacidén, se dan las condiciones para que el nifio
comience a saber de la ley, y a no ser exclusivamente el objeto de la madre,
sino un objeto que se tiene o no se tiene. Gracias a ese padre que priva, es
como se dan los esbozos para que el nifio comience a dar cuenta de la ley,
pero hasta aqui todo permanece en un plano imaginario y real, es en la

castracion donde se introduce la ley gracias a la operacion simbdlica.

La castracion es deuda simbdlica, ya que se introduce una ley, en este caso la
ley universal del incesto, que le permite al nifio dar cuenta de que ese padre
imaginario que lo privaba de su madre, no lo hace por su mera ley, sino que
hay una ley que lo trasciende, en este caso el Nombre del Padre, que se
introduce a nivel significante, a fin de ser introducido al orden simbdlico. Sin
embargo es importante que el nifio se haya planteado la posibilidad o no de ser
el falo imaginario de la madre, ya que sin esa disyuntiva, no habria forma de
identificar la ley.

La castracidon consiste entonces en aceptar la falta, es haber simbolizado la ley,
es decir, el niflo ha entendido que no se es todo para la madre y que la madre
no le pertenece. La castracion es asi mismo aceptar que nada hay que cubra
por completo la falta, ni que sustituya al objeto primordial.

Lacan pone en breve lo que las tres formas de la falta de objeto designan:
"Deuda simbdlica, dafio imaginario y agujero o ausencia real, he aqui como
podemos situar esos tres elementos que llamaremos los tres términos de

referencia de la falta del objeto." (ibidem: 39).

Es notorio como Lacan puede hacer una construccién teorica a partir de los
planteamientos freudianos. Si bien Freud no fue explicito en remitir a la nocion
de falta como se conoce en psicoanalisis actualmente, aporté6 elementos de
sumo valor para lograr la construccion de este concepto, que si bien en este
trabajo, no se ha abordado hasta sus ultimas acepciones, se ha logrado un
recorrido que pone de manifiesto diferentes encuentros con algo fundamental,

esto es: la falta de objeto.
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Las diferentes formas en que Freud aborda el objeto, posibilitan articular que la
relacion que se establece con él es variable y conlleva a diversas vias. Por un
lado un objeto como el Ding que nos priva de acceder por via de los sentidos al
saber de si, en el cual siempre hay una parte que en este momento se puede
establecer como faltante, no porque no esté, sino porque no se puede dar
cuenta de la misma. Mas alla de que falte unicamente en el objeto, lo que se
puede deducir hasta ahora, es que incluso en la relacidn que el sujeto
establece con el Ding, aquel es afectado, es decir, también en el sujeto queda
una parte incognoscible, lo que da pauta a afirmar que ni se puede acceder a la
completud del objeto, ni tampoco el sujeto puede saber todo sobre si, hay algo
que escapa, Yy es gracias a que no hay totalidades, que se puede seguir
buscando y con ello deseando.

También tenemos al objeto pulsional, éste cobra relevancia en tanto es parcial
y cambiante. Si este objeto fuera total, nada habria que hacer, pues la pulsion,
que por definicion es una fuerza que mantiene en dinamica al aparato psiquico,
en tanto ésta sea satisfecha en la totalidad por el objeto, pondria fin al
psiquismo. El mercado y el consumo se han valido muy bien de este objeto
pulsional, pareciera que conocen su dinamica, pues anuncian la posibilidad de
satisfaccion total, como un engafio para la compra de sus productos. Es un
engafno, pues los objetos que promocionan, parecen tener el estatuto de
objetos pulsionales, son variables y jamas logran la total satisfaccion, el engafo
viene justo en llamarlos satisfactores, pues en la satisfaccion total va implicita

la muerte.
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4 DISTINCIONES SOBRE DIE VERNEINUG Y DIE
VERLEUGNUNG

Puntualizaciones sobre la negacion y desmentida en Freud.

Ahi estan los elementos que parecen burlarse de todo yugo humano:
la Tierra, que tiembla y desgarra [...] El agua,

que embravecida lo anega y lo ahoga todo; el tifon,

que barre cuanto haya a su paso; las enfermedades [...J;

por ultimo el doloroso enigma de la muerte,

para la cual hasta ahora no se ha hallado ningtin

balsamo ni es probable que se lo descubra.

Freud.

Hasta el momento se ha logrado una aproximacién a lo que es entendido por
falta desde el psicoanalisis. Sin embargo, habra que esclarecer un concepto
que apunta a la tesis central, es decir, la negacion. Dicho término plantea
dificultades en cuanto a una delimitacién teorica en la obra de Freud, si bien
dedica un apartado para abordar con exclusividad el término, se logran ver

algunos deslices y vacilaciones en cuanto a su uso e incluso traduccion.

La edicion de J Luis Echeverry (1986), que es la version en la que se basa este
trabajo, ha traducido por negacion el término aleman Verneinung. El diccionario
de psicoanalisis de Laplanche y Pontalis (1968) ha adoptado esta traduccion y
sugieren que se trata de lo siguiente:

Procedimiento en virtud del cual el sujeto, a pesar de formular uno de
sus deseos, pensamientos hasta entonces reprimidos, sigue

defendiéndose negando que le pertenezca. (p 233)

Si bien los autores aportan un esclarecimiento y condensacion del término,
cabe sefalar que Freud aborda la problematica con algunas complejidades que
se intentaran dilucidar a lo largo de este escrito. Asi mismo Editorial Amorrortu
ha traducido el término como negacién. Otra forma de traducir el término

negacion es la palabra denegacion, sin embargo dicha editorial emplea este
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término para referirse a la frustracidn, por dicha razéon ha sido mas
conveniente el uso de negacion. (Freud 1986. T19: 156-157, 218, 321.
T23:234)

El diccionario de la Real Academia Espafiola (RAE) (2001) propone para el
término negar: "Decir que algo no existe, no es verdad, o no es como alguien
cree o afirma."(ibidem) Sin embargo negar difiere del término denegar que
significa "No conceder lo que se pide o solicita." (ibidem) En este sentido
mientras que el primero intenta mentir al respecto de una afirmacion, el
segundo es una imposibilidad de dar acceso a algo. En el sentido que propone
Freud para hablar de la Verneinung es mas adecuado utilizar negacion, pues,
aunque sea a manera de "no", hay una acceso a algo de lo reprimido a la
conciencia; mientras que si es usado denegacion, seria no permitir dicho

acceso.

Por otro lado cuando Freud (1986) habla de verleugnung, también presenta
dificultades de traduccién, Echeverry lo ha traducido como desmentida, sin
embargo Leaplanche y Pontalis (1968) han encontrado adecuado el uso de
renegacion que remite a "[...] modo de defensa consistente en que el sujeto
rehusa conocer la realidad de una percepcion traumatizante, principalmente la
falta de pene en la mujer." (p 363) Si bien el sentido que toma la palabra
renegacion para los autores del diccionario, coincide con el que Freud otorga a
la verleugnung, en este trabajo se considera mas apropiado el término
desmentida; ya que la RAE (2001) da el significado para desmentida
como: "Accién y efecto de desmentir o negar la veracidad de algo que ha
sido afirmado antes.'" Para renegacion ofrece la siguiente definicion: Negar

con insistencia algo.

De esta manera se usa desmentida para designar la Verleugnung, ya que se
adecua mas a negar la veracidad de algo que esta ahi como afirmacion. En el
texto freudiano se apela a la desmentida como mecanismo que no reconoce,
hasta cierto punto, la falta de pene en la mujer a causa de la angustia de

castracion.

" El subrayado es mio.

72



La dificultad que se presenta en cuanto a traduccion del aleman al castellano,
hace necesario realizar un recorrido que aclare los dos diferentes conceptos:

Por un lado la Verneinung (negacion) y por otro la verleugnun (desmentida).

4.1 NEGACION { Verneinung }

La negacion es un texto escrito por Freud en el afio de 1925. Hay una dificultad
de entender éste texto, pues a pesar de su corta extensién, se abordan
diversos temas de antigua data como: la funcion del juicio, vuelve sobre la
problematica del objeto perdido, pero con insistencia en el reencuentro de
objeto; asi mismo se ubica la funcién del yo con respecto al juicio, la
percepcion y el pensamiento, atribuyéndole al juzgar una funcion de tanteo de

la realidad exterior.

Freud (1986k) comienza diciendo que la negacion es una forma de tomar
noticia de lo reprimido "[...] en verdad, es ya una cancelacién de la represion,
aunque no, claro esta, una aceptacion de lo reprimido."(p 253-254) Pero no es
cualquier tipo de negacién, es decir, no se trata de decir solamente que no,
debe ser un contenido de representacion reprimida que irrumpe a la conciencia
y su acceso se logra mediante una negacion: "es el rechazo, por proyeccion de
una ocurrencia, que acaba de aflorar. O bien: <<usted pregunta quién puede
ser la persona del suefio. Mi madre no es."(p.253) La proyeccion del
pensamiento, es a la persona del analista: "no vaya usted a pensar que (...)" El
no es la negacion, pero refuerza su caracter de estar en lugar de la represion
por expulsar el pensamiento rechazado y atribuirselo al otro. Lo que va a

continuacion en la enunciacion es justo el pensamiento rechazado.
Por lo tanto, por medio de la negacion no quiere decir que se acepte la

represion, es mas bien la evidencia de "algo de lo reprimido”. Jean Hippolyte

(1971), haciendo un comentario sobre la verneinung aclara que un término
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n12

tomando de la filosofia le permite entender la "denegacion"'* es decir el

Aufhebung:

Es la palabra dialéctica de Hegel, que quiere decir a la vez negar,
suprimir y conservar, y en el fondo levantar. En la realidad puede
ser la Aufhebung de una piedra, o también la cesacion de mi
inscripcion a un periédico. Freud nos dice: la denegacién es una
Aufhebung de la represion, pero no por ello una aceptaciéon de lo
reprimido."[...] Presentar al verdadero ser bajo el modo de no serlo,
de eso es de lo que se trata verdaderamente en esa Aufhebung que
no es una aceptacion de lo reprimido. EI que habla dice: "Esto es lo
que no soy." No habria ya aqui represion, si represion significa
inconciencia, puesto que es consciente. Pero la represion subsiste
en cuanto a lo esencial, bajo la forma de la no-aceptacion. (sic) (p.
860-861)

Asi pues negar es soélo un levantamiento de la represion, algo tiene acceso a la
conciencia, pero se conserva lo reprimido, pues la verdadera afirmacion, que
pondria en evidencia una aceptacion de lo reprimido, seria: "si soy eso que
decia no ser", pero lo que se muestra por negacion es: "no vaya usted a creer
que soy eso que digo ser". Se conserva lo reprimido en tanto esta negado, pero
lo que sucede con la negacidn es que ya da noticia de un contenido

inconsciente.

De acuerdo a esto, mediante aquel mecanismo se da una aceptacion
intelectual de algo de una representacion reprimida, incluso el "no" de la

negacion es un simbolo que permite identificar el elemento inconsciente.

Puesto que es tarea de la funcién intelectual del juicio afirmar o negar
contenidos de pensamiento, las consideraciones anteriores nos han
llevado al origen psicolégico de esa funcion. Negar algo en el juicio
quiere decir, en el fondo, <<Eso es algo que yo preferiria reprimir >>.

El juicio adverso, {verteilung} es el sustituto intelectual de la

2 A propdsito de las traducciones de la negacion, se subraya la palabra denegacion para
aclarar que el término se refiere a lo que en este trabajo se entiende por negacion.

74



represion, su <<no>> es una marca de ella, su certificado de origen;
digamos como el <<made in Germany>>. Por medio del simbolo de
la negacidn, el pensar se libera de las restricciones de la represion y
se enriquece con contenidos indispensables para su operacion.
(Freud, 1986k: 254)

De esta manera el pensamiento adquiere cierta independencia de los efectos
de la represion, le es posible un acceso a la conciencia, pero bajo la condicidon
de ser negado. Incluso pese al supuesto: <<no vaya usted a creer>>, se puede
lograr una aceptacion intelectual de esa negacion, es decir, a partir del pensar
es como se logra dicha aceptacion. Cabe aclarar que no es aceptable la
representacion de lo reprimido, sino so6lo esa parte, que contiene su

denominacion de origen bajo el simbolo del "no".

Asi mismo se observa una insistencia sobre la funcion del juicio, un tema que
ya habia sido abordado en el Proyecto de psicologia para neurdlogos [1895]
(1986a) y que ahora lo retoma para establecer las relaciones que guarda el yo
con las representaciones. Freud (1986k) le atribuye a la funcion del juzgar una
accion intelectual y otra accion que va del pensar al actuar, es decir una
accién motora pero tentativa. Estas parecen ser consecutivas, ya que primero
estamos ante un pensamiento, que incluso remite al discernimiento, posterior al
pensar viene una accion motora que aspira encontrar en la realidad, un objeto

que ha sido representado ya en lo subjetivo. Sin embargo se sefiala que:

La oposicion entre subjetivo y objetivo no se da desde el comienzo.
Solo se establece porque el pensar posee la capacidad de volver a
hacer presente, reproduciéndolo en la representacion, algo que una
vez fue percibido, para lo cual no hace falta que el objeto siga
estando ahi afuera. El fin primero y mas inmediato el examen de
realidad {de objetividad} no es, por tanto, hallar en la percepcién
objetiva real {real} un objeto que corresponda a lo representado, sino

reencontrarlo, convencerse de que todavia esta ahi. (p 255)

Por lo tanto, hablar del reencuentro de un objeto es saber de antemano que
sblo es una aspiracién, ya que como lo aclara Freud, ese objeto ya no se
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volvera a reencontrar en la realidad objetiva, si bien quedo representado en lo
subjetivo, eso no hace nuevamente al objeto en el exterior, es decir no es que
se pretenda su encuentro como tal, sino mas bien un reencuentro, lo cual
conlleva, al parecer, la busqueda de la satisfaccion primera que genero el
objeto representado; mas adelante dira que no es cualquier objeto el que ha
quedado registrado, la condicion es que éste haya generado satisfaccion

objetiva en un algun momento.

Esto tiene que ver con otra de las funciones del juicio, que es precisamente

cdémo hace el yo para que se produzca dicho reencuentro:

La otra de las decisiones de la funcién del juicio, la que recae sobre
la existencia real de una cosa del mundo representada, es un interés
del yo-placer inicial (examen de realidad). Ahora ya no se trata de si
algo percibido (una cosa del mundo) debe ser acogido o no en el
interior del yo, sino de que si algo presente como representacion
dentro del yo puede ser reencontrado también en la percepcion
(realidad). (ibidem p. 255)

Asi pues el juzgar tiene dos funciones: es a la vez atribuir o admitir y desatribuir
o impugnar, mediante esto, el juicio habra de elegir, por medio del examen de
realidad, las representaciones que llegan de la percepcidn, para determinar su
cualidad, ya que aclara Freud (1986k) "[...] la percepcién no es un proceso
puramente pasivo, sino que el yo envia de manera periddica a la percepcion
pequenos volumenes de investidura por medio de los cuales toma muestra de
los estimulos externos, para volver a retirarse tras cada uno de estos avances

tantaleantes."(p. 256)

Al trasladar estas dilucidaciones sobre el juicio al terreno de la negacion, es
importante destacar al simbolo de la negacion (no), como aquello que permite
al pensamiento no depender del todo de la represion, sino lograr un triunfo
sobre ésta y también sobre el principio de placer, ya que precisamente, aunque
sea a través de la negacién, algo se pierde del principio de constancia, para

dar cabida a representaciones inconscientes que develan lo reprimido:
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Ahora bien, la operacién de la funcién del juicio se posibilita
unicamente por esta via: que la creacion del simbolo de la negacion
haya permitido al pensar un primer grado de independencia
respecto de las consecuencias de la represion y, por tanto, de la

compulsién al principio de placer. (p. 257)

4.2 LA DESMENTIDA (verleugnung)

La desmentida es un término que ha generado controversia en cuanto a su uso
conceptual en la obra de Freud, si bien no dedica un articulo especifico para
hablar sobre la desmentida, como lo hace con la represion y la negacién, en el
texto del fetichismo, hace distinciones importantes sobre el concepto. Hay
algunos momentos donde se ubica como un mecanismo el cual arroja un
problema en torno a la psicosis; en otros no es en si mismo psicotico, sino que

ademas es neuratico.

La verleugnung es un mecanismo que permite a la representaciéon desmentir
algo de la realidad, pues el yo se ha topado con una percepcion insoportable,
ante lo cual desmiente ese trozo de realidad, para hacer asimilable dicha

representacion.

Si bien en el texto de Fetichismo (1927) se localiza con mayor claridad lo que
se entiende por desmentida, hay otros articulos de Freud donde se puede
rastrear el término y dar cuenta de su uso, algunos de ellos son: La
organizacion genital infantil (1923) y Algunas consecuencias psiquicas de la
diferencia anatomica entre los sexos (1925); asi también ya se encuentra el
término mejor delineado en dos textos postumos al Fetichismo (1927), es en La
escision del yo en el proceso defensivo (1938) y en el apartado VIII del
Esquema del psicoanalisis (1938), donde se hace uso definitivo de lo que

Freud entiende por la verleugnung.

Al estar hablando del descubrimiento, por parte del nifio sobre la falta de pene

en la nifa, Freud menciona que una de las primeras impresiones del nifio ante
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dicha falta es "desconocerla'", es decir creer que ve un pene a pesar de que

sabe que no esta, el pretexto para evadir la percepcidon es formarse la creencia
de que aun es pequeio y con el tiempo crecera; sin embargo poco a poco el
nifio llega a la conclusion de que en algun momento estuvo, pero por alguna
razon fue removido. De esta manera dice Freud (1986h) " La falta de pene es
entendida como una castracion, y ahora se le plantea al nifio la tarea de

vérselas con la referencia a la castracion de la propia persona." (p.147)

En la nifia, cuando se da cuenta de la presencia de pene en el varoncito, sabe
que ella no lo posee, por lo cual surge la envidia del pene y quiere poseer uno.
Por lo que:

La esperanza de recibir alguna vez, a pesar de todo, un pene,
igualandose asi al vardén, puede conservarse hasta épocas
inverosimilmente tardias y convirtiéndose en motivo de extrafias
acciones, de otro modo incomprensibles. O bien sobreviene el
proceso que me gustaria llamar desmentida, que en la vida animica
infantil, no es ni raro ni muy peligroso, pero en el adulto llevaria a una
psicosis. (Freud1986j: 271)

La desmentida en este caso referira a que la nifa se rehusa a aceptar su
castracion y considera que posee un pene, incluso sus comportamientos
parecen referirse a los de un varoncito. Las consecuencias que derivan de
esto, que incluso es nombrado como complejo de masculinidad, seran
diversas, pero cuando admite que no posee un pene, se establece un

sentimiento de inferioridad en la mujer.™

'3 Aqui cabe una aclaracion: en el texto de la organizacion genital infantil (1986b), se utiliza la
palabra desconocer (leugnen), al parecer es una manera de introducir el término desmentida
(verleugnung), pues en posteriores escritos sera éste el término que utilizara. Esta advertencia
la hace Strachey en una nota agregada al pie de pagina de este mismo articulo.

" Lo que yace tras el complejo de masculinidad e inferioridad, no se abordan a detalle, pues el
fin de este trabajo es mostrar la referencia al término desmentida, mas que hacer un analisis
detallado sobre las consecuencias a las que conlleva la diferencia anatémica de los sexos. Sin
embargo este tema es abordado a detalle en un texto de Freud (1886j) Algunas
consecuencias...(p. 270)
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Se esta ahora frente a una problematica de entender la desmentida como un
mecanismo psicotico, esta afirmacion debe seguirse con detalle, pues si bien
aqui se mantiene como una afirmacion, en otros momentos se desdice y afirma

qgue la desmentida sélo puede pensarse desde la castracion.

Entonces parece que en la desmentida, se advierten dos cosas: por un lado es
aceptar la falta de pene, situacion cercana a la neurosis; pero por otro es
desmentirla, es decir hacer como si no faltara nada, lo cual parece ser la
reaccion psicotica y la del nifilo. Es importante sefialar que no se elimina por
completo la percepcion, hay una parte de ella que es asimilable, se hace como
si no hubiese habido tal percepcion.

Un primer acercamiento a entender la idea de la desmentida como un
mecanismo psicoético, se encuentra en La pérdida de la realidad en la neurosis
y la psicosis (1924)[1986]. Freud refiere el caso el caso de una mujer a la cual
se le muere su hermana. Ella tiene una ocurrencia: que podria quedarse con el
cufiado. La mujer enamorada ha tratado de tramitar el conflicto reprimiendo el
amor por el cufiado. De acuerdo a esto la reaccion neurdtica, es reprimir aquel
amor. Si esa mujer tuviera una reaccion psicoética seria sostener la desmentida
de que su hermana murid. "La reaccion psicotica habria sido desmentir el

hecho de la muerte de la hermana." (p. 194)

La reaccion psicética sobreviene ante un hecho insoportable, no es desmentir
una situacion banal, sino algo que para el yo es inasimilable. Asi pues la
desmentida, es ante algo de lo que no se quiere saber, pero por otro es
desmentir la realidad para no saber nada de ella.

[...] en la psicosis, a la huida inicial, sigue una fase activa de
reconstruccidn; en la neurosis, la obediencia inicial es seguida
por un posterior {nachtréaglich} intento de huida. O de otro modo
todavia: la neurosis no desmiente la realidad, se limita a no
querer saber nada de ella; la psicosis la desmiente y procura
no saber nada de ella. (Freud, 1986i: p.195)
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En este sentido la desmentida parece oscilar entre la neurosis y la psicosis, de
tal forma que es una tercera conducta que no pertenece a ninguna de las
anteriores con exclusividad, y al menos hasta el momento no sugiere una
nominacién, pues unicamente describe en que consiste: "llamamos normal o
<<sana>> a una conducta que auna determinados rasgos de ambas
reacciones: que, como la neurosis, no desmiente la realidad, pero como la
psicosis, se empefa en modificarla" (ibidem:195). Por lo tanto la desmentida es
a la vez rechazo de la percepcion real pero con cierto grado de aceptacion. De
esta manera el fetichismo da cuenta de como es usado este mecanismo, para

desmentir /a castracion.

De acuerdo a lo anterior, hay una alusion a la distincion que Freud (1986m)
hace sobre dos corrientes de la desmentida, dando crédito a la idea de que
s6lo hay una parte de la realidad que se desmiente, pero otra que se acepta;
incluso menciona: "Me es posible entonces mantener la expectativa de que en
el caso de la psicosis una de esas corrientes, la acorde con la realidad, faltaria
efectivamente." (p.151) La desmentida no es un mecanismo exclusivo de la
psicosis, mas bien aclara que, en la psicosis, falta reconocer una parte de la

realidad.

El fetichismo tal vez sea un claro ejemplo de desmentida ya que muestra una
bi-escicion de la actitud del fetichista hacia la castracion de la mujer, donde la
desmentida y aceptacion de la realidad, se mezclan en proporciones
desiguales, de tal forma que un costado u otro se logran ver con nitidez. "Ya lo
se... pero aun asi", ya lo se es esa parte del fetichista que reconoce, pero aun

asi... es la parte que desmiente.

Una aclaracién entre represion y desmentida sobreviene a proposito del
fetichismo, ya que es necesario tener en cuenta que nos son mecanismos
correspondientes ni mucho menos iguales. Entonces se asigna para la
represion (verdrdngung) el destino del afecto y para la desmentida

(verleungnun) el destino de la representacion. Un tercer término, la

1 Strachey propone que el término verleungnung sera utilizado a partir de La organizacion
genital... 1923 con un sentido que remite a la desmentida de la castracion. (p. 147)
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escotomizacion, ya que remitiria a que la percepcion se borra del plano,
cayendo en un punto ciego de la retina; por tanto hay una parte que no se ve,
no porque el yo quiera deshacerse de ella, sino porque simplemente no es

posible percibirla.

Asi la desmentida cobra un sentido mas claro, donde hay un rechazo de la
percepcion, pero asi mismo una aceptaciéon de la misma. No se acepta la
castracion, pero no por ello ésta se deja de percibir. El nifio, aun teniendo la
percepcion de la falta de pene en la mujer, dira que ha visto uno, pues si
asume que no lo hay, el suyo también corre riesgo, ante esta idea
insoportable, él desmiente esa falta. Una consecuencia de aquella desmentida,
si persevera, es la formacion del fetiche.

Si; en lo psiquico la mujer sigue teniendo pene, pero este pene ya
no es el mismo que antes era. Algo otro lo ha reemplazado; fue
designado su sustituto, por asi decir, que entonces hereda el
interés que se habia dirigido al primero. Y aun mas: ese interés
experimenta un extraordinario aumento, porque el horror a la
castracion se ha erigido un monumento recordatorio con la creacion
de ese sustituto. (Freud, 1986m: 149)

Entendido desde esta perspectiva, el fetiche se erige como un objeto que
remplaza el pene en la mujer y permite ahorrar con ello la angustia de
castracion, no se asume dicha falta, sino que hay un objeto que permite
continuar con la desmentida de la castracion. Este sustituto genital para el
fetichista le es accesible con facilidad y es cdmodo obtener satisfaccién con él,
le ahorra la angustia de vérselas en la busqueda de un partenaire pues ya lo es

el objeto sustituto. (ibidem:149)

Aclarado el hecho de que lo que se desmiente es la castraciéon y que ademas
la desmentida no remite a un mecanismo meramente psicotico, de ahora en
adelante las afirmaciones que se haran en relacion a la desmentida, seran

tomando en cuenta la desmentida como un <<Ya lo sé, pero aun asi>>.
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Para Freud la castracion se mantiene en un costado imaginario, es decir el nifio
ve la falta de pene y considera que pueden cortarlo ante ello hay
consecuencias psiquicas con las que el nifio tendra que lidiar, ya que la
amenaza de castracion sera vivida como angustia. Sin embargo gracias a las
teorizaciones de Jaques Lacan es posible apreciar éste concepto desde un
costado simbdlico, es decir que lo que se pone en juego, es una angustia de

castracion ante una deuda simbdlica.

La castracién simbdlica comprende entonces, no solo el reconocimiento de la
diferencia anatomica, sino todos los registros de la falta, de la diferencia, de la

alteridad, de los limites humanos, comprendiendo en ello su condicién mortal.

En ese sentido la publicidad que expresa el interés del mercado por un
consumo ininterrumpido, ofrecera sus mercancias como "llenadores" de la falta
y muchos de sus slogans, lemas o textos e imagenes publicitarios acudiran una
y otra vez a la desmentida de la falta y de los limites humanos. Prometen un
paraiso donde lo que falta se puede adquirir en el mercado.
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5. LA DESMENTIDA DE LA FALTA EN LA IMAGEN
PUBLICTARIA.

"Cuando nuestros apetitos despiertan,
acude nuestra fantasia y es como
Si nos presentara el objeto de aquellos”

Plotino

5.1 ; POR QUE LA PUBLICIDAD?

Tomando en cuenta el tema que aborda esta tesis, se ha elegido la imagen
publicitaria, como una de las maneras en que se hace posible mostrar la
desmentida de la falta en el mundo neoliberal. En la actualidad la libre
competencia, ha hecho que las marcas se vean en la necesidad de promover
sus productos o mercancias de formas inimaginables, en nombre de la
originalidad y la creatividad, se llega a promover el elixir de la vida como un
objeto de consumo. Con ello ofertan estilos de vida que van de la necesidad a
la comodidad, de la demanda al cumplimiento de deseos. No porque logren
efectivamente la realizacion del deseo, sino porque confunden deseo con
demanda. Sin embargo es justo esa confusién, la que permite que el publico

siga consumiendo.

Se encuentra ahi una paradoja que dice: "Le ofrezco que cumpla su deseo, que
lo tenga todo, a fin de que siga consumiendo". Todo esto es un juego engafoso
que la publicidad ha sabido jugar ya desde hace algunos anos. Los actores del
mercado invierten millones de dodlares, en campafas publicitarias para

mantenerse lideres en la competencia.

En esas campafias se trama un juego donde hay un no reconocimiento de
limites de la publicidad, es decir, promocionar unicamente el producto. Sin
embargo ha ido mas alla, convirtiéndose ahora en uno de los organizadores
economico- sociales, mas importantes, pues el discurso publicitario dicta
formas de ser para el ser humano, que basicamente se reducen al puro disfrute

y felicidad.
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De acuerdo con Bernays (2008) la propaganda, como él la llama, produce una
manipulacion de masas que moldea maneras de ser y asi mismo crea redes,
que le permiten en determinado momento, promover significados compartidos

de los estereotipos que crea:

La nueva propaganda no solo se ocupa del individuo o de la mente
colectiva, sino también y especialmente de la anatomia de la sociedad,
con sus formaciones y lealtades de grupos entrelazadas. Concibe el
individuo no solo como una célula en el organismo social sino como
una célula organizada en la unidad social. Basta tocar una fibra en el
punto sensible para obtener una respuesta inmediata de ciertos

miembros especificos del organismo. (p 38)

De esta manera, se encuentra una forma eficaz de hacer llegar una idea, no
s6lo de las mercancias, sino incluso sobre la forma de concebir a un gobierno,
una nacion, un concepto o una imagen. Dichas redes forman parte de un
fendbmeno del que se vale la publicidad para expandir los ideales que
promociona. Un suceso importante en la historia, la imagen de un famoso, el
tabu, la vida privada del otro, etc. son acontecimientos que la publicidad recoge
con fervor para moldear estilos de vida, basados en el libre flujo de
satisfacciones y desmintiendo la falta. Para el consumismo no hay limite, pues
es posible hacer llegar un producto hasta los lugares menos imaginados.

Todo ello tiene implicaciones que van desde una publicidad de mayor impacto,
hasta el fomento de estilos de vida que promueven la felicidad a través del
tener, y no del ser. De esta manera es gracias al tener que se configura un
estilo, una subjetividad, una forma de ser. Quien tiene la chamarra Zara,
mantiene un estatus diferente a quién la adquirié en el "puestesito de ropa". Asi
un producto que solo sirve para abrigar, adquiere un papel de identificador de
clase sociales.

Esto conlleva a que el ser humano se inserte en un discurso donde la
identificacion con su semejante es menos importante, pues ahora la marca de

su mercancia sera quien lo identifique. Hellin (2006) menciona al respecto que
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en los tiempos del consumo, la publicidad pretende escenificar el deseo por
consumir, de tal manera que produce significados y los difunde:

Comprar es algo mas, ya que se convierte en la personalidad de la
persona exclusiva conseguida por la posesion de los poderes
semanticos que contienen los productos. Estos significa el paso del
ser al tener, que es una de las grandes ideologias de nuestro tiempo -
y que se sustenta en el discurso publicitario-. EI ser por el tener se
consigue mediante la disolucién de la identidad del destinatario en el
discurso genérico de las mercancias, que asume los estereotipos

elaborados por el emisor para guiar su actuacion. (p 281)

Si bien esta idea no es nueva ni revolucionaria, es de utilidad para entender
como la publicidad intenta promocionar ese ser por el tener, de tal manera que
conducen al ser humano a insertarse en la dinamica de consumo, y de la
mercancia. El modelo de ser que se abordd en el segundo capitulo, es un buen
referente que permite entender algunas implicaciones subjetivas sobre el

hombre a imagen y semejanza de las mercancias.

Privilegiar el tener sobre el ser, implica a su vez desmentir la condicion
subjetiva, pues es justamente la falta en ser, es lo que permite al sujeto estar
inserto en una dinamica de deseo y asi mismo atado a una condicién mortal
que le plantea limites. Cuando no se tiene se promueve la posibilidad de
obtener aquello de lo que se carece. De esta manera, la promesa seductora de
la publicidad se vuelve asequible, es decir tener todo lo que se desee. Esta
condicion deriva en una trasmutacion de economias, que va de una
economia de deseo (libidinal), a una economia de objetos (mercantil). Lo que
no se advierte es que en ese cambio de economias, el sujeto parece sufrir una

mutacion similar, o sea funciona como un objeto.

Por otro lado, lo que se puede ubicar en los estilos de vida que promueve la
publicidad es la desmentida de la falta. Si la falta evidencia un limite, un corte
0 una alusion a lo mortal, en el mundo del consumo es imposible pensarse

limitado o carente de algo, pues "todo lo que se necesita se tiene y si no, se
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compra". Hay una oferta de borrar diferencias y referencias, por lo que una
alteridad se difumina bajo estas circunstancias, produciendo cambios en la
subjetividad y por ende en la sociedad. Dufour (2009) habia planteado que en
la posmodernidad hay una tendencia a borrar la diferencia generacional y la
diferencia sexual, lo cual conduce a pensar un sujeto autorreferencial, el cual
no se debe a nada ni a nadie, es decir no es fundado a partir de una instancia
tercera que le introduzca al mundo humano, hay una autorizacion de si mismo

para ser algo o alguien.

Y esto es precisamente lo que sucede hoy con el intento de
desterritorializar la sexuacion de sus anclajes bioldgicos.
Efectivamente, el mercado esta muy interesado en la desaparicion de
la forma sujeto clasica: el sujeto critico y neurdtico, con sus
territorializaciones  (llamadas paranoicas), que protegen la

individualidad, el sexo, el orden generacional. (Dufour, 2009: 204)

El desdibujamiento de las diferencias, es un fendmeno que le viene bien al
mercado, pues gracias justamente al derrocamiento de las fronteras, hay un
exito rotundo al hacer llegar a donde sea y como sea las mercancias. La
publicidad ha sido uno de los principales mecanismos del mercado para
favorecer la desaparicion del sujeto neurdtico marcado por la barrera de la
represion. Mientras que para el neurdtico clasico el cumplimiento de deseo
podria ser mediante un suefio, en la posmodernidad hay una incitacion a que

sea en vivo y en directo.

El anuncio publicitario admite saber que es lo que se desea, ademas de que se
puede acceder a todo, nada es imposible y los limites son vistos como una
debilidad. La falta de entusiasmo ante una vida donde alguien lo puede tener
todo para ser feliz, no cabe en los ideales posmodernos. Todo ello habla de
que siempre hay algo que ofrezca la posibilidad de tener lo que falta. Es
nuevamente un juego engafnoso, pues solo es una promocién, mas no una
realizacion. Si ese engano fuera una verdad, la publicidad y la mercancia no

tendrian ningun éxito, pues en cuanto alguien adquiriera un producto,
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directamente esa falta se completaria, por ende ya no se necesitaria de otra

cosa.

Sin embargo aparece la pulsibn como un elemento importante, pues si como lo
habia definido Freud (1986c¢), la pulsion es esa fuerza de empuje hacia la
satisfaccion de una mocion pulsional, o que sucede es que al estar en un
contexto donde la saciedad se antepone a la necesidad, parece que se puede
dar un libre flujo a las pulsiones, de tal manera que, como lo dice Dufour
(2011), ya no hay una inscripcion psiquica de éstas, sino que solamente es, via

el hedonismo, una satisfaccion inmediata.

Segun Dufour el libre flujo de la pulsién sobre el sujeto’®, parece desvanecer el
deseo, como si no hubiera una barrera limite que lo sostuviera. Ya no hay
aspiracion pues todo es posible, éste parece ser el emblema principal de la
posmodernidad. La satisfaccion o no de la pulsién crea un registro de placer o
displacer como huellas mnémicas. Cuando esto no sucede se mantiene un
constante fluir de la pulsibn somatica sin freno alguno, incitacion que la
publicidad ha aprovechado de manera valiosa , para ofertar al sujeto un libre
fluir de la pulsion sobre su cuerpo. De esta manera Dufour llega a decir:

Hoy lo que nos damos cuenta es que muchos sujetos estan
bloqueados en un funcionamiento pulsional. Este funcionamiento
pulsional, es coherente con los procesos de desubjetivacion, y creo
que esto se puede explicar remitiéndose a la definicién que da Freud
de lo que es una pulsion: la pulsion se presenta como una hoja de
dos caras en Freud, una cara que es somatica y una cara que es
psiquica. En ocasiones normales la descarga energética, es decir la
descarga pulsional, se inscribe como una huella mnémica, es una
carga mnémica que se inscribe psiquicamente. Y esta huella

mneémica registra el placer o el displacer. Pero lo que es nuevo es

'® Dufour hace tales afirmaciones en torno al seminario capitalismo y goce llevado a cabo en la
Universidad Auténoma de Querétaro en 2011. El habla de un sujeto que si bien es pulsional,
no parece ser el sujeto del psicoanalisis, mas bien alude al sujeto social, que es afectado por
los acontecimientos de su contexto; valga la aclaracién, pues parece improbable que el sujeto
psicoanalitico no es algo que este ahi para ser o no ser, mas bien es algo que se produce via
el discurso.
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que en la explotacion industrial de la pasion, hay como un bombeo
directo de la pulsion, de la pulsion en su fase somatica y el sujeto de
Su cuerpo, un poco como lo ve el sujeto sadiano de manera un poco
apatica. [...]Dicho de otra manera podriamos decir que el quantum de
energia libidinal es consumido, es retirado sin producir, una
inscripcion psiquica. Y entonces se produce un sufrimiento nuevo,
que pone en marcha mecanismos de desubjetivacion y de
desimbolizaciéon. Esto me parece que estad relacionado con un
principio que menciona Sade y que es la necesidad de la apatia.
Ustedes se acordaran que yo defini al canalla como aquel que no

opone ninguna resistencia al paso de las pulsiones por él. (/bidem)

Este canalla no conoce la frontera de sus pasiones parece regirse por una
constancia de satisfacciones. No seria arriesgado pensar en un sujeto
sometido ya no a la ley de la cultura, sino a la ley de la satisfaccién constante,
sin distinguir placer o displacer y por lo tanto conducirlo a maneras inéditas de
goce donde no se alcanza a delimitar un borde que le permita sostenerse
incluso en la vida misma. Dufour (/bidem) llega a plantear incluso la destruccion
misma de la cultura, a causa de ese canalla. Sin embargo, pese a que el sujeto
no sea sometido en su mayoria a la ley de la cultura, es sumamente radical

llegar a ese punto de desaparicion.

Si bien puede ser una postura radical, uno de los acontecimientos actuales que
permitirian dar material de analisis, es el incremento dia con dia de la
"depresion" y de los suicidios, como parte de ese aplastamiento o desborde
subjetivo. Ello es solo un planteamiento que queda abierto, como una
consecuencia de las muchas que puede traer consigo aquel desborde de la

pulsion sobre el sujeto.

Es por ello que analizar la publicidad, como un medio de hacer llegar al sujeto
una idea falaz sobre su realizacidn, viene a cobrar importancia, pues permite
pensar una manera en la que los mass media, formulan estrategias que
moldean la sociedad y la conducen a una determinada forma de
comportamiento. Las implicaciones que puede tener desmentir la falta como

parte de la subjetividad, puede conducir a consecuencias de ese tipo. El sujeto
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identificado con la promocion de la ausencia de la falta no subjetivaria las
experiencias de placer o displacer, y por lo tanto daria paso libremente a la

pulsion.

Pero los anuncios que se esparcen como agua de lluvia por las ciudades,
deben encontrar estrategias que les permitan sostener esa idea falaz de
realizacion del deseo. Hay una paradoja que es importante resaltar: la imagen
publicitaria se vale justamente de la falta para desmentirla. En otras palabras,
lo que se pone en el anuncio es una identificacion de algo del orden de la falta
del sujeto, que permita un involucramiento con el producto, y mediante ello

tener la oportunidad de completarse al adquirirlo.

Un ejemplo de ello es una publicidad hecha por la marca Adidas, lanzada en el

afio 2004, la cual lleva por nombre: "impossible is nothing""" .

Bajo este
imperativo, traducido literalmente como imposible es nada, se vale justamente
de las imposibilidades a las que se han visto enfrentados los personajes que
aparecen en la imagen, para promover un estilo diferente de vida, que permite
la realizacion del deseo, a pesar de las circunstancias. La publicidad entonces
encuentra una oportunidad, mas que un obstaculo, en el desvalimiento del
sujeto, para que a partir de ello su estrategia de venta se ponga en marcha.

Hellin (2006) opina al respecto y menciona lo siguiente:

En nuestra cultura actual, la marca mas fuerte es la que renuncia a
hablar de su propia fuerza y se anima a hablar de la debilidad del ser
humano, porque es ahi donde este se reconoce e identifica, haciendo
grande a la marca y como objetivo final a la empresa, que no cae en la
tentacion de hablar de si, sino que se focaliza en las cosas de los
demas. Esto supone que los clientes de esa marca han dejado de ser

eso, simples clientes, para ser mucho mas. (p 286)

17 Traducir esta frase puede conducir a un doble sentido, es decir por un lado pensar que lo
imposible es nada, remite a una desaparicion de lo imposible, o sea el sujeto de la oracion, en
este caso "imposible" tiene como caracteristica ser nada. Por lo tanto cualquier imposibilidad
que se presente desaparece por usar Adidas. Por otro lado la frase puede ser traducida como
nada es imposible, donde "nada" es el sujeto y su adjetivo es imposible, lo que aludiria a un
opuesto de la frase que es: todo es posible. De acuerdo a esto se puede afirmar que una cosa
es que aparezca algo imposible y de repente se transforme en nada y otra es que nada pueda
presentarse como imposible.
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Es tal el éxito de este mecanismo, que Adidas, al verse en una crisis financiera,
recurrié a realizar una campana que le permita posicionarse competitivamente
en el mercado. Para ello invirti6 al rededor de 70 millones de euros en
publicidad y marketing, siendo una de las campafas mas caras en su historia.
Hoy en dia la marca en ropa deportiva es una de las mas reconocidas a nivel
mundial. Cabe destacar que después de esta publicidad, la gente se sintio
sumamente conmovida por las historias de los deportistas y habia una
identificacion del ideal impossible is nothing. La marca es entonces un
emblema de comprension por o humano, por el sufrimiento, la angustia y el
dolor. La identificacion con la misma, conlleva a una alianza que permite
encarar los problemas cotidianos juntos. De ahora en adelante quien porte la
emblema Adidas, sabra que, pese a las adversidades, nada es imposible. Al

respecto Hellin (2006) sefala:

La publicidad abandona paulatinamente su objetivo informativo. La
mayor parte de los anuncios se basan en planteamientos emocionales;
se apela al destinatario con el argumento de la consecucién de
emociones para que este adscriba al anunciante y/o su producto
dentro de su universo simbdlico, siempre con una imagen positiva y
asociada a la ayuda para conseguir determinadas metas

(normalmente de tipo social o personal). (p 285)

Valerse de los afectos, puede resultar un elemento importante cuando de
consumir se trata. Es justamente la oportunidad de introducir las emociones, lo
que permite el anclaje del publico con la marca. Otros elementos se ponen en
juego en la publicidad, desde la forma de presentacion del producto, las
caracteristicas exageradas que se presentan, hasta un minimo detalle; siendo

todos ellos detonantes para que el consumidor lleve a cabo una compra.

Hoy en dia existe una rama de la semidtica, que realiza un estudio mas a
profundidad de los simbolos publicitarios, de tal manera que las imagenes no
son puestas al azar, o bien Unicamente en promocion de la funcién directa del

producto, es decir mostrar sélo la mercancia, sino que ademas se produce una
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historia sobre lo que implica el comprarlo. Es decir, en ocasiones la mercancia
mas que una funcidn de saciar una necesidad, puede llegar a ser incluso

simbolo de status.

De acuerdo a ello, se debe pensar en la publicidad como algo que implica un
mas alla de la simple exhibicion de un producto. Es mas bien pensar a esta
como una estrategia de provocacion a la pulsion para un fluir directo, sin
reservas ni consideraciones, con el fin de colocar la mayor cantidad de
mercancias sin importar si le son utiles o no, y por otro lado, si le satisfacen o

no a quien las consume.

Se debe entonces tomar en cuenta que el contexto socio-cultural, los ideales
de la sociedad y los roles sociales que cada individuo juega en su contexto,
son de suma importancia para que algo de esta magnitud pueda darse. Pues la
publicidad debe exagerar los modelos de vida, las formas de ser y la funcion
misma de la mercancia, para dar la ilusion de que es posible satisfacer una
demanda pulsional, que deriva justamente de la posibilidad de acceder a un

ideal promocionado por un comercial.

La imagen publicitaria es un ejemplo muy nitido, de cdmo se ponen en juego
diferentes aspectos, que dan cuenta de las estrategia de la publicidad para
incitar al consumo. En la imagen se logran condensar varios elementos para
dicho cometido. Es por ello que se ha decidido hacer un analisis de algunos
anuncios de estas caracteristicas, en los cuales se puedan leer los diferentes
simbolos que permiten al sujeto desmentir su falta, considerando que puede

completarse mediante un producto.

5.2 SOBRE LOS SUENOS Y SU RELACION CON LA PUBLICIDAD.

La teoria de Freud sobre la interpretaciéon de los suefios, aporta elementos
importantes, que podrian ayudar a llevar a cabo un analisis de la publicidad en
nuestros dias. Si bien parece un encuentro forzado, es importante rescatar el
valor que la teoria proporciona para dar cuenta de los diferentes elementos que
se observan en la publicidad y en los suefios, siendo posible pensar cémo el
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deseo esta implicado en tanto su realizacion y mediante ello, una desmentida

de la falta.

Tanto la publicidad como en el suefio se encuentran semejanzas ya que dan
lugar a un analisis. Por un lado ambas contienen un mensaje cifrado,
condensado y metaférico y también recurren a la metonimia o desplazamiento.
Lo cual remite a varios sentidos, pero a la vez a un significado que es
convencional y arbitrario, ya que parten de un discurso que se comparte y logra

asignar sentidos a los simbolos que se exhiben en una imagen.

Freud hablaba que en el suefio habia un contenido manifiesto que es posible
tener acceso via la conciencia, ya que es lo que relata el sofiante; y un
contenido latente que no es posible su acceso sino a través del contenido
manifiesto, pues es mediante lo que el sofante relata, que se tiene acceso a
ese contenido que proporciona elementos inconscientes. Freud (1986a)

menciona al respecto:

Si recordamos que los pensamientos latentes del suefio no son
conscientes antes del analisis, pero el contenido manifiesto que
deriva de ellos se recuerda como consciente, no es mucho suponer
que el privilegio de esa segunda instancia haya de ser precisamente
la admision en la conciencia. Desde el primer sistema no podria
llegar a la conciencia nada que antes no hubiera pasado por la
segunda instancia, y esta por su parte, nada dejaria pasar sin ejercer
sobre ello sus derechos imponiéndole las modificaciones que juzgara

convenientes para su reclutamiento en la conciencia. (p 162)

Lo que accede a la conciencia via el contenido manifiesto, tendra elementos
selectos, que han llegado hasta ahi mediante un proceso de desfiguracion,
pero que tienen un contenido inconsciente. De acuerdo a ello, es posible hacer
una lectura que de cuenta de lo que entrama el mensaje publicitario, en el cual
también se encuentran implicados ambos contenidos, tanto manifiesto como
latente. Sélo que el contenido latente de un mensaje publicitario no es del

orden de lo inconsciente de un sujeto sino del orden de la economia de
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palabras en un mensaje y de los intereses mercantiles en juego. Esta es una
diferencia basica en el modo de analizar el contenido latente de un suefio en
analisis y el contenido latente de un anuncio publicitario, que es mas bien de
naturaleza semiotica. En adelante el contenido oculto del suefio sera llamado

contenido implicito.

Entiéndase por contenido manifiesto en la imagen publicitaria lo que a simple
vista es perceptible y el contenido implicito el cual como toda la carga implicita
que puede poseer el anuncio, es decir aquello interpretable, que viene dado
gracias al contenido manifiesto. Si la imagen no se somete a un analisis

semiético, es casi imperceptible lo ella entrama.

Un punto importante en el contenido del suefio es la desfiguracidon onirica que
Freud (1986a) relaciona con la censura, es decir que lo que se muestra en el
suefio es un cumplimiento de deseo, pero que ha podido mostrarse gracias a
que hay una distorsion del contenido latente por medio de la censura. De tal
manera que para que algo inconsciente se muestre sera condicion que sea
mediante un disfraz del contenido. Freud brinda un ejemplo que permite asir
de mejor manera esta idea, él habla del publicista politico como alguien que se
encuentra en esa necesidad de desfigurar las verdades desagradables para los
poderosos, pues si las dice sin censura se suprimira su opinion. La
desfiguracion cumple un papel importante, pues vela un contenido de verdad,
que de ser directo causaria un conflicto. Al respecto Freud (1986a) agrega:

El publicista tiene que temer a la censura y por eso modera y
desfigura la expresion de sus opiniones. Segun cuales sean la fuerza
y la sensibilidad de esta censura, se vera precisado a abstenerse de
ciertas formas de ataque o a reducirse a alusiones en lugar de
referencias directas, o tendra que comunicar su comunicacion
ofensiva tras un disfraz en apariencia inofensivo.[...] Cuanto mas
estricta reine la censura, tanto mas extremado sera el disfraz y mas
ingeniosos, con frecuencia los medios que han de poner al lector

sobre el rastro del significado genuino. (p 161)
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Lo que se muestra con la desfiguracion onirica del suefo, es precisamente una
censura, donde "[...] El suefio es el cumplimiento (disfrazado)de un deseo
(sofocado, reprimido)" (ibidem: 177). De tal manera que lo reprimido podra
tener acceso a la conciencia a condicion de ser deformado. Al parecer la
imagen publicitaria cuida mucho, a través de sus recursos, la eficacia en la
recepcion del mensaje, es decir se vale de la desfiguracién, para promover un
contenido implicito que incida en la vida animica del sujeto. Incluso esto es
aplicable en la dinamica pulsional, lo cual conduce al sujeto a consumir,
teniendo en consideracién la valoracion no sélo del objeto (mercancia) como
aquel que posibilita el cumplimiento de deseo, sino de los elementos puestos

estratégicamente en la imagen, que echan a andar la pulsion.

Si bien en el suefio hay una desfiguracion, los elementos que se albergan ahi
parten de lo que el sofiante ha vivido en estado de vigilia. Es decir quien suefia
no puede hacerlo en funcion de algo que no haya sido percibido. Esto da lugar
a tener un cumulo de palabras y escenas vistas como formas de figurabilidad
para la construccion del suefio. Estos son escogidos de tal manera que se

logre disfrazar en mayor medida lo reprimido.

La publicidad se vale de lo que ocurre en el contexto social, de tal manera que
le permita escoger y recoger estratégicamente los elementos que configuran la
imagen que propone. Un ejemplo de ello se localiza en la promocion de tarjetas
de crédito de Liverpool.'® Esta consiste en que al adquirir productos con dicha
tarjeta se concursa en la rifa de cinco automoéviles Audi. El slogan principal del
anuncio reza asi: "Sabemos lo que desea". La mujer que aparece en el anuncio
presenta caracteristicas faciales muy parecidas a la princesa Letizia Ortiz de
Espafa. Es sabido que el principe Felipe es un fanatico de los automoviles
potentes, entre su coleccion se encuentra un Audi que ha sido un modelo Unico
y especial para el principe. La princesa también tiene su propio Audi A3. De
hecho se comenta que el principe le propuso a Letizia que fuera su prometida
con un lujoso automévil como éstos. Situacibn que posteriormente la

convertiria en la princesa del cuento de hadas que muchas mujeres suefian

18 Véase imagen 3, donde se hace un andlisis a detalle sobre la imagen.
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desde su infancia. De esta manera es como la publicidad adopta situaciones
del medio social para fungir como un cumplimiento de deseo, de hecho el

mismo slogan ya lo pone de manifiesto.

Si en el suefio hay un complimiento de deseo, la publicidad se empefiara
justamente en promocionar ese cumplimiento de deseo via la adquisicion de
sus productos. Sin embargo es preciso pensar que en un suefio no hay una
diversidad de cumplimiento de deseo, sino que por regla general sera un

deseo, que remite a la primera infancia:

El suefio aparece a menudo como multivoco. No sélo es posible, como
lo muestran los ejemplos, que en él se reunan varios cumplimientos de
deseo, sino que un sentido, un cumplimiento de deseo, vaya cubriendo
a los otros hasta que debajo de todos tropecemos con el cumplimiento

de un deseo de la primera infancia. (Freud, 1986a: 232)

El ejemplo citado sobre la tienda departamental, hace alusion justamente a ese
cumplimiento de deseo infantil, de convertirse en princesa del reino partiendo
de ser una plebeya. Sin embargo, otras cosas se ponen en juego, como el
deseo por obtener uno de los cinco cotizados autos, adquirir el estilo de vida
que se promueve e incluso adquirir prestigio y poder si se es afortunado al
ganar uno de esos autos. Por lo tanto detras de lo que parecieran muchos
cumplimientos de deseo, alberga uno muy particular, es decir el deseo infantil.

Es gracias al caracter multivoco del suefio, que se puede hablar de
desfiguracion onirica, pues no hay elementos determinados, estan mas bien
sobredeterminados, es decir "cada uno de los elementos del contenido del
suefio aparece como sobredeterminado, como siendo el subrogado de
multiples pensamientos oniricos" (Freud, 1986a:291). Si bien el material del
suefio es multivoco, la pregunta que surge a raiz de los elementos que lo

componen es: ; Como se selecciona el contenido?
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En la formacion del sueho existen dos factores de importancia: el
desplazamiento y la condensaciéon. Ambos permiten una mudanza del material
de pensamientos latentes en el contenido manifiesto; asi mismo permiten llevar
a cabo una seleccion de lo que aparecera en el suefio. "el desplazamiento y la
condensacion son los dos maestros artesanos a cuya actividad podemos

atribuir principalmente la configuracion del suefio." (Freud, 1986a: 313)

La condensacion da lugar a que se concentren dos o mas elementos en uno
s6lo. Mientras que el desplazamiento es uno de los principales medios que
facilitan la desfiguracion onirica. Este ultimo esta influenciado por la censura,
la cual resulta en sustituciones de una representacién por otra a lo largo de una
cadena asociativa, donde los elementos tienen un punto de relacion, que

permite haya dicha asociacion.

Asi pues un elemento onirico puede desplazarse obedeciendo a las leyes de la
censura, de tal forma que se encontraran aspectos de las imagenes que no
sean en si mismas lo que a simple vista pueden aportar a la percepcién, sino
que hay una sustituciéon que remite a un contenido implicito. Todo ello conduce
a introducir el término figurabilidad onirica {Darstellbarkeit}, la cual es usada por
Freud (1986b) como un mecanismo que muda los pensamientos abstractos y
que no parecen tener una légica, en elementos mas concretos y especificos,

que ayuden a la interpretacion.

Para el suefio. Lo figural es susceptible de figuracion, puede insertarse
en una situacion; en cambio, la expresion abstracta ofreceria
dificultades parecidas a las que, por ejemplo el articulo politico de
fondo de un periddico a su ilustracion. [...]Si el pensamiento onirico,
inutilizable en su expresion abstracta, es remodelado en un lenguaje
figural, entre esta nueva expresién y el resto del material onirico
pueden establecerse con mayor facilidad que antes los contactos e
identidades que el trabajo del suefio requiere y que él se crea toda vez
que los encuentra ya dados; en efecto, en cualquier lenguaje en virtud
de su evolucién, los términos concretos son mas ricos en

anudamientos que los conceptuales." (p 345-346)
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Si bien algunos sueinos esfuerzan por la figurabilidad, de tal manera que se
muestre un material mucho mas escueto y menos abstracto, otros suefios
pareceran absurdos, en tanto los elementos estan en desorden y sin logica
aparente. En la publicidad, sobre todo en los ultimos afos, los publicistas
parecen muy interesados en incorporar elementos que aparentemente no
tienen l6gica con el producto que anuncian, es decir se alude a situaciones en
torno al producto, pero sin exhibirlo, sélo se muestra la marca, y se hace como
un elemento nimio en los extremos de la imagen total. Un ejemplo de este tipo
de publicidad, se encuentra en la marca Gerber, donde se pone como principal
contenido un paisaje y una carriola en forma de manzana y la marca apenas

sobresale en el extremo superior izquierdo.'

Hasta ahora diferentes aspectos sobre el suefo han sido expuestos. Se ha
hablado contenido manifiesto y latente, de desplazamiento, condensacion,
sobredeterminacion y figulabilidad, como una manera de explicar la dinamica
del suefo y los mecanismos que operan en favor de la construccion onirica.
Todo ello con el fin de entender el por qué cuando se piensa en la imagen
publicitaria, podria aludir a interpretarse como un suefio. Esto es porque los
elementos antes mencionados para el suefio también son incorporados en el
disefio y fabricacién de la publicidad. Esta ultima contiene un mensaje cifrado,

que muchas veces va mas alla de anunciar un producto.

La imagen publicitaria condensa en una imagen elementos que ha puesto
estratégicamente tanto en ubicacion como en la seleccion de los simbolos que
utiliza, de tal manera que hay un contenido latente guiado por la censura, que
le permite enviar mensajes cifrados, los cuales en su mayoria de las veces
incitan al goce, es decir dar libre afluencia a la pulsién, dando lugar a un
fracaso de la represion. Todo ello se relaciona directamente con la desmentida
de la falta, donde se promueve un sujeto total y eximido de cualquier tipo de

censura.

19 Véase imagen 1.
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La semidtica de la publicidad nos ofrece algunos términos como la connotacion
y denotacioén, que sin el afan de forzar una relacion con la interpretacion de los
suefos, si fungen como elementos importantes que es necesario tomar en

cuenta para el analisis publicitario.

5.3 DENOTACION Y CONNOTACION EN LA PUBLICIDAD.

La comunicacion se establece por medio de un discurso que se comparte en
un contexto social determinado. De esta manera, si bien cada individuo es
singular, hay significaciones y sentidos arbitrarios. Cada época esta marcada
por significaciones muy particulares, podria afirmarse que la época victoriana
no compartiria muchas de las significaciones que hoy en dia se han efectuado.
Sin embargo hay algunos de aquellos que trascienden a lo largo de los afios,
se instauran como referencias que permiten dar sentido y significado a las

cosas.

La imagen publicitaria en los ultimos afos se ha vuelto convencional, lo cual
quiere decir que los signos que la componen han adquirido significados, que si
bien no son del todo generalizables, cifran un mensaje que marca modas,
estilos y formas de ser, es decir "conforman simbolismos visuales capaces de

influir en la conducta de sus receptores." (Reyna, 2008: 65)

De esta manera, los elementos de la imagen a publicitar son elegidos con
caracteristicas que impacten al contexto social al que se intenta llegar. Es por
ello que se exaltan esos modelos, llevandolos a veces a lugares inimaginables
de la creatividad. Una imagen de una publicidad de Gerber es un claro ejemplo
de ello. A simple vista no parece tener mayor valor contemplativo que el de
admirarse por un paisaje. Sin embargo los elementos que se han puesto en él,

denotan un contenido sumamente estudiado.

El contexto actual, esta marcado por una sobrevaloracién al objeto mercancia,
el consumo se ha instaurado como una referencia que otorga una posicion en
la vida social. Ello trae consigo implicaciones muy particulares en la época que

van desde la identificacion del sujeto con la mercancia, hasta un predominio

98



del valor dinero como ordenador social. Asi pues la publicidad ha encontrado
un campo fortuito de insercion, no solo para promover mercancias, sino para
otorgar una forma de discurso que opera basicamente en la incitacién al

consumo, muchas de las veces excesivo e innecesario.

De acuerdo a lo anterior, el mensaje publicitario se vale de dos tipos de
contenido: connotacion y la denotacion. Ambos se albergan, en la mayoria de
los casos, en una misma publicidad. Asi pues se entendera por denotacién lo
que comunica los atributos funcionales del producto, vale decir, una
descripcion sobre lo que esta en la imagen, lo que se presenta a simple vista
como promocién del producto, no da espacio para ambiguedades, el mensaje
es claro y convencional. Se apela a la literalidad del contenido.

Por denotacién entendemos la comunicacion que se produce por el
efecto del estimulo formal en los receptores. Estimulo que podemos
observar y cuantificar de forma contrastada. En este sentido
hablaremos de un determinado rojo, de una determinada letra, de
una determinada posicion de los elementos formales y, por tanto,
estamos hablando de los elementos que podemos ver y oir sin
ningun tipo de duda formal, dado que podemos decodificar de

manera clara el mensaje propuesto. (Ahanos, 2008: 99)

Se distingue de la connotacién, en tanto que ésta remite a una interpretacion
de lo que estd en el mensaje publicitario; ademas de las vinculaciones
emocionales y afectivas que favorece, en tanto es una interpretacion que viene
dada por la subjetividad. Los mensajes publicitarios dados por imagenes,
muchas veces brindan un mensaje connotado, en tanto proporcionan pocos

elementos via texto que favorezcan un sentido especifico del mensaje.

"Por su parte , la connotacion introduce cierta ambigiedad en los
mensajes, que es lo que produce una polisemia de los mensajes en
los medios audiovisuales, y que es el origen de muchos de los
conflictos de la eficiencia de la comunicacion general y de la
publicitaria en concreto. En este sentido no estaremos hablando de

rojo, ni de la letra, ni de la posicion de los elementos formales, sino
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que hablaremos de potencia, dulzura y una infinidad de adjetivos que
la estructuracion de los elementos formales transfieren [...]" (Ibidem:
99)

Una de las principales apuestas de la publicidad es justamente mostrar los
mensajes de manera connotativa, de tal manera que se presentan ambiguos y
remiten a conceptos mas abstractos, donde se muestra una manera de ser,
mas que el producto y su funcionalidad. Se vende, por lo tanto, un concepto
abstracto que sobreviene con la adquisicion del producto, es decir se compra

glamur, prestigio, éxito, moda, felicidad, deseos y suefos.

La importancia de rescatar la connotacién y denotacidn, estriba en que, si bien
no son analogas a contenido latente y manifiesto en el suefio, aportan una
importante referencia. Son dos elementos de la semittica, que se han
considerado para la publicidad, teniendo en cuenta que ésta se vale de
contenidos literales y otros interpretables para la promocion de un producto. Lo
que lleva a pensar en que se hace un constructo de la imagen tomando en
consideracion la ambiguedad, o desfiguracion de un contenido para decir algo

mas alla del producto.

5.4 INTERPRETACION DE LA IMAGEN PUBLICITARIA.

Se ha hecho una seleccidn de cinco imagenes publicitarias, que permiten
localizar algunos de los elementos expuestos en éste capitulo y aportar otros

de acuerdo al analisis de cada una de ellas.

Cuando se da la posibilidad de contemplar la imagen publicitaria, es muy
llamativa la manera en la que se selecciona el contenido. Alguien que abre una
revista y se enfrenta a un anuncio publicitario, no siempre puede dar cuenta de
la condensacion que esta ahi anunciando que la falta en ser se puede
completar con tener, pero solo es una promocion incitante, mas que una
efectiva obturacion de la falta. Es decir, el anuncio publicitario, como una
promocién del cumplimiento de deseo. Sin embargo habra que recordar que el
cumplimiento de deseo no puede ser total, solo se satisface la demanda es por
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eso que la pulsion no tiene un solo objeto, se apuntala en diferentes, o sea su

meta sera la satisfaccion, pero no siempre con un mismo objeto.

Por lo tanto la imagen de un anuncio es de suma utilidad, para argumentar
como se muestra un discurso que justamente apunta a la desmentida de la
falta. Es por ello que se propone el siguiente analisis de imagenes de diversos
productos y marcas, donde se ha puesto un énfasis importante en la
descripcion, la descomposiciéon de elementos y la lectura de los mismos, de
acuerdo al significado de los simbolos que se han colocado estratégicamente.
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5.4.1 COMIDA PARA BEBE

4 Tu suefio mas grande es que tu bebé
viva en un mundo mds natural.

IMAGEN 1

La imagen muestra en un primer plano una carriola compuesta por las

diferentes frutas y verduras que componen los productos de la marca. Una
manzana como la cesta donde se pone al bebé, chicharos son los soportes
que permiten articular las llantas y la agarradera, las cuales estan compuesta
por zanahorias. Una enredadera funge como eje de las llantas y su vez como
adorno de las mismas. El cielo es otro elemento, este aparece sumamente
limpio, si bien con algunas nubes, brindan la sensacion de relajacion. Un cultivo

que se pierde en el horizonte da la idea de un camino largo pero verde.

Si el contexto en el que se vive proporciona un motivo de analisis publicitario
para realizar su cometido, es entonces la promesa de un mundo mas natural
una apuesta lo suficientemente atractiva. Lo es en tanto vivimos en un planeta
cada vez mas devastado por la mano del hombre, los recursos naturales son
explotados todos los dias. Las industrias alimentarias procesan alimentos con
métodos un tanto dudosos que producen efectos secundarios en los cuerpos.

Asi también los desastres naturales, en los ultimos afios, han dejado ver lo
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implacable de la naturaleza. La escasez de alimentos dia con dia es mas
comun, asi como la dudosa procedencia de los mismos. Esta situacion produce
angustia sobre lo que pudiera presentarse en el futuro, ademas pone al ser
humano frente a su condicion de desvalimiento. Por otro lado le devela su
caducidad y poca posibilidad de supervivencia en un mundo de esas

caracteristicas.

Una madre que mira una imagen que promueve un mundo mas natural,
deseosa de ver a su hijo desarrollarse "sano", no dudara en consumir una
producto que le permita no s6lo un mejor mundo para su hijo, sino una alusion

a la naturalidad del alimento, que paraddéjicamente es procesado.

La carriola hace alusion a un carro calabaza de un famoso cuento de hadas
(una Cenicienta que se transforma en princesa), las zanahorias y chicharos
parecen objetos falicos que soportan justamente ese lugar reservado para su
majestad el bebé. La manzana como fruto prohibido edénico e incestuoso a la
vez, donde el néctar alude a esa delicia y pureza del fruto, que provoca al
deseo de comer lo que esta ahi dentro. Un cielo y un camino que se conectan
dando la ilusion que ese mundo mas natural, conduciria al cielo, es decir el

cielo como la gloria o el paraiso, esto en el contexto occidental.

De esta manera se puede decir que la imagen, bajo una interpretacion de lo
contemporaneo, puede cifrar lo siguiente: Si usted desea un mundo mas
natural para su bebé, la solucion esta dandole nuestro producto, eso no solo le
hara sentir completamente satisfecha y en un camino que le lleve a la gloria,
pues usted tiene el control a través del falo sobre esa criatura que es a la vez
tentacién y prohibicion, esto de acuerdo a la connotacion de la manzana.
Ademas no sélo alimentara a su bebé, usted también alimentara su narcicismo.

Comer Gerber vuelve a su hijo principe y lo acerca a la gloria.

Los chicharos y zanahorias son objetos falicos, que le permitirian a la madre
justamente tener ese falo a través del hijo. Por otro lado, la manzana como
simbolo de tentacion, pero a la vez de prohibicién, es ese hijo que se sabe

naciéo de una madre, pero no es para ella.
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Otro de los aspectos que se observan en la imagen es el logotipo, una figura
pequefia que como ya se menciond anteriormente, tiene un efecto estratégico,
pues con frecuencia se recuerdan mas los detalles nimios. Freud (1986a)
citando a Hidebrant advertia que no se recuerda en la mayoria de las veces la

imagen en la totalidad, sino en a veces el mas minimo detalle:

[...]JEl suefio por regla general no toma sus elementos de los
acontecimientos mayores y mas graves, ni de los intereses mas
poderosos y urgentes del dia anterior, sino de las cosas accesorias,
por asi decir, de los girones infimos de lo que acaba de vivirse o del

pasado que ahora regresa. (p 45)

Se puede observar en la imagen que el producto que se promociona no
aparece, son simbolos que lo representan, esta es una de las caracteristicas
de la publicidad del siglo XXI, es decir no muestran el producto a vender sino
solo una representacion de los mismos, lo cual abre aun mas la perspectiva del
producto. De ahora en adelante ya no se trata solo de un frasco de cristal con
papilla para bebé, ahora ver una zanahoria, un chicharo o una manzana, sera
el simbolo evoque a la imagen y con ella al producto. El bebé mismo es una
papilla para la madre, porque "esta de rechupete" ya que tiene el efecto de
condensacion. Forma parte de la célula narcisistica donde la madre quiere

incorporar al hijo "comérselo."

Las madres se pueden sentir muy atraidas por una publicidad de estas
caracteristicas, ya que les permite cubrir una falta que remite al entendimiento
de sus hijos y por otro lado sentirse satisfecha por darles un producto que les
hace vivir en un mundo mas natural. No hay mayor engafio en esta publicidad,
por un lado pensar en el "suefio mas grande" pues las aspiraciones que una
madre tiene para sus hijos van mas alla de un producto y de un estilo de vida.
Ademas de que es un engaio sobre otro, pues se promociona un producto
envasado y procesado, las propiedades naturales han sido creadas,
paradojicamente de manera artificial. En nombre de un mundo mas natural, se

promueve un producto que no es del todo natural.
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Pero la palabra "mas" es insistente, es como otorgar un plus a los suefos y al
mundo natural, es decir se intensifica el lugar donde se ubica la falta,
justamente para hacer mas atractivo el producto. Aun con ello se desmiente la
falta en tanto el producto mismo es una alteracién de ese mundo mas natural.
Por otro lado y tomando en cuenta el contexto no se puede pensar en un
mundo mas natural, cuando justamente la devastacién de la naturaleza se ha
hecho presente con mayor furia en los ultimos afios, dejando al hombre

desprovisto y a la deriva de desastres ecoldgicos.
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5.4.2 EL JUGADOR ESTRELLA.

El Gol Imposible
p “
adidas

Ini>Ssizcé 1>

IMAGEN 2

El contenido manifiesto de la imagen da cuenta de un famoso jugador argentino
escribiendo sobre una pizarra transparente en contraposiciéon al plano de la
imagen. Cerca de su cabeza comienza un discurso que atravesara a lo largo de
la publicidad. El cuadro sugiere un campo de futbol donde las marcas "x"
aluden a una estrategia para realizar una jugada y llegar a la porteria a meter

gol. El jugador escribe "impossible is nothing". Del lado izquierdo hay una
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oracion que dice: "el gol imposible", mientras que en el costado derecho

aparece la marca Adidas.

Se puede observar que en si mismo no hay un producto que se este
promocionando, es mas bien una marca deportiva que connota un contenido.
Se exhibe mas una filosofia de vida que una mercancia. El camino de letras

dice lo siguiente:

El gol imposible qué significa exactamente imposible? ;que nadie
cree que puede hacerse? Pensar "imposible" es una excusa para
pararse aqui, para dejarse atrapar. Es la fraccién de segundo que
necesita tu adversario para robarte el balon. ;Lo ves? Después de
todo no era tan dificil, era simplemente imposible. imposible is

nothing.

Podria afirmarse que si bien hay un contenido denotativo en el texto, también
puede ser metaforico. Este mensaje tiene un contenido sexual, se localiza en
algunas frases como pararse aqui para dejarse atrapar, alude a la ereccion del
pene en un acto sexual. La fraccion de segundo que necesita tu adversario
para robarte el balon, es esa fraccion de segundo que remite al orgasmo vy el
adversario como un otro para gozar de él y obtener ventaja por medio de la
propia satisfaccion. Incluso las marcas figuradas con "x" que refieren a una
estrategia para llegar a meter un gol, es decir como se las arregla alguien,
mediante una estrategia de seduccién, para llegar a la relacidén sexual, la cual

es denotada por la metida de gol.

La imagen misma esta configurada a través de figuras falicas que van
formando el camino y que asi mismo logran burlar al adversario para llegar al
gol imposible. En la parte superior izquierda se logra distinguir una figura que
se pierde en la escala de grises de lo que simula la cancha de futbol. Alude a
un enano barbado y con gorro puntiagudo; frente a €l una silueta de una mujer
que parece irse hacia atras pero dejando la parte genital justo a la altura de la
boca del enano. Cabe destacar que al jugador que se muestra en la publicidad,
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es conocido por sus compaferos como "la pulga", por ser de baja estatura y no

ser muy agraciado fisicamente.

Justamente los enanos son personas de estatura baja y sus caracteristicas
fisicas son muy peculiares, es decir sus rasgos faciales son diferentes en

comparacion a la gente de estatura promedio.

Leo Messi, jugador que aparece en la imagen, es un icono ideal para lanzar
una campana publicitaria de estas caracteristicas, pues es sabido en el medio
futbolistico, que tuvo problemas de desarrollo y no alcanzé una estatura
promedio, por lo cual debié someterse a tratamientos hormonales que le
permitieran alcanzar una altura mayor y con ello jugar en un equipo europeo.
Este jugador es conocido por su humilde personalidad y su pasién por el futbol,
ha ganado dos veces el titulo de mejor jugador del mundo. Constantemente se
compara con otra estrella de futbol llamada Cristiano Ronaldo, el cual muchos
tachan de engreido y sofisticado.

La figura de Messi es un emblema de un espiritu de sacrificio y de lucha,
dando la sensacién a los espectadores, que nada es imposible. El publico se
conmueve con la historia, las emociones juegan un papel de suma importancia.
Estas ayudan a atraer la atencion y con ello la adquisicién de productos que
lleven impresa la marca Adidas. Todo esto connota un sentido que es: Nada
es imposible. Asi pues su mensaje podria leerse de la siguiente manera: Si
usted adquiere productos de la marca Adidas podra cambiar su vida
radicalmente, pues con ellos nada es imposible, incluso en el sexo mismo
usted no tendra ningun problema tanto para conseguirlo, como para gozar de
él. Siéntase como una estrella de futbol, si bien ha tenido dificultades, olvidelas,
porque a partir de ahora lo imposible es nada.

Sin embargo todo esto puede ser un juego engafoso, ya que justamente en la
frase central del slogan existe una desmentida. Se hace de lo insoportable de
la falta, una representacion de que todo es posible, desmintiendo que haya
habido algo fuera del lugar, y expresando que no hay falta que se sancione,
sino mas una falta que siempre puede ser cubierta.
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Pero el ser humano en tanto su condicién de desamparo y desvalimiento, se le
pone enfrente lo imposible a lo largo de toda su vida, es decir justo esa
condicion de desvalimiento lo enfrenta al dolor, al sufrimiento, a la pérdida. Si
bien puede desmentir su falta pensando que nada es imposible, eso no implica
que haya resignado su condicion mortal, pues aunque use Adidas, la iancia

nunca sera obturada.

Entonces con la publicidad, no se trata de resignar la condicidon humana, sino
mas bien otorga la posibilidad de alterar dicha condicién, para encontrar una
solucién via una marca o producto ante la desdicha, la tragedia y la
incapacidad. Lo que no queda explicito es que no hay una subjetivacion de
dichas vivencias, o sea al desmentirlas, no queda registro de las huellas y por
lo tanto no se produce un saber sobre las mismas. Hay un rechazo de la
insatisfaccion y por lo tanto una busqueda por taponar la falta. Nuevamente
aparece una incitacion al libre fluir de la pulsion. Pero aun la pulsion requiere
de la falta para su continuar con su dinamica. Es decir, si no hay un objeto que
falte en el cual apuntalarse, no es posible seguir pensando en la pulsion, como
fuerza de empuje hacia la satisfaccion. Es por ello que se habla de desmentida
de la falta y no de obturacién. La desmentida de la falta alude a que por estar
introducido al lenguaje, se esta en falta, pero se hace como si no la hubiera en

un intento de obturarla, en este caso via la mercancia.

Sin duda la publicidad se vale de historias que han sido trascendentes, en su
slogan publicitario se desmiente la falta, en tanto que se vale de elementos
que la hacen evidente, para con ello tener mayor impacto al momento de hacer
la desmentida. Se lanza asi una imagen que pretende , por un lado borrar la
historia y situarse en un presente donde se argumenta que nada es imposible;
y por el otro intentar no saber de la falta.
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5.4.3 TIENDA DEPARTAMENTAL

Sabemos
bque deseas

Por cada $800
de compra contuTarjeta
de Crédito Liverpool,
participaenel sorteo
de 6 autos Audi Al
Sportback 2013.
Se sorteara uno por mes.

Visita la seccion de Crédito
para consultar tus folios
ingresando correo electrénico
y contrasefa

VENTAS Y CENTRO DE ATENCION 52 62 99 99 D.F. Y DEL INTERIOR 01 800 713 55 55 - www.liverpool.com.mx

COMPRE Y ESTRENEUNAUTO Llﬁl leerml

Promocién valida del 1 de julio al 31 de diciembre de 2012. Consuite bases y departamentos participantes en piso de venta y en
wwwliverpool.com.mx. Notas acumulables. También participan las compras por internet. Las imagenes son exclusivamente de
caracter ilustrativo. Permiso SEGOB 20120426PS06

IMAGEN 3

Liverpool lleva a acabo una campafia para promocionar sus tarjetas de crédito.
Es un folleto que se reparte dentro de estas tiendas, en el cual aparece una
mujer sumamente arreglada, con aretes grandes; tiene el cabello recogido, un
vestido color dorado y un aspecto elegante. La mujer mantiene una mirada
seductora, mientras muestra seis llaves de un auto, todas ellas con el logotipo
de la marca del coche pendiendo de su mano izquierda. La mano derecha, en
la cual usa un anillo llamativo, sostiene la tarjeta de crédito Liverpool. En la
parte superior derecha se lee el slogan "sabemos lo que deseas", la ultima
palabra es resaltada en color rosa. En la parte inferior derecha esta una bolsa
de la tienda y de bajo de ella el lema comercial que la distingue: "es parte de mi

vida."

En esta imagen se pueden apreciar algunos objetos que cuelgan del cuerpo de
la mujer como las llaves y los aretes. Estos aluden a un simbolo falico, que da
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poder, pero que también se hace posible que la mujer posea un falo que se
adhiera a su cuerpo, unas llaves y unos aretes que le dan ese caracter falico.
Se vende una mujer realizada y falicizada por medio de sus aditamentos. Todo
ello da la idea de una seduccién importante, donde la apuesta esta en tener
eso de lo que siempre se ha carecido, es decir "el falo". Es como si la imagen
le dijera a la mujer: sabemos lo que desea, o sea un falo, no se preocupe
nosotros le damos la posibilidad de tenerlo, por medio de una rifa, solamente
compre y compre, entre mas lo haga, mas posibilidades tiene de poseerlo. Y es
que si alguien sabe lo que se desea, entonces sabra como satisfacer un deseo.

Desafortunadamente no se advierte que "La falicizacion genera competitividad
y sufrimiento psiquico al proponer ideales narcisistas que se convierten en
metas inalcanzables. Se acompafia regularmente del sentimiento de
denigracion hacia los seres, situaciones y objetos carentes de atributos falicos."
(Alizade, s/a) De alguna manera, el no alcanzar ese ideal de obtener el deseo,
la decepcion puede generar un tipo de sufrimiento que devalua a los otros y a
los objetos. Aparece entonces ese no saber que hacer ante la falta y el unico
recurso es poner en evidencia la falta a los otros, es decir denigrandolos para
intentar nuevamente desmentir la propia falta, por lo que nadie puede tener y

por lo tanto ser mas que yo.

Por otro lado también se puede hablar de seduccion a través del poder, el
simbolo falico alude a él. El automovil es uno de los mas caros y lujosos en el
mercado, no cualquier persona podria tener uno, solo aquellos de alto poder
adquisitivo y generalmente ocupando altos mandos, que les permitan pagar por
un lujo de estas caracteristicas. El principe Felipe de Espafia es un emblema
de estos automoviles, pues se distingue por poseer uno de los mas exclusivo

de la marca Audi.

Llama la atencion que las llaves estén a la altura de corazon. Recurriendo
nuevamente a la analogia de la princesa Letizia de Espafa, se sabe que su
corazon fue conquistado por el principe Felipe. Uno de los principales
acontecimientos que originaron esa relacion fue el regalo de un Audi por parte
de él. Nuevamente el elemento distintivo de esa historia de amor se hace
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presente, como de cuento de hadas que es muy propia de las fantasias
infantiles de las mujeres. Es una historia de amor clasica que parece mostrar la
realizacion del deseo de una mujer: dejar de ser cenicienta y convertirse en

una princesa.

Un brillo en medio de las llaves pareciera aludir a un tesoro que brilla tanto
como el holograma de la tarjeta. Es ese tesoro al que se podria acceder via el
concurso y la rifa del auto, es decir si usted compra en la tienda, tiene la
posibilidad de entrar en la busqueda del tesoro automovil, que lo esta
esperando para ser usado por usted. Incluso remite al brillo de la nariz del que
Freud habla en Fetichismo (1986¢ [1927]) que justamente se configura como
fetiche, por tener un doble caracter, que es a la vez brillo pero por otro lado es
mirada. Si el fetiche es el sustituto del falo en la mujer, es de gran importancia

otorgarle un lugar cuando se habla de la desmentida de la falta.

Una mirada seductora de una mujer que cumple con altos estandares de
belleza, incitan a mirar la imagen, es decir la mirada como centro de atraccion
de otras miradas, ello sugiere incluso la idea de ser mirado por los otros a
través de un auto, que es simbolo de algo ostentoso y llamativo, tal como los
ojos y el rostro de la mujer. Asi mismo el anillo juega un papel importante, pues
éste ha sido una de las distinciones mas emblematicas de Letizia desde su
compromiso formal con el principe Felipe. Esta joya ha sido un simbolo de la
conversion de periodista en princesa. Es un anillo de un gran valor en muchos
sentidos, desde el econdmico, social y emocional. Por lo que la publicidad,
aprovecha muy bien esos simbolos cargados de valor para incorporarlos en la

condensacion de sus imagenes.

La forma de tomar la tarjeta de crédito parece ser una extension del cuerpo,
pero a la vez una ereccion. Esa tarjeta que funge como falo imaginario de la
mujer, que al poder acceder a sus compras encuentra cierta fascinacion y goce
al consumir mercancias. Incluso la mano a la altura de la boca y la posicidn
en la que esta esa mano da la ilusion de estar tomando un objeto falico,
simbolo de un acto de felatio.
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El vestido de ocasion especial para un acontecimiento importante y glamuroso,
como preparacion de un gran festin, de algo que incita a la celebracion, en este
caso el ganar un automovil lujoso y de altos estandares sociales. La edad de
la mujer es llamativa, pues insistiendo en la analogia de la princesa Letizia de
Espaia, es acorde a ella tanto en edad como rasgos del rostro. Cabe sehnalar
que justamente en el afio 2012, este personaje cumplié 40 afios de edad en
septiembre, fecha intermedia entre el inicio y el final de la campafa de
Liverpool, la cual culmina el 31 de diciembre.

Por otro lado La frase de la tienda: "es parte de mi vida" parece una indicacion
de que la marca Liverpool se debe subjetivar, es decir hacerla parte de la vida.
Y si alguien hace parte de la vida una marca, entonces ésta se instaura como
algo propio, como un continente materno de donde provienen todos los bienes,
para atender las pulsiones del consumidor carente infantilizado, a quién

Liverpool va a satisfacer .

La falta que se pone en juego en esta publicidad es erigirse como un lugar de
saber del y el deseo, haciendo promocion del mismo. Sin embargo si en algo
ha sido insistente el psicoanalisis, ha sido en la idea de que el deseo es algo
parcial, de lo que el propio sujeto no logra descifrar que es eso que le falta,
pero que le insiste para seguir deseando. El deseo tampoco es uno solo, sino
mas bien una funcion desiderativa y que ademas jamas se satisface. Por lo
cual se intenta taponar un saber que es del propio sujeto y que ademas es un
saber inconsciente necesario para mantener la dinamica deseante. No se sabe

lo que se desea, y sin embargo una publicidad dice saberlo.

El mensaje que exterioriza esta imagen tiene que ver con desmentir un no
saber; ademas de considerar que el deseo es asequible y se encuentra en una
tienda departamental. Por ahora el sujeto, confundido por naturaleza entre lo
que dice desear y lo que realmente desea, se ve ilusionado con la idea de que
una tercero posee ese saber y se lo puede vender a costa de hacerlo parte de
su vida. En cierto modo hay una garantia, si se incorpora la tienda como parte
de la vida, cada vez que algo de la falta se devele, Liverpool tendra alguna

113



mercancia que tapone y no permita un despliegue de una pregunta y con ello

un saber sobre esa falta.

Ahora el sujeto no debe preguntarse a si mismo sobre su deseo, pues una
tienda lo sabe. En esta medida Liverpool se erige como un Otro grande no
tachado. Parece un juego de palabras donde a un plastico se le da crédito en
dos sentidos, por un lado es un préstamo econdémico a un plazo acordado, pero
por otro es otorgarle el poder de determinar el deseo y ponerse a disposicion,
como materia gozante por donde pueden circular las mercancias que ese Otro

promocione.

5.4.4 PANTALONES

IMAGEN 4

En la imagen se logra distinguir a un joven justo en medio de todo el ambiente
natural que se presenta. Un lugar que alude a la aventura y al atrevimiento de
un campo abierto, que a pesar de ser nublado no proporciona un ambiente de
tristeza sino de frescura. Nuevamente aparece el logotipo en pequefio en un

extremo de la imagen. Un letrero delata que "todo lo que necesito, lo tengo".
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En la imagen hay varios elementos que no se distinguen a simple vista, desde
una serie de figuras de rostros, hasta algo que parecen ser letras. La montafia
mas oscura hace la forma de un rostro acostado mirando hacia arriba, en la
montafia mas clara se encuentran dos caras que se dibujan a través de lo que
parece la humedad de la montana. En el pasto los puntos mas oscuros logran
formar rostros en diferentes expresiones, lo cual alude a mascaras. Las letras
"O" del letrero también figuran mascaras de tribus antiguas, las cuales tenian la
funcion de poseer poderes invisibles, dioses, espiritus o demonios. Lo que
sucedia es que a través de la mascara, el cuerpo de quien la usaba prestaba
su voz al espiritu que representaba la mascara, permitiendo ir mas alla de la

humanidad y convertirse en un personaje mitico y/o poderoso.

Algunos de los rostros que se distinguen aluden a una serie de esculturas
encontradas en las Islas de Pascua, son esculturas monumentales que llegan a
medir 11 metros de altura. Un aspecto importante es que son monoliticas, es
decir echas de una sola piedra, en este caso volcanica (basalto) que es
sumamente dura y resistente. El cdmo fueron talladas y el cdmo surgieron esas
esculturas aun es un misterio. Lo interesante es rescatar el caracter metaférico
que proporciona la dureza y el hecho de que sean figuras monoliticas. La
dureza como simbolo de resistencia y durabilidad, pero también de
trascendencia e inmortalidad. Por otro lado el monolito que apunta a la
individualidad promovida por la marca Levis, es decir ser unico como bien lo
pone la imagen, con una unica persona al centro. Pero por otro lado lo
interesante de la figuras de la isla denominadas moai, es su parecido unas con
las otras, si bien unas son mas grandes o mas pequenas, su aspecto es muy
similar. Esto alude a una igualdad y por lo tanto un borramiento de la
diferencia. El que use Levis sera unico, resistente e inmortal, fundado a partir
de una sola pieza y paradodjicamente igual a muchos otros. Es por lo tanto,
promocionar a la vez el individualismo, pero partiendo de la homogenizacion

de las diferencias.

Por otro lado el joven que aparece en medio de la imagen conecta con todo el
lugar, desde las montafas, el cielo nublado y el campo verde. Es decir, desde
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ese punto en especifico, se logra la conexion, al menos en la imagen, con ese
todo que promete el slogan. La posicidn en la que se encuentra alude al acto
sexual, es como si lo estuviera haciendo justamente con la tierra, una
connotacion que remite a estar haciendo el coito con la madre tierra, es decir
una cuestion que va mas alla de lo humano e incluso remite al incesto, ese

deseo prohibido que se hace posible en la medida en que alguien usa Levis.

Al remitirse a la campana publicitaria, donde ha aparecido esta imagen, es
justificable lo que se ha mencionado hasta ahora. Esta apareceria en el 2010,
inspirada por un espiritu de libertad y de atrevimiento, después de varios
acontecimientos ocurridos un afio anterior. Uno de los principales fue la llegada
a la presidencia estadounidense de un presidente de piel oscura, joven y con
ideas de paz, llegando a ganar el premio nobel de la paz en octubre de ese
mismo afno. Por otro lado la expectativa del fin de la guerra contra Irak, fue una
esperanza que alentaba la paz. Siendo Estados Unidos un pais bélico, llama la
atencion estos acontecimientos. La marca al parecer se vale de ese espiritu de

paz y libertad, para armar su discurso que engloba dichos aspectos:

Tu vida es tu vida. No dejes que sea golpeada contra la humeda
sumision. Mantente alerta. Hay salidas. Hay una luz en algun lugar.
Puede que no sea mucha luz pero vence a la oscuridad. Mantente
alerta. Los dioses te ofreceran oportunidades. Condcelas. Témalas.
No puedes vencer a la muerte pero puedes vencer a la muerte en
vida, a veces. Y mientras mas a menudo aprendas a hacerlo mas luz
habra. Tu vida es tu vida. Disfritala mientras la tengas. Ta eres

maravilloso. Los dioses esperan para deleitarse en ti. (Laura, 2011)%

Esa conexion entre todos los elementos, parece tener relacion en la conexion
con los dioses, incluso las multiples formas de rostros que se distinguen en la
imagen, como aquellas mascaras que permite que "los dioses se deleiten en ti",
pero que ademas estan ahi para ofrecerte oportunidades. De hecho,

retomando a los moai estas esculturas dan la impresion de ser automatas

esperando una orden para moverse a hacer algo, como a la disposicion de ser

20 El subrayado es mio.
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utilizadas bajo la influencia de un Otro, obedeciendo sus mandatos. Si la marca
se posiciona como un Oftro, incluso como Dios, no tachado y por ello
promueve una verdad, podra tener incidencia en los automatas llevandolos a

que cumplan el mandato que expresa en su campana.

Hay pues una invitacidn a que se defienda la propia vida, sin dejar que sea
golpeada por la sumision. Es entonces pensar en dejar de ser sometido a una
ley de prohibicion y paraddjicamente someterse a una ley de disfrute y de
autorizacion, es decir hacer lo que se desee, al fin de cuentas se puede vencer
a la muerte en vida, al menos a veces. Sin embargo es gracias a ese
sometimiento de la ley de disfrute, que el sujeto queda a merced de lo que su
Dios disponga, la frase final lo confirma: los dioses esperan para deleitarse en
ti, o sea ese sujeto como un objeto sobre el que fluyen libremente los designios

de un Otro.

Se devela entonces un engafio, pues se da la ilusiéon de ser fuerte, poderoso,
libre y feliz, pero pagando el alto precio de ponerse en obediencia ante un
Otro.

Aunque por otro lado, si se remite al texto, es posible un desciframiento del
mismo, ya que hay también ahi un contenido implicito. Primeramente diciendo:
"tu vida es tu vida", incitacion al individualismo de hacer una vida en soledad,
sin la preocupacion u ocupacion de compartir con algun partenaire. Esto se
hace evidente con la siguiente frase: "No dejes que sea golpeada contra la
humeda sumision”, situacién que alude al acto sexual y al orgasmo, siendo
este ultimo un estado en el cual el ser humano queda absorto, devalido,
despojado de cualquier defensa, por ende vulnerable a la humeda sumision;
es humeda por la connotacion que tiene el acto sexual. Después aparece
"mantente alerta hay salidas", es decir no te sometas a ese acto que te
conduce a la sumisidén, hay otras maneras de satisfacerte, como comprar
nuestros jeans. De tal manera que "Hay una luz en algun lugar, puede que nos
sea mucha luz, pero vence a la oscuridad", o sea en algun lugar (tienda) hay
luz, a lo mejor no se llega al orgasmo, pero se vence esa oscuridad que implica
el sometimiento, el encuentro con el otro en oscura intimidad. Es por ello que

debes "mantenerte alerta" porque "los dioses te ofreceran oportunidades,
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conocelas", parece que estas frases refieren a esos Dioses del mercado, que
te ofreceran oportunidades de satisfacer tu deseo, conociendo sus mercancias
por medio del consumo. "Tdmalas" aparece como imperativo para la
adquisicion del producto. En seguida aparece una frase que incita a no pensar
en la satisfaccion que genera el coito y desviar esa libido hacia la compra de
jeans, la frase dice: "No puedes vencer a la muerte, pero puedes vencer a la
muerte en vida", es decir la muerte es inevitable, pero el orgasmo que genera
el acto sexual, conocido coloquialmente como una pequefia muerte, esa si se
puede vencer. "Y mientras mas a menudo aprendas a hacerlo, mas luz habra",
es decir entre mas veces consumas los jeans, mas dejaras la oscuridad del
orgasmo a un lado y tu vida se llenara de luz gracias al consumo, parece haber
una provocacion que dice: ya no te preocupes por si llegaste o no en el acto
sexual, deja eso oscuro de lado y mejor llénate de luz. Nuevamente aparece la
frase "tu vida es tu vida", pero ahora acompanada de "disfratala mientras la
tengas. Tu eres maravilloso. Los dioses esperan para deleitarse en ti", si se es
duefio de la propia vida y el disfrutar remite al consumo, entonces se puede
llegar a ser tan maravilloso, como para que los dioses del mercado se deleiten
en ti. Es interesante la frase final, pues los dioses no se deleitan con tu
compaiia, sino sobre ti, es decir poniéndote en calidad de objeto para
deleitarse sobre ti.

De acuerdo a lo propuesto anteriormente, no es atrevido pensar que hay una
incitacion a un costado perverso de la satisfaccion pulsional, es decir via el
fetiche, en este caso el pantalon. Pues se invita a no pensar en el acto sexual y
encontrar satisfaccion a través de la compra de jeans. Este analisis es
atendiendo al texto que acompaina la campafa, sin embargo haciendo un
analisis semidtico de imagen y retomando elementos del mismo se puede

llevar a cabo una lectura alternativa.

El ambiente nublado esta justificado por la idea de encontrar luz, no en el cielo,
pues éste es gris. Es mas bien encontrar luz de otra forma es decir desde un
costado sexual, siendo el orgasmo esa luz que no esta en la imagen pero que

aparecera en algun un lugar. El anuncio mismo muestra al joven en una

y

posicion que sugiere justamente el coito, incluso el slogan menciona:
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mientras mas a menudo aprendas a hacerlo, mas luz habra." La campana esta
plagada de incitaciones al goce y a dar libre paso a las pulsiones, pues incluso
dice: "no puedes vencer a la muerte, pero puedes vencer a la muerte en vida, a
veces", por lo tanto ya ni la muerte es un limite, pues es posible vencerla

aunque sea a veces.

Asi mismo en el pastizal se distinguen al menos tres siluetas de piernas,
algunas completan un cuerpo y otras no, la mas llamativa es la que esta casi
en la parte de inferior media y cargada un poco hacia el costado izquierdo. La
luz de la imagen permite observar una silueta de un hombre semi-sentado, en
lo que conforma el pie derecho, se distingue una forma de craneo al igual que
la cara que se forma en la misma silueta. Justo debajo de las manos del joven
que esta en el centro, hay una calavera que remite a la muerte en medio de lo

verde de la vida, es decir el pastizal.

Tal vez existan mas simbolos en la imagen a los que pueda darse lectura, sin
embargo, un analisis demasiado forzado, podria llevar a perderse del objetivo,
que si bien es dar lectura a la imagen, lo es también encontrar como se

desmiente la falta en la misma.

Hay varias formas de desmentir la falta en esta publicidad. Por un lado es la
oferta de poder tenerlo todo, de que ante la mostracion de algo de la falta, haya
la posibilidad de hacer como si no se hubiera mostrado nada via unos jeans.
Asi mismo se localiza la desmentida de la muerte como inevitable destino,
porque se hace explicito en la campafa publicitaria que es mediante el uso de
jeans, que se accede a la inmortalidad y al contacto con los dioses.

Otra forma de desmentida de la falta es desde la forma mitica de las mascaras
y rostros que ahi se distinguen. Hay una pretension de retomar una parte del
pasado a un contexto donde eso se banaliza y pierde toda significacion
profunda para el ser. Tanto las mascaras como las esculturas son una
referencia a un ritual que conecta lo mortal con lo inmortal, pero que a su vez lo
hace desde una perspectiva de mercado, que mas que transmitir valores
culturales y trascendentales lo traslada al terreno de una marca. Por lo que
ahora el simbolo de conexion entre la mortalidad e inmortalidad es determinado
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por Levis, y ya no por la connotacion que las mascaras tuvieron en los

antepasados. A propdsito Lipovetsky (1996) menciona lo siguiente:

La odisea del jean esta lejos de terminar, ya no se trata de una
moda, sino de un estilo que se hace eco de los valores mas queridos
por el individuo contemporaneo: «Entra en la leyenda», dice

acertadamente la publicidad Levi's. (p 165)

Los jeans como un simbolo de ingreso en la leyenda, de ser parte de lo mitico,
pero a su vez retomar lo mitico como tal en un contexto donde hay una
banalizacion de los valores en complicidad con la mercadotecnia y publicidad,
tiene sus implicaciones, ya que se retoman ciertos valores culturales y
ancestrales, en este caso las mascaras y esculturas, convirtiéendolos en un
jeans. Ello daria la ilusién de que sélo por usarlo, alguien puede estar en esa
sensacion espiritual de experimentar la conexion con las deidades. Nada mas
falso y superfluo que eso, pues si bien el mito funge como un ordenador y se
constituye como un gran relato, cuando ésta analogia se traslada a los
pantalones, lo que sucede es que se desmiente la existencia de aquella
conexiéon con las deidades usando jeans; su soOlo uso no conduce ni a
experiencias religiosas, como tampoco evitar la muerte bajo ninguna

circunstancia.

5.4.5 EL JEANS UNISEX: DE LA DIFERENCIA A LA INDIFERENCIA.

Otra de las imagenes publicitarias que ha lanzado esta misma marca ha sido
aquella que se conoce como moda unisex. Parece haber una pretension de
desmentir la diferencia sexual, ofertando pantalones que son iguales para
hombres que para mujeres. Es muy llamativo este aspecto, pues Freud habia
insistido en que una de las representaciones mas insoportables para el nifio
era precisamente darse cuenta de la diferencia anatomica de los sexos, es por
ello que menciona que el nino desmiente la falta de pene en la mujer, creyendo

que aun es pequefo y en un momento crecera.
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La desmentida como mecanismo de defensa ante la angustia de perder el
pene, se hace presente en esta publicidad. Es como si Levis le dijera, no tiene
porque sentir angustia ante la diferencia anatémica, no se preocupe ni por su
castracion ni por envidiar algo que no tiene, hagamos como si todos fuéramos
iguales, compremos y usemos el jeans unisex, para evitar la angustia. Desde
ahora no hay porque pensar ni en la castracion ni en la falta, el fetiche Jeans,

se ha encargado de desmentir una diferencia.

THE CLASSIC MEN'S 201 NOW ®C-CUT FOR WOMEN

IMAGEN 5
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Esta imagen publicitaria muestra una fusion de ambos sexos, es decir ser uno
mismo en un soélo cuerpo mediante copulacién o el coito, pero asi mismo como
intento de no reconocer la diferencia de los sexos. La cara de satisfaccion que
muestra él y la posicion de las piernas dan la idea de un acto sexual. Las letras
justo a altura de los genitales parecen la confirmacion de que no hay diferencia,
pues de ambos lados hay un falo. Es importante atender al texto, pues parece
entramar un contenido implicito. Las frases dicen: "El clasico de hombres 501"
del lado de la figura masculina "ahora re-cortado para mujer", del lado de la
figura femenina. Pareciera ser que los pantalones de hombre, que en este caso
ser hombre implica un pene, se muestra como una reivindicacion de la falta de
pene en la mujer, al momento en el que se alude a un re-corte, sin embargo

pareciera que ese re-corte le hace fusionarse con el hombre.

Se encuentra en estas frases salidas de la parte genital un oximoron, donde
dice es posible tener falo mediante el re-corte. Se promueve un borramiento de
la diferencia sexual, pero a razén de aceptarla y re-marcarla. Aparece pues

nuevamente un engafo, pero que vende bien.

Hablar de la moda unisex, remite considerar nuevas formas de pensar en ser
humano, es decir la subjetividad es permeada por ideas de borrar las
diferencias y pensar en una igualdad que unifique y a la vez desvanezca
cualquier tipo de disyuncién entre un sexo y otro. Ahora no se trata de
incorporar lo distinto como parte del mundo simbdlico, es mas bien un intento
de borrarlo y no asumir o subjetivar la no igualdad en los sexos. Es en si
mismo una incitacion a la desmentida de la castracion, donde el corte queda
borrado y la angustia al no encontrar un corte, se desborda a falta de un limite.

Por otro lado, se observa de bajo de los jovenes un pedazo de cuero o piel de
animal, esto es simbolo de una indumentaria primitiva, llama la atencion que
incluso el hombre de la imagen luzca un peinado tan desordenado y un
aspecto descuidado, como aludiendo a un hombre primitivo. Al tener el hombre
a la mujer en sus brazos parece, ademas de una fusién, un simbolo de
posesion, hace pensar en el jefe de la horda o el macho alfa, que aunado al
cuero que esta debajo podria leerse: "con estos pantalones usted podra cazar
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pieles", lo cual refiere a poder tener otros cuerpos a disposicion para

satisfacerse con ellos.

Asi mismo la insistencia de la publicidad sobre la moda unisex promueve un
individualismo sin precedentes, donde la marca se deleita dando a conocer que
se puede ser unico e individual, que ser hombre o ser mujer no es un conflicto
existencial, pues ya existe lo unisex que engloba todo y desmiente la
diferencia. Se ofrece la ilusion de ser diferente a costa de pensarse igual, es
decir no aceptar la diferencia de los sexos hace la diferencia, parecido al
oximoron del re-corte. De alguna manera aparece una provocacion al caracter
perverso de la pulsidn, es decir si no hay angustia de castracion, ¢qué sera lo

que determine un limite ante la ley?

En cierto modo se va configurando un ser humano que ante la desmentida de
la diferencia, se vuelve indiferente hacia el otro. No hay una empatia por parte
del individuo para con el semejante, es decir poder entender lo que le sucede
al otro mientras yo lo violento o bien lo escucho; entonces el semejante se
vuelve un simple y llano otro sin importancia ni interés para hacer lazo social.

Dufour (2011b)?" lo expresa de la siguiente manera:

¢ Qué pasa con estos desbordamientos a nivel social? Producen
evidentemente efectos de violencia, efectos de devastacion del
vinculo social, porque cuando realizo o satisfago mis apetencias
personales sélo pienso en mi, estoy en un estado mental egoista que
me permite instrumentar al otro en mi beneficio, es decir, usarlo
como cosa. Y esto puede regresarse en mi contra porque los otros

también me pueden volver una cosa.

He ahi algunas de las circunstancias que se presentan, cuando se trata de
borrar la diferencia, pues no es solo la diferencia sexual lo que se borra, es
también la alteridad que conduce a no reconocer, ni autoridad ni ley. Entonces

hay un libre fluir de las pulsiones, que me hacen gozar del otro, pero a su vez

21 Dufour opina al respecto de la cita, en una entrevista hecha por Pablo Gaytan y Lizarro, a
propdsito del seminario capitalismo y goce, celebrado en la Universidad Auténoma de Querétaro,
en Mayo de 2011.
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estoy expuesto a que ese otro goce de mi. Pero esta la posibilidad de que ese
otro semejante, se ponga como un Otro grande, como un gran sujeto
referencial, pues la posmodernidad ha promovido un sujeto autorreferencial y
por lo tanto se erige como una verdad, y ante esta verdad opera sin limites ni
fronteras. A pesar de ello, se debe considerar que aunque la referencia
simbodlica este en declive, aun ejerce un papel importante, ya que no por estar
declinando, quiere decir que haya desaparecido. La evidencia de esto radica
en que el lenguaje sigue siendo la forma de introducir al sujeto en el mundo de

lo humano.

5.5 ALGUNAS PUNTUALIZACIONES SOBRE LAS CONSECUENCIAS DE
LA PUBLICIDAD COMO FORMA DE DEMENTIR LA FALTA.

La publicidad al mostrar una desmentida de la falta a través de sus imagenes,
las cuales contienen una incitacion a la realizacion del deseo y a la liberacion
de las pulsiones y las pasiones, despojan al sujeto de las barreras propias de la
ley, haciéndolo permisivo. Parece identificarse con el tema de la época es
decir: sentirse completo, poderlo todo y saberlo todo. Pero en tanto completo
¢Donde esta la falta? Si se ha optado por el término desmentida ha sido
justamente porque no es algo de lo que el sujeto se pueda despojar, puede
hacer como si no la hubiese, ateniéndose a las consecuencias subjetivas que
ello implica. Sin embargo la falta no es algo que se cure, que se tape, que se
rellene o se cierre, es un agujero que permite vivir, su posibilidad es la

subjetivacion.

De otra forma, el imperativo nada es imposible, incita al sujeto pulsional al goce
mortifero, permitiéndole sostenerse en un ambito de violencia, pues al no
pensarse desde la imposibilidad, le permite generar formas de violencia, que
pasan por alto la ley simbdlica y que lo llevan a maneras perversas de

satisfaccion, que trasgreden el lazo social y su convivencia con el semejante.

Denegar la falta valiéndose de un medio de manipulacién masiva como lo es la
publicidad tiene implicaciones en la subjetividad, o como lo diria Dufour

mutaciones en la condicion humana . En este contexto se invita al sujeto a
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desmentir la diferencia. Por lo tanto ya no hay una alteridad, en tanto género,
autoridad, ni instancia reguladora, que permita la convivencia con el otro. Las
figuras ternarias, es decir los metarrelatos que menciona Lyotard pierden
vigencia y ahora incluso la ley y el canalla como lo llamaria Dufour, se
disuelven en uno mismo teniendo como consecuencia que ante un acto de
trasgresion o de criminalidad, no haya a quien dirigir un reclamo. Pues la unica

ley vigente es aquella que fomenta el libre fluir de las pulsiones.

A pesar de las teorias sociales que remiten a un borramiento de la diferencia y
un declive de los grandes metarrelatos, la humanidad sigue existiendo y los
sujetos se siguen produciendo. Pese a un auge de la reduccion del error, de
una preservacion de la dominacién por medio del terror y de la devastacion
tanto natural como simbdlica, la subjetividad sigue su curso produciéndose y

escuchandose en ese sonido armonico que es la voz humana.

La preocupacion del humano por su desaparicion siempre existio, tal vez como
necesidad de pensar en su aniquilamiento, pero también como posibilidad de
engendrar una esperanza de darse un lugar, justo donde la naturaleza le hizo
sentirse desvalido y desprovisto, incapaz e inconcluso al momento de llegar a

la vida.
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6.- CONCLUSIONES.

El mercado confunde demanda con deseo, aunque no parece una confusion
azarosa, mas bien es estratégica, es una premisa que recoge el mercado para
ofertar el deseo como asequible y realizable. De tal manera que se promociona
un sefiuelo a vender. Sin embargo el deseo es algo intangible, pues no esta
determinado. El hecho de "confundir" la demanda con el deseo tiene un efecto
importante para el mercado, pues su principal objetivo es que se consuman las
mercancias sin detenimiento, la demanda justamente es un elemento del que

se puede valer, pues es metonimica e inagotable.

Apoyado en la tesis de Dufour de que el neoliberalismo hace declinar las
referencias ternarias, es posible concluir que el modo como afecta al sujeto es
que le provee de un contexto simbdlico precario, es decir las maneras de
simbolizar el mundo para hacer frente a lo real se banalizan y pierden
consistencia. Si el ser humano por naturaleza es desvalido y tiende a
angustiarse por enfrentarse al real, al no tener figuras ternarias que le provean
de sentidos a su existencia se le dificulta aun mas hacer pantallas al real. Todo
ello puede derivar en sintomas donde hay un goce que al no poder apalabrarse
queda como una constante en el sujeto y lo envuelve en un circulo mortifero

de repeticidn, al cual parece imposible poner un limite.

Si no se puede hablar de una desaparicion de la falta por el neoliberalismo, lo
que si se puede hacer es pensar en una desmentida de la falta. Dicho de otra
manera, saber que a pesar de la imposibilidad de desaparecer la falta, se hace

como si fuera posible borrarla.

La publicidad es uno de los principales medios masivos de comunicacién que
tiene el neoliberalismo para desmentir la falta. A través de mensajes implicitos
en sus slogans e imagenes, se emiten mensajes seductores que impactan a
nivel yoico resultando de ello un engafo en el cual es posible caer una y otra

vez.
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El neoliberalismo lo que intenta es promocionar la felicidad como un modo de
vida, por lo que estar felices parece mas un imperativo que un momento o
estado de satisfaccidn. La consecuencia de intentar incorporar la felicidad
como un lugar posible para la vida, es que se pierde la posibilidad de incorporar
el sufrimiento a la vida cotidiana. ElI sufrimiento tiene como principal

caracteristica ser inevitable.

La falta genera angustia. Pero no es falta de mercancias, es falta en ser, es
una falta que remite a la castracion, por lo tanto a una separacion del deseo de
la madre por parte del hijo gracias a la intervencion de la ley del padre. Sin
embargo el mercado en la actualidad, al confundir demanda con deseo se
posiciona en un lugar de dispensador de articulos que permitan que nada falte.

Es la angustia una forma de develar que no se trata de cubrir una falta, porque
ella es incurable y no puede obturarse. Si los sujetos se angustian, no es por
ser infelices o porque no cuentan con recursos para adquirir objetos, se
angustian justamente porque estan en falta de ser, porque algo del orden del

deseo insiste en movilizarse.

La angustia no es un estado patdogeno que deba medicalizarse, acallarse o bien
evitarse, cumple una funcién en el sujeto, es decir es la posibilidad de la
movilizacion del deseo. La angustia es un afecto que se distingue por no ser
engafnoso, porque enfrenta justamente con aquello que causa el deseo. Sin
embargo no por ello es una sensacidn agradable, pues a veces es
insoportable, deja al sujeto despojado de un saber, pues asi mismo la angustia
es un encuentro con el real, es decir no hay en primer momento manera de
apalabrar o simbolizar eso que deviene insoportable, justamente por carecer de

soporte simbdlico.
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