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P R OL OGO

LOS MOTIVOS QUE NOS IMPULSARON A HEALIEAR ESTE TIPO DE TE-
5IS, ES DAR A CONOCER LA SITUACION POR LA QUE ESTA ATRAVEZANDO NUES
TRO COMERCIO EXTERIOR, ASI COMO TAMBIEN PROPORCIONARLE A LOS PRODUC
TORES MEXICANOS LA INFORMACION NECESARIA DE LOS APDYDS FINANCIEROS-
QUE OTORGA EL BOBIERNO, Y LOS MEDIOS POR LOS CUALES PUEDEN COMERCIA
LIZAR. SUS PRODUCTOS, EN EL EXTERIOR, YA SEA DIVERSIFICANDO O CONQUIS

TANDO NUEVOS MERCADOS:

CREEMOS QUE LA PRESENTE EDICION SE PREPARO CON EL AFAN DE-
PROPORCIONAR AL ESTUDIANTE DE LA MATERIA DATOS DE GRAN ORIENTACION=
Y CONSULTA, Y QUE AL MISMO TIEMPO TAMBIEN LE SIAVA AL CATEDRATICO -
DE LA MATERIA COMO UNA GUIA.

DECIDIMOS QUE SIENDO TAN IMPORTANTE NO -DEBIA PASAR DESAPER
CIBIDD TRATAR UN TEMA DE TANTA TRASGENDENCIA COMO LO ES EL COMERCIO

EXTEHIBH.

AGHADECEMOS LA COLABORACION DEL IMCE POR LA GRAN AYUDA QUE
NOS PROPORCIONO PARA LA ELABORACION DE ESTA TESIS.
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INTRODUCCTION

El Comergio Exterior ocupa un lugar cada vez més ifiportante en la vi_
da moderna de todos los pafses. A través de él, se obtiene el maxi -
mo rendimiento de la planta productiva agropecuaria e industrial, va-
liéndose de mercados cada vez més aﬁﬁiios para lograr el méximo‘bene—
ficio de los recursos propios y completar mediante una impdrtacién -

racional, los gque pusden faltar en el pais;

La venta de productos mexicarnos al exterior acelera la expansidén in-
dustrial- y dgropecuaria, genera n.evos empleos, eleva el poder'adqui
sitivo de la mayorfa y, con todo ello, fortalece los mercados inter-
nos, lo que & su vez reinicia el ciclo, impulsando un proceso econb-

mico ascendente hacia el desarrollo socioeconémico integral.

Para lograrlo (dentro de la compleja concatenacién de los factores -
econdémicos que conforman los procesos del desarrolld), se trazd una-
polftica econdmica nacional para sl periédo 1970-1976, capaz ds res-

ponder a las cambiantss circunstancias de la economia mundial.

Lbs objetivos de @sa politica se ffadujeron, en 1o que al comdr =—-
cio exterior se refiers, en una estrategia para aumentar nuestras -
expartaciones a través de la diversificacifn de productos y de mer-
cados. En materia de importacienes, su ranionalizacidn implicd cefilr
los a los bienmss de produccitn y de consumo popular indispensables-
y sustituirlas con un criterio moderno gus évitara reircidir en pro

teccidnismos dafinos.

La ejecucién de esta estrategia dentro de condiciones de comerio ex
terior, cada vez mds compactas y complejas, se realizd de manera de

radicar en les productores y exportadores mexicanos las deéisiones-
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respectivas dotdndolos para elle de la informacién y técnicas més mo

dernas.,

Pero desafortunadamente no siempre resultan las cosas como son de es
perarse. Se presentaron situaciones exteriores adversas, que llega~
ron & interrumpir, cierto momento, el ritmo ascendente de nuestras -

exportaciones y aumentaron el valor de nuestras importaciones.

En efecto, las presiones inflacionarias qué continuaren en todo el -
mundo, aunadas a la resicién de las economfas de las naciones indus—
trializadas, alcanzaron su mayor intensidad y frenaron la actividad-
de importantes sectores, provocando la reduccién ds la demanda para-

muchos de los productos de exportaciﬁn de nuestro pais.

En los tres priméros meses de 1975, nuestras ventas al exterior deca
yeron, por estos motivos, en un 7 por ciento, respecto al mismo ps—

rifdo del:ario anterior.

Al mismb tiempo, la propia inflacién internacional encarecié notoria
mente el precio que tuvimbs gue pagar por los prdductos, equipos y -
piezas gue seguimos importando & fin de no detener el ritmg de creci
mierto de la economfa nacipnal, paré aumsntar su cepacidad producti-

.

va y de creacidn dg empleas.

Sin embargo, en los meses postsriores ds 1975, la situacifn fué mejo
rando, sobre todo en el aspecto de las exportacionss, ya que surgid-
una fuerte demanda mundial de los productos mexicanos, lo que trajo

consigo un aumento sustancial en nuestras exportaciones.

En los dltimos 12 meses, desde el inicio del segundo semestrs, el pa
norama se ha tornado bastante favorable. México ha podido diversifi

car e incrementar sus exportaciones.
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Por otro lado, decimos que el comercio exterior es y ha sido un impe-
rativo histérico para los paises desarrcllados y los én vias de desa
rrollo. Consideramos: que es de gr&h importancia analizar los antece

dentes histéricos que dieron origen al comercio exterior.

-

Posteriormente analizaremos la situacién actual del comercio exte- -
rior en México, sefialando los problemas que existen en nuestra Balan
za Comercial. También trataremos algunos otros factores que son ds

gran importaricia en nuestra economia.

Posteriormente examinaremos los.Apoyos Financieros que el Gobierno -
otorga e los exportadores mexicanos, y finaliente pasaremos a preésen

tar las coriclusiones y recomendaciones de nuestra situacién actual,

A efecto de formarnos un cuadro de andlisisy demos una mirada retrog
pectiva de la situacién del comercio exterior mexicano € partir de -
la década de los setentas. Lo empezamos a analizar a partir de esta
década porque es en este periddg cuando més auge ha tenido el Comers

cio Exterior de Méxicao.

Para concluip con la introduccisn, diremos qus el Comercio Exterior,
es de gran importancia en nuestro pafs, ya que por medio de 41 obte-

nemos entrada de divisas, Bienes de Capital y Tecnologia.

Cuando un Pafs tiene todos los factores sefialados con anterioridad,-
tiene mds fuentes de trabajo, y como consecuencia, puede ocupar la -
mano de obra disponible; también el Gobiermb se ve afectado por la -

gran derrama de impuestos.
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1.— LA ECONOMIA FEUDAL COMO ANTECEDENTE DEL MERCANTILISMO

De la economfa feudal surgié el Capitalismo Comercial (Etapa Mercan-—
tilista), #éste evoluciond y did origen a un Capitalismo Industrial -
(Etapa Librecambista) y posteriormente surgié el Capitalismo Monop6~

lico y Financiero (Fase Imperialista).

La Ecohomfa Feudal se basd en el bdgimen de la servidumbre en el am-
bito de la agricultura y de los gremios en materia manufacturera. La
escasez y lo rudimentario de las comunicaciones y los transportes de
terminaron una economia predominantemente consuntiva, en gl cual los
productos se obtenfan y consumian en el propio hogar o en la locali-
dad., E1 dinero era tan escaso gue hasta los impuestos a los seﬁoreé
feudales solfan pagarse en especie. Dentro de una ecdnomia con es-—-
tas carecter{sticas, &l comercio tenfa que ser escaso y Guedar confi
nado a los lfmites de cada localidad. Ademds, los impuestos alcaba~-
latorios, los diferentes sistemas de pesas y medidas, la anarquia mo
netaria y las manipuladiones especulativas con las monedas sran fac-
tores fue entorpecian el desarrollo de las transacciones localss e -

interlocales.

En materia comercial, la evolucién de la sconomia feudal hacia el Mer

cantilismo pasé por varias etapas:

En la primera denominada PQLITICA DE DEPOSITOS, la funcibn de la mer

cancifa era dar genancia a la ciudad; o sea, se basaba en el princi--
pio de comprar barato y vender carc. Era un comsrcio intermediario,

que consideraba a la ciudad como un centro comercial,

Durarte la segunda etapa, hacia.el final del feudalismod, se practicé

la llamada POLITICA DE ABASTOS, que tenfa como principio fundamental
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considerar a los centros urbanos como entidades consumidoras. La pgo
1ftica comercial se orientd en interés del consumidor ¥ era la bara-
tura lo que mé&s preocupaba. E1 prop6sito esencial consistfa en rete
ner las mercancfas, O sea, en no exportar y si impor%ér, puesto que
el prop6sito se concentraba en lograr abasteciﬁiento de mercancias -
al m&ximo posible. Adn se 1leg6 a permitir la exportacién de mate——

rias primas si a cambio se reimportaban manufacturas.

En la tercerd etapa, se perfila ya la politica Mercantilista, en 1la

cual le nacién ®s considerada como CENTRO PRODUCTOR y los artf{culos-

se elaboran prefersntemente con fines de exportaci6n y subsidiariamen
te para la satisfaccién de las necesidades de los consumidores loca-
les. Se pronunciaron en gensral por la carestfa, puesto que la pro-
duccibn se destinaba al exterior con fines de lucro., Esta politica-
se orients predominantemente hacia un interds productor, en cuyo ca-—

so, el peligro consistfa en producir mercancias que no fueran vendi-

das.

2.~ EL MERCANTILISMD

Le primera corriente de pensamiento que hizo objeto de sus elucubra-
ciones al intercambic internecional fué la del Mercantilismo, senci-
1lamente porque antes del siglo XVI no habia propiamente estados na-
cionales constitutdos y porque el c&mercio gntres las diferéntes re-—
giones del mundo habfa adquirido importancia destde las cruzaedas - ~
(1095-1270), las que pusieron en contacto & los pueblos europeos con
los asidticos, La marina mercante de los italianos adquirid impor—

tancia, y este co_ntacto con pueblos de regiones lejanas dejé incen-

tivos en materia comercial.

E1 Mercantilismo como corriente de pensamiento (siglos XVI a XVIII)-
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fué una consecuencia del movimiento comergial & la vez que luedgo con

tribuyé a impulsar,

E1l centro de atencién del pensamiento de los mercantilistas fué el -
Estado y no la religién y la moral como habfa sucedido durante la e-
dad media, ni el individuo y la mércancia, como sucederia afios des«-

pués con la Escuela Clésica, sino los metales preciosos.
i

El objetivo esencial de los mercantilistas era la constitucidén de un
estado econémicamente rico y politicamente poderoso. Se trataba de-
una politica a largo plazo, basada en el desarrollo de las fuerzas -
productivas y que tendfa hacia el logre’ de un nacionalismo potente y

celoso de su autonomfa,

En cbnsecuencia, los mercantilistas lucharon dentro de $us respecti.-
vos palses por eliminar las alcabalas, abolir los privilegios loca—-
les y el régimen andrquico én maferia monetaria, fiscal y de pesas y
medidas y, en general, en contra de todo protec¢ionismo local que =

significara trabas al libre jusgo de los intereses econémitos,

Se detlararon tambidn &n tontre de la politica de abastos que tendfa
a beneficiar al consumidor, bamada en prohibiciones a la exportacidn
y sstimulos a la importaciéh porque, seglin los mercantilistas, era -
una polftica circunstanciada hacia objetivos de corto plazo que per-
dia de vista el desarrollo de las Fgerzas productivas, Més bien.in-
virtieron los términos, para aconsejar el fomento de las exportacio-

nes y la restriccién de las importaciones.

. En cambio, pugnaron por la subordinacién del: individuo al estado Y
porque los recursos se explotaran en beneficio de éste, partiendo -
del principioc de que la’actividad econémica es un medio, no para sa-

tisfacer las necesidades, sino para fortalecer al estado. Era, pues
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una polfitica gue tendia a pre&tdr &poyo a una filosoffa nacionalis-

ta, y el principal metlio para alcaRzir esa meta era lograr una Ba--
lanza Comercial Favorable, cuyo saldo produjera los tan codiciados—

metales preciosos.

Para alcanzar estos fines propusieron un sistema de mayor libertad-

econémica entre las regiones de cada pafs que fortaleciera la unidad
nacional en 1lb econdmico y polftico. Con la constitucién y el forta
lecimiento de las nacionalidades mediante la fusién de varios feudos
se inicié la ampliacidn del mercado hacional, y al quedar consolide-
ao &ste se dié sl paso hacia el monopolio del comercio exterior y la
colonizacidén de las tierras tohquistadas en ultramar y con ello 1la
apertura y el desarrollo del mercado internacional. Tanto la amplia
tidn del mercado racional como la expansién del comerci6 internacio-
nal fueron causa y a la vez efecto de la produccién industrial en -
gran escala, del desarrollo de los transportes, del uso inténsifica~

do del crédito y la moneda y, sobre todo, de la divisién del trabajo.

Resulta evidents gue ante la dusencia de un sistema congruente ds -
ideas solo hubo una actitud hacia un propésito comén: obtener meta-——
las preciosos mediante 8l excedsnte dé exportacidn. Ge juzga que en
tre los mercantilistas, visto el conjunte de sus ldeas, més biesn hu-

bo unidad de pensamiento politico que econdmico.

En cuanto a los factores gque ayudaron al desarrollo de la etapa mer-

cantilista se destacan varios. Los mds importantes fueron:

a).- La expansién de la burguesfa mercantil y el surgimiento de los
estados modernos, ambos impacientes por destruir el localismo -

feudal y subordinar el universalismo de la iglesia.
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b).~ E1 mayor interés por la rigueza y la actividad econémica en re-
lacién con los aspectos morales y religiosos: Esto produjo a
largo plazo un cambio radical en la apreciacién réSpecto a la
clase comerciante, la que al convertirse en podercsa dejé de -
ser despreciable pare constitufrse en centro de atencién de la

sociedad por considerarla Gtil a intereses del estado.

c).~ El invento de la imprenta que popularizé la cultura; la revolu-
©ién en los métodos de produccién que disminuyd los costos  de
las mercancfas; y el desarrollo de los transportes que ensanché

el mundo conocida.

d)-1 Especial influencia tuvo el descubrimiento de América que aumen
té no sélo la variedad.de mercancfas y el volumen del comercio,
sino también el caudal de metales preciosos, los que al circu—-

lar influyeron en el desarrollc de la economia europea.

e).~ En fin, la expansién de las compaﬁiaq comerciales y de los mang
_polios que obtuvieron el apoyo del estado para conquistar otros
pueblos, con el propdsito de lograr la mdxima potencia econémi-
ca y politica del pafs mediante la adquisicidn de los metales -

preciosos.

3.~ PRINCIPALES APORTACIONES DE LOS MERCANTILISTAS

A).- TEORIA DE LA BALANZA COMERCIAL

Esta teorfa constituy6 el centro del pensamiento de los mercantilis-—
tas. En especial,.sobre la forma de cémo lograr una Balanza de co-—
mercio favorable, aspiracién en torno de la cual giré la politica co
mercial de los mercantilistas. Aconsejaron que el Estado intervinis

ra para restringir las ‘importaciones y promover las exportaciones. -

BIBLIOTECA CENTRAL UAG
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Con ese prop@sito, sugirieron una politica colonial que reservara el
mercado de las colonias a los nacionales, especialmente de los pro—
ductos manufacturados, a cambio de alimentos y materias primas impor
tados de ultramar. El excedente de exportaciones no era sino el me-
dio de desprenderse de las mercancias a cambio de oro; porgue la di
ferencia de valor entre las exporEéciones y' las importacionss tenia

fue recibirla el p&fs forzosamente en metdlico. Establecieron una -
relacién muy estrecha entre la Balanze de Comercio y los movimien—

tos de metales (esencia de la teorfa de la Balanza Comercial),

Los mercantilistas eran partidiaribs de una intervencién de carécter
general e indirecta del estado, y por ello, éste debfa limitarse a
promover las exportacionss, a qutringir las importaciones y, en ge-
neral, a proteger a la clase comerciante, ejerciendo un control rigu

roso del consumo de artfculos de lujo importados y caros.

Para logrer estos objetivos, habfa gque sstablecer altos arancelas, -
reglamentar severamente el comercio exterior, establecer sl monopolio
de ésts e implantar uma polftica colonial restrictiva, ya que del cg
marcio interho sélo se obtenfa un simple intercambio de la riqueza -
del pafa, misntras que el osxterior afirdisa una cantidad neta ds rigqug

za al mismo, cuando &e obtenfa saldo favorablas.

Abogaban por una poblacién numerosa, laboriocsa y con bajos salarios,
porque asi el pais en cuestifén obtenia una produccién manufacturera-
abundante, lograda a bajos costos que facilitara la exportacidn de
articulos con cierta densidad econémica. Consideraban indeseables a

las médquinas si provocaban desocupacién interna.

También, a la importacién solia considerédrssle como causa de la es-
casez de dinero y destructora de las manufacturas, con la agravante-~

de gue condenaba a la gente-a la ociosidad, al robo y a la mendici—

dad.



B).- TEORIA CUANTITATIVA Y LOS PRECIOS

A tonsecuencia de la afluencia hacéia Europa en el Siglo XVI de oro y
plata procedente de América, comerzé a observarse qug los precios -de
las mercancias se elevaban y ello briginé una controversie de las -
causas del incremento en el nivel de los precios. Se planteéaron ra-
zonamientos de la mds variada maturaleza: los monopolios, la escasez
de mercancias causada por las exportaciones, los lujos del Rey y de
los grandes sefiores,; el ervilecimiento de las monedas, la existencia
del patrén bimetédlico, sl desorden monetario, y las operaciones espe
culativas, entre otras: BSegdn los exponentés del pensamiento econé-
mico de aguélla épocal estas eran las causas gue .originaban el aumen
to de -los precios sin faltar, desde luego, el aumento de' la Dferta -

de numerario metdl co.

Fué Bodino qﬁién por primera vez explicd en 1568, gus la eleuééién
de. los precios s& debfa -a varias causas, perb destacé como la mds im
portante y casi dnica, £l aumento en la ofsrta dbs metales preciosos,
En ese afio nacid la -teorifa Cuantitativa del Dinero, que sirvid de ba
58 pare las invastigaciﬁnes posteriores de David Hume, no sélo para-
destrufr los. cimisntos de la polftica mercantilista, sino para elabg
rar sobrs ella su propia doctrina monetaria que qugo fuera incorpo-

rada a la corriente de los clasicosﬂ

Segln iqs mercantilistas, el primersefectp del aumento de la canti--
dad de dinero no era producir alza de los preciocs sino de la activi-
dad econdmica. E1 alza de precios se producfa hasta que el dinero -
se distribufa entre muchas manos. Su razonamiento era ﬁas o menos
el siguiente: en un pais con desempleo mds dinero significaba més =

ingreso, &ste generaba mas empleo y demanda, y una demanda mayar res

pecto de la produccién conducia al incremento de los precios. Por -

.
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el contrario, un aumento de importdciones equivalfa a menos dinero y
a menos ingreso, a reduccién ocupacional y de la produccifn, a una -

demanda haja y, finalmente, a un descenso de los precios.

C).- EL TIPO DE CAMBIO, SUS FLUCTUACIONES Y LOS PUNTOS ORO

A fines del sigle XVI y principios del XVII se produjo en Europa una
controversia sobre las causas que determinaban el tipo de cambig y
las fluctuaciones de éste. .Surgieron dos corrientes: la Metalista y
la Antimetalista, sosteniendo puntos de vista diferentes en torno de
- ambos problemas. Los Metalistas atribuyeron las fluctuaciones de ti
pﬁ de cambio a las alteraciones propias 'del Patrén Bimetdlico, a las
indebidas modificaciongs en la relacién ertrs el valor del oro y 1la
plata, el desajuste entre la oferta y la demanda de monedas en el -
mercado de cambios, y al desorden monetario que trastornaba constan-
temente el mercado y provocaba divergencias entre las monedas, amplia
Has por el efecto de especulacifh. Para los Metalistas las fluctug—
ciones del tipo de cembio eran las que provocaban la. exportacion -
de los metalés. Eran las operaciones cambiarias ilegales, realiza--—
das por los banquercs y los comerciantas, las que hacfan bajar y su-
bir la cotizaeifn de B moneda en su beneficio y a expsnsas del esta-

o, ocasionando salidas de metal.

Los Antimetalistas y partidarios de la Teoria de la Balanza de Co- .-
marcig analizaron los -hechos con mayor acierto y elaboraron asf la -
Teorfa que con el tiempo 1llegd a precisar los factorses determinantes
de tipo de cambio y de los movimientos de metales preciocsos. Empeza
ron por afirmar que no era el alto tipo de cambio la causa de gue hu
biera escasez de dinert, sino su efecto, y que la causa de la esca—
" sez de dinero, y en consecueneia, de que variara el tipo de cambio,-
se debfa al valor de los dinercs aqui bajos y alld altos; y que tam-—

poco eran las variaciones del tipo de cambio la causa del valor del



dinero, sino la ahundancia y la escasez de-éste., Negaron insistentg
mente gue el tipo de cambio eh sf fiisio bastara para producir movi—-—
mientos de metales, concluyeron que tanto el movimiento de metales -
como la variacién del tipo de camBio se débfan al estado de la Balan

za Comertial.

En cuahto a los Puntos Oro, correspondié al mercantilista Simén Cle-
mggﬁ, precisar las causas y determinar los lfmites de las variacig--—
hes del tipo de cambio dentro de patrones monetarios metdlicos. Es-
ts autor aclard gque el movimiento de'metales entre los pafses s6lo ~
tenia lugaf cuando no habfa equilibrio entre la oferta y la demanda-
de letras en el mercado de cambios y que, pat tal motivo, la exporta
£idn o importecién dé metales edlo se efectuaba por el squivalents-

al saldo nsto,.

Expust dqua el tipo de cambio no podfa fluctuar més alld del monto de
los gestos necesarios paré transferir sl metal de un pafs a otros, y
qus ésto bcurrfa durante el tiempo y la medida en gque los giros a fa
vor del pals fusran insufidientes para cubrir todos los pagos al ex-
terior, y que el coste de transferencia del oro de un pais & otro, -
era el factor que determinaba los limites e las variaciones del ti-

po de cambio,

4.< LA ETAPA FINAL DEL MERCANTILISMO

Ahora expondremos las principales ideas de los Gltimos mercantilis—-—
. tas, que resumen mucho de lo expuesto con anterioridad y nos permi—

ten contemplarlos como precursdres de la escuela liberal.

A).- EL ORDEN NATURAL

Al final de la etapa mercantilistd era corriente el pensamiento de -
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gue un Orden Natural parecia regir &l cursoc de los acontecimientos, -
s6lo que predominaba la opinién de gue debia impedirse que este ac-
tlara plenamente, porque los hombres no sabfan utilizar su 1libertad-

sin perjudicar al Estado.

Respecto a los metales preciosos ya percibian los mercantilistas pre
clédsicos la idea de que el exceso de importaciones tenia que ser cu-
bierto conxias BXportgciones de oro, lo gue ninguna lLey o Tratado de
Comercio podrfa impedir, porque la exportecién de metales obedece a
una necesidad natural contra la cual se estrell aria todd resisten——
tia., OConclufan que, en cuanto cesdra toda vigilancia del Estado, el

interés de 6ste y el de los individuos se fundirfa en uno solo.

Los mercantilistas trataban de sustitufr la intervencién del Estedo
por el libre comercio al considerar gue la intervencién era lesiva -
para los intereses colsctivos, debido a gue s6lo habia beneficiado a

minorfas de comerciantes privilegiados.

B).~ EL LUCRQ, FACTOR POSITIVO

No habfa, segén los mercentilistas de la etapa final, ninguna ley ca
paz de imponerse contra el instinto de lucro porque si sl hombre vefa
mayores posibilidades de obtener ganancias trabajaba con mayor afén;

el lucro lo dominaba todo y & su alrededor giraban todos los nego- -

cios.

Por consiguiente, el comercio como tal no estaba ligado a ninguna re
ligi6én y por ello aln aconsejaron tolerancia religiosa para con los
judfos puesto que a donde ellos llegaban crecifan las artes y las in-

dustrias, y se desarrollaba el comercio.

Con las afirmaciones anteriores los mercantilistas hicieron hincapié
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er una de las ideas més importah88 en las que debfa apoyarse boco -
tiempo después uno de los postulados de la escuela clésica: La Ley -
de la Oferta y la Demanda. ‘Estaé ideas contribuyeron a crear inte—
rés par el eﬁpresario, a preconizar la importdridia dé la iniciativa-
privada y a desligar el proceso Bconémico de Féétores morales, reli~

giosos 6 estatales.

C).~ LOS RECURSOS NATURALES, BASE DEL COMERCIO INTERNACIONAL

Otra de las aportaciones bésicas de los ‘mercantilistas se refiere al
fundamento primarid del comercioc internacional mismag, al sefialar que
la desigual distribucién de los recursos naturales en el globo te--

rrestre constitufa la causa bdsicd del intercambio entre pafses.

Especialmente, elgunos mercantilistas ingleses afirmaron que las mer
tancias de importacién etran necesarias péra el bienestar de su pafs~

debido 8 gue ellas habfen sido concedidas por la- divinidad a otros

paises.

Armstrong afirmaba gue, del mismo modo gque la naturaleza habfa heche
rica a Imglaterra en lana, plomo, cueres y cine, habfa surtide a ow
tros pefses de los bieneg des lds cualds e€llos no podian prescindir,
Esto fué el reconocimiento dé la ccnveniencié y necesidad del inter-
cambio de mercancias basado en la idea ds interdependencia mutua en-
tre pafsss o regiones, dado por el desigyal reparto de los dones divi
nosl(recursos naturales). Y asf como su‘pais no puede vivir sin los
frutos y productos de tos demés, su deber consistia en hacer-a los

demés coparticipes de 16 que a é1 le habfa tocado en suerte tener en

8bundancia,

Locke afirmé que la cantidad de dinero gues expresaba el valor de las
mercancias tenfa gque determinar tanto elprecio de las mercancias del

pais como el precio de las extranjeras, y gue la misma cantidad de -
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cancfas.

Mun expuso que la abundancia de' dinero en un pais ei.carecfa las mer-
cancfas nacionales lo cual era contreario al interés general, porque-

entorpecia el comercio., Ademds, que la carestfa disminufa el empleo

y el consumo.

Ellsworth afirma gue los mercantilidtas antes de Hume habfan llega—-
do a un callején sin salida al no encontrar explicacién entre los ni
veles de pracios de los distintos pafses y el movimiento internacio-

nal de precios de los metales.

Un incremento de riqueza mediante el comercio exteriorr conduce & un

aumento relative de potencia econémica respecto a otros pafses.

5.~ LOS CLASICOS

A).- IDEAS FILOSOFICAS QUE INFLUYERON A LOS CLASICOS

Nos referiremos en primer lugar al pensamiento filosé6fico y cientfifi
co gue priva en la segunda mitad del siglo XVII y que constituyd la
fuente ideolégica que influyd el pensamiento de los economistas clé-
sicos, con el objeto de apreciar la transformacidn gue efectuaron al

conjunto de ideas econémicas que recibieron de los mercentilistas vy

de los fisiécratas.

La filosoffa del siglo XVII tuvo aplicaciones sobre lds diferentes -
campos sociales. En lo literario y artistico devino hacia el roman-
ticismo; en lo politico y sus consecuencias prédcticas gesté el ilumi
nismo y el despotismo ilustrado de las monarguias, y en el campo de

las ideas econémicas originé el librecambio e inspiré la filosofia -

del progreso gque busca el bienestar material con base en el respeto
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a la Ley natural que en (ltimo extremo rige los acontecimientos huma

NoS.

En el campo de la economfa, los fi8ifcratas creyeron enEontrar el -
principio fundamental que regia todo el proceso productivo. La sus-
tancia qued$8 ccndensada en la famosa frase: Laissez Faire, Laissez -~
Passer. De acuerdo con este principio la riqueza de las naciones se
considerd un fendmeno natural que los seres humanos producian espon-
tdneamente a condicién de no interferir su libre acaecer. La megjor -
politica pbr parte del Estado consistia en abstenerse de interferir-
el libre juego de las fuerzas econfmicass En general, lo mejor era

nd hacer nada, excepto impedir gus elAproceso econémico fuera inter-
ferido por los individuos mismos. En consecusncia, el libre desa-— -
rrollo de los acontecimientos humahos, guiados por su ley natural, «

producia los mejores y mayores resultados.

En gstas circunstancias, la Ley de la Oferta y la Demanda ss encarga
ba #le reguiarlec todo, &n lo productivo y comercial. En lo producti-
vo sonducta (bajo la accién de la libre compstencia) al mejor empleo
de los recursns; encauzdndolos hacia adquéllos sectores ds la activi-
dad econémica en los cuales su rendimiento resulta el médximo. En lo
comercial el librecambio proportiona un mercado para lo producide, -
Al superar la Oferta a la Demanda, sl descense de los precios de las
mercancias conduce a que los productores disminuyan la Oferta en el
grado necesario para igualarla @6n la Demanda; si ésta es mayor que-

la QOferta, el alza de los precios y de las ganancias, estimulabe a

la produccitin hasta ajustarla con la demanda.

Los fisi6cratas sentaron asf las bases del individualismo econémicao.

Los fisi6cratas surgieron en Francia a mediados del siglo XVIII, en

cabezados por el Dr. Quesnay, secundado por Dupont de Nemours, Mer—-
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cier de la Riviere y Turgot, sus principales discipulos. A partir de
ellos el liberalismo econdmico comenzd a tomar carta de ciudadania -~
en las esferas oficiales de las cortes de Inglaterra y de Francia vy
bien pronto, en el primer pais, empezarofi a observer que el libre de
sarrollo industrial se sucedia a la par conh el progreso técnico, y -
que éste no era sino la aplicacidn mecdnica de los inventos, cuyos -
frutos més ostensibles y benéficos producignhal menos dos fenémenos-

tan importantes como evidentes:

1.- E1 empleo de técnidas productivas aumentaba la eficiencia del -

trabajo, gue & su vez hacfa posible aumentar el excedente econf-

mico y las ganarcias.

5,= E1 desarrolls industrial aumentaba también la demanda de bienes
y servicios destinados a la produccifn y creaba asf la demanda -
para la inversién de las genancias, transformdndolas en acumula-

tién de capital,

B).~ INFLUENCIA DE LOS CAMBIDS DE LA ESTRUCTURA ECONOMICA

Podsmos apreciar qus en cada stapa histérica del desarrollo econémi-
co surge una teoria dua sirve de apoyo y explicacidn a un nusvo enfg
que de la politica econémicé; o bien ante la necesidad de implantar-
una nueva politica, se slabora una teoria gue prétende darle apoya =

cientifico.

A todo lo largo del siglo XIX y lo que va del siglo XX veremos sur—
gir teorfas en materia de comercio internacional gue sustituyen a -
las anteriores, o bien refinamientos para adaptarlas a la realidad-

de los intereses predominantes.

Detrds del objetivo de cada politica econdmica hay siempre un predo-

minio de poder politico y militar. Agui viene al caso esta observa-
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cién de un economista' francés: "Detrds de lo que se vé estd lo que -

no se ve'.

El Capitalismo Comercial de los Siglos XVI a XVIII se transforma en

pleno Capitalismo Industrial & principios del siglo XIX, si conside-
ramos los casos de Inglaterra en primer lugar y de Francia entre - -
otros. Esta transfermacién del Capitalismo Comercial en Capitalismo
&ndustrial representd una etaﬁa decisiva en el desarroiio del Capita
lismo, gue gira en torno del lucro. Para la realizacién de este cam
Bbio habfa qus sliminar los obstdculos artificiales que se opusieran-
al propésito de abrir mercados que apoyaran el empleo de mé&todos prg

ductivos mds eficdces.

Con la generalizacién 'de nuevas técnicas de produccién y la revolu--
cién de los trahspﬁrtes en la Inglaterra des principios del Siglo XIX
adviene de llend la etapa del €apitalismo Industrial, el cual necesi
ta con urgencia del Mercado Iriternacional. Esto originé cambios ‘en
la estrgctura econdmica y social ds los paisés‘més desarrollados, y-
cambios. en la composicién de intereses entre estos pafses. La ideo-
logfa y la politica escbnémica sufren un cambi¢ radical, volviéndosew
ambas librecambistas y antimercentilistas, pues el proteccionismo y

las trabas implantados con la polfitice mercantilista représentaban -
obstéculos para el desarrollo del comercio exterior gue tanto necesi

taban el industrialismo inglés y sl francés,

P

Los intereses de Alemania y Estados Uﬁidos originaron una variante -
de la teoria librecambista. Aceptaban ésta ;610 que no -para su apli
caciﬁﬁ’en forma inmediata sino mediata, pretextando su retraso indus
trial. Adujeron a su favor la aplicacidn de impuestos a la imparta-
cién durante el ldpso necesarit para alcanzér la capacidad producti-
va que los habilitara para competir librémante en el Mercado Interna

cional. Implantaron asi los llamados "Impuestos Educadores", o sea



un proteccionismo como recurso temporal que propiciara la adopcibn -~
final del libre cambio. S6lo justificaban esta politica en aguéllos
pafses o regiones gue contaran con ciertos requisitos: una poblacidén
abundante y laboriosa, amplios recursos naturales, perspectivas de -

un mercado interno de consideracién, entre otros.

La argumentacién de los pafses que llegaban con retraso industrial -
al reparto de los recursos y del mercado mundiales necesitaba de una
proteccién. La controversia teérica se desplazé del libre-cambio -
vs. mercantilismo, para enfrentar al librecambio con la variante de-
un proteccionisme "temporal", Ademés invocaron algunos requisitos !
gque las tasas ds los impuestos arancelarios no fueren exageradas, vy
gue se fijara un plazo para eliminarlas, gradualmente o al final del

perifdo senalado.

Las regiones te mayor retraso econdmico fueron ignoradas o simplemeg
te consideradas no aptas para el desarrollo industrial y tomadas en
tuenta para que proporcionaran materias primas a los pafses industria
liZaHos, mercados para las mdhufacturas de éstas y éreas para la in-
versifn imperial. B8e estrutturd asi la economfa del mundo en dos -
grandes éreas; las industrializadas y las due continuaron rezagadas-
y al servicia'de los centros industriales en éreas de la divisidn in

ternacional del trabajo (hoy llamadas dreas subdesarrolladas).

C).~ IDEAS ECONOMICAS QUE HEREDARON

En lo referente a la influencia especifica en materia econémica, los
cldsicos ingleses recibieron el conjunto de ideas de los mercéantilis
tas y de los fisidcratas franceses, que 1e sirvieron a Adam Smith (-
el primerc de los graendes economistas clésicos ingleses) d8 punto -
de partida para la novedosa elaboracifnde la economia politica en su
libro: "La Rigueza de las Naciones" donde presenté la primera teoria

de las ventajas del Comercio Internacional como capitulo integrante-

de lda economia politica.



En el curso del medio siglo posterior a su obra, David Ricardo y —
John Stuart Mill, elaboraron la primera teorfa del Comércioc Interna-
cional, como disciplina un tdntb independiente de la economfa y regi
da por sus propios principios gque Bhrigquécieron a la misma economfa-

politica,

Esto sucedié en’ primera mitad d8l siglo XIX. Smith la inicié, Ri-
cardo .le dié su contenido esencial y Mill dejs fermulada en lo funda
mental la "Teorfa Cldsica del Comercio Internacional®, Correspondid
a Smith ser el glosador del conjunto de las ideas, econdmicasg de mer-—
cantilistas y fisiécratas que Mill completd al desarrollar laé apor-

taciones de David Ricardo,

Las tesis m&s importantes de los cldsicos y que céntrastaron con las
ideas mercantilistas imperantes hasta principios del siglo XIX fue—

ron las siguigéntes:

1) Situaron al egofsmo individual como centro impulsor de la ectivi-
dad econdmica en sustitutidn de la intervencién del Estado, sus—
tentando asi una filosofia individualisté y antimertantilista. Su
plantaren al Estado por el individuo como agente prppulsor del ds

sarrolls scondmico,

2) Aconsejaron &l librecambio entre pafses y la libre competencia en
lo iﬁterno, aryumentando gue al trebajar cada quien en persecu- -
cib6n de su propio interés, contribufa al interés pdblico y promo-—
vid 8ste aungue no formara parte de sus propdsitos, A consecuen-
cia de ello habla que sustitufr los monopolics por la libertad ds

emprasa en el comercio interior y exterior,

3) Atribuyeron al trabajo ser el dnico factor que generaba valores—
econémicos,a diferencia de los mercantilistas, gquienes no aborda-

ron el tema con interés o atribuyeron dualidad a este, respecto.



4) Centraron su atencién sobre el andlisis de la mercancia, relegan-—
do a los metales preciosos a Su§ funciones especificas: servir de
medida de valorss, medio de cambio, instrumento de circulacifin vy
como unidad de cuenta. Al principio mercantilista que colocaba a
los metales preciosos en el centro de su atencidn, los cldsicos -
1o sustituyeron'por el criterio de atribuir al dinero una funcién
neutral, tanto en la esfera productiva como en la financiera. Es
timaron gue éste s6lo ere dessabls por su poder de compra y fun—
cionalmente porque facilitaba la divisién del trabajo y ‘sl inter-

cambio sn general,

5) los cldsicos se preocuparon por abordar las causas que generan y
las Leyaes que gobiernan el intercambio internacional. Elaboraron
una teorfa del Comercio Internacional basada en principios cientf
ficos y orgédnicamente sistematizados: oomo las ventajas derivadas
de la divisi6n internacional del trabajo, la teorfd de los costos
tomparativos, 8l principio de la demanda recifproca y.la ley de -
los valbres internacionales, ds las que desprendieron una polfti-
ca comercial librécambista, sirviéndose’ de ésta para combatir a -
la polftica mercantilista Hue descansaba en el empirismo intervan
cilonista dsel Estado,

6) La teorfa de- Hume sobre el mecanismo internacional sugirif 18 iw-
dea de que los ahorros cumplian mejor su Funéién productiva si ss
permitfa moverlos libremente entrs las industrias de un pais y en

tre los paises.

Esta idea condujo a la transformacién funcional asignada a los me
tales preciosos, los gque en vez de constitufr un acervo inmovili-~
zado* cuanto més abundante mejor, & la idea de considerar =1 aho—
rro interno y el saldo favorable de la Balanza de Pagos como fuen

te de recursos para la inversién productiva, mediante su libre -



movilidad. De esta manera, el concepto de los mertantilistas me-
talistas que consideraban la riqueza como un fondo constitufdo en

metales preciosos, con los cldsicos se pasé a la idea de que la -

~4

rigueza es producta de un proceso que se genera realiza en forma--

continua, gracias al trabajo social que es la fuente de abasteci-
mientg de todas las cosas (tiles y necesarias para el sustento y

el progreso de la sociedad.

D).~ LOS MODELOS GENERAL Y DEL COMERCIO EXTERIOR.

Del cdontenido de sus obras los economistas contemporéneos han deduci
do también modelos de desarrollo econdmico. Aqui nos referimos prin
cipalments &, la obra de DaviduHicardb, el representante méds destaca

do de los cl&sicos ingleses.,

a).- EL MODELO BENERAL

La Funtién Produccién,-~ Las principaless variables gue actlan a largo
plazo 5obre 8l desarrollo econémico, y que se desprenden de la obra-

de sste autor. son!

-~ La poblacién y los salarios.

- La tasa ds beneficioc y la acumulacién de capital.

- La renta del suelo y el precio ds los alimentos.

- La Ley de los rendimisntos decrecientks y el incremento de la -

pbblacidn.

Estas variables determinan la distribucién del producto. Para estos
efectos Ricardo divide a la sociedad en tres clases:

- Los trabajadores que perciben salarios.

— Los propietarios del suelo receptores de rentas

-~ Los Capitales industriales perceptores de ganancias.

Suele exponerse el modelo de los clésicos en su forma méds elemental-

&
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en la siguiente férmula y = f (k,t;l,s,) la cual expresa que el ni-
vel del ingreso real (y) es fudtién de la acumulacién 88 capital (k)
de la tierra en cultivo (t), de la fuerza de trabajo empleada (1) y

de la tecnologia existente (s).

b).- EL MODELO CLASICO DEL COMERCIO- EXTERIOR

Adam Smith, David Ricardo y John Stuart Mill al generalizar la teo—
ria ebbrdando las causas del intercambio internacional y sus venta-
jas, estimaron justificar cientificamente el librecambioc entre todos
los pafses, sin distinguir los difareﬁtes grados de desarrbllo o de
atraso:; Del tonjunto de sus ideas se puede extraer un maodelo gue -~

nos permita abordar el andlisis del comercio internacional.

Los cldsicos partieron de tres classs de supuestos: 1f los que te- -
nfan por objeto simﬁlificar el andlisis con vistas a una mejor com-—e
prensién del intercambio entre pafses, conscientes de que esta sime--
plificacién tontradecia los hechos tal y como sucedfan en la réali--
dad} 2) Supuestos que consideraban que tenfan vigencia real; 3) O-
tros supusstos que si bien no existfan del todo, resultaba convenien

te pugnar por su implantacién.

E).~ APCRTACIONES DE ADAM SMITH Y DE DAVID RICARDO

La aportacién més ‘importante qﬁe Adam Smith hizo a la teorfa del. Co-
mercio Internacional consistié en aplicar la teorfa de la divisién -
del trabajo al intercambio internacional. El mérito de Smith consis
tié en haber presentado por primera vez un estudio sistemético de la'
economia polftica y, en materia de comercio internacional, demostrar
la conveniencia de la especializacién -del trabajo entre los pafses -

y la aconsejable aceptacién del intercambio entre éstos.
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A continuacién exponemos la. teoria clésica con los cuatro conocidos-

casos de diferencias o ventajas entre paises.

1)

Cuando dos pafses (A y B) producen dos mercaritias cada uno, pero-
el pais A tiene ventaja absoluta de costos sobre g Bn la produc—
ci6n de una de las mercancias, en tanto que el pais E tiene venta
Jja absoluta de costos sobre A en la -produccién de 18 otra mercan-
cfa. En éste caso estamos ante un ejemplo de las diferencias ab-
solutas de costos.

Si uno de los paises produce a menor costo ambas mercancfas, pero
con ventaja de diferente proporcién en cada mercancia se tienen -

los costos comparativos o relativos, En embos casos la funcidn -

de'produccién son distintas para una mercancia en cada pais.

Cuando el pafs A Produce un articulo que no produce el pafs B y -

_éste produce otro artfculo que no produce A y se establece inter-

cambio, entre ellos, sl comercio surge debido a la carencia de la-
otra mercanc’a en cada pais. Estamos ante un ejemplo de ventaja-

iricomparable.

Cuando un pafs producé ms baratas anes mercancias y en la misma—
proporcién respecto al otro pais, ss dick que hay diferencias - -

iguales de costos.

A Smith le es atribufda la paternidad de las llamadas diferencias ab

solutas de costos, por ‘medioc ds las cuales demuestra la conveniencia

para dos pafses de intercambiar productos cuando cada uno de sllos -

tenga ventaja absoluta en la producciég de una mercancia ue puade-

dar a cambio de ttra gque produce con desventajé notoria respecto al

otro pails,



CAPITULDO III

MSITUACION ACTUAL DEL

COMERCIO EXTERIOR EN MEXICO"



Como consecuencia del desarrollo econémico del pais, el comercio ex
terior ha aumentado considerablemente, tanto en lo que se refiere al
volumen de las exportaciones como al de las importaciones, lo tual -

i vl v - Y . . . i
no quiere decir que MéXito se encuentra en una situacién envidiable.

Uno de los graves problemas de México que afecta asimismo a casi to-

dos los paises del tercer mundo, es el desequilibrio de la Balanza -

Comercial.

Esto se. debe en gran parte al intenso programa de industrializacién-
llevado & cabo sn los Gltimos afios, coh la consipuiente importacién-

masiva de maguinaria y Bienes de Cepital.

Debe sefalarse el hecho de que México efectfa la mayor parte de su -

comercio con los Estados Unidos de Norteamérica.

La actual politica mexicana tiende a sustitufr las importaciones - -
cuando se@ trate de articulog gue se fabrican en el pais, y de fomen-

tar las exportaciones a través de sistemas tie estfmulos fiscalaes.

Aun&do edto & una politica promocitnal de apertura de nuevos mercas-

dos a nivel mundial, queda sefialada la actual trayectoria econémica-—

dsl pais.

La sctusl politica ecnndmica‘da México tisne por phjetivo fundamsn--
tal acslevar el desarrollo ecendm.zo del pals, distribufr sguitativa
mente el ingreso y la riqueza nacional, consplidar la independencia-
econémica ds la nacifn y crear ruevas fuentes de trabajo, todo ésto

con el fin de elevar la situaci¢n actual de nuestro pafs, para poder

seguir adelante &R 6l dmbitd dl comerdie Bxterier.
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1.~ COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO 1970-1976.

Durante los dltimos cinco aros, las exportaéiones mexicanas se incre
mentaron a una tasa anual de 17.4% en términos monetarios y de 5.6%-
en términos reales (precios constantes), cifras &ensiblemente supe--
riores a las observadas en el decsnio de 1960-1970: Periédo en el
que las exportaciones crecieron en 6.4% anual en términos monetarios

y 3.3% a precios constantes.

Este crecimiento extraordinario es atribulble tanto a los factores -
externos de dsmanda y precips gue favorecieron en determinados momen
tos nuestras ventas al exterier, como a las condiciones favorables -

gue mostraron los principales rubros ds nuestra oferta nacional expor

tablat »

Si bisn las sxportacionss aumentaron por encimé de todo precedents,-
supsrando circunstancias adversas de insuficiencias en la produccién
interna y recesién en las mercados internacicnales, no hay tue Omis-—
ti que el ritmo de crecimiento de las exportaciones gue se venfa -
registrando en el lapso de 1970-1974 (22.1%) se vié afectado al pre-
sgntarse an 1975 condiciones interracicnales de marcada recesidn gus
‘redujeron sensiblemente el crecimiento de nuestras ventas al exte- -

rior, gue mostraron durante ese afio un modesto ¢recimiento de 0, 3%.

Los incrementos sustanciales del orden de 22.6%, 23.7% y 37.6% en -
las exportdciones se presentaron sobre todo en lbs afios 1972, 1973,-

1974, raspectivamente; en 1971 este incremento fué de 5.5%.

Durante los Gltimos cinco efios, como resultado de la labor promocio-~
nal emprendida por los sectores pablico y privado, fué posible colo
car en el mercado exterior productos que antes, o no se compraban a

México, o el valor de estas adquisiciones carecia de importancia.

[
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En estos afios se observd que varios productos agropecuarios minera——
les y manufacturados aumentaron sustancialmente su valor exportado,-
como es el caso de los siguientes productos que elevaron sus ventas-
anuales, por mis de guinientos millones de pesos: pet¥blen, café, to
mate, camarén, algodén, méquinas y aparatos de accionamiento mecéni-
co y eléctrich y, estructuras y piezas para vehiculos de transporte.
Muchos otros mostraron incrementos por mds dé cien millones de pesos
entre otros, los siguientes: garbanzo,_miel de abeja, mieles incris-
talizables de cafia, tab&co en rama, azufre, &spato fllor o fluorita,
preparados de legumbres y hortalizas, dcido fosférico u ortefosféri-
to, madera, corcho; mimbre y sus manufacturas, hilados y tejidos de
‘algodén, manufacturas de henequén, calzado y sus partes, vidrio y -
sus manufacturas, tubos de hisrro o acero, cobre en barras o lingo--

tes, plomo refinads y zinc afinado.

Otra caracteristica importante de los eféﬁtos derivados del creci-~ -~
miento de las exportaciones, se manifesté en el hecho de qus adn au-
mentando nuestras exportaciones e Estados Unidos) due continda sien-
do nuestro cliente mds importante, su participacién dentro del total
te las pxportaciones de México disminuyd de 70% gue representaba 8n
1970, a 60% sh 1978, Bimultdneaments & ssta Peduceidn, aumsntd sig-

nificativamente la participacién de nusstras ventas a muchos otros -

pafises.

Asf, la participacién de los pafses de la Comunidad Econémicd Eura——
pea, pasé de 6.5% en 1970 a 9.5% en 1975, de los pafses. socialistas~
de 1.8% a 2.2% y a los paises de América Latina les vendimos en 1975

12.9% mientras en 1970 fué de 10.5%.

Por otra parte, como resultado de la labor promocional, fué posible-
que, mientras enh 1970, véndfamos a 114 baisas por un valor de un mi-~

116n de pesos, a 65 de ellos, en 1975 expartamos a 121 pafses, y de
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estos (ltimos, 76 adguirieron productos mexicanos por mds de un mi-

116n de pesos cada uno.

En esta diversificacién fué decisivo el fortalecimiento que en los -
¢ltimos afios se observs en la conciencia exportatora y productoraxng
cional, que permitid el enriquecimiento sustancial de la lista de axg
ticulos primarios y procesados gue ofrecemoq al exterior y con ello,

el grado promedic de elaboracién.

Esta situaci®n nos permite ser menos vulnerables a repentinos cambios

sn gustos @ reglamentacionss restrictivas del mercado internacional,

EFecfivamsnte, en tante gue en 1970 los productos procesados y manu-
Fécturados representaban el 33% de la exportacién total, en 1975 es-

ta categorfa represénté el 42%.

£l crecimiento gue se logrd en las exportaciones fué, empero, en cier
ta medida, opacado por el déficit comercial registrado, producto del-
incremento en las importédciches, las qué glimentaron segdn una tasa ~—-
promedib anual de 23.2% durante ese mismo peridédo, rdzén por la cual-
sl ééficit de la balanza comercial se incrementd de 12,969 millones -

de pesbs. en 1970, a 46,519 millones ds pesos en 1975,

Es dbxseﬁalar gue del valor total del intesrcambioc de mercancias con-
8l extranjero o las exportaciones representaron el 30.3% en’ 1975, - -
mientres qug en 1970 an la eastructura del comasrels exterior la expor-
tacién representd el 35.6% por lo gue la cobertura de las importacio-
' nes disminuyd te 55.3% en 1970 a 43.4% en 1975, como un resultado adi

cional del répido crecimiento de estas Gltimas durantes el periddo.

E1l crecimiento medioc anual del déficit alcanzé 29.1% en el periédo ——
1970 ~ 1975, a pesar de que durante 1976 el incremento del saldo nega

tivo pudo ser controlado en buena medida gracias a la recuperacibn -
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en el ritmo de crecimiento de las exportaciones y a las medidas adop
tadas a fines. de 1975 para racionalizar las importaciones, seletcio-
nando exclusivamente aquellas que efectivamente contribuyen a impul-

sar directamente. la producci6n y a las posibilidades de exportacién.

Fué causa relevante del crecimiento del déficit de la Balanza Comer-
cial el aumento de los precios internacionales de diversos productos
gue importamos, especialmente el registrado en 1973 y en 1974 que de
terminé gue muchos productos alcanzaran -los niveles més altos de to-
dos los tiempos, como son los casos del petrdleo, maiz, trigo, zinc,
aluminio, harinmas de pestado, aceites vegeles, animales, chatarra de

hierro y acero, papel de imprenta y lana entre otros:

En 1976, emperd, debido a la accifin conjunta de la recuperacién eco-
némica internacional y a las polfticas de promocidn y apoyo de expor
taciones, la tendéncia al crecimiento del déficit comercial comenzd

a ser corregida: durdnte 1bs primeéros ocho meses del afio el creci- -
miento de las exportaciones de 13.5% y el éxito de las medidas seve=
ras establecidas a mediados de 1975 para racionalizar las importacig
nes que aumentaron en sélo 1.3%, permitieron un elivio en sl déficit

comercial, que se contrajo en 8.4%.

E1l aumento observado en las exportaciones durante: estos oﬁho primeros
meseé, se debié a mayores ventas de petrélec y café y de varios pro-
ductos agropecuarios, minerales y manufacturades, gue respondieron -
asf a las mejores condiciones del mercado internacional, entre ellos
destacaron: ganado vacuric, legumbres y hortalizas frescas o refrige-
radas, frijol, garbanzo, semilla de ajonjolf, miel de abeja, preparg
dos de legumbres, hortalizas 'y frutas, manteca de cacao, produttos -
farmaclutises, 40ido Flusrhidrics, sewpudstos heteroeiolicas, pelicy

las o placas sensibilizadas manufacturas de madera, corcho y mimbre,



libros, tejidos de algodén, vidrio y sus manufacturas, muelles para-
la industria automovilistica, zinc, azufres y méquinas y aparatos de
accionamiento mecénicc o eléctrico, todos los cuales aumentaron su -
exportacién en mds de 50 millones de pesos,; independientemente de o-

tros productos cuyas ventas al exterior aumentaron en una proporcidén

menor .

Sin embargo, y como se sefiald anteriormente, el 31 de Ayosto de 1976
se motificé la paridad monetaria con el fin de hacer frente a especy
lacicnes no conciliables con la reserva monetaria, ‘& menos que se hu
biera emprendido el caminao de.financiar la salida de divisas y la -~
especulacifn desmedida, Con la medida tomada se contribuird a la cg

rreccidn dsl déficit comercial,

Paraielamemte 8 la modificacién de la paridad cambiaria se pusisron-
en prédctica algunas medidas tendientes a evitar lucros indsbidos, -~
proteger la salud financiera de las empresas, regular el crecimiento
del crédito y controlar el déficit pdblico, todo ello preservando el

poder adquisitivo de las clases populares.

2.~ BALANZA DE PAGOS DE MEXICO

Es un documento contable que registra todas las transacclones que -

los residentes de un pais realizan con €l exterior.

CBJETIVOSS

La Balanza de pagos de un pafs es un registro sistemético de todas -
las transacciones econdmicas dentrc de los residentes del pails en -
cuestién, y los residentes de los paises extranjeros durante un pe—

riddo determinado.
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El objetivo es informar a las autoridades gubernamentales sobre la -
situacidn internhacional del pais, tambié&d & ayudarles a tomar deci——
siones en materia de polftica monetaria y fiscal por una parts, y en

cuestidn de comercio y de pagos por otra.

La distincién entre politica monetaria y fiscal por una parte y en -

cuestidn de comercio y de pagos subraya la doble naturaleza de la ba

lanza de pagos.

Antigliamente (antes de 1930) se hacfa con el objeto de conocer anics

mente el presupuesto de divisas.

Mds recientemente con el desarrollo de la contabilidad nacional y el
estado, de depresién del empléo, en la tercera década la balénza ds -
pagos ha sido dirigida hacia la explicacién de la influehcia de las
transacciones con el exterior sobre la renta naclonal. Ademds la ba
lanza de pagos se confecciona para toda una serie de finalidades de

diferentgs grados de importarcia.

CONTABILIDAD BE LA BALANZA DE PAGOS:

En teorfa se lleva tomo un arregle a una contabilidad uniforme y de
parfida doble, sn virtud de lo cual cada transaccién internacional -
llevada a cabo por los residentes de un pafs dard lugar a un asiento

en el debe y otro en el haber, ambos de igual cuantia.

Ahofa supongamos que una compafifa de los Estados Unidos exportara -
mercancias por valor de 100'd6lares a un cliente de Inglaterra. En-
loé Estados Unidos las exportaciones: serdn acreditadas por un valor-
de 100 délares, porque las transacciones que dan' lugar a los ingresos

‘son registrados tomo créditos.
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En Inglaterra la impbrtacién de mercancias por valor ‘de 100 délares-—
serd registrada como un débito, porque las transacciones dan lugar a

pagos a los residentes de paises_extranjeros con débitos.

o+

Una salida- de capital de los Estados Unidos que es un asiento en el-
debe de su balanza deg pagos, entonces en la balanza de pagos se ano-
tard un crédito a las exportaciones y un-débito a la salida de capi~

tal,.

Urr pais debe recibir indresos suficientes para cubrir todos sus gas-
tos, tuando las exportaciones no son sufitientes para cubrir los gas
tos, habrd que hacer uso de la peserva y cuando son mayoreés las ex—

portaciones aumenta la reserva.

Se dice que un equilibrim econdmico es diffcil de lograr por lo que

sb presentard un superdvit o bien un déficita

RENGLONES MAS IMPORTANTES DE LA BALANZA DE PAGUS:

8).~ Balanhza de mercanciess y servicios

b).a Eyrares y omisiones en cuenta corriente y en movimientos de ca-
. pital,

c).~ Capital a largo plazo neto.

d).- Derechos sspeciales de giro.

e).- Varigcién de la Reserva del Banco de México, S.A,

A continuacién, & manera ds sjemplo analizaremos le Balanza de Pagos

de México (millones de dflares).
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BALANZA DE PAGOS DE MEXICO
(Millones de Délares)

I.~ BALANZA DE MERCANCIAS Y SERVICIOS

II-"“

IIT.-

A.-
1.~
24~
3.~
4,

5.~

Boy=

EXPORTACION DE MERCANUIAS Y SERVILIOS
Exportatidén de Mercancias

Producci6n de Plata

Turismo

Pasajes Intermacionales

Transacciones Fronterizas

Servicios por Transformacién de Maguila

Otros Conceptos

IMPORTACION DE MERCANCIAS Y SERVILIOS (-)
Importacién de Mercancias

Turismo

Transacciones Fronterizas

Dividendos, intereses y otros pagos de empresas
con inversidn extranjera

Intereses sobre deudos oficiales

(i ) Nafinza y otros

(i;) Gubernamental

Otros conceptos

ERRORES Y OMISIONES EN CUENTA CORRIENTE Y EN

MOVIMIENTOS DE CAPITAL (NETO)

CAPITAL A LARGO PLAZO NETO

l,l -

2.""
3-_

a4,-

Inversiones Extranjeras DireCtas
Compra de Empresas Extranjeras
Operaciones con Valores
Créditos del Exterior
a) Sector Pdblico

(; ) Disposiciones

(11) Amortizeciones

2,613.0
6,224.,9
2,755,1
156,6
845.6
79.6
1,404.4
443.5
540.1

8,837.9
5,046.9
328. 1
849.5

704.8
566.4
538.5

27.9
442.2

125.4

2,524.5
272.6

59.6

2,377.9
2,039.,3
2,662.8

623.5



b) Sector privado
(1) Empresas con inversiones extranjeras
(i) otras empresas
5.~ Deudo gubernamental

6.~ Créditos al éxterior
IV.- DERECHOS ESPECIALES DE GIRO

V.~ VARTIACION DE LA RESERVA DEL BANCO DE MEXICO; S.A.
SUMA DE I, I, III, IV

338.6
210.0
128.6
26.9
39.5
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3.~ ANALISIS DE LOS PRINCIPALES SECTORES DE NUESTRA BALANZA

COMERCIAL.

El presente tema lo vamos a analizar en el periédo comprendido de —-
1974-1975 (miles de pesos) porque en este peri6do fué cuando nuestra

balanza comercial tuvo un gran déficit en el renglén de las exporta-

ciones.

Entre los sectores que ameritan una atencién especial como lo expli-
caremos mds- adelante y con mds detallss sobresalen: el de magquinaria
no eléctrica y sus partes, la industria siderdrgica y metélica, la -
automotriz,,la de productos quimicos, la industria eléctrica, electr§

nica y la de papel y editorial.

§ EC T ORE 8

SECTOR AGRICULTURA?

La participacién en las exportaciones de la agricultura generd duran

te 1974 un déficit de 1,837,697 y en 1975 también tuvimos un déficit
de 1,021,066, por lo cual decimos gus ests sector no tuvo gran desa-
rrollo porque nuestras importaciones fueron superiores a nuestras ex

portaciones.

SECTOR ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABAGO:
Ests renglén en el periddo 1974-1975 nos arrojé un superdvit que ayu

dé a mejorar un poco nuestra balanza comercial, en 1974 tuvimos un -

saldo de 2, 613,371 y y en 1975 de 2,437,322.

SECTOR GANADERIA:

Este sector no obstante de haber tropezado con factores metereolégi-
cos adversos y haberse enfrentado a una contraccién de la demanda -

extérna principalmente en los Estados Unidos, en nuestra - - -
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balanza comercial se registrd en superdvit y en 1974 tuyimos un sal-

do de 730,119 y para 1975 fué de 243,056 .

SECTOR MINERALES METALICOS Y NO METALTCOS:

Con lo gue respecta a este sector podemos decir que nuestra balanza-
comercial se vid con un superdvit, en 1974 tuvimos un saldo de - -~ -

3,082,127 v en 1975 fué ds 2,218,341,

Los minerales que mds se exportan scon el Cobre, azufre, manganeso, =

patrélss, atc. '

SECTOR PRODUCTOS QUIMICOS!

En este sector se registrd un défiéit en nuestra balanza comercial -
debido a que nuestro pais no cuenta con la suficiente tecnologfa pa-
ra la produccisn de productos gquimicos, por lo tanto en el afio da -

1974 tuvimos un saldo rojo de 6,707,977.y en 1975 fué de 6,223,891,

SECTOR PESCA:

Los programas en materia de mejoramiento y ampliacién de la flota =
pasqgara, el mejoramients en el proceso de comercializacidn de los -
productos pesqderos metiante ura mayor racionalizacidn de los métoes=
dos da distribucidn y venta, asf como 8l mejoramisnto partueric y la
capasitacidn pesguera, nos permiten decir que'nuestra;balanza comar
cial tuvo un superdvit, en 1974 nas arrajd un séldo de 1,437,670 y -

en 1975 fué de 1,410,225.

SECTOR CALZADQO:

Este. sector se vid muy favorecido en el periédo 1974-1975 por la gran
demanda de exportacién que tuvo nuestro producte por lo gque en 1974,

tuvimos un saldo superavitarioc de 152,043 y en 1975 fué de 136,013.



SECTOR INDUSTRIAL SIDERURGICA Y METALICA:

La actividad de este séctor fué estimulada principalmente por un al-

to Indice de demandas.

Bin embargo en el periédo 1974-1975 carecif de dinamismo en cuéihto a
nuevas inversiones por lo que la realizaciédn de proyectos para insta
lacién y ampliacién d8 plantas fué tan escasa como las propias mate-
rias primas industriales, limitando asf, el crecimiento futuro de la
produccién siderfrg.ca y metdlica por lo que en 1974 tuvimos un UQﬁi'
cit do 6,524,738 y para 1975 también tuvimos un d&ficit de = =~ = - =
10,087,632,

SECTOR PRODUCCION DE MINERALES NO METALICOS

Este .renglén también fué defieitario por la falta de muchos factores
tecnblégicos y nuestra balanza comercial nos arrojé un saldo en 1974

de 305,053 y para 1975 fué de 499,847,

SECTOR INDUSTRIA AUTOMOTRIZ!

En lo que a éste sector se refiere se establecieron sistemas de cuo-
tas de produccidn pare diferentss plantas, a partir de una cuota bé-
sica la cual se incrementé en 5 formas: la fronteriza, la de integra
cifn, una cuota adicional por exportacionss, cuotss especiales y cug

ta mostrenca.

Con base en lo antes dicho creemos gue la industria automotriz no ha
tenido gran desarrollo por lo que nbestra balanza comercial se  vid
muy afectada en este sector arrojéndonos un saldo rojo, en 1974 tuvi

mos 5,055,340 y en 1975 fué d= 8,408,656.

SECTOR TEXTILES:

En este sector se establecie—on lineamientos y disposiciones que per
miten la creacién de .nuevac/plantas y la ampliacifn de las ya exis—
tentes, productoras de fitras artificiales y sintéticas y de fabrica

cién de hilados y tejidos,.por lo que en el peridde 1974-1975 nues—
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tra balanza comercial nos arrojé un superévit, en 1974 tuvimos un -

saldo de 1,916,758 y para 1975 fué de 1,150,795,

SECTGH PAPEL EDITORIAL Y CONEXAS:

Este sector en el periddo 1974-1975 no tuvo gran demanda en lo que a
exportaciones se refiere porlo gue nuestra balanza comercial nos -
arrojé un saldo deficitario, en 1974 tuvimos un saldo de 2,679,801 y

para 1975 fué de 2,335,234,

SECTOR INDUSTARIAL DE MADERA Y CORCHO:

Las exportacliones sn este sector no fuesron muy elevadas pero adn sin
embargo nuestra balanza comgreial nos arrojé saldos superavitarios,-

en 1974 nuestro saldo fué de 92,138 y para 1975 fué de 44,451,

SECTOR APICULTURA:

El desarrollo apfcola ha sido crecients porque tenemos buenos aepicul
tores tanto en produccién como en técnicas de comercializecidn y es-
to rnos permitié abrir nuevos mercados, el saldo gue no$ arrojs nues-—
tra‘balanza comercial fué superavitarie, en 1974 tuvimos un saldo de

227,575 y en 1975 fué ds 259,811,

SECTOR ELECTRICO Y ELECTRONICO:
En el periddo 1974-1975 fué y hasta la fecha ha sido muy deficitario

debido a la falta de tecnologfa esn nuestro pafs, por lo tanto nuas——
tra balanza comercial tuvo wn déficit en 1974 de 2,771,256 y para -
1975. fué te 3,385,560.

SECTOR CUERD Y PRODUCCION DEL CUERO:

En lo gue a este sector se refiere diremos que nuestra balanza comer
cial tuvo también un saldo deficitario, en 1974 tuvimos un saldo ro-

jo de 399,850 y para 1975 fué de 350,954,



SECTOR PRENDAS DE VESTIR:

En este sector tuvimos un superévit en nuestra balanza comercial en

el afio de 1974 peroc en 1975 se registré un déficit, debido a que ~—-
nuesffas relaciones con el exterior en cuanto a comercializacién se
refiers en algunos casos fué superavitaria y en otros deficitaria, =
por lo tanto en 1974 tuvimos un superdvit de 65,219, mientras que en

1975 tuvimos un déficit de 175,996,

SECTOR PRODUCTOS DE LA EXTRACCION Y DERIVADOS

DEL PETROLEQ Y CARBON:
Este seCtor también tuvo .un desequilibrio en el periédo'1974—1975,-—

se dice que en 1974 nuestra balanza comercial nos arrojé un déficit

de 3,377,116, pero en 1975 nuestras exportaciones aumentaron dsbido-

a la gran demdnda que tuvieron nuestros productds y tuvimos un saldo

de 1)721 ,919-

SECTOR MAGQUINARIA Y SUS PARTES:
Dentro de este sector se fomentd la creacién de tornos automdticos,-
rectificadores, aspiradoras y pulidoras, equipo contra la contamina-

cién ambiental,

Por tal motivo en 1974 nuestra balahza comercial fué superavitaria,-
pero en 1975 fué deficifaria debido a la poca demanda que tuvieron -

nuegtros productos en este afio.

En 1974 tuvimos un saldo de 12,425,517 y en 1975 nuestra balanza co

mercial nos ammjé un saldo rojo de 16,852, 720.

SECTDH INDUSTRIAS MANUFACTURERAS DIVERSAS:

Algunas industfias se han visto afectadas por una intermediacifn ex—
ces?va en la distribucién y otros sufrieron los efectos de la relati
va obsolecencia de sus equipos, lo que sé tradujo en elevadas estruc

turas de costos medios.



Por lo tanto nuestra balanza comercial en este periédo se vi6 defici
taria, en 1974 tuvimos un saldo rojoc de 5,641,725 y en 1975 fué de -

2,849,152,

~ 4 a1t L »
Por lo tanto con lo que Tespecta a nuestra balanza comercial por sec

tores tenemos un valor total de:

En 1974 -~ 1978 AMuestras exportaciones fueron de 35,624,636 y -~ -
35,732,814, Y nuestras importaciones fueron de 75, 708,861 y <= -
82,251,944 por lo cusl tenemos un déficit en el perifdo camprendido-
en 1974 ~ 1975 arrojédndaonos un saldo rojo de: 40,084,225 y dg = - -
46,519,130, )

Para poder nivelar nuestra balanza comercial debemos de incrementar-
nuestras exportaciones, para gue asi nuestro pafs puedda seguir desa-

rrolléndose en el dmbito del comercic exterior.

Lasiexportaciones mexicanas han venido creciendo a una tdsa promedid
anual de 17.4% habiendp aumentado de 16,025 millones de pesos en

1971 a 35,732.8 millones de?peéos en 1975,

Na hay gque omitir qus el ritmo ds creoimisnte de las exporitacionesw
(22.1%) que se venifa registrando en el lapso 1971-1974; g8 vié afeg
tadp al presentarse en 1975 condicionés internacionales de marcada -
recasién que redujeron sensiblemente el aumento ds nuestres exporta-

cioﬁes a 0.3%, mientras que en el resto del mundo tuvo una baja real

; 1
en actividad comercial.

Desde luego considerando el impacto de la inflacién mundial, asi co~
mo el aumento en la demanda interna de nuestro pafs en los dos Glti-

mos ‘afios, el crecimiento de las exporteciones en términos reales ha

sidd aceptable. }

1. GATT (Acuerdo General de Aranceles Aduanales y Comercio).



CAPITULO Iv

"mAPOYOS FINANCIEROS PARA

LA EXPORTACION"



El presente capitulo obedece a la necesidad de integrar los .elemen—
tos de apoyo para la exportacién que se han implementado a Tin de -

promover esta drea Fundamental'de la actividad econdmica.

Inclufmos amplia informacién sobre los Apoyos Financieros acordados-—
a favor del exportador, gracias a los cuales se pbtienen créditos -
con tasas inferiores a las ordinarias; estos Apoyos Financieros, co-
mo es sabidu, se utilizan a través de la Banca Oficial y Priveda; -

por lo que, para los funcionarios bancarios, su mane jo revists sspe-

cial interé€s.

Igualmente este capftulo contiene todo lo relativeo a los servicios -~
qus el IMCE presta a los exportaderes; entre estos servicios hay al
gunds gue incluyen, bajo determinadas circunstancias, ayudas econémi
cas. Crefmos también pertinente hacer una lista de los Organismos -
del Sector Privado gue proporcionan servicios de diversas clases al-

‘axportador.

En &tras palabras, nuestro propésito es demostrar fehacientemente .que
el exportador no esté solo en su tarea; cuenta con Incentivos Fisca-

les, Financiamisnto, Asesorfas e inclusive ayutlas econdmicas.



I.- APOYDS FINANCIEROS PARA LA EXPORTACION

a ).~ BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR (BANCOMEXT)

El Banco Nacional de Comercio Exterior auxilia al exportador a reali
zar -sus exportaciones por medio de una amplia gama de operaciones vy

servicios. Los principales son:

~ SERVICIO ESPECIALIZADO EN CARTAS DE CREGITO Y ORDENES DE PAGO

A través te una red te torrespohsalss en tpdo el mundo, coadyuva a -

la realizacién de las transacciones de comertio internacional,

- SERVICIO ESPECIALIZADO DE COBRANZAS EN EL EXTRANJEAQ

Trenita el cobro te documentos y proportiona informacién sobre el ma

nejo.de la documentacién.

~ SERVICIO DE CREDITO PRE-EXPORTACION, EXPORTACION, SUSTITUCION DE -

IMPORTACIONES E IMPORTACIONES DEFINITIVAS.

Otorga una amplia gama de créditos para impulsar la exportacién, con
cedi?ndo préstamos de Habilitacién o Avio, Directos, Prendarios, Rs-

faccjionarios, descuentos, ett.

Preste una serie de servicios adicionales gue pueden consistir en In
vestigacidn de mercados, asesoria en comercio exterior, comercializa

cidré.de productos, etc.

Maneja una serie de Fideicomisos, algunos de ellos relacionades con
las actividades del Comercie Exterior, como 8l Fondo Candelillero vy

el Fondo Editorial de la Plastica Mexicana.



-] -

b ).— FONDO PARA EL FDMENTO DE LAS EXPORTACIONES DE PRODUCTOS MA—

NUFACTURADOS (FOMEX)

ANTECEDENTES:

Por la necesidad, cada dfa maybr; de apoyo financiero que requerfa -
el exportador mexitiano, el Gobiernd Fedaral decidié- en el afio 1961,
crear el FOMEX, La Secretarfa de Hacienda y Crédito Pdblico y el -~
Banco de México, S§.A., llevaropn a cabo un contrato de fideicomiso «
con base eh el cual el Banco se encargd tle la administracién como fi
duciario, Dicho fondo tuenta con recursos provenientes del 2% sobre

todas las importeciohes gravadas,

DBJETIVO:
El FOMEX tienen por objeto:

~ Colocer al exportador mexicano ds artfculas manufacturados y de ser

vicios, en posibilidad de competir ¢on exportadores de otros paises

por cuanto se refiers al financiamiento de sus operacionas,

- Proteger a los exportadores mexicanps contra los riesgos llamadod -
"molfticos", a qus estdn expuestos los créditos derivedos ds sus 8%
partaciones,

- Apoyar las ventas en Bl mercado nacional, por parte ds la industria

mexitana de equipos s instalaciones, cuando dichas veritas se reali-

2an en competsncia con proveedorss del extranjero,

OPERACIONES QUE REALIZA EL FOMEX

A).—~ OPERACIONES DE FINANCIAMIENTO:

1.—~ FINANCIAMIENTO A LA PRODUCCION

Este mecanismo financiero se aplica en los casos en los gue un expor-

tador mexicano cuente con un pedido en firme del extranjero y requie-
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re capital para producir y surtir dicho pedido.

El FOMEX apoya su solicitud a través de la Banca Mexicana, haciendo-

posible que se realice la produccién y exportacién correspondiente.

'

2.~ FINANCIAMIENTO DE EXISTENCIAS

Este mecanismo financiero se utiliza cuando un exportador mexicano -
con mercanciaz terminada y almacenada para exportaciones futuras, re
quiers de capital para continuar su actividad productora. Con base
eh ei Certificado de Depésito de su mercancfa, puede continuar la -
produccién de bienes. destinados a exportacién, con el apoyo financig
ro que reciba del FOMEX a través de la Banca Mexicana,

#

3.—_FINANCIAMIENTO A LAS VENTAS DEL PENULTIMO MES

( A LA FECHA -DE PRESENTAGION ).

En el caso- de aquéllos exportadores mexicanos que tienen una gran =
cantidad de pedidos del extranjero y requieren de un finarciamiento-

égil y oportuno, el FOMEX, a través de la Banca Privada utiliza sste

mecanismo.

Consiste sn tomputar las ventas al exterior del pendltimo mes a la -

fecha de presentacién de la solicitud de financiamiento.
i

El monto a fimanciar serd el '70% sobre el precio L.A.B. de dichas -~

ventas.,

A, FINANGCIAMIENTO DE VENTAS A PLAZOS

Este mecariismo cofsiste en financiar los créditos otorgados por el-
exportador a su comprador, a fin dé que éste cuente con recursos ba-

ratos y oportunos para continuar sus actividades, y estar asimismo, -
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v

en condiciones de competir con exportadores de otros paises, por 1lo

gue se refiere al financiamiento de sus opéraciones.

De acuerdo a la experiencia de FOMEX en estas operaciones, este Fon=
do ha estructurado el FINANCIAMIENTO PUENTE, nuevo servicio al ex—
portador que consiste en una prérroga de 180 dias al término del -

crédito pactado cudndo no se efectda el pago y en los ‘mismos términos

del crédito original,

B).~ DPERACIONES DE GARANTIA!

El Fondo otorga su garantfa, hasta el S0% del monto de los créditos,

para proteger a los exportadores, ya sean de materias primas, de ma-
!

nufacturas o de servicios, o a las instituciones de crédito del - -

pais,:contra,IUS llamatos "Riesgos Politicos", los cuales son:

1,~- Inconvertibilidad y/o intrensferibilidad de los pagos hechos

por los importadores.

2.~ Falta de pago del crédito derivado de la exportacitn, origi-
nado dirsctamente por requisicién, sxpropiacién o confiac@——

tidn de los bienses del importador.

3= Falta 'de pago tel crédito derivado ds la exportacién, & con-

. gecuencia de disposicidn expresa de cardcter gensral da una

" autoridad gubernamental,

4.~ Falta de pago del crédito derivado de la exportacién por cau
sa de incumplimiento del importedor y de su garente, si lo -
hubiere, siempre y cuando uno y otro fueran un Banco o bien,

. una entidad Pdblica o de Servicio Plblico aceptables para el

fiduciario.
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Las primas se establecen.ed funcién del plazo de crédito, de los —
riesgos cubiertos y de la situacién y perspectivas econémicas del -

pais de destino de la exportacién.

C).- OPERACIONES DE APOYQ A LA SUSTITUCION DE IMPORTACIONES

DE EQUIPOS £ INSTALACIONES:

El FOMEX apoya al fabricante nacional para competir en condiciones -

de crédito y sustirufr la compra al extranjero de Bienes de Capital.

E1l FOMEX financia a la Banca en calidad de intermediaria del crédito
para gue el fabricants nacional pusda surtir dentro del pafs la deman
da de eguipos e instalaciones, produciende manufactures necionales y

gvitando, a la vez, la salide de divisas,

CARACTERISTICAS.,

INTERES

1.~ En operaciones de Financiamiento, & la Produccién, Existencias y-
‘Ventas del pendltimo mes a la fecha de presentacién, la tasa mé-
ixima de interds que las Instituciones de Crédito pusdsn cobrer a
los exportadores es del 8% anual, incluyendo comisiones y cuales

guiera otros cargos, excepto gastos ds documentacién.

2.-En operaciones de Financiamiento & las Ventas & Plazos al exte-
‘¥iop, las tasas mdximas de desscuento que‘las Instituciones de -
LCrédito puedan‘cobrar & los exportadorss, incluyendo comisiones,
y cualquier otro cargo, excepto gastos de documentacién y cobran

.28 son las siguientes:

Cuando los crddites negociados impliquen la responsabilidad del-
.Exportador;

- En plazos hasta de un afio, el 6% anual.
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- En plazos de uno hasta dos afios, el 7% anual.

- En plazos de m&s de dos afios, el 8% anual.

Cuando los créditos negociados no impliquen la ﬁé%ponsabilidad

del Exportador:

« En plazos hasta de un afio, el 7.5% anual.
- En plazos de m&s de dos afios, el 8.5% anual.

-~ En plazos de uno hasta dos afios, el 10% anual,

REQUISITOS PARA OPERAR CON EL FOMEX

1.- Debe tretarseé de un producto manufacturado en Méxito.

2.~ La materia de la sxportacidn deberd estar constitufda por un pro
‘ducto o servicio mexicano.
En las operaciones de ventas a plazos al exterior, se considera-
gue un produtto es mexicano si el 50% del costo directo de pro—
‘'duccién estd constitufdo por insumos nacionales, y si se trata -
‘de un servicio en el extranjero, qus éste sea prestado por una -
smpresa. méxicana y su pago represente para México un ingreso im-.
portante de divisas. En las 6peraciones de sustitucifin de impor
taciones, sé considera qua un producto es mexicano si el 60% del

‘costo directo de produccién estéd constitufdo por insumos naciona

les,

3.~ Que el .pago de la venta de .la mercancia o de la prestacién del -
servicio se pacte en moneda mexicana, en dblares de los Estados
‘Unidos de América o en cualquier otra divisa aceptable para el -

fiduciario.

4.~ Cuando la operacifn de venta o de prestacién de servicios se con
certe a crédito, que el plazo de éste se forme de amortizacién y
la proporcién que represente del valor de la mercancia o servi--
cio, estén de acuerdo con las prdcticas del mercado intermacio—

nal del producto o servicio de que se trate.
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5.~ E1 éxbortador deberd cantar con p6liza de seguro que ampare €l -
crédito respectivo, expedida Bb6r la 6 las empresas que practi- -
quen en México el Seguro de Crédito de Exportacién contra ries—
gos comerciales, o que operen a través de (Cartas de Crédito Docu

mentaria o en su caso contar con aval bancario.

PRINCIPALES INSTITUCIONES DE CREDITO QUE OPERAN CON EL FOMEX.

1.~ INSTITUCIONES BANCARIAS:

Banco Nacional de México, S.A.

Banco de Comercio, S.A.

Banco de Londres y México, 5.A.

Banco Comercial Mexicano, S.A.

Banco Nacional de Comercio Exterior, G.A.
Banco del Atlédntico, S.A.

Banco de Comercio de la Ciudad de Monterrey, S.A.
Banco de Comercio de Puebla, '‘S.A.

Banco He Comerclo de Guadalajara, S.A.
Banco Mexicano, S.A.

Banco -Comercial Mexicano de Monterrey, S.A.
Banco Mercartil de Monterrey, 5.A.

Banct de Comercio de Baja California, S.A.
Banco Internacional, SA.

Banco del Ahorro Nacional, S.A.

Banco de Industria y Cdmencio, S.A.

Banco General de Monterrey, S5.A.

Banco de Comercio de Coahuila, S5.A.

Banco Regional del Narte, S.A.

2.~ INSTITUCIONES FINANCIERAS:

Central Financiera, S.A.
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Financiera del Norte, S.A.

Sociedad Mexicana de Crédito Industrial, S.A.
Financiera Aceptaciones, S.A.

Financiera Comermex, S.A.

Financiera Generai, S.A.

Nacional Financiera, S.A.

Financiera de Fomento, S.A.

Financiera Industrial de Jalisco, S.A.
Sociedad Financiera Mexicana, S.A.
Financiera Fiduciaria de Monterrey, S.A.
Financiera Bancomer, S.A.

Fifanciera de Ledn, S.A.

Financiera General de Monterrey, S.A.
Crédito Refaccionario e Industrial, 5.A.
Sociedad Germeral de Crédito, S.A.
Firanciera Metropolitana, S.A.
Financiera del Atléntili:o, S.A.

Financiera Banamex, S.A.

o).~ COMPANIA MEXICANA DE SEGUROS DE CREDITO, S.A. (COMESEC)

OBJETIVO:

Protegér a bs exportadores contra la eventual falta de pago de los
créditos que conceden a los compradores de otros paises, mediante el

pago de una indemnizacién en caso de pérdida por este concepta.

RIESGOS QUE CUBRE:

- Insolvencia Legal que se produce al existir una declaracién judi-——

cial de quiebra, suspensién de pagos, o algim acto Jurfdice simi—

lar, que impida el cobro del crédito asegurado.
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- Insolvencia de Hecho que se presenta cuando existen evidencgias ds
gue el deudor se encuentra en una situacién econériica tal, qus el
ejercicio de una accién judicial en su contra para recuperar el -

crédito asegurado resultarfa inGtil.

- Presuncién de Insolvencia o mora prolongada que se prasume cuando-
transcurren doce meses desde el vencimiento del crédito y éste no
ha sido cubierto por el deudor, a pesar de las acciones o extraju-

diciales efectuadas.

E1l seguro brinda también proteccifén en los casos en qus Bxiste inca-
pacidad econémica del comprador para temar posesion de las mercan- -~
cias, o cuando debido & una inminente inseolvencie del deudor, existe

»

- la necesidad de detenet la mercencia en tréansito.

PRIMAS:

Paré su dsterminacién, CDMESEC estima diversas variables, como son -
el bais de destino de las mercancfas, calidad maral y situacifén fi--
nanﬁiara dsl comprador, plezo ds pago, stc.

‘¢).~ EONDQ DE EQUIPAMIENTO INDUSTREAL (FONEI)

Fideicomiso establecids por la Secretarfa te Hacienda y Grédito PO——

' blico en el Banco de México, S.A., y que opera a través de la Banca-

Mexicana.

DBJETIVD:

Esté fondo colabora con las actividades de exportacién, en virtud de
que; promusve gl establecimiento, la ampliacién y/o modernizacién de-
empresas que generen parte de su produccién para mercados del extg—
riof, sustituyan importaciones eficientemente, o bien se dediquen &

labores de maquila, cuando tengan un mercato exterior asegurado.



MONTO DE LOS PRESTAMOS

De. $3,500,000.00 a $ 37,500,000.00

PLAZO:

13. afios méximo, incluyendt un plazo de gracia que puede ser hasta de

3 arios.

TASA DE INTERES

11% méximo anual.

TI.— OTROS FONDOS Y FIDEICOMISOS DE APOYO A LA EXPORTACION

A) .~ PREINVERSION
a).~ FONDO NACIONAL DE ESTUDIOS DE PREINVERSTON (FONEP)

DBJETIVO!

Auxiliar técnica y financieremente la realizacién de &studios de pre-
inversién .que requieren los inversionistas nacionales. Financia - -
principalmente estudios de Prefactibilided y Fadtibilidad técnica, =~
econémica y financigra de proysttos sspecificos, sstudiogs complemen——
tarios de proyectos tonsider&dos como factibles, estudios para la -
creacifin de nuevas empresas y empresas tie expdrtagién, estudios para

gl mejoramiento administrativo, operacional o de mercado nacional & -

: )
internacional, etc,

MONTO DEL PRESTAMO

) $ 250,000.00 minimo

PLAZO:
De.3 a 8 afios (un periédo de gracia de acuerdo con la duracién del es

tucio).



TASA DE INTERES:

7% anual.

b).—~ FONDOS MIXTOS REVOLVENTES PARA ESTUDIOS DE PREINVERSION

(FOMREP)

OBJETIVO:

Elaboracién de estudios de viabilidad y preinversién que fomenten y
faciliten el desarrollo socioeconémico de una entidad federativa, me
'diante el estaplecimiento y la expansién de la pequefia y mediana em-

prest.

i

PRINCIPALES FUNCIONES:

~ Elaborar y promover los estudios de Factibilidad y Preinversién.

— Definir las necesidades de inuersién que contribuyan al mejoramien
to. del nivel de vida de la entidad, y al mejor aprovechamiento de-
los recursos humanos y naturaeles.

- Drientacién y evaluacidn para llevar a éabo los proyectos que se -

¢

congideran factibles, etc,

El capital de los Fondos se constituye coh aportacipnes en efectivo,
tanto de los gobiernos de los Estados cumo de los particulares, los
cuales reciben asesoria técnica, promodidn y financiamiento de sus -

proyectos por parte de Nacional Financierad, S.A.

Lo anterior he contribufdo a la creacién de empresas exportadoras ds

productos nacianales,

c).- FIDEICOMISO PARA EL ESTUDIO Y PROMOCION DE CONJUNTOS, PARGQUES Y

CIUDADES INDUSTRIALES Y CENTROS COMERCIALES.

0BJETIVO:

Dentro de la estrategia de descentralizacién de la industria adoptada



por el Gobierno Federal, fomenta y promueve la creacién de Conjun——
tos, Parques, Ciudades Industriales y Centros Comerciales en las pro
ximidades de los centros de poblacién, de los centros de recursos na

turales y de los puertos, para abilizar la comercializacién nacional

e internacional de nuestros productos.

H

PRINCIPALES FUNCIONES:

Localiza las poblaciones donde se promovieron conjuntos, Pargues o
Ciudades Industriales y Centros Comerciales.
— Sugiere los tipos de industrias que se gstablecerdn en dichos con-

Juntos.

~ Promusve la participacién de empresas, Asociaciones de Empreserios

y Gobietnos.
— Promueve las chras de infraestructura regusridas,
- Pramueve tecnologfa, asesoria y financiamiento principalments entrse

las pequefias y medianas industrias establecidas en los Conjuntos,-—

etc,

é).— PRODUCTOS MANUFACTURADOS Y NO MANUFACTURADOS

a).~"FONDQ_NACIONAL DE FOMENTQ INDUSTRIAL (FOMIN)

OBJETIVO:

Acorde con la estrategia adoptada por el Go_bierno Federal, el Fondo
daréfprioridad en sus operaciongs a aquBllas industrias gue contribu
yan a generar empleo, a utilizar mejor los recursos naturales de la
regién, estimulen  la formacién de tecnologias propias, contribuyan -

al desarrollo regional e incrementen la exportacién de manufacturas.

PRINCIPALES FUNCIONES:

Por medio de aportaciones temporales de capital social, promueve la
creacién de nusva capacidad productiva industrial, o la ampliacién -

y mejoramiento de la existente. Apoya principalmente el desarrollo-

§

4



de industrias medianas y pequefias que no cuenten con los medios téc-

nicos y econtmicos adecuados.

MONTO DE LA PARTICIPACION:

El monto de la participacdién temporal del Fonao en las industrias se

rd hasta por un 33% de capital social total.

El Fondo podré ofrecer o estimular la participacién de Instituciones
Privadas de Crédito, o de particulares, en el capital de las empre——
sas; para ésto habrd una garantia temporal y parcial de compra de -
las inversiones que se realicen. Asimismo, podrd motivar la incorpo
racién en la empresa, como socids, de los técnicos que ésta necesite

o de personas que por sus actividades o relaciones pueden ser de uti

lidad para la empresa.

En aquéllos casos en gue el Fondo rio participe como socio capitalis-
ta, pueda asesorar la adecuada contratacién de otros financiamientos

asf como desempefiar una labor promocional, estimulando, orientando y

asesoiando al empresario.

b).— FONDO DE GARANTIA Y FOMENTO A LA PEQUENA Y MEDIANA INDUSTRIA-

" (FOBAIN)

OBJETIVO:

A través de la Banca Privada, Instituciones de Cré&dito Nacionales y-
Uniones de Crédito, apoya el desarrollo de la industria mediana y pg

gueria mediante garantfia y otorgamiento de créditos.

PRINCIPALES OPERACIONES:

- Garantizar a ks Instituciones de Crédito el pago de los Créditos -

gue otorga a la mediana y pequeﬁa.industria.
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~ Descontar Titulos de Crédito provenientes de préstamos otorgados -
por las Instituciones de Crédito.
~ Suscribir, colocar y tomar Obligaciones emitidas por pequefios y me

dianos industriales, etc.

MONTO DE LOS PRESTAMOS:

i

HABILITACION O AVIO $ 2'500,000.00 Mdxima.

'AEFACCIONARIOS $ 3'500,000:00 Maximo. -

'HIPOTECARIO INDUSTRIAL $ 6'000,000.00 Méximo.

MIXTOS $ 8'000,000.00 Maximo.
PLAZO:

HABILITACION O AVIO 3 afios méximo.

"REFACCIONARIO 10 afios MAXimo.

"HIPOTECARIO INDUSTRIAL 10 afios maximo.

TASA DE INTERES:

ZONA © Iy 11% Anual,
.Z0NA  II, 10% Anual,
Z0NA  III, 8% Anual.

88 consideran industrias medifnas y peduefias, aguéllas cuyo capital-

contable fluctéa sntre los $ 300,000.00 y $ 25'000,000.00.

Mediante los créditos de este Fondo se ha coadyuvado al incremento -

de }as*exportaciones de la peguefia y mediana industria.

'c).- FONDO NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS

Este fondo establecido en Fideicomiso opera actualmente &n Nacional-
Financiera, S.A., y tiene por objeto atender las necesidades econdmi

cas, técnicas y de organizaci6n de las artesanfas del pais.



FUNCTIONES CREDITICIAS Y NO EREDITICIAS

- Otorgar créditos a los artesanos a fin de gque adquigran materias -
primas, maquinaria y efectten ampliaciones de talleres artesanales

para el desarrollo de sus industrias.

-~ Finantia operaciones de compraventa de los productos elaborados vy
semielaborados.

- Actﬁa\como agente de compras de elementos necesari?s para las in-
dustrias de los ecreditados y para la venta de sus productos.

-~ Financia la promocién de nuevos mercados dentro y fuerda del pafs,-
gl establecimiento de salonies de exposicionass y de expendios de -
ventas.,

- Proporciona asistencia técnica y administrativa a los artesanos pa
raﬁdeterminar la forma de organizacién,

w Mejora los procesos de producci6n, para elevar la calidad de los-
praductos y reducir sus costos.

- Imparte asistancia artistica para combatir la degeneracién de los

praductos y mantensr sus peculiaridedes sstéticas.,

CREDITOS:

Actualments, el Fondo Nacional para sl Fomento de las Artesanias otor

ga:

- Préstamos directos que varfan entre $ 1,000,00 y $50,000,00 con un
pl;zo mdximo de 180 dlas, operaciones que s8 réalizﬁn mediants la-

simple suscripci6n de un pagaré a una tasa del 12% anual,

- Préstamos de Habilitacién o Avio, el monto de estos préstamos fluc
téa entre $ 1,000.00 y $ 500,000.00 mismos que @e otorgan a plazos
desde 3 hasta 36 meses con amortizaciones mensuales, bimastrales,,

trimestrales, semestrales, de acusrdo con la capacidad de pago dasl

solicitante.
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Estos financiamientos se dtorgan a una tasa de interés del 10% anual
Para obtener dichos créditos se requiere otorgar una garantfa, la -
cual puede ser la propia unidad artesanal, & bienes muebles 6 inmue-
bles del solicitante. Este crédifo se otorga a fin de que el artesa

no tenga recursos para la compra de materias primds, pago de jorna——

les, etc.

- Créditos refaccionarios, se otorgan &n montos comprendidos entre -
los $ 1,000,00 y $ 500,000.00 a un plazo de 3 a 36 meses con una -
tasa de interés del 10% anual sobre saldos insolutos con amortiza-
ciones mensuales, bimestrales, trimestrales o semestrales,para los
cuales es necesario presentar un Estudioc de Viabilidad 'y ﬁentabi;i

dédd del Producto, el cual la mayorfa de las ocasiones realiza el -

Fondo directamente.

t

BUJETOS DE CREDITO!

Se censideran sujetos de crédito del Fondo Nacional para el Fomento-
a las Artesanfas, & los auténticos artesanos, ya sean personas fisi-

cas o morales gue se tediquen & la fabricacidh de productos artesana

les,

REQUISITOS:

Los requisitos bésicos que exige el Fondo a fin de otorgar créditos,

son ‘los siguientes: -

- Qué sean netamente artesanos, de preferencia que se dediquen al ar
te. popular.
— Que tengan talleres constituldos.

— Que no sean comerciantes sino productores exclusivamente.
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d).- FONDO DE GARANTIA Y FOMENTO A LA PEQUENA Y MEDIANA MINERIA

OBJETIVO:

Otorgar financiamiento a la pequefia y mediana mineria para la adqui-
sicifn de equipo y maquinaria minera, obras de exploracitn, construc

ciones e instalaciones en general, etd,

PRINCIPALES OPERACIONES:

~ Garantizar a las Instituciones de Crédito el pago de los créditos

que otorgue a pequefios y medianos '‘mirieros.

Descontar documentos provenientes de opereciones de financiamiento.

r

Garantizar las operaciones de exportacidn.

Otorgar créditos a mediano y largo plazo sn forma directa o indi--—

t

recta,

Tomar, suscribir y colocar cbligaciones emitidas por los pequefios—

y medianos mineros, etc.

MONTO DE LOS PRESTAMOS:

'REFACCICNARIO $ 3'000,000.00 Méximo.
HABILITACION 0 AVIO $ 1'000,000,00 Maximo.
MIXTO $ 3'500,000,00 Médximo.

Be consideran pequefios y medianos minsros a aquéllos cuyoa productos

alcancen ventas netas hasta de $15'000,000.00,

@)~ FIDEICOMISO RELACIONADO CON LA AGRICULTURA (FIRA)
Estd integrado por el Fondo de Garantia y Fomento para la Agricultura

Ganader{fa y Avicultura, por el Fondo Especial para Financiamientos -

Agropecuarios y por el Fondo Especial de Asistencia Técnica y Garan-

tia. para créditos agropecuarios.



Canaliza mayores recursos hacia las actividades agropecuarias, a efec

to de incrementar la produccién de articulos bdsicos pare la alimen—

tacidn;o productos de exportacién.
OBJETIVO: .

Garantizar a las Instituciones de Crédito la recuperacitn des los prés

tamos gue otorguen al productor agropecuario.

Abrir créditos & la Banca Privada, a efedto que lo hagan & su vez con

productorss agropscuarios.

Descontar a las propias Instituciones, Titulcs/de Crédito provenisn——

tes He préstamos destinados a la agricultura, ganaderfia y aviculturs.

MONTO DE LOS PRESTAMOS:

HABILITACION O AVIO - $ 100,000.00 Méximo.
REFACCIONARIOS $ 200,000:00 Méxima. ,
MIXTOS $ 250,000.00 Mé&ximo

A LA GANADERIA $ s500,000.00.

TASA DE INTERES:
2.6: al 12% anual,-

).~ EONDO NACIONAL DE FOMENTO EJIDAL. (FONAFE)

DBJETIVO:

Entré otros, adquisicién de maguinaria, implementos de labranza, ani

males de trabajo o de cria, aperos, semillas, fertilizantes y ssta—

blecimiento de industrias rurales.

Otorga financiamiento para la realizacién de programas y planes de -
fomento econémico social, que incrementan la produccién y la capaci-

dad exportadora.
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ORIGEN DE SUS RECURSOS:

Explotacién de montes, bosques, péstos, indemnizaciones, cuotas y —

créditos que se obtengan para opéfaciones en comdn.

g).~ FONDO DE GARANTIA Y FOMENTO AL TURTSMO (FOGATUR)

OBJETIVO:

Realizar estudios tendientes a crear, desarrollar y fomentar tentros
turfsticos; estimular el turismo nacional y extranjerc y fomentar vy
desarrollar las ectividades turfsticas, auxiliando a las empresas de

servicio turistice, y las. vinculadas con ellas, en sus requerimientos

8conémicos.

EL FOGATUR tiene dentro de sus principalss operacionesti

- Garantizer a las Institucionss de Crédito los financiemientos - -
_ \

otorgados.

- Garantizar la amortizacién del pago de intersses ds valores y obli
ga&iunes que sean emitidos.,

- Suscribir aecciones transitoriamente.

- Descontar a las Instituciones de Crédito Titulos provenientas de -

operaciones de Financiamiento.

MONTO DE OPERACIONES DE GARANTIA:

En creditos de Habilitacién o Avio, Refaccionario & Hipotecario - -

$ 108'000,000.00.

N\

Montb de los préstamos de Habilitacién o Avio § 15'000,000.00 maxi-

mo.

REFACCIONARIOS $ 100*000,000.00 Maximo
MIXTOS $ 115'*000,000.00 Maximo.



TASA, DE INTERES:

para ampliacién o mejoras 119%
Para- Unidades Nuevas 10%
- PLAZG:

Hasta 15 afios, dependiendo de las caracteristicas del crédito.

En suscripcién de' Acciones pueden participar hasta en un 33% del Ca

pital Sdcial.

IIT.- SERVICIONS IMCE AL EXPORTADOR

El Tnstituto Mexicano de Comercic Extsrior, organismo descentraliza
do y mixtd; creado por Lsy .el 31 de Diciembre de 1970, tiene como-
fin principal promover y coordinar los safuerzos de los sectorss P4
blico y Privado tendientes a estimular el Comercio Exterior -del -
pais y fungir como Organo Asesor del Gobierno, Organismos y particu

ldres en la materia.

El‘ IMCE realiza méltiples actividades, y proporciona una serie de
servicios encaminados a impulsar la esxxportacién nacional, 1o mismo-
gue a racionalizar las importaciones. Entre los principales apoyos
econémicos y servicios que proporciona el IMCE al exportador, se en

cuentran los siguientes:

a).~ FERIAS Y EXPOSICIONES

A los participantss en ferias y Exposiciones Bomerciales, en lo gue
respecta a gastos gue se efectdsn por concepto de renta e instala—
cién de locales, gastos aduanales, fletes de envio y retorno de - -

muestras y seguros de las mismas, en la siguiente prdporcidn:



ler. afio de participacién 100%
20, afio de participacién 50%
3er. afio de participacién 25%

En caso de que el institutb considere convéniente seguir satimulans-
do la' participacién de los productores y exportadores, de acuerdo =
con 5u capacidad econémica, les podré otorgar hasta el 25% de los -
gastos mencibnatts en dfios subsecuentes, tomande en consitleracidn la

novedad del producto y gl mercado al gud sa soncurra,

b).~ MISIONES COMERCIALES Y BRIGADAS

Independientementg de los objetivo; promaCionales de la brigada, en-
su iétegracidn 58 exige gue esté compuesta por lo mencs de tres miem
brcs'qua pertsnezcan a un sector productivo determinado, ‘La‘ayuda -
a otorgarse para este renglén estd referida al envio y retorno de -
muestras, drrendamiento de locales de exposicién, impresidn de folle
tos y catédlogoes, insercién de anuncios en diarios y revistes especia
lizadas y gastds ds interprets en su caso, Salvd la existencia de -
dispus cibmn exprésa oomo lo o5 la impresidn de follstos y catéloges,

8l poresntaja de ayuda serd fijade a Jjuieio dal IMCE.

c).- FOLLETOS Y CATALOGOS

Para la impresién de folletos y catdlogos, el IMCE sufraga sl costo
t

de los mismos hasta en un 75% & las personas fisicas o morales qug =

lo soliciten y refnan los 'requisitos establecidos en el reglamento —

correspondiente, en los siguientes casos:

- Cuando se trate de participantes en Ferias y Exposiciones Comercia

les organizadas por el IMCE,

- Cuando se trate de consolidar la oferta exportable a través de 11—~
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neas de comercio exterior:

~ Cuando se requiera para la promocién dé ventas en el exterior.

Ademé&s del tardcter nacional de la solicitante para suJ torgamiento -
se réquiere acompafiar a la selicitud del proyecto de folleto o caté-
_1ogd a imprimirse, tres cotizaciones al efecto y el progféhawde'acti

vidades y difusifn a desarrdllar con esa literatura promocional.

d).~ EXHIBICIONES PERMANENTES

En las Consejerfas Comerciales de México en &l extranjero s8 han « =

instalado salas permansntes de exhibicién de productos mexicanaos.

Le ayuda cubrird los gastos fue se efectfien por tonceptos aduanalas,
fletes ds ervio y retorno de muestras y segurc de las mismas, siem—
Pre y cuando se trate de productos que no excedan de 100 Kgae y un -

valor no mayor de $50,000.00
!

En las oficinas ds las Representaciories Regionales del IMCE sn 8l =
pais, se instalan regularmente expositiones de los productos exportd
bles de ceda regién a fin de impdlsar y promover la oferta exporta-——

ble,

).~ INSERCION DE ANUNCIOS EN DIARIDS Y REVISTAS ESPECIALIZADAS

Previa a la pressntadidn de solicitud gue 58 acompafia da presupuestd
elabprado preferentemsnts con la colaborasidn del Consejbto Comer- -
cia# raspsotivo, esta ayuda podrd otorgsrse de un 250% a un 75% sobre
el Q%sto de inssrcién de anuncios sn diardios y rovistas especializa-

das de la mayor difusién en los pafses a promover los productos mexi
:, . =

canos de exportacién.



w 657 -

f) BODEGAS I MC E

Para facilitar la concurrencia de los productos mexicanos en los mer
cados extranjeros, particularmente pequefios y medianos exportadores-
que carecen de los recursos necesarios para pramover oportunamente -
la venta de sus productos; el Instituto tiene Bodegas localizadas en
puntos estratégicos del mercado mundial, con caracterfsticas adecua—
das a los productos manufacturados, semimanufacturados, artesanales-

y agropecuarios.

El porcentaje a otorgarse en este aspecto, puede lleger a ser hasta-
de un &0% dsl costo de arrendamiento de las Bodegas, por el tismpo -
que el IMCE determins, de acusrdo & los productos y mercados de que

se trate,

Alglnas de las ventajag que tienen los exportadores al utilizar sl -

servicio de Bodegas IMCE son:

¢

Agilizacién de trémites de ®xportacién & importecién.

¥

Opertunidad en la entregd de mercancias.

f

Pagb de impusstos d& importacisn hasta la realizacién de la venta.

PosiHlidad de financiamisnto abbre la mervanafa almacenada,
Berviclos de distribucifin y resxpadicidn a bajos 6ostos.
Cuotas y tarifas preferenciales ademés de la ayuda promocional el

IMCE sobre el costo de la superficie utilizada,

Bsogrdficamante, las Bodegas IMCE forman suatro Ejes gue Corraspon—-—
den a‘lds dreas de mayor comercio con México, dichos Ejes son los si

guientes:

EJE ESTADOS UNIDOS Y CANADA

1+~ Mc.,Allen, Texas.
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2.—- San Antonio, Texas.

3.~ E1 Easo, Texas,

4.~ Charlotte, Garolind del Norte.
S.— Nueva York, Nueva York.

6.~ Chicago, Illinois.

7.~ San Francisco, California.

EJE CENTRO Y SUDAMERICA

8.~ Colén, Replblica de Panamd
D= Kingston, Jamaicd.,

10.~ Bogot4, Colombia

11.~ Cartagena, Colombia.
12,- Cértago Colombia,

134~ Medellin, Colombia.
14,~ Calf, Colombia.

15.= Barranguilla, Colombia.
16.~ Palmira, Colombia

17~ Banta Martha, Cblombla.
18,= Bucaramanga, Colombia.
19~ Busnavéntura, Colombia
20.~ Buga, Colembia,
21.~Clcuta, Colombia

22,= @Girardot, Colombia,
23.,- El1 Espinal, Colombia,
é4.— Manizales, Colombia
éS.— Pereira, Colombia.

25,~ Pasto, Colombia

27.~ Neiva, Colombia.
28.,~ Tultia, Colombia.

29,- Villavicencio, Colombia,

30.- Zarzal, Colombia.



31.- Caracas, Venezuela.

. Puerto Cabello, Venezuela.

- 32.
33.- Maracaibo, Venezuela

34.

Valencia, Venezuela.

35.~ Maracay, Venezuela.

36.~ Isla Margarita, Venezuela.
37.- Barguisimeto, Venezuela,
38.- Rio de Janeiro, Brasil.
39,- 880 Paulo, Brasil,

EJE EUROPA OCCIDENTAL

40,~ Amberes, B&lgica.
41,- Chiassa, Suiza.

. 42 .~ Zurich, Suiza,
43,- Basilea, Suiza.
d4~- Rotterdam, Holanda.
45,~ ‘Londres, Inglaterra.

46,~ Bénova, Itali&.

EJE ASIA Y AUSTRALIA.

47.~ Tokio, Japén.

48.~ Osa.a, Japdh,

49 .- Hong Kong.

50.+~ Set¢l, Corea del Sur;

5%1.~ Sydney, .Australia,

g).~ PLETES PROMOCIONALES Y/Q° TARIFAS REDUCIDAS

Los exportadores estédn utilizando tarifas reducidas y/o fleteés promo
cionales, que el IMCE ha gestionado ante da Secretarfa de ComurniCae=—
ciones y Transportes, Direccién General de Tarifas, Terminales y Ser
.vicios Conexos, y ante empresas aéreas, tanto nacionales coma extran
Jjeras, las que han brindado su apoyo ante International Air Trans— -

port Association (IATA) para encausar y obtener la aprobacién de ta-
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rifas especiales de comodidad, en los vuelos de México a varios — ——

paises del mundo.

Igualmente s€ han obtenido, ante diversas empresas aéreas, tarifas -
especiales de comodidad para el fomento He las exportaciones -que re
presentan reducciones del 25% al 45% sobre las tarifas normales lo -
que proporciona una excelente oportunidad para que los .exportadores—

la aprovechen.

h).- ENVIO DE MUESTRAS AL EXTERIOR '

Mediante lo$é oficios hdmerés 35267 y 31778 del 22 de Mayo de 1972 vy
11 de Diciembre de 1574 del Departamento de Transporte Aédreo de 1la
 Direéccién General de tarifas, Terminales y Servicios Conexbs de la
S.C.T., otorga & los exportadores la facilidad de enviar er forma -
gratuita mugstras de sus productos con pests hasta de 10 kilos hacia
los‘ﬁivarscs pafses que tocan la ruta de las Lfneas Aeroméxico y Cia.
Mexicana de Aviacién, S5.A., siempre y cuando sean remitidos por ‘sl

IMCE., \

i).~ ORIENTACION Y ASISTENCIA TECNICA.

Con objeto de gue los exportadores hagan uso de los mecanismos dispo
niblss de una manera racional y eficients, y estén en una mejor posi
cién competitive frente a los mercados internacionales, el Instituto

les ! proporciona ihformacidn, orientacién y asistencia técnica en:

- Adpectos fiscales y financieros, que comprenden principalmente fi-
nanciamientos, créditos comerciales, seguros de crédito, trata- -

mientos fiscales y costeo directo.

- Aranceles, trdmites legales y. reglamentaciones legales.

- Politicas comercidles de otros pafses y Bloques Econémicos, que le

permiten al exportador contar con un guadro de referencia legal -



completo para sus negociaciones comerciales.

~ Transportes y seguros gque comprende, entre otros, fletes, rutas, -
empresas y medios de transporte, seguros, empagues y embalaje, co-

tizaciones y trdmites aduanales.

N

j).~ OFERTA EXPORTABLE

El Instituto asssere a los exportadores con el fin de organizar, con
solidar 8 integrar’' la oferta nacional para su promocién en el exte-—
rior. Asimismo, promusve la produccifn para ajustarla & los requeri

mientos de los mercados exteriores y para sustitufr importaciones,

k).- PROMOCION DE LA OFERTA Y CAPACITACION DE DEMANDAS
E XTRANJERAS '

Para,promover la oferta nacional en el extranjero, el Instituto ha -
creado una amplia red tonstitufde por 28 Consejerias Comercialss ubi
cadas estratégicamente en todo el mundo, que se encargan principal--
ments de captar la demanda de los mercados exterioraes y gque constity
ya ia base para promovar la produccién para exportacidn; de igual ma
nere detectan las temandas de ofertas mexicanas para que #atas ssan-
coldéadas en las majores condiciones .en beneficioc directo del sxpor-

tador mexicano.

1) REPRESENTACIONES ESTATALES

Para desarrollar y descentralizar sus funciones en apoyo de las acti
vidades productivas en el interior del pafs, con miras al.comercio -
exterior, el IMCE ha creado 31 Representaciones Estatales y 3 Repre-
sentaciones Regionales, que s& responsabilizan de desempefiar en to—
das .las entidades federativas, las funciones bdsicas del Instituto -

en la promocién nacional para la exportacidn.
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COMISIONES ESTATALES PARA EL FOMENTO DEL COMERCIO EXTERIOR.

Para lograr la concurrencia y coordinacién de los representantes re-
gionales con los distintos sectores de la produccién en el ‘comercio-
exterior, el Instituto propicié la ctreacién de 31 Comisiones Estata-
les para el fomento d?l Comercio Exterior y 14 Subcomisiones con ob-
jetivos, funciones y organizacién bien definidos. Estos organismos’

auténomos tonsolidan el sistema nacional de obtencién y promocién de

la oferta del pafs, y de servicio a los exportadores.’

Las comisiones, con su cardcter mixto, estén estructuradas en tal -
forma que en ella participan representantes de las organizaciones de
industriales, agricultores, ganaderos, pescadores} artesanos, obrg-——
ros, campesinos, Instituciones Nacionales y Privadas de Crédito, y
'Dependencias del Ejecutivo Federal y Estatal, con lo gue tiene acce-
so a Bs dreas nés alejadas y se puede penetrar en detalle a las uni-

+

dadgs productivas més pequefias.

m).~ ASISTENCIA JURIDICA

El Instituto proporciona al exportador servicios de asesorfa Legal -

vinculados al comercio de exportacién principalmente:

~ Elagboracién de proyectos de constitucién de Asociaciones de produc
tores, comerciantes, distribuidores y exportadores para consclidar

la organizacién de la oferta nacional sxportable,

- Formacién de Asociaciones, Cdoperativas, Uniones de Crédita 6 en
su . caso, Sociedades Mercentiles que tengan por finalidad partici——

par en el comercio de exportaciédn,

- Legislacién en materia mercantil tratédndose de contratos de comi-—
sién, de representacién de distribucién, asi como en materia de -

propiedad industrial.
!



Anteproyectos de contratos de cardcter internacional que sirvan de

]

base para posteriores negociaciones.

Informacién sobre medios de pago internacionales y sobre disposi-—

ciones legales nacionales y extranjeras que afectan directa o indi

rectamente al comercio exterior.

Registro de patemtes y marcas.,

Transferencia de tecnologfa.

n).~ PROTECCION DEL COMERCIO EXTERIGR

COMISION PARA LA PROTECCION DEL COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO

( coMPROMEX )

Le COMPROMEX actda como conciliador y drbitro en las quejas derivadas
de operacionas mercantiles 1nternacionales celebradas entre exporta-
dores o importadores domiciliados en la Repdblica Mexicand, y qus =
sean presentadas por ellos o en su contra. La Comisifn estd faculta
da edemés, para formular observaciones y proponer medidas que tien—
dan a simplificar las disposiciones en materia de comercic axtepriar,

sugerir sanciores respscto & prédcticas due afetten el prestigio del

comercic extstrior del pafs, o irrsgularidadss qus obstruyan gl desa-

rrollo y diversificacién dael comercio extsrior de México.

o).~ BANCO DE DATOS

ELl Banco de Datos es una unidad creada con el asesoramiento técnico-
de las Naciones Unidas, a través del Centro de Comercic Intermacio——
nal UNCTAD, GATT, a fin de cofibinar la experiencia desarrollada sn -

otros pafses y adaptarla a las necesidades y posibilidades de nues—

tro media.

El Banco proporciona informacifn sobre: Las empresas dedicadas al co



mercio exterior, las exportaciones realizadas a cada pais, y datos -
detallados sobre tema, producto, pafs 6 actividad econémica, cifras
estadfsticas dé la demanda mundial, coyunturas de los mercados exte—

riores y otros elementos bésicos para la exportacitn.

Asimismo, dispone de una biblioteca con tres mil voldmenes, doscien-—
tos titulos de publicaciones periddicas especializadas en comercio -

exterior, y cerca de diez mil piezas de informacién adecuadamente or

denadas y actualizadas.,

p).~ CENTRO DE ESTUDIOS EN COMERCIO INTERNACIONAL ( CECI)

El CECI Bs un Centro Docente de. Investigacién y de Difusién que coad
yuvé a la capacitaocién y formacién de los recursos humanos para sl -~

mejor desarrollo desl comercio exterior mexicano.

Pare cumplir con su -objetivo general de capacitacién a corto plazo,y
al mismo tiempo satisfacer las necesidades ds formacién de profesio-
nalgs en los diversos niveles que el pafs requiera, dentro des un vas
to programa de accidn, organiza en parts eén todo el pais cursillos -
de orientacién, cursos y seminarios intensivos y de actualizacién, y
cursos de cardcter formativo, tendientes sn todos los caeos a propar

cionar o desarrollar en los participantss, capacidades y h&abilidades

congretas.

El desempeﬁo de sus funciones implica la colaboracién permanente da

diversas entidades del sector pdblico, de las organizaciones priva——
das y la realizacién de programas coordinados con Instituciones da -
Edugacién Superior de la Repdblica, asi como relaciones de intercam—

bio y asesorfa con Universidades Extranjeras y Organismos Internacig
nales,

i
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q).~ CENTRO DE IDIOMAS

OBJETTVO:

”

La capacitacién y formacién para realizar actividades en €l &rea del

pails consumidor, a fin de que sé pueda establecer una eficaz comuni-

cacidn entre las partes,

El Centro de Idiomas IMCE, mediante sus cursos de idiomas: Inglés -
(Norteamericano y briténico), Francés, Italiano, Portugués, Alem&n,-
Rusd, Japonés y Chino, y utilizando la més moderna metodologie didéc
tica, proporciona a 105 empresarios y al persbna; té&cnico dedicado a

las :actividades de comercic exterior, uno de los instrumentos bésicos

requeridos para las negociaciones internacionales.

r).~ CENTRO DE INFORMACION

En Centro analiza y coordina las consultas planteadas por los exporta
dores y el pblico en general hacia las distintas dreas técnicas del

IMCE, especialmente aqu&llas que requieren de la intervencién de los

expertos,

Controla las demandas que a través de la Red Interamericana ds Infor-
macién Comercial (CIPE) recibe de méds de 50 pafses, difundiéndolas en
tre los diversos Organismos del Sector Privado, Asociaciones, Empre——

sas y Consorcios de Comercio Exterior.

También tiene a su cargo el Registro Nacional de Exportadares e Impor

‘tadores,



CAPLTULODO V

"CONCLUBIONES Y RECOMENDACGCIO NES™"
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Por lo anteriormente expuesto, se puede apreciar que el Comercic Ex—
terior de México, cuenta ya con una firme estructura de mecanismos e
instrumentos, apoyos gubernamentales y privados gue se encuentran a-

disposicién deé los productores y. exportadores mexicanos.

Esté'estructura opera en forma coordinagda, tanto en el Sector Pdblie
co como Privado, conforme a una estrategia de orientacién ton ohjeti
vos que se han venido definiendo cada vez con mayor claridad. Con -~
esta @8strategia se fasilita aestablecer la; préacticas que deban rea}i
zarse para productos en mercados cuyas caracteristicas sean adecua-—
das, asi como para promover la nueva produccidn’ que enriquezca dia a

dfa la exportacidn.

La operacién de los mecanismos anteriores ha propiciado que sea més~
fdcil convertirse en exportador; el camino es ahora.mds llano y més<

facil para el exportador en la realizacién de sus operaciones.

Se ha logrddo crear mayory tonciencia de exportacién, y nos encontré-
mos ahord con base eh la experiencia cosechada, afianzéndonos “en el
camino de la "conciencia de produccidn" que es urgents fomentar.peara

crear mds empldos y bisnestar,

El comercio exterior es beneficioso para los pafses del Tercer Mundo

ya que pueden llevar a cabo la plena utilizecidén de sus recursos y -

potencialidades, y lograr su desarrollo; desdrrollo que permita la -~
defensa permanente de los precios y la forma de comercializacién de
sus productos de exportacién, y que garantice regional o colectiva—

mente niveles &ptimos de importacidr de bienes, capital y tecnologia.

- { .
De esta manera los pafises en proceso de desarrollo estarfan en condi
ciones de participar .en el control real de los intercambios mundia—

les, ﬁue ahord estén determinados por la manipulacién de la oferta vy

b
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la demanda desde centros de poder internacional.

El estimulor a las exportaciones que en el mercado internacional alﬁg
mente competido realizan todos los palsss productores, éualquiera -
quafsea su signo polftico, debe originarse no s6lo en la capacidad —
de produccidn, sint t@mbién en la capacidad competitiva del pafs, en

su conjunto, ctomo vendedor, apoyado, en nhuestro caso, en: el sistema-

de economia mixte.

La proteccidr que hoy ss otorga a las industrias se condiciona a que
los productos. sean de buena calidad y que sus costos s€an compgtiti-
vos & nivel internacional. La industria nacional debe cubrir las ns
cesédades tdel pais y ser, al mismo tiempo, factor importante para —

alcanzar el equilibrio de la Balanza Comercial.

Ss debe aprovechar plenamente nuestro rico ﬁotencial turistico y prg
mover con la mayor sficacia la expansidén y diversificacién de essta -
actividad; lograr que el turismo exterior e internc alcance sus me—-
tas ds convivencia humana y obtener, en sl primer caso, un ingreso-

mayor de divisas gus contribuya al equilibrio de nusstraé Balanza de-

Pagqs.

La politica socbre productos des importacién sujetos a cuotas no debe-
contemplarse simplemente tomo una medida de emergencia o aislada gue
soléhants funcione a corto plaezo, ya que tiens tomo finalidad huscar
unafpoordinacién entre la politica de aranceles, precios oficiales,-
per&isos previos y cuotas de importacién para lograr la disminucién-

en éi saldo negativo de nuestra Balanza Comercial.

’

No se trata de poner en tela de juicio la necesidad que tiene nuss——

tro pafis de seleccionar y racionalizar sus importaciones. A corto,-
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mediano y largo plazZo; México es un pals con escasos recursos finan-
Cieros y una limitada disponibilidad de medios internacionales de pa
go, y en vista de ello, y porque la éxperiencia lo ha demostrado y -
los acontecimientos recientes lo corroboran, no se pue&e esperar un
crecimiento sano mansjando como Constante, como ha hecho félta e ine

vitable, un déficit comercial en permanente crecimie to.

A los empresarios y e8jecutivos de crédito de México les ha faltado -
visibn para realizar sus @estiones comerciales, y sin tomar en cuen-
ta que la flotaci6n monetaria puede durar varios meses o afios, espe-

ran que s8 Tije und nueva paridad para entrar en-accidn.

Los créditos en México, en la actualidad no son ¢aros, simplements -

estdn acordses con la situacién econémica del pafis.

Las Bmpresas expoprtadoras requieren de mansjos flesxibles esn 1la trami
tacién y expedicién dd autorizaciones de importacisn temporel para -
integrar exportaciones futuras. Asimismo, sbn nscesarios mayores -

incentivos fiscales a' través de cualquier mecanisma; fletes adscug—-

dos ¢ otros apoyos.
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RECOMENDACIONES

SI HAY PRODUCTOS SUFICIENTES CON CALIDAD, PRECIO Y REGULARIDAD DE ——
ENTREGAS, EL PROBLEMA DE ENCONTRAR MERCADOS Y VENDER SE REDUCE TOTAL

MENTE «

L0 QUE SE HACE PHECISO.ES CREAR CONCIENCIA DE EXPORTACION ENTRE LOS-
INDUSTRIALES MEXICANOS; UNA GRAN PARTE SOLO UTILIZA LAS POSIBILIDA-
DES DE EXPORTACION COMO UNA OPCION PARA COLOCAR SOBRANTES Y NO  GOMO
UN OBJETIVO. ESPECIFICO O PAIORITARIO. CUANDD EL MERCADO INTERNO DE-
MANDA MAYORES CANTIDADES, OPTAN.-POR REDUCIR LA EXPORTACION EN LUGAR
DE AUMENTAR SU CAPACIDAD INSTALADA PARA MANTENER AQUELLOS MERCADOS,

LA EXPORTACION NO PUEDE APOYARSE EXCLUSIVAMENTE EN SITUACIONES CoYuN
TUHAQES, PERO TIENE QUE APROVEEHARLAS CUANDO SE PRESENTAN; TAL ES EL
CASD‘DE LA DEVALUACION QUE PUEDE DEFINIRSE COMO UN MAL NECEGARIO CON
VENTAJAS APROVECHABLES Y QUE DEBE SER UN FUNTO DE PARTIDA PARA INI-——
CIAR UN PROCESO DE EFICIENGIA EN NUESTRAS EXPORTACIONES. ES CLARO ~
QUE EN MEXICO EXISTEN Y HAN EXISTIDD EMPRESAS EFICIENTES EN LA EXPOH
TACIéN, PERO EN LO GENERAL ND EXISTE LA CONCIENCTA ADECUADA., CADA -
DIA 'SOMOS MAS COMPETITIVOS EN LA CALIDAD DE PRODUCTOS MANUFACTURADDS
PEHOiTODAVIA‘TENEMDS’PHDBLEMAS.

{
' NO EXPORTAMOS CON REGULARIDAD; SON POCDS LOS INDUSTRIALES QUE APRE—-
CIAN LAS VENTAJAS DE LA ECONOMIA DE ESCALA Y LAS OPORTUNIDADES OFRE-
CIDAS' POR LA CAPAGIDAD INSTALADA PARA EXPURTAR EL DIFERENCIAL A PAR-
TIR DE LA SATISFACCION DE LA DEMANDA INTERNA PERO DEBEMOS INSISTIR -
EN QUE EL PUNTO NO ESTA EN IR REDUCIENDD SUS PARTIDAS DE EXPORTACION

CONFORME CRECE AQUELLA,

ESTAMOS VIVIENDO UN DIFICIL MOMENTO ECONOMICO Y PRECISAMENTE POR — —
ELLO DEBE ASEGURARSE UN SOLIDO MERCADO EXTERNO, ES AHORA CUANDO DEBE
MOS APROVECHAR LAS VENTAJAS QUE TRAE CONSIGO UNA DEVALUACION.



SOBRE LA SUSTITUCION DE IMPDRTACIONES, NO DEBEMOS OLVIDAR QUE EN SU-~
EPOCA FUE NECESARIA Y A PARTIR DEL PROTECGIONISMO INTERNO PUDO CREAR
SE NUESTRA INDUSTRIA.

SIN ELLA NO EXISTIRIA INDUSTRIALIZACION, PERO EN ESTE MOMENTO, ESE -
PROTECCIONISMO ESTA HACIENDO MAS MAL QUE BIEN, PUES SE ESTA CREANDO-
UNA DISTORCION EN LA ESTRUCTURA DEL PAIS.

L.OS GOBIERNOS DE MEXICO HAN DADO PREFERENCIA A SUHTIR AL PAIS, LUEGO
DE HACERLO SE EXPORTA, ES UNA POLITICA RESPETABLE PERO A LA QUE HAY
QUE PONER INTERROGANTES, AUN EN MOMENTOS DE ESCASEZ NO HAY CONTRE-—
SENTIDO EN EXPORTAR; ASI LO HACEN LOS PAISES INDUSTRIALIZADOS QUE EX
POHT;N E IMPORTAN AL MISMO TIEMPO., INCLUSIVE LOS PAISES EUROPEOS -
DESPUES DE LA GUERRA DIERON PREFERENCIA A LA EXPORTACION.

L0 QUE ST ES IMPERATIVO ES NO SEGUIR PERJUDICANDO A NUESTROS MERCA-—
DOS kXTHANdEHDS. A VECES DEJAMOS DE EXPORTAR EN MOMENTOS DE ESCASEZ
Y E;LO ORIGINA QUE LOS CLIENTES PIERDAN INTERES: OTRAS VECES ‘SE DE-
JAN’DE SURTIR ENTREGAS, YA CONTRATADAS POR OBTENER UN NUEVO CLIENTE A
UN MEJOR PRECIO, Y ESTO, AUNQUE SE PAGUEN LAS MULTAS CORRESPONDIENTES
OCASIONAN PERDIDA DE MERCADO,

DIVERSIFICACION DE MERCADOS.

DESDE HACE MUCHOS ANOS ESTAMOS DIVERSIFICANDO O AL MENOS INTENTANDD-
LO, LD IDEAL ES COMERCIALIZAR CON+«TODOS, PARA RUE ASI LOS PROBLEMAS-
DE, O CON UN PAIS NO TENGAN UN EFECTO TAN GRANDE. SEGUIMOS TENIENDO-

MAS DEL 60% CONLOS ESTADOS UNIDOS.

PEHQ ND PODEMOS CDAHTAH NUESTRO COMERCIO SIMPLEMENTE PARA FAVORECER-
EL CONCEPTO DE DIVERSIFICACION, AUN CUANDO DEBEMOS, HACER ESFUERZO EN
" ESE SENTIDO, TENDREMOS QUE DAR SIEMPRE SU DEBIDA IMPORTANCIA A LOS ~
MERCADOS REALES, EN L(S QUE TENEMOS UNA VENTAJA COMPARATIVA Y ADEMAS



VENTAJAS GEOGRAFICAS QUE FAVORECEN LOS COSTOS.

EN OTRAS PALABRAS NO DEBEMOS OCULTAR LA REALIDAD; DEBEMOS HACER NEGO
CIOS DONDE PODAMOS, EXPORTAR A DONDE PODAMOS. EN ESTOS ASPECTOS NO-

SE PUEDE SER DOGMATICO, SINO @QUE ES PRECISO SER PRAGMATICO.
N
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