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P R O L O G O / 
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TAO COMERCIO EXTERIOR, ASI COMO TAMBIEN PROPORCIONARLE A LOS PRODUf 
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DE LA MATERIA COMO UNA GUIA. 
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CIBIDD TRATAR UN TEMA DE iANTA TRASCENDENCIA COMO LO ES EL COMERCIO 

' EXTERIOR, 

AGRADECEMOS LA COLABORACION DEL IMCE POR LA GRAN AYUDA QUE 
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I N T R O O U C C I O N 

El Comercio Exterior ocupa un lugar cad9 vez más importante en la vi 

da moderna de todos los países. A tra~~s de ~l, se obtiene el máxi -

mo rendimiento de la planta productiva agropecuaria e industrial, va

li~ndose de mercados cada vez más amplios para lograr el máximo bene

ficio 'de los recurso~ propios y completar mediante una impdrtación -

racional, los que pueden faltar en el país. 

La venta de productos mexicanos al exte~ior acelera la expansión in

dustrial- y ágropecuaria, genera n,_,evos empleos, eleva el poder· adqu,i 

sitivo de la mayoría y, con todo ello, fortalece lo's mercados inter

nos, lo que a su vez reinicia el ciclo, impulsando un proceso econó-

mico ascendente hacia el desarrollo socioecon6mico integral. 

Para lograrlo (dentro de 1a compleja concatenaci6n de los factores -

económicos que conforman los procesos del desarrollo'), se trazó una

política económica nacion~l para el periódo 1970-1976, capaz de res

ponder a las cambiantes circunstancias de la economía mundial. 

Lbs objetivos de esa política se tradujeron, en lo que al comer 

cio exterior ae refiere, en una estrategia para aumentar nuestras -

exportacioñes a trav~s de la tiiversificaci6n de productos y de mer

cados. En materia de importaciones, su racionalización implicó oeñi~ 

los a les bienes de prcducci6n y de consumo popular indispensables

Y sLJsti tu ir los con un cri ter:i,o moderno que evitara reir.cidir en pr_e 

tecciónism_os dañinos. 

La ejecución de esta estrategia dentro de condiciones de comerio ex 

terior, cada vez más compactas y complejas, se realizó de manera de 

radicar en los productores y exportadores mexicanos las deéisiones-
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respectivas qotándolos para ello de la informaci6n y t~cnicas más mo 

dernas. 

Pero desafortunadamente no siempre resultan las cosas como son de es 

pararse. Se pr~sentaron situaciones exteriores adversas, que llega

ron a interrumpir, cierto momento, el ritmo ascendente de nuestras 

exportaciones y aumentaron el valor de nuestras importaciones. 

En efecto, las presiones inflacionarias que continuar8n en 'todo el -

mundo, aunadas a la resici6n de las economias de las naciones indus

trializadas, alcanzaron su mayor intensidad y frenaron, la actividad

de importantes sectores, pro.vocando la r~ducci6n de la dem~nda para

muchos de los productos de exportaci6n de nuestro pais. 

En los tres primeros meses de '1975, nuestras ventas al exterior deca 

yeron, por estos motivos, en un 7 por ciento, respecto al mismo pe-

ri6do del•año anterior. 

Al mismo tiempo, la propia inflaci6n internacional encareci6 notoria 

m~nte el precio que tuviffibs que pagar por los ~reductos, equipos y -

piezas que seguimos importando a fin de no detener el ritmo de cree~ 

miento de la eoonomia nacional, para aumentar su capacidad producti

va y de creaci6n dS empleos. 

Sin embargo, en los meses posteriores de 1975, la situaci6n fu~ mej2 

randa, sobre todo en el aspecto de las exportaciones, ya que surgi6-

una fuerte demanda mundial de los productos mexicanos, lo que trajo 

consigo un aumento sustancial en nuestras exportaciones. 

En los últimos 12 meses, desde el inicio del segundo semestre, el p~ 

norama se ha tornado bastante favorable. M~xico ha podido diversifi 

car e incrementar sus exportaciones. 



-4-

Por otro lado,decimos que el comercio exterior es y ha sido un impe-

rativo· histórico para los países desarrollados y los 8n vías de desa 

rrollo. Consideramos· que es de greh importancia analizar los antece 

dentes históricos que dieron origen al comercio exterior. 

Posteriormente é.nalizaremos la situación actúal del comercio exte~- -

rior en Méxic~, señalando los problemas que existen en nuestra Balan 

za Comercial. También trataremos algunos otros factores que son de 

gran importancia en nuestra economía. 

Posteriormente examinaremos los.Apoyos Financieros que el Gobierno -

Dtorga a +os exportadores mexicanos, y finalmente pasaremos a prese~ 

tar las conclusiones y recomendaciones de nuestra situación actual. 

A efecto de formarnos un cuadro de análisis 1 demos una mirada retros 
' -

pectiva de la situación del c<:Jmercio exterior mexicano á partir de -

la década d~ los setentas. Lo empezamos a analizar a partir de esta 

d~csda porque es en este periód~cuando m~s auge ha tenidq el Comer·· 

cio Exterior de M~xico. 

·Para oonoluit' con la introducción, diremos que ei Comercio Exterior, 

es de gran importancia en nuestro país, ya que por medio de ~1 obte

nemos entrada de di vi·sas, Bienes de Capital y Tecnol·ogia. 

Cuan, do un 'país tiene todos Íos factores señala-dos con anterioridad,

tiene más fuentes de trabajo, y· como consecuencia, puede. ocúpar la~ 

mano de obra disponible; también el Gobiernb se ve afectado por la -

gran derrama de impuestos. 
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1.- LA ECONOMIA FEUDAL COMO ANTECEDENTE DEL MERGf\NTILISMO 

De la economía feudal surgió el_ Capi talistno Comercial (Etapéi Mercan

tilista), áste evolucionó y dió origen a un Capitalismo Industrial

(Etapa Librecambista) y posteriormente surgió el Capitalismo Monopó

lico y Financiero (Fase Imperialista). 

La Economía Feudal se basó en el r.égimen de la servidumbre en el ám

bito de la agricultura y de los gremios en materia manufacturera. La 

escasez y lo rudimentario de las comunicaciones y los transportes de 

terminaron una economía predominantemente consuntiva, en el cual los 

productos se obtenían y consumían en el propio hogar o en la locali

dad, El dinero era tan escaso que hasta los impuestos a los señores 

feudales solían pagarse en especie. Dentro de una economía con es-~ 

tas características, él comercio tenía que ser escaso y quedar confi 

nado a los lí~ites de ·cada localidad. Además, los impuestos alcaba

latorios, los diferentes 'sistemas de pes'as y mel;'.iidas, la anarquía tnE 

netaria y las manipulaciones especulativas con las monedas eran fac

tores t¡ue entorpecían el desarrollo de las transacciones locales e -

interlocales, 

En materia "comertial, la evolución de la economía feudal hacia el Mer 

cantilismo paso por varias etapas: 

En la primera denominada POLITICA DE DEPOSITOSJ la función de la me! 

cancia era dar ganancia a la ciudad; a s~a, se qasaba en· el princi-

pio de comprar barato y vende'r caro. Ere un cornercio intermediario, 

que consideraba a la ciudad coma un centro comercial. 

Durante la segunda etapa, hacia.el final del feudalismo, se practicó 

la llamada POLITICA DE ABASTOS, que tenía como principio fundamental 
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considerar a los centros urbanos como entidades consumidoras. La p~ 

lítica comercial se orientó en inter~s del consumidor y· era la bara

tura lo que más preocupaba. El propósito esencial consistía en ret~ 

ner las mercancías. O sea, en no axportar y sí importar, puesto que 

el propósito se concentraba en lograr abastecimiento de mercancías -

al máximo posible. Aún se llegó a permitir la exportación de mate-

rias primas si a cambio se reimportaban manufacturas. 

En la tercera etapa 1 se perfila ya la politice Mercantilista, en la 

cual la nación es considerada como CENTRO PRODUCTOR y los artículos

se elaboran preferentemente con fines de exportación y subsidiariame~ 

te para la satisfacción de 1as necesidades de los consumidores loca

les¡ Se pronunciaron en general por la carestía, puesto que la pro

ducción s~ destinaba al exterior can fines de lúc~o. Esta política

se orientó predominantemente hacia un inte~s productor, en cuyo ca

so, el peligro consistía en producir mercancías que no fueran vendi-

das. 

2.- EL MERCANTILISMO 

La primera corriente de pensamiento que hizo objeto de sus elucubra

ciones al intercambio internacional fu~ la del Mercantilismo, senci

llamente porque antes del siglo XVI no había pr~piamente estados na

cionales constituidos y po~que el comercio entre las dife~éntes re-

giones del mundo había adquirido importancia desde las cruzadas -

(1098-1270), las que pusieron en contacto a los pueblos europeos con 

los asiáticos, La marina mareante de los italianos adquirió impor-

tancia, y este co ntacto con pueblos de regiones lejanas dejó incen-

tivos en materia comercial. 

El Mercantilismo como corriente de pensamiento (siglos XVI a XVIII)-
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fu~ una consecuencia del movimiento comereial a la vez que luego con . -
tribuyó a impulsar, 

El cent~o de atención del pensamiento de los mercantilistas fu~ el -

Estado y no la religión y la moral como había sucedido durante la e

dad media, ni el individuo y la mercancía, como sucedería años des~ 

pués con la Escuela Clásica, sino los metales preciosos. 

tl objetivo esencial de los mercantilistas era la constitución de un 

esta~o econ6micamente ~ico y políticamente poderoso. Se trataba de

una política 5 largo plazo, basada e~ el desarrollo de las fuerzas ~ 

productivas y que tendía hacia el lo~o'de un nacionalismo potente y 

celoso de su autonomía. 

Eh consecuencia, los mercantilistas lucharon dentro de ~us respecti-· 

vos paises· por eliminar las .alcabalas, abolir los privilegios loca-

les y el r~gimen anárquico en materia monetaria, fiscal y de pesas y 

medidas y, en general, en cont~a de todo proteccionismo local que 

significara trabas al libre juegó de los intereses econ6miOos. 

Se dStlararon ~ambi~n en contra de 1a politica de abastos que tendía 

a beneficiar al consumii:lor 1 basada en prohibiciones .a la exportaci~n 

y eatimulQa a la :i:mportaoidM porque, segCin los meroantilistaa, et-a -

una política circunstanciada hacia objetivos de corto plazo que per

día de vista el desarrollo de las fuerzas productivas. Más bien·in

virtieron los términos, para aconsejar el fomento de las exportacio

nes y la restricción de las importaciones. 

En cambio·, pugnaron por la subordinación del· individuo al estado y 

porque los recursos se explotaran en beneficio de ~ste, partiendo 

del principío de que la'actividad econ6mica es un medio, no para sa

tisfacer las necesidades, sino para fortalecer al estado. Era, pues 
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una política que t¡;¡ndía a prestar apoyo a una filosofía nacionalis-

ta, y el principal medio para alcaAªár esa meta era lograr una Ba-

lanza Comercial Favorable, cuyo saido produjera los tan codiciados-

metales preciosos. 

Para alcanzar estqs fines propusieron un sistema de mayor libertad

econ6mica entre las regiones. de cada país que fortaleciera la unidad 

nacional en lo econ6mico y político, Con la constitu~i6n y el fort~ 

lecimiento de las nacionalidades m~diante la fusi6n de va~ios feudos 

se inició la ampliación del mercado t.lacional, y al quedarconsolida

do ,~ste se di6 el paso hacia el tnonoj:Jolio del comercio exterior y la 

colonizaci6n de las tierras éohquistadas en ultramar y con ello la 

apertyra y el desarrol.lo del mercadc internacional, Tanto la ampli!: 

ción del mettado nacional como la expansión del comerció internacio

nal fueron causa y a la vez efecto de .la producci6n industrial en 

gran escala 1 del. desarrollo de los transportes 1 .del uso intensifica

do ·del cr~dito y la moneda y, sobre todo, de la divisi6n del trabajo. 

Resulta evidente que ante la ausencia de un sistema congruente de 

ideas solo hubo una actitud hacia un p~opósito común! obtener meta--

1es preciosos medi~nte ·el excedente dé exportación. ·se juzga que en -
tre loe mercantilistas, visto el ccmjunto de sus il¡ieas,, más bien hu

bo uni.c!ad de pensamiento poli tic o que económico. 

En cuanto a los factores que ayudaron al desarrollo de la etapa mer

cantilista se destacan varios. Los más importantes fueron: 

a).- La expansi6n de la burguesía mercantil y el surgimiento de los 

estados modernos, ambos impacientes por destruir el localismo -

feudal y subordinar el universalismo de la iglesia. 
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b).-· El mayor inter~s por la riqueza y la actividad económica en re

lación con los aspectos morales y religiosos: Esto produjo a 

largo pla~o un cambio radical eñ la apreciación respecto' a la 

clase comertianta, la que al convertirse en poderosa dejó de· -

ser despreciable para constituirse en centro de atención de la 

sociedad por considerarla útil a intereses del estado. 

e).- El invento de la imprenta que popularizó la cultura; la revolu

ción en los m~todos de producción que disminuyó los costos de 

las mercancías; y el desarrollo de los transportes gua ensanchó 

el mundo conocido. 

d).~ Especial influencia tuvo ei descubrimiento de América que aume!! 

t6 no sólo la variedad.de mercancías y el vo!umen del comercio, 

sino tambi~n el caudal da metales prebiosos, los que al circu-

lar influyeron en el desarrollo de la economía europea. 

s).- En fin, la expansión de las compañías comerciales y de los mono . -
_polios que obtuvieron el apoyo del estado para conquistar otros 

pueblos, con el propósito de lograr la máxima potencia económi

ca y politica del .país mediante la adquisicidn de los metales -

preciosos. 

3.- PRINCIPALES APORTACIONES DE LOS MERCANTILISTAS 

A).- TEORIA DE LA BALANZA COMERCIAL 

Esta teoría constituyó el centro del pensamiento de los mercantilis

tas. En especial,.sobre la forma de cómo lograr una Balanza de co-

mercio favorable, aspiración en torno de la cual giró la política c2 

marcial de los mercantilistas. Aconsejaron que el Estado intervinie 

ra para restringir las ·importaciones y promover las exportacíones. -

BIBUOTECA CENTRAL UAQ 
"ROBERTO RUIZ OBAEGON" 
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Con ese propósito, sugirieron una política colonial que reservara el 

marcado de las colonias a los nacionales, especialmente de los pro--

duetos manufacturados, a cambio de alimentos y materias primas impo! 

tados de ultramar. El excedente de exportaciones no era sino el me

dio de desprenderse de las mercant:::ias a carnbiá de orci; porque la d! 

ferencia de valor entre las exportaciones y· las importaciones tenía 

que recibirla el peís forzosamente en metálico. Establecieron una -

relación muy estrecha entre la Balanza de Comercio y los .movimien-

tos de metales (esencia de la teoría de la Balanza Comercial), 

Los mercantilistas eran partidiaribs de una intervención de carácter 

general e indirecta del estado, y por ello, ~ste debía limitarse a 

promover las exportaciones, e restringir las importaciones y, en ge

neraí, a proteger a la clase comerciante, ejerciendo un control rig~ 

roso del consumo de artículos de lujo importados y caros. 

Para lógrar estos objetivos, había que establecer altos aranceles, -

reglamentar severamente el comercio exterior, establecer el monopolio 

de éste e implantar una politice colonial restrictiva, ya que del cg 

meroio interno s6lo se obtenía un simple intercambio de la riqueza -

del país, mientras que el exterior añadis una cantidad neta de rique -
za al mismo, ouando se obtenía saldo favorable. 

Ab~gaQen por una población numerosa, laboriosa y con bajos salarios, 

porque así el· país ~n cuest~ón obtenía una producción manufacturera

abundante, lograda a bajos costos que facilitara la exportación de 

artículos con cierta densidad económica. Consideraban indeseables a 

las máquinas si provocaban desocupación interna. 

También, a la importación solía considerársele como causa de la es

casez de dinero y destructora de las manufacturas, con la agravante-

de que condenaba a la gente·a la ociosidad, al robo y a la mendici-

dad, 
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B) .- TEORIA CUANTITATIVA Y LÓS PRECIOS 

A consecuencia de la afluencia haciia Europa en el Siglo XVI de oro y 

plata procedente de Am~rica, comerlz~ a observarss que los precios,de 

las mercancías se elevaban y e1lo briginÓ una controversia de las 

causas del incremento en el nivel de los precios. Se plantearon ra-

zonamientos de la más variada naturaleza: los monopolios, la ~scasez 

de mércancías causada por las exportaciones, los luj9s del Rey y de 

los grandes señores, el envilecimiento de las monedas, la. existencia 

del patrón bimetálico, el desorden monetario, y las operaciones esp~ 

culativas, entre atrasa Sagú~ los exponentes del pensamiento econó

miCd de aqu~lla ~poca'· estas eran las causas que originaban sl aumen 

to da 1os precios sin faltar, desde luego¡ el aumento dé'la Oferta -

de numerario metál co. 

Fu~ Badina qui~n por primera vez explicq en 1568, que la elevación 

da. los precios sé debía ·a varias c,ausas 1 perb destacó como la más i~ 

portante y casi ~nica, el aumento en la oferta dS metales preciosos. 

En ese año nació la .teoría C~anti tativa del tHnetoo, que sirvió de ba -
se para' las investirJS.cionas pos.tet~iores de David Hume, no sólo para

destruir ltls. cimientos de la po}Jtica mercantilista, sino para alabo 

rar sobra ella su propia doctrina monetaria qua lusgo fuera incorpo

rada a la corriente de los clásicos. 

Según los mercantilistas, el primer .afecto del aúmanto da la canti-

dad de dinero no era producir alza de los precios sino de la activi

dad económica. El alza d.e precios se producía hasta que el dinero -

se distribuía entre muchas manos. Su razonamiento era más o menos 

el sigúiente: en un país con desempleo más dinero significaba más 

ingreso, ~ste generaba mas empleo y demanda, y una demanda mayqr re~ 

pecto de la producción conducía al incremento de los precios. Por -
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el contrario, un aumento de importaciones equivalía a menos dinero y 

a menos ingreso, a reducci6n qcupacional y de la producéi6n, ~ una -

demanda baja y, finalmente, a un descenso de los precios. 

0).- EL TIPO DE CAMBIO, SUS FLUCTUACIONES Y LOS PUNTOS ORO 

A fines del siglo XVI y principios del XVII se produjo en Europa una 

cont~oversia sobre las causas que determinaban el tipo de cambio y 

las fluctuaciones de éste. .Surgieron dos corrientes: la Metalista y 

la Antimetalista 1 sosteniendo puntos de vista diferentes en torno de 

ambos problemas. Los Metalistas atribuyeron las fluctuaciones de t~ 

po de cambio a las alteraciones propias ·del Patrón Bimetál±c6, a las 

indebidas modificaciones en la relación eritre el velo~ del oro y la 

plat~, el desajuste entre la oferta y .la de~anda dé monedas en el -

mercado de cambios, y al desorden monetario que trastornaba constan

temente el mercado y p~ovocaba divergencias entre las moned~s, ampli~ 

das por el efecto de especulaoi6h. P'ara lds Metalistas las fluctu..a-

cicmes del tipo Ele cambio eran las que provocaban la.- exportacion 

de los metales. Eran las operaciones cambiarías ilegales, realiza-

das por los banqueros y los ~omerciantas 1 las qua hacian bajar y su

bir la cotización deh moneda en su beneficio y a expens~e del esta

do, ocasionando salidas de metal. 

Los Antimetali·stas y partidarios de la Teoría de la Balanza de Co- . 

merciq analizaron los·hechos con mayor a~ierto y elaboraron así la

Teoría que con el tiempo llegó a precisar los factores dete~minantes 

de tipo de cambio y de los movimientos de metales preciosos. Empez~ 

ron por afirmar que no era el a·l to tipo de cambio la causa de que h_!:! 

biera escasez de dinero, sino su efecto, y que la causa de la esca-

sez de dinero, y en· consecuen~ia, de que variara el tipo de cambio,

se debía al valor de los dineros aquí bajos y allá altos; y que tam

pocq eran las variaciones del tipo de cambio la causa del valor del 
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dinero, sino la abundancia y la escasez de-~ste. Negaron insistent~ 

mente que el tipo de cambio eh sí ~Ísmo bastara para producir movi-

mientos de metales, concluyeron que tanto el movimiento de metales -

como la variaci6n del tipo de camBio se debían al estado de la Balan 

za Corhertial. 

En cuanto a los Puntos Oro, correspondi6 al mercantilista Sim6n Cle

~, precisar las causas y determinar los límites de las variacio--

nes del tipo de cambio dentro de patrones monetarios metálicos. Es

te autor aclar6 que el movimiento de'metales entre los paises s6lo

tenia lugar cuando no había equilibrio entre la oferta y la demanda

de letras en el mercado de cambios y que, po~ tal motivo, la exporta 
' -

~:i6n o importaci6n dé metales e6lo se efectuaba por el equivalente-

al saldo neto. 

Expusb que el tipo de cambio no podía fluctuar más allá del monto de 

ios gastos necesarios pare transferir el metal de un país a otros, y 

que ~sto ocurría durante el tiempo y la medida en que lns giros a f~ 

vor del paí~ fueran insuficientes para cubrir todos los pagos ai ex

terior, y q~e el costo de transferencia del oro de un país .a otro, -

era el factor que determinaba los límites de las variaciones del ti-

po de cambio. 

4.~ LA ETAPA FINAL DEL MERCANTILISMO 

Ahora expondremos _las principales ideas de los Oltimos mercantilis-

tas, que resumen mucho de lo expUesto con anterioridad y nos permi

ten contemplarlos como precursóres de la escuela liberal. 

A).- EL ORDEN 1'-lATURAL 

Al final de la etapa mercantilistá era corriente el _pensamiento de -
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que un Orden Natural pa~epía regir el curso de los acontecimientos,

sólo que predominaba la opinión. de que debía impedirse que ~ste ac

tuara plenamente, porque los hombres no sabí~n utilizar su libertad-

sin perjudicar al Estado. 

Re~pecto a los metales preciosos ya percibían los mercantilistas pre . -
clásicos la idea de que el exceso de importaciones tenía que ser cu

bierto con .las exportaciones de oro, lo que ninguna Ley o Tratado de 

Comercio podria impedir, porque la exportación de metales obedece a 

una necesidad natu~ai contra la cual se estrell aria todá resisten--

tia. Cohcluían que 1 en cuanto cesara toda vigi;lancia del Estado, el 

inter~s de ~ste y el de los individuos se fundiría en úno solo. 

Loé mercantilistas t~ataban de sustituir la inte~venci~n del Estado 

por el libre comercio al considerar que la intervención era lesiva -

pa~a los intereses colectivos, debido a que sólo había beneficiado a 

minorías de comerciantes privilegiados. 

B).- EL LUCRO, FACTOR POSITIVO 

No había, seg~n los mercantilistas de la etapa final, ninguna ley e~ 

paz de impone~se contra el instinto de lucro porque si el hombre veía 

mayo~es posibilidades de obtener ganancias trabajaba con mayor afa~; 

el lucro 'lo dominaba todo y a su alrededor giraban todos los nego- -

cios. 

Por consiguiente, el comercio como tal no estaba ligado a ninguna re 

ligión y por ello aún aconsejaron tolerancia religiosa pa~ con los 

judíos puesto que a donde ellQs llegaban cre~~an las artes y las in

dustrias, y se desarrollaba el comercio. 

Con las afinnaciones anteriores _los mercantilistas hicieron hinoapi~ 
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en una: de las ideas más importan:§§§ en las que debia apoyares poco -

~ie~po despu~s uno de los postulados de la escuela clásica: La Ley 

de la Oferta y la Demanda. Estas ideas contribuyeron a crea~ inte-

rés por el empresario, a preconizar la import~ricia de ia iniciativa

privada y a desligar .el proceso e3con6mico de factores morales, 'reli

giosos 6 estatales. 

C).- LOS PECURSOS .NA 1URALES, BASE DEL COMERCIO INTERNACIONAL 

Ot~ de las a~ortaciones básicas de los ·mercantilistas se refiere al 

fundamento primario del comercio internacional mismo, al señalar que 

la desigual distribución de los recursos na:turales en el ¡;¡lepo te-

rrestre constituía la causa básica del intercambiq entre paises. 

Especialmente, algunos meroan.tilistas ingleses afirmaron' que las mer -
tanc!as üe importación eran necesarias para el bienestar de su p~is

debido a que ellas habíBn sido concedidas por 1~ divinidad a otros 

paises. 

Arms'trqng afirmaba que 1 del mismo modo que la naturaléza hab!a hecho 

rica a l~glaterra en lana, plomo, cueros y cinc, hab!a surtido a o~ 

tro~ paises de los biene~ de los cuales ellos no pod!an p~secindir. 

Esto fu~ el reconocimiento dé la conveniencia y necesidad del inter

cambio de mercancias basado en la idea de interdependencia mutua en

tre paises o regiones, dado por ·el desigual reparto de los dones divi 

nos (recursos naturales). Y así como su país no puede vivir sin los 

f~utos y productos de los dem~s, su deber consistia en hacer·a los 

demás coparticipes de Ío que a él le había tocado en suerte tener en 

~bundancia. 

Locke afirmó que la cantidad .de dinero que expresaba el valor de las 

mercancfas tenía que cleterminar tanto el.2recio de las mercancfas ¡::lel 

pafs como el precio de las· extranjeras, y que la misma cantidad de -
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dinero det:¡fa corresponder en distintos paises, a la C'antidad de mer-

cancfas. 

~ expuso que la abundancia de· dinero en un país e1.carecía las mer

cancías nacionales lo cual era contnu~io al inter~s general, porque

entorpecia el comercio. Además, que la carestfa disminuía el empleo 

y el consumo. 

Ellswo¡,th afirrría que los mercantilistas antes de ~ habian 1~ega-

do a un callejón sin salida al no enc·ontrar explicación entre Ios n.!, 

veles de precios de los distintos países y el movimiento internacio

nal de precios de los metales •. 

Un increment~ de riqueza mediante el comercio exterior·conduce a un 

aumento relativo de potencia econ6mica respecto a otros países. 

5.- LOS CLASICOS 

A) •- IDEAS FILOSOFICAS QUE:. INFLUYERON, .A LOS CLASICOS 

Nos referiremos en primer lugar al pensamiento filosófico y cientifi 

co que priva en la segunda mitad del siglo XVII y que constituyó la 

fuente ideológica que influyó el ~ensamiento de los economistas cl~

sicos, con el objeto de apreciar la transformación que efectuaron al 

conjunto de ideas económicas que recibieron de los mercantilistas y 

de los fisiócratas. 

La filoso'f'ia del siglo XVIÍ tuvo aplicaciones sobr.e lcis diferentes -

campos· sociales, En l'o literario y artístico devino hacia el roman

ticismo; .en lo políi;;ico y sus consecuencias prácticas gestó el ilum,i 

nismo y el despotismo ilustrado de las monarquías, y en el campo de 

las ideas económicas originó el librecambio e inspir6 la filosofía -

del progreso que busca el bienestar materi'al con base en el respeto 
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a la Ley natural que en último extremo rige los acontecimientos huma 

nos. 

En el campo de la economfa, los fi§iócratas creyeron enéontrar el 

principio fundamental que regía toBo el proceso productivo. La sus

tancia quedé condensada en la famosa frase: Laissez Faire, Laissez -

Passer. De acuerdo con esté principio la riqueza de las naciones se 

consider6 un fenómeno natural que los seres humanos p~oducian espon

táneamente a condición de no interferir su libre acaecer. La mejor -

polftica pbr parte del Estado consistia en a~stenerse de interferir

el 1ibre juego de las fuerzas económicas, En general, lo mejor era 

nd hacer ~ada 1 excepto impedir que el proceso econ6mioo fuera inter

ferido por los individuos mismos, En consecuencia, el libre desa- -

rrollo de los acontecimientos humanos, guiados por su ley natural, •· 

producia los mejores y mayores resultadas. 

En estas circunstancias, la Ley de la Oferta y la De~anda se encarg~ 

ba ce ~eguiarlo todo, en lo productivo y comercial. En lo producti

vo Obnduc!a (bajo la acción de la libre competencia) al mejor empleo 

de los recursos, encauz~ndclos hacia aqu~llos sectores de la activi

dad econ~mica e~ los ouales su rendimiento resulta el máximo. E~ lo 

comercial el librecambio proporciona un mercado para lo producido. -

Al superar la Oferta a la Demanda,, el descenso de los precios de las 

mercancias conduce a que los productores disminuyan la Oferta en el 

grado necesario para igualarla ean la Demanda¡ si ~sta es mayor que

la Oferta, el alza de los precios y de las ganancias, estimulaba a 

la producción hasta ajustarla con la demanda. 

Los fisiócratas sentaron asi las bases del individualismo ecqn6mico. 

Los fisi6cratas surgieron en Francia a mediados del siglo XVIII, en 

cabezadas por el Dr. Quesnay, secundado por Dupont de Nemours, Mer--
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cier de la Riviere y Turgot, sus princi~ales discípulos. A partir de 

ellos el liberalismo econ6mico comenz6 a tomar carta de ciudadanía -

en las esferas oficiales de las cortes de Inglaterra y de Francia y 

bien pronto, en el primer país, empezara~ a observar que el libre de 

sarrollo industrial sé sucedÍa a la par con el progreso técnico, y -

que éste no era sino la aplicaci6n mecánica de los inventos, cuyos 

frutos más ostensibles y benéficos producí~n al menos dos fen6menos

ten impqrtantes como evidentes: · 

1,- El empleo de técnicas productivas aumentaba la eficiencia del 

trabajo, ~ue ,á su vEz hacía posible aumentar el excedente econ6-

mico y las ganancia&~ 

2.~ ~1 desarrolló industrial aumentaba también la demanda de bienes 

y Rervicios destinados a la producci6n y oreaba así la demanda -

para la inversi6n de las ganancias, transformándolas en acumula

oién de capital, 

8) •- . INFI,UENCIA DE LOS CAMBIOS DE LA EST,AUCTUAA • ECbNOMICA 

~odamoe apreciar ~ue en cada etapa hiat6rica del desa~ollc sconOmi

co surge una teoría que sirve de apoyo y explicaci6n a un nuevo enfo 

que de le política econ6mica, o bien ante ie necesidad de implantar

una nueva política,se elabore une teoría que pretende darle apoyo 

científico. 

A tod~ la largo del siglo XIX y lo que va del sigÍo XX veremos sur-

gir teorías en materia de comercio internacional que sustituyen a 

las anteriores, o bien refinamientos para adaptarlas a la realidad

de los intereses predominantes. 

Detrás del objetivo de cada política econ6mica hay siempre un predo

minio de poder polític~ y militar. Aquí viene al caso esta observa-
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ció'n de un economista· francés: "Detr~s de lo que se vé está lo .qúe -

no se ve". 

~1 Cap~talismo Comercial de los Siglos XVI a XVIII se transforma en 

pleno Capitalismo Industrial a principios del siglo XIX, si conside

ramos los casos de Inglaterra en prime~ lugar y de Francia entre - -

otros. Es~a transformación del Capitalismo Comercial en Ca~italismo 

Indust~ial rep~esént6 una etapa decisiva en el desa~ollo del Capit~ 

lismo, que gira en torno del lucro. Para la realizaci6n de este cam -
bio había que eliminar los obstáculos artificiales que se opusieran

al prop6sito de ab~ir mercados que apoyaran el empleo de métodos p~ 

ductivos más eficaces. 

Con 1~ generalizaci6n ·de nuevas técnicas de producci6n y la ·revolu-

ci6n de· los transportes en la Inglaterra de ~incipios del Siglo XIX 
1 

adviene de lleno la etapa de~·capitalismo Industrial, el cual necesi 

ta con .urgencia del Mercado Internacional. Esto originó cambios ·.en 

la estructura scon6mica y social de los paises ·más desarrollados,· y

cambios. en la composioi6n 'de intereses entre estos pa!ses. La ideo

logia y 1a politica econ6mica suf.~n un cambio radical, volv~~hdose

ambas librecambistas y antimeróantilietae, pues el protecoicniemo y 

las t~bas implantados con la politice mercantilista reprssentaban -

obstáculos para el desarrollo del comercio exterior que tanto naces! 

taban el industrialismo inglés y el francés. 

Los intereses de Alemania y Estados Unidos originaron una variante -

de la tepria librecambista. Aceptaban ésta sólo que no·para su apl_! 

cación en forma inmediata sino mediata, pretextando su retrasa indu~ 

tria1. Adujeron a su favor la aplicación de impuestos a la importa-
! 

ción durante el lapso necesario ~ara alcanzar la capacidad producti

v~ que los habilitara para comp~tir libremente en el Mercado Intern! 

cional. Implantaron asi los llamados "Impuestos Educadores", o sea 
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un proteccionismo como recurso temporal que propiciara la adopción -

final del libre cambio. Sólo justificaban esta política en aqu~llos 

países o regiones que contaran con ciertos requisitos: una población 

abundante y laboriosa, amplios recursos naturales, perspectivas de -

un mercado interno de co~sideraciÓn, entre otros • 

. La argumentación de los paises que llegaban con retraso industrial -

al reparto da los recursos y del mercado mundiales necesitaba de una 

protección. La controversia teórica se desplazó del libre-cambio 

vs, mercantilismo, para enfrentar al librecambio con la variante de

un proteccionismo ''temporal''• Además invocaron algunos requisitos 

que las tasas de los impuestos arancelarios no fueran exageradas, y 

que se fijara un plazo para eliminarlas, gradualmente o al final del 

periódo señalado, 

Las regiones da mayor retraso económico fueron ignoradas o simpleme~ 

te consideradas no aptas para el desarrollo industrial y tomadas en 

cuenta para qua proporcionaran materias primas a los paises industria 
' -

liiados 1 mercados para las mahufacturas de ~stas y áreas para la in

versión imperial. Se estruotur6 así 1a economía del mundo en dos 

grandes !reas1 lae induet~ializadas y las que continuaron rezagadas

Y al servicio de los centros industriales en áreas de la división in 

ternacicnal del trabaje (hay l.lamadas áreas subdesarrolladas). 

C).- IDEAS ECONOMICAS QUE HEREDARON 

En le referente a la influencia específica en materia económica, los 

clásicos ingleses recibieron el conjunto de ideas de los mercantilis 

tas y de los fisi6cratas franceses, qua le sirvieron a Adam Smith (

el primero de los grandes economistas ~lásicos i~~leses) de punte -

de partida para la novedosa elaboraciónde la economía política en su 

libro: "La Riqueza de las Naciones" donde presentó la primera teoría 

de las ventajas del Comercio Internacional como capitulo integrante-

de la economía política. 
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En el curso de~ medio siglo posterior a su obra, David Ricardo y ~

John Stuart Mill, elaboraron .ia primera teoría del Comércio Interna

cional, como di~ciplina un taato indep~ndiente de la economía y regh 

da por sus propios principios que ehriquec~eron a la misma economía-

polític.a. 

" 
Esto sucedió en .:a primera mitad del siglo XIX. Smi th ia inició, Ri-

cardo.le díó su contenido esencial y Mill dejó formulada en lo f~n~ 

mental la 11 Teor:ía Clásica de:L Comercio Internacional". Correspondió 

a Smith ser ·el glosador del donjunto de las ideas. económica~ de mer

cantilista$ y fisi6cratas que Mill completó al desarrollar las apor

taciones de David Riéardo. 

Las tesis más importantes de los clásicos y que cóntrastaron con las 

ideas.mercantilistas imperantes hasta principios del siglo XIX fue

ron las siguientes: 

1) Situaron al egoísmo individual como centro impul9or de la· activi

dad económica en sustitución de la intervención del Estado, sus-

tentahdo así una f:llosofia individualista y antimercantilista, Su 

plant~ron al ~stado por el individuo como agente prppulsor del de 

éarrcllo scondmicc. 

2) Aconsejaron sl librecambio entre países y la libre competencia en 

lo interno, aruumentando que al trabajar cada quien en peraecu- -

ci9n de su propio inte~~s,·contribuia al inter~s público y promo

vía ~ste aunque ro formara parte de sus prop6sitos, A consecuen

cia de ello había que sustituir los monopoli~s por la libertad de 

empresa en el comercio interior y exterior. 

3) Atribuyeron al trabajo ser el único factor que generaba valores-

económ~cos,a diferencia de los mercantilistas, quienes no aborda-

ron el tema con interés o atribuyeron dualidad a este.respecto. 
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41 Centraron su atenci6n sobre el análisis de la mercancia, relegan

do a los metales preciosos a su§ funciones especificas: servir de 

medida de valores, medio de cambio, instrumento de circulaci6n y 

como unidad de cuenta. Al principio mercantilista que colocaba a 

los metales preciosos en el centro de su atenci6n, los clásicos -

lo sustituyeron· por el crite~io de atribuir al dinero una funci6n 

neutral, tanto en la esfera productiva como en la financiera. Es 

tim~ron que ~ste s6lo era deseable por su poder de compra y fun-

cionalmente porque facilitaba la divisi6n del trabajo y ·a~ inter

cambio en general. 

5) Los clásicos se preocuparqn ~or abordar ias causas que generan y 

las Leyes que gobiernan el intercambio internacional. Elaboraron 

una teoria del Comercio Internacional basada en principios cienti 

ficos y orgánicamente sistematizados: como las ventajas derivadas 

de la divisi6n· internacional del trabajo, la teoria de los costos 

comparativos, el principio de la demanda reciproca y.la ley de 

los valores internacionales, de lc:ts que desprendieron una politi

ce comercial librécambista, sirviéndos~de ~sta para comb~ti~ a

la pol!tica mercantilista ~ue descansaba en el empirismo interven -
cionista del Estado, 

6) La teor!a de·~ sobre el mecanismo internacional sugirid la i-

dea de que los ahorros cumplian mejor su funci6n productiva si se 

permitia moverlos i'ibremente entre las industrias de un pais y en 

tre los paises. 

Esta idea condujo a la transformaci6n funcional asignada a los m~ 

tales preciosos, los que en vez de constituir un acervo inmovili-

zado' cuanto más abundante mejor, .a la idea de considerar al aho

rro interno y el saldo favorable de la Balanza·de Pagos como fue~ 

té de recursos para la inversi6n productiva, mediante su libre 
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movilidad. De esta manera, el concepto de los mercantilistas me

talistas que consideraban la riqueza como un fondo constituímo en 

metales preciosos, con los clásicos se pa'só a la idea de que la -
,_, 

riqueza es producto de un proce~o que se genera'realiza en forma-· 

continua, gracias al trabajo social que es la fuente de abasteci

miento de todas las cosas .útiles y necesarias para el sustento y 

el progreso de lá sociedad. 

D).- LOS MÓDELOS GENERAL Y DEL COMERCIO EXTERIOR. 

Del contenido de sus obras los economistas contemporáneos han deduci 

do tambi~n modelos de desarrollo económico. Aquí nos referimos pri~ 

cipalmente a. la obra de David· Ricardo, el representante más destac~ 

do de los clásicos ingleses. 

a).- EL MODELO GENERAL 

La Función P!"oducción_.- Las principales variables que actúan a largo 

plazo sob!"e el desar!"ollo ec0n6micd 1 y que se desprenden de la obra-

de este auto!".son: 

- La población y los sala!"ios. 

- La tasa de beneficio y la acumulación de capital, 

- La renta del suelo y el p!"eció pe los alimentos. 

- La Ley de los !"endimisntos dec!"ecient~s y el increment~ de la -

población. 

Estas variables determina(] la distribución del producto. Para estos 

efectos Ricardo divide a la sociedad en tres clases: 

- Los trabajadores que perciben salarios_. 

- Los propietarios del suelo receptores de rentas 

- Los Capitales industriales perceptores de ganancias. 

Suele exponerse el modelo de los clásicos en su forma más elemental-

/ 
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en la siguiente fórmula. y .= f (k,t;l,s,) la cual expresa que el ni .... 

ve~ del ~ngreso real (y) es función de la ecumulación 8~ capital (k) 

de la tierra en cultivo (t), de la fuerza de trabajo empleada (1) y 

de la t~cnologia existente (s). 

b) •- EL MODELO CLASICO DEL Ctlv1ERCIO· EXTERIOf3. 

Adam Gmith, David Ricardo y John Gtuart Mill al generalizar la tea--

rfa abbrdando las causas del intercambio internacional y sus venta

jas1 estimaron justificar científicamente el librecambio entre todos 

los paises, sin distinguir los diferentes grados de desarrbllo o de 

atraso. Del conjunto de sus ideas se puede extraer un modelo que 
. 

nos pe~mita abordar el análisis del comercio internacional. 

Los ol~eicos partieron de tres olas es .de supuesttls: 1 )' los que te- -

.nian por objeto simplific~r el análisis con vistas a una mejor com-

prensión ael intercembió entre paises, conscientes de que esta sim-

plificación boni:radecia los hechqs tal y como sucedfan en la reali-

dad; 2) Supuestos que con~ideraban que tenia.n vigencia real¡ 3) O

tros supuestos que si bien no existían d~l todo, re~ultaba convenieU 

te pugnar por su implantación. 

E).- ~PORTACIONES DE AOAM SMITH Y DE DAVID RICARDO 

La aportación más ·importante que Adam Smith hizo a la teoría d~l Co

mercio Internacional consistió en ap·licar la teoría de la división -

del trabajo al inrtercampio internacional. El m~rito de Smith consis 

' tió en haber presentado por primera vez un estudiG sistemático de la 
1 

economia política y, en materia de comercio internacional, demost.rar 

la conveniencia de la especialización ·del trabajo entre los paises -

y la aconsejable aceptación del intercambio entre ~stos. 
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A continuación exponemos la. teoría clásica con los cuatro conocidos

casos de diferencias o ventajas entre países. 

1) Cuando dos paÍses (A y 8) producen dos mercaAtias cada uno, pero

el país t tiene ventaja absoluta de c~stos sobre g eh la produc-

ción de una de las mercancías, en tanto que el país ~ tiene venta 

ja absoluta de costos sobre~ en la·producción de l~.otra mercan

cía. En este caso estamos arite un ejemplo de las diferencias ab

solutas de costos. 

2) Si uno de los paises produce. a menor costo ambas mercanC:ías 1 pero 

DOn ventaja de dif~rente proporción en c~da mercancía se tienep -

los costos comparativos o r'Slativos, En ambos casos la func16rJ -

de producción son distintas para una mercancía en cada país. 

3) Cuando el pais ~ Produce un artículo que no produce el país ~ y -

éste produce otro artículo que no produce 6 y se establece .inter

cambio, entre ellos, el comercio surge debido a la carenci~ de la

otra mercanc;a en cada país. Estamos ante un ejemplo de ventaja-

incomparable, 

4) Cuando ~n pais producé más baratas arnxs mercancías y en la misma

proporción respecto al otro país, se dice qua hay diferencias • -

iguales de costos. 

A Smi.th le es atribuida la paternidad de las llamadas diferencias a,!2 

solutas de castos, por media da las cuales demuestra la ·conveniencia 

para oos paises de intercambiar productos cuando cada uno de ellos -

tenga ventaja absoluta en la producci6n de una mercancía ~ua puede-
~ 

dar a cambio de otra que produce con desventaja notoria r~specto al 

otro pais, 
,. 
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Como consecuencia del desarrollo eco~6mico del pais, el comercio ex 

terior ha aumentado considerablemente, tanto en lo que se refiere al 

volumen de las exportaciones como al de las importaciones, lo cual -

no quiere decir que M~xi~o s.e énpuentra en una si tuaci6n envidiable. 

Uno de los graves problemas de M~xic~ que afecta asimismo a casi to-

dos los paises del tercer mundo, es el desequilibrio de la ~alanza -

Comercial. 

Esto se. debe -en gran parte al intenso programa de industrializaci6n

llevado a cabo en los dltimos años, con la oonsi~uiente importación

masiva de maquinaria ~ Sienes de Capital. 

Debe seAalarse el hecho de qUe M~xico efectda la mayor parte de su -- . 

comerCio con los Estados Unidos da Norteam~rica. 

La actual politice mexicana tiende a sustituir las importaciones - -

cuando ss trate de articulo~ que se fabrican en el ~ais, y da fomen

tar las exportaciones a trav~s de sistemas de estímulos fiscales. 

AuAado esto a una politice. promocibnal de apertura de nuevos merca-

dos a nivel mundiel, queda señalada la actual trayecto~ia económica

del pais. 

La actual politice económica de M~xico tiene por ~bjativ~ fundamen-

tal aoslsMr el desatTollo econ6m::.-~o del pais; dist:J:1ibuir equitativa -
mente' el ingreso y la riqueza nacional, ocnsolidar la independencia

económica de l,a nación y crear nuev¡:¡.s fuan·tas de trabajo, todo ésto 

con el fin de elevar la situacitn actual de nuestro pais, para poder 

~~Q~1r adsi&ñté ~n ~l ámbito d~l comersig §~terisr. 
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· 1.- COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO 1970-1976. 

Ourante los últimos cinco años, las exportaciones mexicanas se incre 

mentaron a una tasa anual de 17.4io en términos monetarios y de 5.6i~ 

en términos reales (precios constantes), cifras sensiblemente supe--
-

riores a las observadas en el decenio de 1960-1970~ Periódo en el 

que las exportaciones crecieron en 6.4io anual en términos monetarios 

y 3.3io a precios constantes, 

Este crecimiento extraordina'rio es atribuible· t¡¡tnto a los factores -

externos de demanda y precips que favorecieron en determinados mome~ 

tos nueatras venta? al exterior, como a lap ?ondiciones favorables -

que mostraron los principales rubros de nuestra oferta nacional expo! 

tabla, 

Si bien !as exportaciones aumentaron por ~ncima de todo precedente,

superando circunstanQias adversas de insuficiencias en la producción 

interna y recesi6n en los mereados internacionalés, no hay que omi-

tir que el ritmo .de crecimiento de las exportaciones que se ven!a -

registrando en el lapso de 1970-1974 (22.1io) se vió afectado al pre

s.ente.:ree en 1979 condiciones intert"lacionalss de marcada rlilcesil3n que 

·reduj~ron sensiblemente el crecimiento de nuestras ventas al exte- -

rior, que mostraron durante ese año un modesto L!recimiento de 0.3%. 

Los incrementos sustanciales del orden de 22.6%, 23.7io y 37.6% en 

las exportaciones se presentaron sobre todo en lbs años 1972, 1973,-

1974, respectivamente; en 1971 este incremento fu~ de 6.5%. 

Durante los últimos cinco eños, como resultado de la labor promocio-

na¡ emprendida por los sectores público y privado, fué posible col~ 

car en el mercado exterior productos que antes, o no se compraban a 

México, o el valor de estas adquisi~iones carecfa de importancia. 
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~n estos años se observó que variós productos agropecua~ios minera-

les y manufacturados aumentaron sustancialmente su valor exportado,

como es el caso de los siguientes productos que elevaron sus ventas

anuales, por más de quinientos millones de pesos: ped:ríSleo, café, t,2 

mate, camar6n, algodón, máquinas y ap~ratos de accionamiento mecáni

co y eléctrico y, estructuras y piezas para vehículos de transporte. 

Muchos otros mostra~on incrementos por más de·cien millones de pesos 

entre otros, los siguientes: garbanzo, miel de abeja, mieles incris

talizables de caña, tabá.cá en rama, azufre, Sspat~ flóor o fluorita, 

preparados de legumbres y hortalizas, ácido fosfórico u ortofosfóri

co, madera, corcho¡ mimbre y sus manufacturas, hilados y tejidos de 

"algod6n, manufacturas de hsnequén, calzado y sus partes, vidrio y 

sus manufacturas, tunos de hierro o acero, cobre en barras o lingo-

tes, plomo refinado y zinc afinado. 

IJt:t'a ;earacterística importante pe los efectos derivados del creci- -

miento de las exportaciones, se man~fest6 en el hecho de que aQn au

mentando nuestras exportaciones a Estados Unidbs 1 que cont~nQa sien

do nuestro cliente más importante·, su participaci6n dentro del total 

ds las ~xportaciones de México ~isminuy6 de ?O% ~ue representaba en 

1970., a so% en 1976. Simul téneamente a esta :teducoi6n, aument6 sig ... 

nificativamente la participación de nuestras ventas a m!Jchós otros -

paises. 

Así, la participaci.ón de los países de la Comunidad Econ6micá Euro-

pea, pasó de 6.5% ~n 1970 a 9.5% en 1975, de los países- socialistas

de 1.8% a 2.~/o y a los paises de Am~rica Latina las vendimos en 1975 

12.9% mie~tras en 1970 fu~ de 10.5%. 

Por otra parte, como resultado de la labor promocionalf fué posible

que, mientras en 1970. véndfamos a 114 países por un valor de un mi

llón de pesos, a 65 de ellos, en 1975 exportamos a 121 países, y de 
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estos últimos, 76 adquirieron prodGctos mexicanos por más de un mi

llón de pesos cada uno. 

En esta diversificación fu~ decisivo el fortalecimiento que en los -

últimds años se observó en la conciencia exporta~ora y productora' na 

cional 1 que permitió el enriquecimiento sustancial de la lista de a~ 

tículos primarios y procesados que ofrecemos al exterior y con ello, 

el grado promedio de elaboració~. 

Esta si tuaci6n nos permite ser menos vulnera,bles a repentinos cambios 

en gustos o reglamentaciones restrictivas del mercado internacional, 

~f~ct{vamente 1 en tanto que en 1970 los productos procesagos y manu

facturados representaban el 33o/o de la exportación total, en 1975 es

ta categoría representó el 42o/o.· 

El crecimiento que se logr6 en las exportaciones fu~, empero, en cier 

ta medida, opacado por el d~ficit comercial registrado, prodúcto del

incremento en las importáciohes, las ~u~ aumentaron según una tasa -

promedio anual de 23.~/o durente ese mismo pe~iódo, razón por la cual

el d~ficit de la balanza comercial se incrementó de 12,969 millones -

dé pes~s. en 19?0, a 45 1519 millones de pesos eH 1~75. 

Es ct'e señalar que del valor total del intercambio de me:rcanc:!as con

el ex~ranjero o las exportaciones .representaron el ~0.3o/o en' 1975, - -

mientras qulj! en 19?0 en la estructura del é:ome:rcio exterior la expor

tación representó el 36.6o/o ~or lo que la cobertura de las importacio-

, nas ~isminuy6 de 55.~% en 19?0 a 43.4o/o en 1975, como un resultado adi 
' -

cional del rápido crecimiento de estas últimas durante el periódo. 

El crecimiento medio anual del déficit alcanzó 29.1o/o en el periódo --

1970 - 1975, a pesar de que durante 1976 el incremento del saldo neg~ 

tivo pudo ser controlado en buena medida gracias a la recuperación -
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en el ritmo de crecimiento de las exportaciones y a las medidas adoE. 

tadas a fines. de 19'75 para racionali.zar ias, if!lportaciones 1 seleccio

nando exclusivamente aquellas que efectivamente contribuyen a impul

sar directamente. la producción y a la; posibiliaades de exportación. 

Fu~ causa relevante del crecimiento del déficit de la Balanza Comer

cial el aumento de los precios internacionales de diversos productos 

que i~portamos 1 especialmente el registrado en 19'73 y en 19'74 que d~ 

terminó que muchos producto~ alcanzaran los niveles más altos de to

dos los tiempos, como son los casos del petróleo, maiz, trigo, zinc, 

aluminio, harinas de pescado, aceites vegeles, animales, chatarra de 

hierro y acero, papel de imprenta y lana entre otros• 

En 19'76, empero, debido. a la acción conjunta de la recuperaci6n eco

nómica· internacional y a las politicas de promoción y apoyo de expo! 

taciones 1 la tendencia al crecimiento del déficit comercial comenzó 

a ser corregida: durénte los primeros ocho meses dei año el creci- -

miento de las exportaciones de 13.5% y el,éxito de las medidas sev!• 

ras establecidas a mediados de 19'75 para racionalizar las importaciE 

nes que aumentaron en sólo 1,3%, permitieron un alivio en el déficit 

comercial, que se contrajo en 8,4%. 

E!l aumento observado en las exportaciones durante\ estos ocho primeros 

meses, se debió a mayores ventas de petról~o y café y de varios pro

ductos agropecu~rios, minerales y manufacturados, que respondieron -

asi a las mejores condiciones del mercado internacional, entre ellos 

destacaron: ganado vacun·o, legumbres y hortalizas frescas o refrige

radas, frijol, garbanzo, semilla de ajonjoli, miel de abeja, prepar! 

dos de legumbres, hortalizas 'y frutas, manteca de cacao, produbtqs -

f'S.f'nlgDIILrl';;i,gg~ 1 ~=~"¡;, f"l.I.IC!f'Fiidi'wó 1 ¡;j§fflf!JL.IflJSttJS heti!O~CO!t'.lli:BI39 1 f='j§LÍOJ¡¡¡ 

las o placas sensibilizadas manufacturas de madera, corcho y mimbre, 



-33-

libros, tejidos de algodón, vidrio y sus manufacturas, muelles para

la industria automovilistica, zinc, azufres y máquinas y aparatos de 

accionamiento mecánica o el~ctrico, todos los cuales aumentaron su -

exportación en más de 50 millones de pesos, independientemente de o

tros productos cuyas ventas al exterior aumentaron en una proporción 

menor. 

Sin embargo, y como se señaló anteriormente, el 31 de Agosto de 1976 

se modificó la paridad monetaria con el fin de hacer frente a espec.!: 

lacidnes no conciliables con la reserva monetaria, ·a menos que se h~ 

biera emprendido el camino de financiar la salida de divisas y la -

especulación desmedida. Con 'la medida tomada as contribuiré a la ce -
rrección del d~fioit comercial, 

Paralelamente e la modificación de la paridad cambiaria se pusieron

en práctica algunas medidas tendientes a evitar lucros indebidos, 

proteger la salud financiera de las empresa.s, regular el crecimiento 

del crédito y controlar el déficit púbiico 1 todo ello preservando el 

poder adquisitivo de las clases populares. 

2.- SALAN.ZA DE PAGOS DE MEXICO 

Es un documento contable que registra todas las transacciones que 

los residentes de un país realizan con sl exterior, 

DSJETIVOS: 

La Balanza de pagos de un país es un registro sistem~tico de todas -

las transacciones económicas dentro Ge los residentes del pais en 

cuestión, y los residentes dé los paises extranjeros durante un pe-

riódo determinado. 
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El objetivo es informar a las autoridades gubernamentales sobre la -

situación internacional del país, tambi~fi íil. ayudarles a tomar deci-

siones en materia de política monetaria y fiscal por una parte, y en 

cuestión de comercio y de pagos por otra. 

La distinción entre política monetaria y fiscal por una parte y en -

cuestión de ~omsrcio y de pagos subraya la doble naturaleza de la b~ 

lanza de pagos. 

Antig~amente (antes de. 1930) se hacia con el objeto de conocer única .., 
'mente el presupuesto de divisas, 

Más recientemente con el desarrollo de la contabiiidad nacional y el 

estádo. de depresión del empleo, en la tercera d~cada la .balanza de -

pagos ha sido dirigida hacia la explicación de la inflúencia qe las 

trans~cciones con el exterior sobre la renta nacional. Además la ba 

·lanza de pagos se confecciona para toda una serie de finalidades de 

diferentes grados de importancia •. 

CONTABILIDAD ~E LA BALANZA DE PAGOS: 

En teoría se lleva como un arreglo a una contabiltdad unif'o.:nne y de 

partida doble, en virtud de lo cual cada transacción internacional -

llevada a cabo por los residentes de un país dará lugar a un asiento 

en el debe y otro en el haber, ambos de igual cuantía. 

Ahora supongamos que una compañía de los Estados Unidos .exportara 

mercancías por valor de 100'd6lares a un .cliente de Inglaterra. Eo-
1 

los Estados Unidos las exportaciones· serán acreditadas por un valor-

de ~DO dólares, porque las transacciones que dan· lugar a los ingresps 

'son registrados como cr~di tos. 
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En Lnglaterra la impbrtaci6n de mercancías por valor·de 100 dólares

ser~ registrada como un débito, porque las transacciones dan lugar a 

pagos a los residentes de paises .extranjeros con débitos. 

/ 

Una salida, de capital de los Estados Unidos que es un asiento en el

debe de su balanza de pagos, entonces en la balanza de pagos se ano

tará un crédito a las exportaciones y un ·débito a la salida de capi-

tal. 

Urt pais debe recibir ingresos suficientes para cubrir todos sus gas

tos,' cuando las exportaciones nd son suficientes para c1.,1brir los ga.§_ 

tos, habrá que hacer uso de la ~serva y cuando son mayores las ex-

portaciones aumenta la reserva. 

Se dice que un sqwilibriQ econ6mico es difioii de lograr por lo que 

.s~ pres~ntará un su~s~vit d ~ien un d~ficit, 

~ENGLONES MAS !MPOATANTES O~ LA BALANZA DE PAGOS: 

a)·-· ~lanza de ~aroancias ~ serVicios 

b).• ~~ores y omisiones en cuenta corri~nte y en movimientos de ca-

pital. 

e).~ Capital a largo plazo neto. 

d).- Derechos especiales de giro. 

e).- Variaci6n de la Reserva del Banco de M~xico, S.A. 

A oontinuaci6n, a manera de ejemplo analizaremos la Balanza de Pagos 

de México (millones de d6lares). 
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BALANZÁ DE PAGOS DE MEXICD 
(Millones de D6lares) 

I.- BALANZA DE MERCANCIAS Y SERVICIOS 

A.- EXPORTACION DE MERCANLIAS Y SERVICIOS 

1;- ExportaCi6n de MercancÍas 

2.- Producci6n de Plata 

3.- Turismo 

4.- Pasajes Internactonales 

5.- Transacciones Fronterizas 

6.- Servicios por Trensformaci6n de Maquila 

7.- Otros Conceptos 

B.- IMPORTACION bE MERCANCIAS Y SERVICIOS (-) 

1.- ImportaCi6n de Mercancias 

2.- Turisr¡¡o 

3.- Transacciones Fronterizas 

4.- Dividendos, intereses y otros pagos de empresas 

con inversi6n extranjera 

5.- Intereses sobre deudos oficiales 

(¡ ) Nafinza y otros 

(¡¡)Gubernamental 

6,- Otros conceptce 

II.- ERRORES Y OMISIONES EN CUENTA CORRIENTE Y EN 

MOVIMIENTOS DE .CAPITAL (NETO) 

III.- CAPITAL A LARGO PLAZO NETO 
1 1.- Inversiones Extranjeras DireCtas 

2.- Compra de Empresas Extranjeras 

3.- Operaciones con Valores 

4.- Cr~ditos del Exterior 

a) Sector Póblico 

(¡ ) Disposiciones 

(¡¡)Amortizaciones 

2,613.0 

6,224.9 

2, 755.1 

156.6 

845.6 

79.6 

1 ,404.4 

443.5 

540.1 

8,837.9 

5,046.9 

328.1 

849.5 

704.8 

566.4 

538.5 

27.9 

442.2 

125.4 

2,524.5 

272.6 

59.6 

2,377.9 

2,039.3 

2,662.8 

623.5 
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b) Sector privado 

(¡ .J Empresas con inversiones extranjeras 

(¡¡j Otrqs empresas 

5.- Deudo gubernamental 

6.- Créditos al é~terior 

IV.- DERECHOS ESPECIALES DE GIRO 

V.- VARIACION DE LA RESERVA DEL BANCO DE MEXICO, S.A. 

SUMA DE T, IÍ, III, .. IV 

338.6 

210.0 

128.6 

'26.9 

39.5 

36.9 
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3.- ANALISIS DE LOS PRINCIPALES SECTORES DE NUESTRA BALANZA 

COMERCIAL. 

El presente tema lo vamos a analizar en el periódo comprendido de --

1974-1975 (miles de pesos) porque en este periódo fu~ cuando nuestra 

balanza comercial tuvo un gran d~ficit en el renglón de ias ~xporta-

ciones. 

Entre l.os st:lctores ClUB ameritan una atención especial como lo expli

caremos más· adelante y con más detalles sobresalen: el de maquinaria 

no el~ct~ica y sus pa~tes, la industria siderúrgica y metálica, la -

automotriz, ,la de pro'ductos químicos, la industria el~ctrica, electrÉ_ 

nica y la de papel y editorial. 

S E O T O R E S 

SECTOR AGRICULTURA: 

Lá participación en las exportaciones de la agricultura gener6 dura~ 

te 1974 un déficit de 1 1 837,697 y en 1975 tambi~n tuvimos un d~ficit 

de 1,021,066 1 por lo cual decimos que este sector no tuvo gran desa

rroil.lo porque nuestras irnpo:rtac'iones fueron superiores a nuestras ex -
portaciones. 

SECTOR ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABACO: 

Este renglón en el periódo 1974-1975 nos arrojó un superávit que ay~ 

dó a mejorar un poco nuestra balanza comercial, en 1974 tuvimos un -

saldo de 2, 613,371 y y en 1975 de 2,437,322. 

SECTOR GANADERIA: 

Este sector no obstante de haber tropezado con factores metereológi-

cos adversos y haberse enfrentado a una contracción de la demanda 

externa principalmente en los Estados Unidos, en nuestra -
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balanza comercial se registró en superávit y en 1974 tuyimos un sal

do de 73d,119 y para 1975 fu~ de 24j,056 . 

SECTOR MINERALES METALICOS Y NO METALICOS: 

Con lo que respecta a este sector podemos decir que nuestra balanza

comercial se vi6 con un superávit, en 1974 tuvimos uri saldo de - - -

3,082,127 y en 1975 fu~ de 2,218,341¡ 

Los minerales que más se exportan sdh el cobre, azufre, manganeso, • 

petr6leo, e'tc, 

SECTOR PRODUCTOS QUIM!COSr 

En este sector· se re9istr6 .u~ d~ficit en nuestra balanza comercial

debi:do a que nuestro país no cúenta con la soficiente tecnología pa

!'a la producción de productos químicos, por lo tanto en el año de 

1974 tUvimos un Baldo rojo dS 6,707,9?7.y en 1975 fu~ de 6,223,891. 

SECTOR PESCA: 

Los programas en mate!'ia de mejoramiento y empliaci6n de la flota 

pesquera, el mejoramiento en el proceso de comeroializaci6r1 de los -

' pro~úctos pesqueros mediante una mayor f'~oionalización. de los m~to~· 

dos da distribuci6n y venta, aaí como el mejoramiento portuario y la 

capacitaciQn pesquera, nos permiten decir que nuestra.balanza comer~ 

c1e.l· tuvo un !!:lupsr~vit, en 197.4 nos arrojé un saldo de 1,437,6?0 y.

en 1976 fu~ de 1,410,225. 

SECTOR CALZADO: 

Este.sector se vi6 muy favorecido en el peri6do 1974-1975 por la gran 

demanda de exportaci6n que tu~o nuestro producto por lo .que en 1974, 

tuvimos un saldo superavitario de 152,043 y en 1975 fué de 136,013. 
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SECTOR INDUSTRIAl SIÓERURGICA Y METALICA: 

La actividad de este sector fu~ estimulada principalmente por un al~ 

to indios de demandas. 

Sin embargo en el periódo 1974-1975 careció de dinamismo en cuanto a 

nuevas inversiones por lo que la realizaci6n de proyectos para insta 

lación y ampliación ~e plantas fué tan escasa como las propias mate

rias primas industriales, limitando asi, el crecimiento futuro de la 

producción siderOrg~ca y metálica por lo que en 19?4 tuvimos un déf! 

cit de 6,524,?38 y para 1975 tambi~n tuvimos un déficit de - - - - -

10,087,632, 

SECTO'R PAOOUCCION DE MINERALES NO METALICOS 

Este renglón también fué defiCitario por la falta ds muchos factores 

tecnológicos y nuestra balanza comercial nos ~rrojó un saldo en 1974 

de 305,053 y para 1975 fué de 499,847. 

SECTOR INDUQTRIA AUTOMOTRIZt 

En lo que a este sector se refiere se establecieron sistemas de cuo

tas da produccidn para diferentes plantas, a partir de una cuota b!

sica .la cual se incrementó en 6 formas: la fronteriza, la 'de integr~ 

ci6n 1 una cuota adicional por ~xportacionee, cuotas especiales y cuB 

ta mostrenca. 

Con base en lo antes dicho crEI3mos que la industria automotriz no ha 

tenido gran desarrollo por lo que nuestra balanza comercial se vió 

muy afectada en este sector arrojándonos un saldo rojo., en 1974 tuvi 

mas 5,056,340 y en 1975 fu~ d:l 8,408,656. 

,' 
SECTOR TEXTILES: 

En este sector se establecie:·"'on lineamientos y disposiciones que per 
1 -

miten la creación de .nuevas-/plantas y la ampliación de las ya exis-

tentes, productoras de fi~:.'as artificiales y sint~ticas y de fabric~ 

ción de hilados y tejidos, ·,por lo que en el periódo 1974-1975 nues-
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tra balanza comercial nos arroj6 un superávit, en 1974 tuvimos un 

saldo de 1,916,758 y para 1975 fué de 1,150,795. 

SECTOR PAPEL EO!TORIAL Y CONEXAS: 

Este sector en el peri6do 1974-1975 no tuvo gran demanda en lo que a 

exportaciones se refi'ere por_!o que nuestra balanza comercial nos 

arroj6 un saldo deficitario, en 1974 tuvimos un saldo de 2,~79,501 y 

para 1975 fué de 2r335,234. 

SECTOR INOUST~IAL DE MADERA Y CORCHO: 

Las exportaciones en este sector no fueron muy elevadas pero aón sin 

embargo nuestra balanza comercial nos arroj6 saldos superavitarios,

en 1'974 nuestro ssldo fué de 92,138 y para 1976 fué de 44,451. 

SECTOR APICULTURA: 

El desarrollo apícola ha sido creciente porque tenemos buenos apic~! 

tares tanto en prodücci6n c.omo en técnicas de comercialización y es

to nos permitió abrir nuevos mercadas, el saldo que nos arroj6 nue~

tra balanza comercial fué superavitario, en 1974 tuvimos un saldo de 

227 1575 y en 1975 fué de 259,811. 

SECTOR ELECTRICO Y ELECTRONICO: 

En el peri6do 1974-1975 fué y hasta la fecha ha sido muy deficitario 
,¡ 

debido a la falta de tecnología en nuestro pa!s, por lo tanto nuee--

tra .balanza oome:roial tuvt:J ¡Jn d~fiOit en 19?4 de 2 1771 ,296 y para 

1975. fué de 3,3tl5 1.56Cl. 
1 

SECTOR CUERO Y PRODUCCION DEL CUERO: 

En lo que a este sector se refiere diremos que nuestra balanza comer 

cial.tuvo también un saldo defi~itario, en 1974 tuvimos un saldo ro-

jo de 399,850 y para 1975 fué de 350,954. 
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SECTOR PRENDAS DE VESTIR: 

En este sector tuvimos un superávit en nuestra balanza comercial en 

el añb de 1974 pero en 1975 se registr6 un déficit, debido a que 

nuestras !'elaciones con et exterior en cuanto a comercializaci6n se 

refiére en algunos. casos fué superavitaria y en otros deficitaria, -

por fo. tanto en 1974 tuvimos un superávit de 65,219, mientras que en 

1975· tuvimos un déficit de 175.,996. 

SECíOR PRODUCTOS DE LA EXTRACCION Y DERIVADOS 

DEL PETROLEO Y CARBON: 

Este· sector- también tuvo .un desequilibrio en el pariÓdo' 1974-1975,

se d;ice que en 1974 nuestra balanza comercial nos arroj6 un déficit 

de 3:,377, 116, pera en 1975 nuestras exportaciones aumentaron debido

a la·gran demanda que tuvie!'on nuestros productos y tuvimos un salda 

de 1'1721,919, 

SECTOR.MAQUINARIA y sus PARTES: 

'Denfro de este sector se fomentó la creaci6n d~ tornos autamáticos,

reotificetdores, .aspiradoras. y pulidoras, equipo contra la contetmina

c:lOn ambiental. 

Por·tal motiva en 1974 nuestra balanza came!'Cial fué superavita!'ia,

pero en 1975 fué deficitaria debido a la paca demanda que tuvieron -

nue~t!'as productos en este año, 

En 1974 tuvimos un salda de 12,425,51? y en 1975 nuestra balanza ca 

merbial nas am:¡j6 un saldo rojo de 16,·852,720. 

SECTOR INDUSTRIAS MANUFAC1URERAS DIVERSAS; 

AlgÚnas industrias se han visto afectadas por una intermeQiaci6n ex-

cesiva en la distribuci6n y otros sufrieron los efectos de la relati 
¡ 

va 'obsolecencia de sus equipos, lo que se tradujo en elevadas estruc 

turas de costos medios. 
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Por lo tanto nuestra balanza comercial en este peri6do se vi6 defici 

taria, en 1974 tuvimos un saldo rojo de 5,641,725 y en 1975 fu~ de-

2,849, 152• 

Por lo tanto con lo que ·respecta a nuestra balanza comeréial por sec 

tares tenemos un valor total de: 

En 1974 - 197e nuestras exportaciones fueron de 35,624,636 y 

35,?32,814. Y·nuestras importaciones fueron de 75, 708,861 y •-

82 ,'251 , 944 por lo cuál tenemos un d~fici t en el peri6do oompt~endido

en 1974 - 1975 ar.rojándonos un saldo rojo de1 40,084,225 y de 

46,.519, 130.· 

Para poder nivelar nuestra b~lanza comercial debemos de incrementar

nuestras exportaciones, para que as~ nuestro pais pueda seguir desa

rrollándose en el émbito del comercio exterior. 

Lasiexportaciones mexicanas han venido creciendo a una tasa promedio 

anu$1 de 17.4% habiend9 aumentado de 16,d25 millones de pesos en 

1971 a 35,732.8 millones de:pesos en 19?5. 

No !"lay 

(:a2.1%) 

que omitir que el ritmo de crecimiento de las .ex~ortaoiones~ 

que se ve~!a regi~trando en el lapso 1971-1974 1 se vi6 afee . -
tad~ al presentarse en 1975 condiciones internacionales de marcada -

recesi6n que redujeron sensiblemente el aumento de nuestras exporta

ciones a 0.3%, mientras que en el resto del mundo tuvo una baja real 
' 1 en actividad Qomercial.· 

Desde luego considerando el impacto de ·la inflaci6n mundial, asi co

mo el aumento en la demanda interna de n~estro pais en los dos Qlti

mos :años, el crecimiento de las exportaciones en t~rminos reales ha 

sidd aceptab!le. 

1. GATT (Acuerdo General de Aranceles Aduanales y Comercio). 
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El presente capítulo obedece a la necesidad de integrar los.elemen-

tos de apoyo para la exportación que se han implementado a fin de 

promover esta área fundamentál.de la actividad económica. 

!ncluímos amplia información sobre Ios Apoyos Financieros acorda~os

a favor del exportador, gracias a los cuales se obtienen c~éditos 

con tasas inferiores a las ordinarias; estos Apoyos Financieros, ca-

mo es sabido, se utilizan a través de la Banca Oficial y Privada; 

por lo que, para los funcionarios bancarios, su manejo reviste espe

cial interés. 

Igualmente este capítulo contieríe todo lo relativo a los servicios -

que el ~ presta a los exportadora~; entre estos servicios hay a! 

gunds que incluyen, bajo determinadas circuns~ancias, ayudas económ! 

cas. Creímos también pertinente hacer una lista de los Organismos -

del Sector Privado que proporcionan servicios de diversas clases al-

·exportador. 

En dtras palabras, nuestro propósito es demostrar fehacientemente .que 

el exportador no está .solo en su tarea; cuenta con Incentivos Fisca

les, Financiamiento, Asesof'!as e inclusive ayudas econ6micae. 

·' ., 
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I.- APOYOS FINANCIEROS PARA LA EXPORTACION 

a).- BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR (BANCOMEXT) 

El ~anca Nacional de Comercio Exterior auxilia al export~do~ a reali 

zar ·sus exportaciones por medio de una amp1ia gama de operaciones y 

servicios. Los principales son: 

- SERVICIO ESPECIALIZADO EN CARTAS DE CREDITO Y ORDENES DE PAGd 

A trav~s de una red de borrespohsal~s en tpdo el mundo, coadyuva a -

la realizaci~n de las ~nsacdiones de comercio internacional. 

- SERVICIO ESPECIALIZAba DE COBRANZAS EN ~L EXTRANJERO 

Trámite el cobro ds documentos y proportiona informaci6n sob~ el ma 

nejo.de la documen~aci6n • 

... SERVICIO DE: CREDITO PRE-EXPORTACIDN, EXPDRTACIDN, SUSTITUCION DE :... 

lMPORTACIONES E IMPORTACIONES DEFINITIVAS. 

Otorga una a~plia gama de cr~d~tos para impulsar la exportaci6n, co~ 

cedi~$ndo pr~stamos de Habili taci6n o Av!o, Directos, Prendarios, Re

faccj.onarios, descuentos, etc, 

Pres·ta una set'ie de' ssrvicios adicionales que pueden consistir en In -
vestigaci6n de mercados, asesoria en comercio exterior, comercializ! 

ci6n:. de productos, etc. 

Maneja una serie de Fideicomisos, algunos de ellos relacionados con 

las actividades del Comercio Exterior, como el Fondo Candelillero y 

el Fondo Editorial de la Plástica Mexicana. 
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b ).-FONDO PARA EL FOMENTO DE LAS EXPORTACIONES DE PRODUCTOS MA

NUFACTURADOS (~OMEX) 

ANTECEDENTES: 

Por la necesidad, cada dia mayor; de úpoyo financiero que requeria 

el exportador mexiCano, el Gobierno Feda~al decidió· en el año 1961, 

crear el FOMEX. La Secretaria de Hacienda y Crédito Público y el 

Banco de M~xico, S.A., llevara¡-¡ a cabo un contrato de fideiot;Jmiso .... 

con base .eh el cual el Banco se encarg~ de la administración como fi -
duciat'~o. Dicho fondo euenta con recursos provenientes del '20~. ·sobre 

todas las importaciones gravadas. 

OBJETIVO: 

El FOMEX tienen por objeto: 

- Colocár al expot>tador mexicano de artículos manufacturados y de se,:: 
'· 

vicios, en posibilidad de competir Con exportadores de otros paises 

por cuanto se refiere al financiamiento de sus operaciones. 

Proteger a los exportadores mexicanos. contra los riesgos llamados -

"pol:tticos", a q118 est~n expuestos los cr~ditos derivados de sus ex -
portaciones, 

7 Apoyár las ventas en al mercado nacional, por parte da la industria 

me~icané. de equipos e inst~laciones, cuando dichas veritas .se reali-

2an en competencia ·can p~cveedores dSl extranjero. 

OPERACIONES QUE REALIZA EL FOMEX 

.A).- OPERACIONES DE FINANCIAMIENTO: 

·1 • - FINANCIAMIENTO A LA PRODUCCION 

Este 'mecanismo financiero se aplica en los casos en los que un expor-

tador mexicano cuente con un pedido en firme del extranjero y requie-
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re capital para producir y surtir dicho pedido. 

El FOMEX apoya su solicitud a trav~s de la Banca Mexicana, haciendo

posible que se realice la producción y exportación correspondiente. 

/ 

2.- FINANCIAMIENTO DE EXISTENCIAS 

Este mecanismo financiero se utiliza cuando un exportador mexicano -

con mercancia te:nninada y almacenada para exportaciones futuras, re -
quiere de capital para continuar su actividad productora, Con base 

eh e+ Certificado de Depósito de su· mercancia, puede continuar la 

producción ds bieneé.destinados a exportación, con el apoyo financie -
ro que reciba d~l FOMEX a trav~s. de la Banca Mexicana, 

G.- FINANCIAMIENTO A LAS VENTAS DEL PENULTIMO MES 

(A LA FECHA·DE PRESENTACION ), 

En el caso·de aqu~llos exportadores mexicanos que tienen una gran 

.cantidad de pedidos del extranjero y requieren de U!"} financiamiento

á~il ~ oportuno, el FOMEX, a trav~s de la Banca Privada utiliza este 

mecanismo, 

Cons1·ste en t:omputar la.s ventas al exterior· del penQltimó mes a la -

fecha de presentación de la solicitud da financiamiento. 

El monto a financiar seré el 7D% sobre el precio L,A.B. de dichas 

vanfas. 

4. FINANCIAMIENTO DE VENTAS A PLAZOS 

Este. mecanismo t:élnsista en financiar los cf:éditoF otorgados por el

exportador a su comprador, a fin d~ que ~ste cuente con recursos ba

ratqs y ·oportunos para continuar sus actividades, y estar asimismo,-
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en condiciones de competir con exportadores de otros paises, por lQ 

que ~e refiere al financiamiento de sus operaciones. 

De acuerdo a la experiencia de FOMEX en estas operaciones, este Fon~ 

do ha estructurado sl FINANCIAMIENTO PUENTE, nuevo servicío al ex-

portador que consiste en una prórroga de 180 dias al término del -

crédito pactada cu~ndo no se efectúa el pago y en los 'mis~os términos 

del crédito original. 

8).- OPERACIONES DE GARANTIA: 

El Fondo otorga su garantia, hast~ el 90% del monto de los créditos, 

para protsge~ a los exportadores, ya sean de matérias primas, de ma
l 

nufaQturas o de servicios, o a la·s instituciones de crédito de.l 

pais, ·contra .los llamal:los "Riesgos Politices", los cuales son: 

1,- !nconvertibilidad y/o intransferibilidad de los pagos hechos 

por los importadores. 

Q.- Falta de pago d~l crédito derivado de la exportación, origi

nado directamente por ~equisici6n, expropiación o confisca-

ción de los bienes del importador. 

3.~ Falta·de.pago del cr~dito ds~ivadQ de la exportaoidn, a con

, secuencia de disposici~n expresa de carácter general de una 

autoridad gubernamental. 

4.- Falta de p~go del crédito derivado de la exportación por ca~ 

sa de incumplimiento del importador y oe ,su ,garante, si lo -

hubiere, siempre y cuando uno y otro fueran un Banco o bien, 

una entidad Pública o de Servicio Público aceptables para el 

fiduciario. 
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Las primas se establecen, en ft,~nción del plazo de cn~di to ,_ de los 

riesgos cubiertos y de la situación y perspectivas económicas del 

pais de destino de la exportación. 

C).- OPERACIONES DE APOYO A LA SUSTITUCION DE IMPORTACIONES 

DE EQUIPOS E INSTALACIONES: 

El FDMEX apoya al fabricante nacional pare ·competir en condiciones -

de crédito y sustiruir la compra al extranjero de Bien~s de Capital. 

El FDMEX financia a· la Banca en calidad da intermediaria del crédito 

para que el fab~icante nacional pueda surtir dentro del páis la dama~ 

da cle equipos e instalaciones, produciendo manufacturas nacionales y 

evitando, a la vez, la salida de divisas. 

CARACTERISTÍCAS. 

INTERE:S 

1.- En operaciones de Financif:\miento,a la Producción, Existencias y

'Ventas del penúltimo tnes a la fecha de presentación, la tasa má

lxima de ·interés r:¡ue las Instituciones de Cr~dito pueden cobrar a 

los exportadores as del ero anual, incluyendo comisione& y cuale~ 

_quiera otros 'cargos, excepto gastos de documentación. 

2.-;En operaciones de r:"inanciamiento -a las Ventas a Plazos al exte

:rior, las tasas tnáximas de descuento que 'las Instituciones de 

.Crédito pueden cobrar a los exportadoras, incluyendo comisiones, 

y cualquier otro cargo, excepto gastos de documentación y cobran 

.za son las siguientes: 

Cuando les crdditos neaociados impliguen la responsabilidad del

,Exportador; 

- En plazos hasta de un año, el 6% anual. 
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~n plazos de uno hasta dos años, el 7% an~al. 

- En plazos de más de dos años, el Bio anual. 

Cuando los créditos negociados no impliquen la r~ponsabilidad 

del Expor;tador: 

En pl&zos hasta de un año, el 7.5% an~al. 

- En plazos de más de dos años, el 8.~/o anual. 

En plazos ds uno hasta dos años, el 1~/o anual. 

REQUISITOS PARA OPERAR. CON EL FOMEX 

1.- Debe tratarse de un producto manufacturado en M~xico. 

2.- La materia de la exportación deberé estar constituida ~or un p~ 

·aucto o servicio mexicanel, 

En las operaciones de ventas a plazos al exterior, se considera

~ue un produbtel es mexicano si el 5~/o del costo directo de pro--

'ducción está constituido por insumes nacionales, y si se trata 

'de un ,servicio en el extrar\je:r:-o, que éste sea prestado por una 

empresa. mexicana y su pago representa para M~xico un ingreso im-· 

.Portanté de divisas. ~n las operacion~s de sustituci6n de impo! 

taciones, se cons~dera que un producto es mexicano si el 60% del 

··costo directo de producción está constituido por insumas naciona 

:les, 

3.- Que el pago de la venta de .la mercancia o de, la prestación del -

servicio se pacte en moneda mexicana, en dólares da los Estados 

Unidos de América o en cualquier otra divisa aceptable para el -

fiduciario. 

4.- Cuando la operación de venta o de prestación de servicios se con 

certe a crédito, que el plazo de ~ste se forme de amortización y 

la proporci6n que represente del valor de la mercancia o servi-

cio, est~n de acuerdo con las prácticas del 1'11Grcado internacio

nal del producto o servicio de que se trate. 
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5,- El éxpartador deberá cantar con póliza de seguro que ampare el -

crédito res~ectivo, expedida ~6r la ó las e~presas ~ue practt- -

quen en México el Seguro de Crédito de Exportación contra ries

gq¡s comerciales, o que operen a través de ·cartas de Crédito Docu 

mentaría o en su caso cantar con aval bancaria. 

PRINCIPALES INSTITUCIONES DE CREDITD QUE OPERAN CON EL FOMEX. 

1,- INSTITUCIONES BANCARIAS: 

Banco Nacional de Méxicd, S.A. 

t3anco de Comercio, S.A. 

Banco de Londres y México, S.A. 

Banco Comercial Mexicano, S.A. 

Banca ,Nacional dt! Comercio Exterior, 

Banco del Atlántico, S.A. 

S.A. 

Banco de Comeroio de la Ciudad 'de Monterrey, 

Banco de Comercio de Puebla, ·s.A. 

Banco t:le Comercio de Guadalajara, S.A. 

Banca Mexicano, S.A. 

Banco-Co~ercial Mexicano dt! Monterrey, s,A, 
Sanco· Mercantil de Monterrey, S.A. 

Banco de Comercio de ~aja California, S.A. 

Banco Internacional, SA. 

Banca del Ahorro Nacional, S.A. 

BaGCO de Industria y Come~cio, q.A. 

Banco General de Monterrey, S.A. 

Sanco de Comercio de Coahuila, S.A. 

Banco Regional del Norte, S.A. 

2.- INSTITUCIONES FINANCIERAS: 

Central Financiera, S.A. 

s.A. 
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Financiera del Norte, S.A. 

Sociedad Mexicana de Crédito Industrial, S.A • 

.Financiera Aceptad.ones, S.A. 

Financ~era Comermex, S.A. 

Financiera Genéral, S.A. 

Nacional Financiera, S.A. 

Financiera ds Fomentó, S.A. 

Financiera Industrial de Jalisco, S.A. 

Sociedad Financiera Mexicana, s;A, 

Financiera Fiduciaria de Monterrey, S.A. 

Financiera Bancomer 1 S.A. 

Financiera de León, S.A. 

Financiera General de Monterrey, S.A. 

Crédito Refaccionario e !ndustrial, S.A. 

Sociedad Generai de ,Crédito, S.A. 

Firlanciera Metropolitana, S.A. 

Financiera del Atl~ntico, S.A. 
1 

Financiera Banamex, S.A. 

e).- COMPAÑIA MEXICANA.OE SEGUROS O~ CREOIT0 1 S.A. (COMESEC) 

OBJETIVO: 

Proteger abs exportadores contra la eventual falta de pago de los 

créditos q~e conceden a los compradores de otros paises, mediante el 

pago de una indemnización en caso de pérdida por este concepto. 

RIESGOS QUE CUBRE: 

- Insolvencia Legal que se produce al existir una declaración judi-

cial de quieb~a, suspensión de pagos, a algú~ a~to juridioo simi-

lar, que impida el cobro del crédito ase~urada, 
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- Insolvencia de Hecho que se presenta cuando existen evidenqias de 

que el deudor se encuentra en una situac16n econ6mica tal, que el 

ejercicio de una acci6n judicial en su ccmtra para recuperar el 
1 

crédito asegurado resultaria inútil. 

Presunci6n de Insolvencia o mora prolongada que se presume cuando~ . 
transcurren doce meses desde el vencimiento del crédito y ~ste no 

ha sido cubierto por el deudor, a pesar de las acciones o extraju

diciales efectuadas. 

~1 seguro brinda también protecci6n en los casos en que existe inca- t 

pacidad econ6mica del comprador para tomar posesi6n de las mercan- -

cias 1 o cuando debido a una inminente insolvencia del deudor, existe 

- 1~ necesid~d de detener la mercancia en tránsito. 

PA!MAB: 

Para ~u determinaci6n, COMESEC estima diversas var~ables, como son -

el pais de destino de las mercancias, calidad moral y ~ituaci6n fi-

nan,eiera del comprador, plazo de pago 1 etc • 

. ' d').- FONDO DE EQUIPAMIENTO INOUSTÁIAL ( FONt:I) 

Fideicomiso establecido ~o~ la Secretaría dé Hacienda y Crédito PO-

blico en el Sanco de México, S.A., y que opera a trav~e de ~a Sanca-

Mexicana. 

OBJETIVO·: 

Este fondo colabora con las actividades de exportaci6n, en virtud de 

que¡promueve el establecimiento, la ampliaci6n yfo modemizaci6n de

empresas que generen parte de su producci6n para mercados del exte-

rio~, sustituyan importaciones eficientemente, o bien se dediquen·~ 

labores de maquila, cuando tengan un mercado exterior asegurado. 
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MONTO DE LOS PRESTAMOS 

De. $3,500,0DD.OD a $ 37,5DO,OOO.OO 

PLAZO: 

13.años máximo, incl~yeod5 un plazo de gracia que puede ser hasta de 

3 años. 

TASA DE INTERES 

11ia máximo anual. 

II·,¡- OTROS FONDOS Y FIDEICOMISOS DE APOYO A LA EXPORTACION 

A).- PREINVERSION 

a).- FONDO NACIONAL DE ESTUDIOS DE PREINVERSION (FONEP) 

OBJETIVO: 

Auxiliar técnica y financieramente la realizaci~n de estudios de pre

invérsi6n·que requieren los inversionistas nacionales. Financia 

principalmente estudios de Prefactibilidad y Fadt,ibilidad t~cnica 1 

econ6mica y financie~a de proyectos espeóifioos 1 estudios complemen-

tarios de proyectos considerados como. factibles, estudios para la 

~reaci6n de nuevas empresas y empresas de expdrta~i6n, estYdios para 

el mejoramiento administrativo, operacional o de mercado nacional e -
'¡ • 

internacional, etc, 

MONTO DEL PRESTAMO 

$ 250,000.0d minimo 

PLAZO: 

De .. 3 a 8 años (un peri6do de gracia de acuerdo con la duraci6n del es 

tucio). 
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TASA DE INTERES: 

7% anual. 

b).- FONDOS MIXTOS REVOLVENTES PARA ESTUDIOS DE PREINVERSION 

(FOMREP) 

OBJETIVO: 

Elaboración de estudios de viabilidad y preinversión que fomenten y 

faciliten el desarrollo socioeconómico de una Bntidad federativa, me 

diante el estáblecimiento y la expansión de la pequeña y mediana em-

pres~. 

f 
PRINCIPALES FUNC!DNES: 

- Elaborar y promove~ los estudios de Factibilidad y Preinversi~n. 

- Definir las necesidades de inversión que contribuyan al mejoramie~ 

to. del hivel de vida de la entidad, y al mejor aproveohamiento de-

los recursos humanos y naturales, 

- .orientación y evaluación para llevar a taba los proyectos que se -

consideran factibles, etc, 

El capital de los 'Fondos se constituye coh aportacipnes en efectivo, 

tanto de los gobiernos de los Estados como de los particulares, los 

cuales reciben asesoria t~cnica, promotlión y financiamiento de sus -

pro~ectos por parte de Nacional Financiera, S.A. 

Lo anterior ha co~tripuido a la creación de empresas exportadoras de 

productos nacionales, 

e).- FIDEICOMISO PARA EL ESTUDIO Y PROMOCIÓN DE CONJUNTOS, PARQUES Y 

CIUDADES INDUSTRIALES Y CENTROS COMERCIALES. 

OBJETIVO: 

Dentro de la estrategia de descentralización de la industria adoptada . 
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por el Gobierno Federal, fomenta y promueve la creación de Conjun--

tos, Parques, Ciudades Industriales y Centros Comerciales en las pr~ 

ximidades de los centros de población, de los centros de recursos na 

turales y de Íos puertos, p~pa agilizar la comercialización nacional 

e in,ternacional de nuestros productos. 

PRINCIPALES FUNCIONES: 

Localiza las poblaciones donde se promovieron conjuntos, ~arques o 

Ciudades Industriales y Centros Comerciales. 

- Sugiere los tipos de industrias que se establecerán en dichos con-

juntos • 

.... Promuevs la participación de. empresas, Asociacione.s de Empresarios 

y Gobiernos. 

- Promueve las obras de infraestructura requeridas. 

- Promueve tecnología, asesoria y financiamiento principalmente entre 

las pequeñas y ~adianas industrias establecidas en los Conjuntos,-

etc • 

. 
~).- PRODUCTOS MANUFACTURADOS Y NO MANUFACTURADOS 

a) • -·:FONDO NACIONAL DE FOMENTO IND~STRIAL (FOMIN) 

OBJETIVO: 

Acorde con la estrategia adoptada por el Go_bierno Federal, el Fondo 

dará' prioridad en sus operaciones a aqu~llas industrias que contribu 

yan a generar empleo, a utilizar mejor los recursos naturales de la 

región, estimulen,la .formación de tecnologías propias, contribuyan

al desarrollo regional e incrementan la exportación de manufacturas. 

PRINCIPALES FUNCIONES: 

Por medio de aportaciones temporales de capital social, promueve la 

creación de nueva capacidad productiva industrial, o la ampliación -

y mejoramiento de la existente. Apoya principalmente el desarrollo-
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de industrias medianas y pequeñas que no cuenten con los medios téc-

nicos y económicos adecuados. 

MONTO DE.LA PARTICIPACION: 

El monto de la participación temporal del Fondo en las industrias se 

rá hasta por un 33% de capi~al social total. 

El F.ondo podrá ofrecer o estimular la participación de Institucionem 

~ivadas de Crédito, o de particulares, en el' cap~tal de las empre-

sas; para ésto habrá una garantía temporal y parcial de compra de 

las inversiones que se realicen. Asimismo, podrá motivar la incorpo . -
ración en la empresa, como socids, de los técnicos que ésta necesite 

o de personas que por sus actividades o relaciones pueden ser ae ut1 

lidad para la empresa, 

En aquéllos casos en que el Fondo rio participe como socio capitalis

ta, pueda asesorar la adecuada contratación de otros financiamientos 

asi como desempeñar une labor promocional, estimulando, orientando y 

asesorando al empresario. 

b).~ FONDO DE GAAANTIA Y FOMENTO A LA PEQUEÑA Y MEDIANA !NDUSiAIA· 

. (FOGAIN) 

OBJETIVO: 

A través de la Banca Privada, Instituciones de Cd~di to Nacionales y

Uniones de Crédito, apoy~ el desarrollo de la industria mediana y p~ 

queña mediante garantía y otorgamiento de' créditos. 

PRINCIPALES OPERACIONES: 

-Garantizar ahs Instituciones de Crédito el pago de los Créditos

que otorga a la mediana y pequeña. industria. 
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- D~scontar Títulos de Crédito provenientes de préstamos otorgados -

por las Instituciones de Crédito. 

- Supcribir, colocar y tomar Obligaciones emitidas por pequeños y me 

dianos industriales, etc. 

MONTO ~E LOS PRESTAMOS: 

HABILITACION O AVIO 

. REFACCIONARIDS 

·HIPOTECARIO INDUSTRIAL 

MIXTOS 

PLAZO: 

.HABILITAC!DN O AVIO 

1AEFACCIONAAIO 

HIPOTECARIO INDUSTRIAL 

TASA' DE: INTERES: 

ZONA I-, 

·ZONA II 1 

ZONA II!, 

11 o/o Anual, 

10o/o Anual, 

9% Anual. 

$ 2 1500,000.00 Máximo. 

$ 3 1 500,000~00 Máximo • 

$ 6 1000,000~00 Máximo. 

$ a•ooo,ooo.oo Máximo. 

3 años máximo. 

10 años máximo. 

10 años máximo, 

Se consideran industrias medienas y pequeñas, aqu~llas ouyo capital

contable fluct6a entre los $ 300,000.00 y $ 25 10DO,OOD.OD. 

Mediante los créditos de este Fondo, se ha coadyuvado al incremento -

de ¡as ·exportaciones de la pequeña y mediana industria. 
;; 

, e).- FONDO NACIONAL PARA EL FCMENTO DE LAS ARTESANIAS 

Este fondo establecido en Fideicomiso opera actualmente en Nacional-

Financiera, S.A., y tiene por objeto atender las necesidades econ6mi 

cas, técnicas y de organ~zaci6n de las artesanias del pais. 
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FUNCIONES.CREDITICIAS Y NO 8REDITICIAS 

- Otorgar cr~ditos a los artesanos a fin de que adquiéran materias -

primas, maquinaria y efectúen ampliaciones de talleres artesanales 

para el desarrollo de sus industrias. 

- Financia operaciones de compraventa de los productos elaborados y 

semielaborados. 

- Act6a como agente de compras de elementos necesarios para las in-
' 

dustrias de los acreditados y para la vent.a de sus produétos. 

- Financia la promociOn de nuevos mercados dentro y fuera del pais,

el establecimiento de salon'es de expos'iciónes y de expendios de 

veptas, 

- Proporciona asistencia t~cnica y administrativa a los artesanos pa -
ra dete~inar la forma de organizaci6n. 

~ Mejora 1os proc~sos de producci6n, para elevar la calidad de los-

productos y reducir sus costos. 

- Imparte asistencia a~tistica para combatir la degeneraciOn de los 

productos y mantener sus peculiaridades estéticas, 

OAED!TOS: 

Actualmente, el Fondo Nacional para el Fomento de las Artssanias otor -
ga: 

- P~stamos directos que varían entre$ 1,000.00 y $50,000.00 con un 

plazo máximo de 180 dias, operaciones que se realizan med~ante la

simple suscripci6n de un paga~ a un~ tasa del 1~/o anual. 

- Pr~stamos de Habilitaci6n o Avio, el monto de estos p~stamos fluc 

túa entre$ 1,000.00 y$ 500,000.00 mismos que se otorgan a plazos 

desde 3 hasta 36 meses con amortizaciones mensuales, bimestrales,, 

trimestrales, semestrales, de acuerdo con la capacidad de pago del 

solicitante. 
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Estos financiamientos se otorgan a una tasa de inter~s del 100/o anual 

Para obtener dichos créditos se requiere otorgar una garant:ía, la 

cual puede ser la propia unidad artesanal, ó bienes muebles 6 inmue-. ·-
bles del solicitante. Este crédito se otorga a fin de que el artesa 

no tenga recursos para la compra de materias primas, pago d.e j9rna--

let>, etc. 

- Cr~ditos refaccionarios, se otorgan en montos comprendidos ~ntre 

los$ 1,000,00 y$ 500,000.00 a un plazo de 3 a 36 meses con una

tasa de interés del 10% anual sobre saldos insolutos con amortiza

ciones mensuales, bimestrales, trimestrales o semestrales,para los 

cuales es necesario presentar un Estudio de Viabilidad ·y Aentabil~ 

d~d del Producto, el cual la ~ayoria de las oqasiones realiza el -

Fondo directamente. 
1 

SUJETOS DE CAEDITO~ 

Se consideran sujetos de crédito del Fondo Nacional para el Fomento

a las Artesanías, a los auténticos artesanos, ya sean personas fisi

cas ·a morales que se dediquen a la fabricación de productos artesan~ 

les¡ 

AE~UlSITOS: 

Los requisitos básicos que exige el Fondo a fin de otorgar cr~ditos, 

son :los siguientes: · 

- Que sean netamente ar~es~nos, de preferencia que se dediquen al ar 

te. popular. 

-Que tengan talleres constituidos. 

- Que no sean comerciantes sino productores exclusivamente, 
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d).- FONDO DE GARANTIA Y FOMENTO A LA PEQUEÑA Y MEDIANA MINERIA 

OBJETIVO: 

Otorgar financiamiento a la pequeña y mediana minería para ~a adqui

sición de equipo y maquinaria minera, obras de exploración, construc 

cion~s e instalaciones en gener~l, eté. 

PRINCIPALES OPERACIONES: 

- Garantizar a las Instituciones de Cr~dito el pago de los cr~ditos 

que otorgue a pequeños y medianos ·mineros. 

~ Descontar documentos provenientes de operaciones de financiamiento. 

- Garantizar ¡as operaciones de exportacidn • 

. ~ Otorgar cr~ditos a mediano y largo plazo en forma directa o indi-

récta, 

- Tómar, suscribir y coloca~ obligaciones emitidas por los pequeños

Y medianos mineros, etc. 

MONTO DE LOS PRESTAMOS: 

: REF ACCION'ARI O $ 3 1000,0D0.00 Máximo. 

HABILITAtJ!~N O AVIO $ 1 1000,000.00 Máximo. 

MIXTO $ 3'SOD,ooo.oo Máximo, 

Se consideran pequeños y medianos mineros a aqu~llos cuyos productos 

alcancen ventas netas hasta de $15 1000,000,00, 

e);~ FIDEICOMISO RELACIONADO CON LA AGRICULTURA (FIAA) 

Está integrado por el Fondo de Garantía y Fomento para la Agricultura 

Ganadería y Avicultura, por el Fondo Especial para Financiamientos -

Agropecuários y por el Fondo Especial de Asistencia Técnica y Garan

tía, para ·cr~ditos agropecuarios. 
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Canaliza mayores recursos hacia las actividaqes agropecuarias, a efec 

to de incrementar la producción de artículos básicos para la alimen

taciQn o productos de exportación. 

OBJETIVO: -•..;;;.:;.;;;..;..:;..;;..;:;; 

Ga~antizar a las Instituciones de cr¿dito la recuperación de los pr¿s -
tamos que otorguen al productor agropecuario. 

Abrir or¿ditos a la Banca P~ivada, a efecto que lo hagan a su vez con 

productores agropecuarios. 

Oesoontar a las prtlp:i.es Institt.~ciones, T!tu1os1de Cl"¿dito pmvenien

tes de p~stamos destinados a la agricultura, ganadería y avicultu~. 

MONTO DE LOS PRESTAMOS: 

HABIL!TACION O AVIO 

AEFACCIONAAIOS 

MIXTOS 
r 

A LA GANAOEAIA 

TASA DE INTEAES: 

?,6: al 12% anual •. 

$ 1oo,boo.oo 
$ 200,000;00 

$ 250,000.00 

$ soo,ooo.oo. 

f).-:FONOO NACIONAL DE FOMENTO EJIDAL, (FONAFE) 

OSJ§,~.Vo=: 

Máximo. 

Máximo. 

Máximo 

Entr~ otros, ad~uisicidn de ma~uinaria, implementos de labranza, ani -
male$ de trabajo o de cría, aperos, semillas, fertilizantes y esta-

blecimiento de industrias rurales. 

Otorga financiamiento para la realización de programas y planes de -

fomento económico social, que incrementan la producción y la capaci~ 

dad exportadora. 
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ORIGEN DE SUS RECURSOS: 

Explotaci6n de montes, bosques, pastos, indemnizaciones, cuotas y --

' 
crédítos que se obtengan para opefaciones en común. 

,g).-,~ONDO DE GARANTIA Y FOMENTO AL TURISMO (FOGL\TUR) 

OBJETIVO: 

Realizar estudios tendientes a crear, desarrollar y fomentar·centros 

turísticos; estimular el turismo nacional y·extr.anjero y fomentar y 

desarrollar las actividades turi~ticas 1 auxi~iando a las empresas de 

servicio. turistico 1 y 1.as. vinculadas con ellas 1 en sus .requerirpientos 

econ6micos. 

EL FOGATUR tiene dentro de sus principales operaciones! 

- Garantizar a las Instituciones de Crádito los financiamientos 
l 

otprgados. 

- Ga:í:anti:Zar la amortizaci6n del pago de intereses. de valores y obl,! 

gaoiones que sean emitidos. 

-Suscribir acciones transitoriamente. 
1 ~ 

- De~contar a las Instit~ciones de Crédito Títulos provenientes de -

operaciones ~e Financiamiento. 

MONTO DE OPERACIONES DE GARANTIA: 

En creditos de Habilitaci6n o Avío, Refaccionario e Hipotecario -

$ 109 1000,000.00. 

' 
Montb de los prástamos de Habilitaci6n o Avío $ 15 1000,000.00 máxi-

mo. 

REFACCIONARIOS 

MIXTOS 
i 

$ 1oo•ooo,ooo.oo Máx~mo 
$ 115 1000,000.00 Máximo. 
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TASA, DE INTERES: 

Para ampliación o mejoras 11ia 

Para· Unidades Nuevas 10ia 

PLAZO: 

~asta 15 años, dependiendo de las características del crédito. 

En suscripción de· Acciones pueden participar hasta en uh 33ia del Ca 

pit~l social. 

III .• - SEAVICIOS IMC¡¡¡: Al. EXPORTADOR 
' 

El Instituto Mexicano de Comercio Exterio~, organismo desóentraliz~ 

do y mixtd¡ creado por Ley .el 31 de Diciembre de 1970 1 tiene como

fin principal promover y coordinar los esfuertos de loá sectores PCI -
blic:o y Privado tendientes a éstimular el Comercio Exterior-del 

Pais y fungir como Organo Asesor del Gobierno, Organismos y partic~ 

léires en la materia. 

El IMCf realiza mCiltiples actividades, y proporciona una serie de 

servicios encaminados a impulsar la sxportaci6n nacional, lo mismo
' 

que a racionalizar las importaciones, Entre los principales apoyos 

econ~mioos y servicios que proporciona el IMCE al exportador, se en .. 
cuentran los siguientes: 

a),- FERIAS Y EXPOSICIONES 

A los participantes en ferias y Exposiciones Comerciales, en lo que 

respecta a gastos que se efectúen por concepto de renta e instala-

ci6n de locales, gastos aduanales, fletes de envío y retorno de 

muestras y seguros de las rríisrr¡as, en .la siguiente proporci6n: 



1er. año de participación 100% 

~o. año de participación 50% 

3er. año de participación 2~% 

En caso de que el instituto considere co~V~niente seguir estimulan== 

do la' participación de los productores y exportadores, de acuerdo 

con su capacidad económica, les podrá otorgar hasta el 25% de los -

gastos mencionados en años subsec~entes, tomand~ en consideración la 

novedad del producto y sl mercado al qua se concurra. 

b).- MISIONES COMERCIALES Y BRIGADAS 

Independientement~ de los objetivos promoCionales de la brigada 1 en

su integración se exige que est~ compuesta por lo menos de tres mis~ 

bros que pertenezcan a un sector productivo determinado. La 'ayuda -

a otqrgarse para este renglón está re.ferida al envío y retorno de 

muestras, arrendamiento de locales de exposición, impresi~n de folle -tes y cat~logos 1 inserción de anuncios en diarios y revistas especi~ 

lizadas y gastds de interprete en su caso. Salvd la existencia de -

dispQs ci~n ex~~ssa como lQ es la impres~~n de folLetos y cat!logos 1 

al poroentaje da ayuda ser~ fijad~ a juicio dal IMOE. 

e).- FOLLtTOS Y CATALOGOS 

Para. la 1mpresi6n de folletos y catálogos, el IMCE sufraga el cesto 
1 

de los mismos hasta en un 75% a las personas físicas o morales que -

lo soliciten y re~nan los ·requisitos establecidos en el reglamento -

correspondiente, en los siguientes casos: 

- Cuando se trate de participantes en Ferias y Exposiciones Comercia 

les organizadas por el IMCE. 

- Cuando se trate de consolidar la oferta exportable a ~rav~s de lí-
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neas de comercio exterior, 

- Cuando se requiera para la promoci6n dé ventas en el exterior. 

Además del carácter nacional de la solicitante para su tor'gamiento -

se requiere acompañar a la s9licitud del prpyecto de folleto o catá

,logo a imprimirse, tres cotizaciones a], efecto y el progfiEl.fna .. de· acti 
. -

vidades y difusi6n a desarrdllar con esa literatura promocional. 

d).- EXHIBICIONES PERMANENTES 

tn las Consejerias Comerciales dé M~xico en el extranjero se ha~ - -

instalado salas permanentes de exhibiciiSn de productos rnexi.can.os. 

La 'ayuda cubri~ los gastos t¡ue se efectOen por conceptos aduanalaa. 

fle~e~ de envio y retorno de muestras y seguro de las mismas, siem-

pre,~ cuando se trate de productos que no excedan de 100 kge •. y un -

valor no mayor de $5o,opo.oa 
! 

En !as oficinas de las Representaciones Regionales d~l IMCE en el -

~iaf~ 1 se instalan regularmente exposit:l.ones de· los productos export! 

bles de teda regi6n a fin de impúlsar y promover la oferta exporta--. 

ble. 

e).~ INSEACION Q~~~NUNCIOS EN DIAAIQS Y REVISTAS ESPECIALIZADAS 

Previa a la presentadi~n dS solicitud que se acom~añe de presupueetd 

alaq~rado preferentemente con la colaboracidn d~l Ccnaejo~o Comer- -

oia~, raapactivo, 'esta ayuda ~odrá otorg!ra~ da un 25% a un.?~ eobre 

el o~sto de inserci~n de anuncios en diarios y revistas eepaoializa-
.r 

das de la mayor difusi6n en los paises a promover los productos mexi 
¡. 

canos de exportáci6n. 

'• ,. 
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f.) BODEGAS I M C E 

Para facilitar la concurrencia de los productos mexicanos en los mer 

cados extranjeros, particularmente pequeños y medianos exportadores-

que carecen de los recursos necesarios para promover oportunamente -

la venta de sus productos, el Instituto tiene Bodegas localizadas en 

puntos estrat~gicos del mercado mundial, con caracterfsticas adecua

das a los productos manufacturados, semimanufaoturados, artes~nales-

y agropecuarios. 

El porcentaje a otorgarse en este aspecto, puede llegar a ser hasta

de un 60% del costo de a~endamiento de las Bodegas, por el tiempo -

que el IMCE· determine, de acuerdo a los productos y marcados de que 

se trate. 

Algu~as de las ventajas que tienen los exportadores al utilizar el -
' 

servicio de Bodegas IMCE son: 

- Agilizaci6n .de ~~mites de ~xportaci6n e importaci6n. 

- Oportunidad en la entrsgá de meroancias. 

~ Pago de impuéstos de im~ortaci6n hasta la realizaci6n de la venta. 

~ Posi~id~d de financiamisnto sobre la me~anoia almacenada, 

- servic1os da d1atrtbuOi~n y ~expedici~n a b!jQS ooatoa, 

- Cuotas y tarifas prefa~noiales además de la ayuda promooional d~l 

IMCE sobre el costo de la superficie utilizada, 

Geogr4ficamente, ,las so·degas !MCE forman cuatro Eje a que correspcn--

den a las áreas de. mayor comercio con M~xico ,. dichos Ejes son los si 

guientes: 

EJE ESTADOS UNIDOS Y GANADA 

1 •. - Me • Al len , Texas. 



2.- San Antonio, Texas. 

3.~ El Paso, Texas. 
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4.- Charlotte, éa~olinS de1 Norte. 

6.- Nueva York, Nueva York. 

6.~ Chicago, Illinois. 

7.- San Francisco, California. 

EJÉ CENTRO Y SUDAMERICA 

8.- Col6n, RepQblica de Panamá 

.9.- Kingston 1 Jamaica, 

10.- Bogotá, Colombia 

11 • - Cartagena, Colombia .• 

1.2.- Cártago Colombia. 

13.- Medellin 1 Colombia. 

1~.- Cali 1 Colombia. 

1.5.- Sarranquilla, Coldtnbia. 

16.- Palmira, Colombia 

17.- Santa Martha,· Cblombia. 

16,- Suce.ramanga, Co'loml:lia. 

19,• Buenavsntura, Calombia 

20.- 6uga, .Colombia. 

21.-c6outa, Colombia 

22 .• - G1rerdot, Colombia. 

~3.- ~1 Espinal, Colombia. 

24.- Manizales, Colombia 

25.- Pereira, Colombia. 

~.- Pasto, Colombia 

27.~ Neiva, Colombia. 

28.- TulOa, Colombia. 

29.- Villavicencio, Colombia. 

30.- Zarzal, Colombia. 
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31.- Caracas, Venezuela, 

32.-·Puerto Cabello, Venezuela. 

33.- .Maracaibo, yenezuela 

34.~ Valencia, Venezuela. 

35.- Maracay, Venezuela. 

36.- Isla Marga~ita, Venetuela. 

37.- Barquisimeto, Venezuela, 

38.- Río de .Janeiro, Brasil, 

~9.- Sao Paulc, Srasil, 

EJE EUROPA OCCIDENTAL 

40~- Amberas, B~lºica, 

41.- Chiasso, Suiza. 

42.- Zurich 1 Suiza. 

43.- Basilea, Suiza, 

4~- Rotterdam, Hblanda. 

45.-·Londres, Inglaterra. 

46.- Génova, Italia. 

!;JE A.SIA Y AUSTRALIA: 

47.- Tokio~ Jap6n, 

48,- Osa. ,a 1 Jap6h , 

.49.- Hong Kong, 

50 ........ SeCll, Corea d~l Sur. 

51.- Sydney, .Australia, 

g).- PLETES PROMOCIONALES Y/O·TARIFAS REDUCIDAS 

Los exportadores están utilizando tarifas reducidas y/o fletés prom~ 

cionales, que el IMCE ha gestionado ante 1a Secretaría de Comunica-

ciones y Transportes, Direcci6n General de Tarifas, Terminales y Se! 

.vicios Conexos, y ante empresas aéreas, tanto nacionales como extran 

jeras, las que han brindado su apoyo ante Intern~tional Air Trans- -

port Association (IATA) para encausar y obte~er la aprobación de ta-
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rifas especiales de comodidad, en los vuelos de M~xico a varios 

paises del mundo. 

Igualmente sé han obtenido, ante diversa~ empresas a~reas, tarifas -

especiales de comodidad para el fomento de las exportaciones ~ue ~ 

presentan reducciones del 25~ al. 45~ sobre las tarifas normales lo -

que proporcion~ una excelente oportunidad para que los.exportadores

la aprovechen. 

h).- ENVIO DE MUESTRAS AL EXTERIOR 

Mediante loé oficios númerós 3526? y 31?78 del 22 de Mayo .de 1972 y 

11 de Diciembre de 1974 del Depa~tamento de Transpo~te A~reo de la 

Dirécci6n General de tarifas, Terminales y Servicios Conexbs de la 

S.C.,T. 1 . otorga a' los exportadores lá facilidad de enviar er1 forma

gratuita mu~stras de sus produ,ctos con pesos hasta de 10 kilos hacia 

los diversos pa:l:ses que tocan la ruta de las L!neas Ae:rom~xico y Cia. 

Mexicana de Aviaci6n 1 S.A. 1 siempre y cuando sean remi.tidos po~ ·el 

IMCE. 

1).- OAIENTACION Y ASISTENCIA TECN!CA. 

Con objeto ds que los exportadores hagan uso de los mecanismós disp~ 

nibles de una manera racional y eficiente, y est~n en una mejor pos~ 

ci6n' competi'tiva frente a los. mercados intemaciÓnales, el Insti tute 

les;proporciona ihformaci6n, orientaci6n y asistehpia t~cnica en: 

- Aspectos fiscáles y financieros, que comprenden principalmente fi-· 

nanciamientos, c~ditos comerciales, seguros d~ c~dito, trata

mientos fiscales y costeo directo. 

- AJ.';'anceles, trámites lega.les y. reglamentaciones legales. 

' 
- Po'l:!ticas comercíáles de otros pa!se·s y Bloques Eoon6micos, que le 

permiten al exportador contar con un cuadro de referencia legal 
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completo para sus negociaciones comerciales, 

- Transportes y seguros que comprende, entre otros, flet~s, rutas, -

empresas y medios de transporte, seguros, empaques y embalaje, co

tizaciones y trámites aduanales, 

j).- OFERTA ExPORTABLE 

El Instituto ase~~~a a los exportadores con el fin de organizar, con 

solida~ e integrar' la oferta nacional pa~a su promoción en ·el exte-

rioro, Asimismo, .promueve la produco'ión pflra ajustarla a los :requer,! 

rnisntos de los me~cados exteriores y para sustituir importaciones. 

k).- PROMOCION DE LA lFERTA Y CAPAC!TACIDN DE DEMANDAS 

EXTRANJERAS 

Para.promover la oferta nacional en el ext~anjero, el ~nstituto ha -

creado una amplia red constituida por 28 Cohsejerias Comerciales ub.!, 

cadas estratégicamente en todo el mundo, que se encargan principal-

mente de captar la demanda de los mercados exte~iores. y que constit~ 

ye 1~ base para promover la producción para exportación; da igual ma -
nara detectan las demandas de ofertas mexicanas para que •etas sean-

·' 
ooloeadas en las mejores condicionas .en ·.benef1cio directo del expor-

tador mexicano. 

1) REPRESENTACIONES ESTATALES 

Para desarrollar y descentralizar sus funciones en apoyo de las act.!, 

vidades productivas en el interior del pais, con miras al.coma~io -

exterior, el IMCE' ha creado 31 Representaciones Estatales y 3 Repre

sentaciones Regionales, que se responsabilizan de desempeñar en to-

das ·las entidades federativas, las funciones básicas del Instituto -

en la promoción naciona~ para la exportación. 
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COMISIONES ESTATALES PARA EL FOMENTO DEL COMERCIO EXTERIOR. 

Para lograr la concurrencia y coordinación de los representantes re

gionales con los distintos sectores de la producción en el-comercio

exterior, el Instituto propició la creación de 31 Comisiones Estata

les para el fomento del Comercio Exterior y 14 Subcomisiones con ob

jetivos, funciones y organizacióñ bien definidos. Estos organismos' 

autónomos consolidan el sistema nacional de obtención y promoción de 

la oferta del país, y de servicio a los exportadores; 

Las comisiones 1 con su carácter mixto, están estructuradas 'en tal 

forma que en ella participan representantes de las organizaciones de 

industriales, agricultores, ganaderos, pescadores, artesanos, obre-

roe, campesinos, Instituciones Naci'onales y Privadas de Cr~dito, y 

Dependencias del. Ejecutivo·Federal y Estatal, con lo que tiene acce

so a.hs áreas més alejadas y se puede penetr~r en detalle a las uni

dades productivas más pequeñas. 

m) .... ASISTENCIA JURIOICA 

El Instituto proporciona al exportador servicios de asesoría Legal -

vinculados al comercie de exportación principalmente: 

- Elaboración de proyectos de constitución de Asociaciones de produs 

toras, comerciantes, di~tribuidores y exportadores para consolidar ,. 

la organizaci6n de la oferta nacional exportable. 

- Fo~aci6n de Asociaciones, COoperativas, Uniones de Crédito 6 en 

su . caso, Sociedades Mert:an ti les que tengan "por fineylidad partici-

par en el comercio de exportación, 

- Legislación en materia mercantil tratándose de contratos de comi-

si6n, de representación de distribución, así como en materia de 

propiedad industrial. 
1 
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- Anteproyectos de contratos de carácter internacional que sirvan de 

base para posteriores negociaciones. 

- Informaci6n sobre medios de pago internacionales y sobre disposi-

ciones legales nacionales y extranjeras que afectan directa u indi 

rectamente al comercio exterior. 

- Registro de pate~tes y marcas. 

- rransferencia de tecnología. 

n).- PROTECCION DEL COMERCIO EXTERIOR 

COMISION PARA LA PROTECCION D~L COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO 

( COMPROMEX ) 

La CDMPROMEX actúa como conciliador y árbitro en las quejas derivadas 

de operaciones mercanti~s internacionales celebradas entre exporta

dores o importadores domiciliados en la República Mexi¡;:ane 1 .Y que 

sean presentadas por' ellos o en su contra, La Comisi6n está faculta -
da además, para formular observaciones y proponer medidas que tien-

dan a simplificar las disposiciones en materia de comercio ext~~ior, 

sugerir sanciones respecto a prácticas que afeóten el prestigio del 

comercio exterior del pais, o irregularidades que obstruyan ~l desa

rrollo y diversifioacidn del comercio exterior da M~xico, 

o).- BANCO DE DATOS 

El Banco de Datos es una unidad creada con el asesoramien~o técnico

de las Naciones Unidas, a través del Centro de Comercio Internacio-

nal UNCTAD, GATT, a fin de combinar la experiencia desarrollada en

otrds paises y adaptarla a las necesidades y p'osibilidades de nues--

tro medio. 

El Banco proporciona informaci6n sobre: Las empresas dedicadas al ca 
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mercio exterior, las exportaciones re~lizadas a cada pais, y datos -

detallados sobre tema, producto, pais ó actividad económica, cifras 

estadisticas de la demanda mundial, coyunturas de los mercados exte

riotes y otros elementos básicos para la exportaci6n. 

Asimismo, dispone de una biblioteca con tres mil volúmenes, doscien

tos títulos de publicaciones periódicas especializadas en comercio -

exterior, y cerca de diez mil piezas de información adecuadamente or 

denadas y actualizadas. 

p).~ CENTRO DE ESTUDIOS EN COMERCIO INTERNACIONAL ( CECI) 

El CECI ~s un Centro Docente de. Investigación y de Difusión que coad 

yuva a la capacitación y formación de los recursos humanos para el -

mejbr desarrollo del comercio exterior mexicano. 

Para cumplir con su 'Objetiva general de capacitación a corto plazo,y 

al mismo tiempo satisfacer las necesidades de formación de profesio

nal~s en los diversos niveles que el pais requiera, dentro de un va~ 

~o progra~a de acción, organiza en parte en todo el pais cursillos -

de orientación, cursos y seminarios intensivos y de actualización, y 

cursos de carácter formativo, tendientes en todos los casos a propo! 

cionar o desarrollar en los participantes, capacidades y habilidades 

oonpretas. 

El desempeño de sus funciones implica la colabo~ción permanente de 

diversas entidades del sector público; de las organizaciones priva--

das y la realización de programas coordipados con Instituciones de -

Eduqación Superior de la República, asi como relaciones de intercam

bio y asesoria con Universidades Extranjeras y Organismos Internacio 
'l -
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q).- CENTRO DE IDIOMAS 

OBJETIVO: 

La capacitaci6n y forma'ci6n para realizar actividades en el área del 

pafs consumidor, a fin de que se pueda establecer una eficaz comuni

cacion entre las partes, 

El Centro de Idiomas IMCE, mediante sus cursos de idiomas: Ingl~s 

(Norteamericano y británico) , Franc~s 1 !taliano, Portugu~s·, Alemán,

Rus~, Japon~s y Chino, y ut~lizando la más moderna metodología didáS 

tica 1 proporciona a ~os empresarios y al personal t~cnico dedicado a 
t 

las -actividades de comercio exterior, una de los in.strumentos básicos 

requeridos pera las ne~ociaciones internacionales. 

~).-CENTRO DE INFORMACION 

En Centro analiza y coordina las consultas planteadas p,or los export,!;! 

dores y el público en general hacia las distintas áreas t~cnioas del 

IMCE, especialmente aqu~llas que requieren de la int-ervenoi6n de los 

expertas, 

Controla las demandas que a trav~s de la Red Interamerioana de Infor

maci6n Comercial (CIPE) recibe de más de 50 paises, dif~ndi~ndolas e~ 

tre los diversos Organismos del Sector Privado, Asociaciones, Empre--

sas y Consorcios de Comercio Exterior. 

Tambi~n tiene a su cargo el Registro Nacional de Exportadores e Impo! 

·tadores. 
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Por lo anteriormente expuesto, se puede apr~ciar que el Comercio Ex-

terior de México, cuenta ya con üna firme estructura de mecanismos e 

instrumentos, apoyos gubernamentales y privados que se encuentran a-

disposición de los productores y. exportadores mexicanos. 

Esta 'estructura opera en forma coordina¡:la, tanto en el Sect¡;:¡r PúblJ. ... 

ca como Privada, cooforme a una estrategia de orientación con objeti -
vos que se han venido definiendo cada vet con mayo~ claridad~ Con -

.esta estrategia se facilita establecer las prácticas que deban reali 

zarse para productos en mercados cuyas características sean adecua-

das, asi como para promover la nueva producción' que enriquezca. dia a 

dia +a exportación. 

La operación de los mecanismos anteriores ha propiciado que sea más

fácil convertirse en ex~ortador; el camino es ahora.más llano y más~ 

fácil para el exportador en la realización de sus operacionés. 

Se ha logrado crear mayor conciencia de exportación, y nos encontra

mos· ahora cori base eh la experienéia cosechada, afianzándonos~en el 

camino de la "éanciencia de producc~6n" que es urgente fomsntar.para 

crear más emplSos y bienestar. 

El comercio exterior es beneficioso para los pais.es del Tercer Mundo 

ya que pueden llevar a cabo la plena utilización de sus recursos y -

potencialidades, y lograr su desarrollo¡ desarrollo que permita la -

defensa permanente de los precios y la forma de comercialización de 

sus productos de exportación, y que garantice regional o colectiva-

mente. niveles óptimos de importaciórl de bienes, capital y tecnologia. 

De esta marera los paises en proceso de desarrollo estaríah en condi 

ciones de participar.en el control real de los intercambios mundia-

les, que ahora están determinados por la manipulación de la oferta y 
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la aémanda desde centros de poder internacional. 

El estitnulo·~ las expot'taciones que en el mercado intet'nacional alta .. 
mente competido realizan todos los países productores, cualquiera 

que sea su signo político, debe originarse no sólo en la capacidad 

de pí'oducci6n, sinQ t~mbi~n en la capacidad competitiva del país, en 

su conjqnto, como vendedor, apoyado, en nuestro caso, en· el sistema

de economía mixta. 

La j::¡rotedci6ri que hoy se otorga a las industrias se condiciona a que 

los productos.sean de buena calidad y que sus costos. sean competiti-

vos a nivel ~nternacional. La industria nacional debe cubrir las na -
cesidades del país y ser, al mismo tiempo, factor importante para 

'• 

alc~nzar el equilibrio de la .Balanza Comercial. 

Se debe aprovechar plenamente nuestro rico potencial turístico y p~ 

mover con la mayor eficacia la expansión y diversificación de esta -

actividad; logt'ar qué el turismo exterior e interno alcance sus me-

tas de convivencia humana y obtener, en el primer caso,. un ingreso

mayor de divisas que CQntribuya al equilibrio de nuestra Balanza de

Pagos. 

La p'olítica sobre productos de importación sujetos a cuotas no debe

contemplarse simpleme~te como una medida de emergencia o aislada que 

sol~mente funcione a corto plazo, ya que tiene como finalidad ~uscar 
t 

una.poordinación er:1tre la políticá de aranceles, precios oficiales,-

permisos previos y cuotas de importación para lograr la disminución-
·' 

en e~ sal~o negativo de nuestra Balanza Comercial. 

No s~ trata de' poner en tela de juicio la necesidad que tiene nues--

·~ro país de seleccionar y racionalizar sus importaciones. A corto,-
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mediano y largo plazo; M~xico es un pais con escasos recur.sos finan-

dieras y una limitada disponibilidad de medios internacionales de p~ 

go, y en vista de ello, y porque la experiencia lo ha demostrado y -

los acontecímientos recientes lo corroboran, no se puede esperar un 

crecimiento sano manejando como constante, como ha hecho fálta e ine 
" vitable, un déficit Comercial en permanente crecimie to. 

A los empresarios y ejecutivos de cr~dito de M~xico les ha faltado -

visión para realizar sus gestiones .comerciales, y sin tomar en cuen

ta que la flotación monetaria ¡:Juede durar varios meses o años, espe

ran que se fije une nueva paridqd para entrar en·acción. 

Los créditos en México, en la actualidad no son earos, simplemente -

est!!n acordes .con la si·tuación económica del .pais. 

Las ~mpresas exportadoras requieren de manejos flexibles en la trami . . .. 
tación y expedición da autorizaciones de importación temporal·para 

inte~rar exportaciones futuras. Asimismo, son nacesarios mayores 

incentivo? fis9ales a· través de cualquier mecánismo¡ fletes adecua-

dos y otros ap090S, 
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R E C O M E N O A C I O N E S 

SI HAY PRODUCTOS 'SUFICIENTES CON CALIDAD, PRECIO Y REGULARIDAD DE -

ENTREGAS, EL PROBLEMA DE ENCONTRAR MERCADOS Y VENDER SE REDUCE TOTA; 

'MENT(:;, 

LO QUE SE HACE PRtCISO.ES CREAR CONCIENCIA DE EXPORTACION ENTRE LOS

INDUSTRIALES MEXICANOS¡ UNA GRAN PARTE SOLO UTILIZA LAS POSIBILIDA

DES DE EXPORTAQION COMO UNA OPCION PARA COLOCAS SOBRANTES Y NO COMO 

·UN OSJETIVD·ESPEéiFICO O PRIORITARIO. éUANDO EL MERCADO INTERNO DE

MANDA MAYORES CANTIDADES, OPTAN . .PCiR REDUCIR lA EXPORTACidN EN LUGAR 

DE AUMENTAR SU'CAPACIDAD INSTALADA PARA MANTENER AQUELLOS MERCADOS, 

LA.ExPORTACION NO PUEDE APOYARSE EXCLUSIVAMENTE EN SITUACIONE& COYUN 
. ·:, -

iURALES, PERO iiEN~ QUE APROVE8HARLAS CUANDO SE PRESENTAN~ TAL ES EL 

CASO'DE LA DEVALUACION QUE PUEDE DEFINIRSE COMO UN MAL NECESARIO CON 

VENTAJAS APROVECHABLES Y QUE DEBE SER UN PUNTO DE PARTIDA PARA INI-

CIÁR,UN PROCESO DE EFICIENCIA EN NUESTRAS EXPORTACIQ\JES. ES CLARO ... 

QU~ ~~ MEXICO EXISTEN Y HAN EXIStiDb EMPRESAS EFICIENTES EN LA EXPOB 

TACII?,N, PERO EN LO GENERAL NO EXISTE LA CONCIENC!A ADECUADA. CADA -

DI~\ ·soMOS MAS COMPETITIVOS EN. LA CALIDAD DE PRODUCTOS MANUFACTURADOS 

~EAO .!ODAVIA·TENEMOS' PROBLEMAS. 

NO EXPORTAMOS CON REGULARIDAD¡ SON POCOS LOS ÍNDUSTRIALES QUE APRE-

CIAN :LAS VENTAJAS DE LA ECONOMIA DE ESCALA Y LAS OPORTUNIDADES OFRE-
, 

CIDAS' POR LA CAPACIDAD l~STALADA PARA EXPORTAR EL DIFERENCIAL A PAR-

TIR PE LA SATISFACCION DE LA DEMANDA IN1ERNA PERO DEBEMOS INSISTIR -

EN QUE EL PUNTO NO ESTA EN IR REDUCIENDO SUS PARTIDAS DE EXPORTACION 

CONFORME CRECE AQUELLA. 

ESTAMOS VIVIENDO UN DIFICIL MOMENTO ECONOMICO Y PRECISAMENTE POR - -

ELLO DEBE ASEGURARSE UN SOLIDO MERCADO EXTERNO, ES AHORA CUANDO DEB~ 

MDS APROVECHAR LAS VENTAJAS QUE l'RAE CONSIGO UNA DEVALUACION. 
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SOBRE LA SUSTITUCION DE IMPORTACI~ES, NO DEBEMOS OLVIDAR QUE EN SU

EPOCA FUE NECESARIA Y A PARTIR DEL PROTECCIONISMO INTERNO PUDO CREAB 

SE NUESTRA INDUSTRIA. 

SIN ELLA NO EXISTIRIA INDUSTRIALIZACION, PERO EN ESTE MOMENTO, ESE -

, PROTECCIONISMO ESfA HACIENDO MAS MAL QUE BIEN, PUES SE ESTA CREANDO

UNA DISTORCION EN LA ESTRUCTURA DEL PAIS, 

LOS GOBIERNOS DE MEXICO HAN DADO PREFERENCIA A SUtiTIR AL PAIS 1 LUEGO 

DE HACERLO SE EXPORTA. ES UNA PDLITICA RESPETABLE PERO A LA QUE HAY 

QUE PONER INTERROGANiES, AUN EN MO~NTOS DE ESCASEZ NO HAY CONTR9-

SENTIDO'EN EXPORTAR¡ AS! LO HACEN ,LOS PAISES INDUSTRIALIZADOS QUE E~ 

PORTAN E IMPORTAN AL MISMO TIEMPO, INCLUSIVE LOS PAISES EUROPEOS -

DESPUES DE LA GUERRA DIERON PREFERENCIA A LA EXPORTACION. 

LO QUE SI ES IMPERAtiVO ES NO SEGUIR PERJUDICANDO A NUESTROS MERCA

DOS EXTRANJEROS, A VECES DEJAMOS DE EXPORTAR EN MOMENTOS DE .ESCASEZ 

Y ELLO ORIGINA QUE LOS CLIENTES PIERDAN !NTERES. OTRAS VECES 'SE DE

JAN DE SURTIR ENTREGA& YA CONTRATADAS POA OBTENER UN NUEVO CLIENTE A 

UN M~JOR PRECl0 1 ~ ESTO, AUNQUE SE PAGUÉN LAS MULTAS COAR~SPONDIENTES 

OCAS¡ONAN PERDIDA DE MERCADO, 

DIVERS!FICACIDN DE MERCADOS, 

DESDE HACE M~CHOS AÑOS ESTAMOS DIVERSIFICANDO O AL MENOS INTENTANDO

LO, LO IDEAL ES COMERCIALIZAR CON•TODOS, PARA QUE ASI LOS PROBLEMAS

DE, O CON UN PAIS NO TENGAN UN EFECTO TAN GRANDE. SEGUIMOS TENI~DD

MAS .DEL 60io CONLOS ESTADOS UNIDOS. 
' -

PERO NO PODEMOS COARTAR NUESTRO COMERCIO SIMPLEMENTE PARA FAVORECER

EL CONCEPTO DE DIVERSIFICACION, AUN CU~NDO DEBEMOS,HACER ESFUERZO EN 

ESE SENTIDO, TENDREMOS QUE DAR SIEMPRE SU DEBIDA IMPORTANCIA A LOS -

MERCADOS REALES, EN L9S, QUE TENEMOS UNA VENTAJA COMPARATIVA Y ADEMAS 
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VENTAJAS GEOGRAFICAS QUE FAVORECEN LOS COSTOS. 

EN OTRAS PALABRAS NO DEBEMOS OCULTAR LA REALIDAD; DEBEMOS HACER NEGO 

CIOS DÓNDE PODAMOS, EXPORTAR A DONDE PODAMOS. EN ESTOS ASPECTO& NO

SE PUEDE SER DOGMATICO, SINO Q~E ES PRECISO SER PRAGMATICO. 
\ 
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_8 I 8 'L I O b R A F I A 

1 - COMERCIO INTERNACIONAL 

Rica,rdo Torres Gay·tán 

2.~ EL A, 8, C, DEL COMERCIO EXTERIOR 

Banco de Comércio 

3 - 6 AÑOS DE COM~RCID· EXTERIOR EN MEXICD 

I M C E 

4 - COMERCIO EXTERIOR 

Banco 'Nacional de Comercio Exterior, S.A. 

5 - REVISTAS EXPANSION 

Editorial Expansi6n, S.A. 

6 - PERIODICOS 

Exc~lsior 

Novedades 

El Heraldo de M~xico. 


